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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre le 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes su 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de reférence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de~ 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements : 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 
statistiques et services connexes doivent €tre adressees a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-3552) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
* Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
V’extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


1-800-472-9708 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


1-800-472-9708 


British Columbia (South and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 
Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Colombie-Britannique (sud et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Quest 

(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) 


Zénith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nilor zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


ee P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division,Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans les publications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou Zéro. . 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
' nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 6étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d’information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice nos 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 4 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales declined 0.3% in January 1989 to 
$14.3 billion, following a significant increase of 
2.1% in December. Excluding new and used 
motor vehicle dealers retail trade increased 1.0% 
in January 1989. 


The modest decline in January 1989 is in contrast 
to generally rising retail sales observed during 
1988, especially in the last half of the year, when 
retail trade advanced on average by 0.8% a 
month. 


In January, the most significant sales increases, in 
order of dollar impact, were reported by 
combination stores (+1.1%), grocery 
confectionery and sundries stores (+3.4%) and 
hardware stores (+6.6%). Offsetting these 
increases were declines by motor vehicle dealers 
(-4.5%) and department stores (-2.5%). 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $11.6 billion in January 1989, 
an increase of 4.4% over the same month last 
year. 


Year-over-year comparisons indicate a rise of 
9.0% for new and used motor vehicle dealers and 
a decrease of 1.6% for all food stores - the two 
largest groups within retail trade. Department store 
sales were up 1.2% on a year-over-year basis, 
while service station declined by 1.2%. 


All provinces and territories reported higher sales 
compared to the corresponding month in 1988, 
with the exception of Quebec where sales 
remained unchanged. Increases ranged from 
+7.9% in Nova Scotia to +2.0% in 
Saskatchewan. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 136.2, retail 
sales for January 1989, not seasonally adjusted, 
increased by 1.4% over the same month a year 
ago and totalled $8.5 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 136.1, recorded a decreased of 
0.5% in January 1989 from the revised adjusted 
sales for December 1988 to reach $10.5 billion in 
constant (1981) dollars. 


Faits saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour janvier 1989, les 
ventes au detail corrigées en fonction des variations 
Saisonniéres et du nombre de journées d'affaires ont 
diminué de 0.3% pour totaliser $14.3 milliards, suite a une 
hausse importante de 2.1% en décembre. En excluant les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usagées, le 
commerce de détail s’est accru de 1.0% en janvier 1989. 


La baisse modeste de janvier 1989 contraste avec les 
ventes du commerce de détail généralement a la hausse 
observées en 1988, spécialement dans la derniére moitié 
de l’année, alors qu’on avait noté une progression 
mensuelle moyenne de 0.8%. 


En janvier, par ordre d’importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives furent signalées par 
les @piceries-bourcheries (+1.1%), les épiceries, 
confiseries et articles divers (+3.4%) et quincailleries 
(+6.6%). Des diminutions dans les ventes des 
concessionnaires d’automobiles (-4.5%) et des grands 
magasins (-2.5%) ont contrebalancé ces augmentations. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $11,6 milliards en 
janvier 1989, soit une hausse de 4.4% par rapport au 
méme mois |’an dernier. 


Selon les comparaisons d’une année a l'autre, les ventes 
des conncessionnaires d’automobiles ont connu une 
hausse de 9.0% et celles des magasins d’alimentation 
une diminution de 1.6%. Les ventes des grands magasins 
ont enregistré une hausse de 1.2%, sur la base d’une 
année a l'autre, alors que les ventes des stations-service 
ont diminué de 1.2%. 


Les ventes ont progressé dans toutes les provinces et 
tous les territoires, comparativement au méme mois l|’an 
dernier, a l’exception du Québec ou les ventes sont 
demeurées inchangées. Les gains s’échelonnent de 7.9% 
en Nouvelle-Ecosse a 2.0% en Saskatchewan. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a I’aide d’un indice implicite de 136.2 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
janvier 1989 ont diminué de 1.4% par rapport au mois 
correspondant de |’an passé et ont totalisé $8.5 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisee des 
ventes, dégonflée a l'aide d’un indice de 136.1, a 
enregistré une baisse de 0.5% pour le mois de janvier 
1989 par rapport aux ventes désaisonnalisées revisees de 
décembre 1988 et s'est chiffrée a $10.5 milliards en 
dollars constants de 1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 
18,000 18,000 
17,000 17,000 
Unadjusted 
16,000 Non désaisonnalisé 16,000 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Seasonally adjusted 
12.000 Désaisonnalisé 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
1987 1988 1989 
Chart -2 Graphique — 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
Current dollars 
Dollars courants 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 Constant dollars 11,000 
Dollars constants 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 


7,000 


1987 1988 1989 


Vill 


Chart -3 Graphique — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organization, Canada, 1987-1989 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 | 


January - January 


Janvier - janvier 
J Cumulative total 


Total cumulatif 


$ millions $ millions 
Independent stores 
12,000 Magasins indépendants 12,000 
Chain stores 
Magasins a succursales 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
6,000 6,000 
5,000 5,000 
4,000 4,000 
3,000 3,000 
1,000 Eee? 


1 Based on preliminary estimates. 
1 D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


January - 1989 - Janvier 


All stores 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 28,542 ae GT 


Allgother: foodstoreSe-.. 2h. ee eee ae ee eee 1,997 + 14.0 


DepartmentStones (sauces eee I eee : 7,417 ae Ghi/ 


Generalmerchandiseestores = rare ee eee 10,401 + 21.5 


General: /StOreS 7 ya.<: eee oe ee eee oe a ees 7,886 Bre eh 


Variety: SIOrES)cwic8 rot, ahs os Ee Ro teu ace eee 2,885 ap Ue, 


Motor, vehicle: dealers. 4.7/4. Rene Fees been 29,036 + 7:8 


Usediicardealers-. ces, uae waeeeon ener arane ter sa Poe pia ie a na 335 


SERVICE” StatiOnSw rcs east eee ee ee oe et ee Ss 24,058 = Sis! 


a | REFS re ee Ren ear as ern or at ee - 1,966 

12 | Automotive parts and accessories stores .......... eae : 5,209 - 8.1 
13:1; Mens: clothingsstoress misses weet rate Se ern 468 =KG.9 
14e,Women's iclothing stores 2. eae eee ee ee eee : 1,942 3:9 
TSS Family <Clotningustores campers tweet yeaa : Be 5,014 ap LU 
16. |;Specialty, shoestores- 2... rcs eee es ee =x x 
17 ,| Family:shoe: Stores... sacee eee ee x x 
18°} Hardware: stores 3-245.) an coer ee ae een Me 1,978 | 

1 ouschold sfurnituneRStOleSmea ieee eee 1,526 = 48°38 
20 | Household’ appliance sioress «nase eee, .o0 : x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,992 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... she 16,108 ap 22S 
23 | Book and ‘stationery: stores Sy ane ee. 222 cee 480 + 322 
24 || FlOiSts: joo... tee ae I :; os Oe x x 
25°| Jewellerystores 2.35. 3c cc ee ost bb eee : = 674 + 23.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,590 + 10.9 
27'| Personal accessories: stofesia ames a se. ~. a. 4: 1,159 Haag 
28 1 All other stores | 2... | eet. eta aie : WU pUeZ 16,340 + 1013 


All stores: 2.4.5 eee er inee els co. aed dracds : 132,389 207,643 “Canoe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 % $’000 % 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d’appareils menagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


January - 1989 - Janvier 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allgothern:fooG)Stones# oa. cared ack oa ae a 
Department stones: ic. espoetah.wcac rec weer en ee ne eee ee 
Generaliimerchandise@#StoleSie susie eee ete 
Generalestoresie i. s.rc0tee tenn eee ee eee 
VahlClVESIOLOS Pete va tesi tn seeks eh ieee gee RA en care 
Motor vehicles dealers’ 3r 2 spans eae eee eae asa 
Wsedrcaladealerse.. icc. cpaeanec ce cutee a wogmh eae 
SELVICCESIAUONS Rrarsd utente ae PA eee Tae Cee 
(CEES Auat aio ony once Moora Naren Mean CR Ree ee EE micn Se ? 
Automotive parts and accessories stores ........... spat 
Menise clothing Stones te arcu ae ud wreoe eatin eres 
WV OMenSEClOthinG# SIONS mane a ei rar ee 
Earlya Clothing [StOVCS fag at sco go ae ee 
SPECIANVESIOOTSIOLGS) citi cog he aa da Pe 
TsCUT ULV SOG" SONOS cca a oer RS ana ee 


FAaldWareESlOreSs ww. aye. teat bee ee le | 


FOUSENOId: APPIIENCE<StOlES is cok aa e e 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Books andi Stationery Stores. os fe so athe eee ae eee 


BAOUIS(S mea rere) kes en ea Be re ES Oh Sg Oh 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 

1989/1988 

Variation 
% 

+ 0.4 

+ 16.8 

+ 16.7 

- 04 

x 

+ 12.4 

Xx 

+ 2.0 

x 

x 

=) 6 

x 

- 13.4 

+ 25.6 

Xx 

Xx 

Xx 

+ 33.9 

x 

ar Shl.7/ 

Xx 

Xx 

x 

+ 15:5 

= “8 

- 1.9 

+ 6.3 


Chain stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1989/1988 - 1989/1988 ~ 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’'000 % $’000 % $’000 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January- 1989 - Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Epiceriés =. Boucherles. tag. @imieni2) . nadie Aeon 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasins: .. ses acu ce 5 oc aun Rm Ae eee 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleriests.5s 55 3 aoe fastens > Bee eee 


Magasins"de: meubles:..., .. a. sic. eee ING wae Cuneeeeteeme 


Magasins d’appareils menagers................-...-5. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies “et papeteriesy.... 34.3... ee. Mabe eel, 2. non 


Fleuristes 


BIJOULENIOS | <5 cecsscos eno cvannicrevayen en ss ev ci chers orien sy ocee Ree Oey ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels................-.-. 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...............2e200eeeees 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. ap {hz 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. ae GES 
3) |;All- other, food "stores... ae maccek 2). nemaee th aes eae we 

4; iDepartment Stores: Osis s.5000 onus 3 ao 9 ee : = Vif 
© |iGeneral’ merchandise storesiset).ciei seiner eis se Renee : ae ile! 
6, Generalstores.. wus. <hee ce m; Oc ee oe A eee : qe 2S 
UEIAV IOLY SIOLGS Ear aasasce saat iene  aaraeverer cera ae ee : : = 02 
8. |iMotor, vehicle: dealers’ .. . .. aes ela aol cee ee 4 apy OHS 
9) Used: Car. dealers: .: < .... eee 2a SA ; mp Gils 
gO} Service stations 46.50 ghh3.06 6 wo oe cs su Se = ital 
MPC AGOS ve sey stacu shepaog tk yfeidle © ad a niet eae co : - 10.2 
12 | Automotive parts and accessories stores .......... see ap Wale) 
43) |\Men's clothing stores ‘ewimiet 160 hata eh aneanal : a G7 
14>);}Women's clothing storesaiecies sky eieeneles ee erieeee! ‘ + 18.3 
a5; | Family, clothing stores st4? 2) nid. eineeades es Shieknk! : ap eX) 
16 | ‘Specialty ‘shoe’ stores: isis. eeuetctde Bh BAeSbnl se ie 
t7.)7Family: shoe stores | iynsl 6) Seg. aah eee 2h eterna! . ce (eh! 
AGP Hardware ‘Stores t6 5 foo seasi.. aso ones o as oo ; ap Ui / 
19 | Household furniture stores ..........0.. 000.0000 004.. - 13.4 
20 | Household appliance stores »......0...00005 0. 000008) a WA 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,139 + 43 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 28,487 + 14.8 
23; | Book. and stationery stores............... aaiaeg Phen : 3,265 + 24.7 
BARE HOUISISe yess nace ois Schoen a do nce ean eee eee US ap Silay 
Boal IOWEUCLY SLOT OS oss euac eiorain accede stain held ae ee i ae 1,622 ar Ure ts 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,655 

27, |-Petsonal accessories storesieav:eany. eee ahs) 1,214°* Bs SEY AT/T/ ; 4,990 ae ES 
207) AIL OUINEY StOnGS: ac.0.1... Geran... RORY ewe cite Bae 18,854 24,652 43,506 + 15.4 


njagefoastehnyo(sinenininsa/-unk lel ate pete Metene MCR RE 153,323 246,618 : 399,942 +) ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


% 


$'000 $'000 % $000 


Eniceries. -: Boucheries’ Se, asset). aeetk. nee” 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GANGS MAGASINS tess ss cxchck shox ersa ck casuceucsns Re ee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


StatiOnS=SERVICC ros sce take oven snide gininsuoues duens ns SEO, ae 


GA ACCS ea eg penca senses hop secn Wie upline eae m ee wcnse wars eg eke eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QUITS AITO PISS oe ras force: te acrdesics sich ct wine cine va: ork Ree ee ee 


Magasins deimeubles.... oc .tic oy. eoedonen ee ans rarer 


Magasins d’appareils ménagers .. 200. 200. 32 es 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 


Librairies etjpapeteni@s 2. wc... 2 .leemaeee oer. clsmewer nels dnewore 


Fleubistes secu eae ee ee ie rede aint eee 


BijOUterieS:< ac. ecuscicist saaietecaeepetaual yas icy ee meen erate te 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels................+55. 


Tous; les: alitres: Magasins..;.<. oe | «ise «hic eeneeeeT nen are 


Ensemble des magasins..............2e-eeeeeeeee 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


January - 1989 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 13,793 onl ee) 


3) |,All-other food.stores:., Bests 2. Sane ANS Bes. eee 3,951 = (YE 
A>} Department: StORCS ..5..6:..5h< ch e.00 dance. crane RR, OE oe : 14,140 = Pe 
51 General ..merchandise stores !: evtinaadiwes.eh eo 9,727 + 13!5 
6 (General: Stores... sacc:Aexe Wu tte niet ne eee ; 9,623 - 48 
MN NIC: SEOR OS 59s, ccidivan crease cheese vive bertac) ewe ias he : 2,524 alors 
8:1. Motor, vehicle: dealers: ...... . ousenoke >. arambees., 55,140 eer6 
9 Used car: dealers::...:..<...3ee2aes Gee), Ae ay 2,483 =e Sileo 
HOM SELVICE StatiONS sin, 6 Soleticss ad: ee airs acto nsec, SR : 32,653 = GES 
MGA AGSS Ts ices cox cage ievadasie kant eben nage deers ions Hy 2,989 
12 | Automotive parts and accessories stores ........... Lak 6,093 eau 
13: j;Men‘s:.clothing stores couriac#. sa. Aomeiey eh eienacly : 1,789 te dies 
4.) Women's; clothing: storesainss. Ga. Steal. Go elec : 5,026 + 19.4 
15.1 Family clothing. stores teiret. el. aos. supe. ab .erdermeh ies : 3,315 + 23.3 
16 | Specialty shoe stores. s.icidasee. ayruecric. ab 2clesmel “vax Xx 
it «|. Family shoe istores. <9) Wel..s), Want eaisericertn.ab ackenoes x x 
St EOrAWAre StOLOS 2... e sel we a smc anne we ans c o e OR 3,470 - Gilko 
#9 | Household. turniture stores .. ...:..:... ean: 20 2ieeneh 2,756 tees 
20 | Household appliance stores . css: 2)o220or. db. aeace, 875 + 48 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,219 a Shz/ 
23\{ Book and stationery. stores ............ S20etike. 6. eon lews. : 1,821 + 24.3 
OU So GIA cigars BB dics 2 Beem buenos oe 922 + 20.9 
Ee ANUOWCHOLY SOLOS oc. eb oS ln GHE 2d vice panda wo 5 : 1,663 = 12:1 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,084 
er \iueetsonal, accessories stores wien yxy tet easy). oleae 1,187 1,974 ar Paifte 
28 | All other piers ai aida alsa Spee tte ato sin.'+, URES a TE as : UGVAITAL 


26,648 1S y0) 


AUStOLOS | gins. s', - sen. RAR RE eS alent ood. 195,322 288,289 + 6.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January- 1989 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 % $'000 


Epiceties*= (Boucheries... 0... 0-0 ec ee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandStmagasinSterecrjccr cree tcc. RRC eee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MaGasimSxQenenauxtyces.eceencrc toners 04 stdemeeercxdoeste acter nireRorn ares 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


(GARAGES Raters ctok raeressvaterets keteacderabey tans Ractnassae nse ceaPontgs LetaR mee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numeros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures speécialis€es .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QUINCallenieSkea-n keene a. eae cee Le orto har erence caer 


Magasinsideimeliblestr ey ric rnrsc cepa to ctstarNsmarids stable rat 


Magasins d’appareils menagers...................-5-- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


LBrairieS*et: PAPClOTICS het erase. wiensh apap. Paracchav stay otek om nanaT 


FICUPISTOSS fe ene an ate as irk heer 


BHOULETIOS 5 crsenptinc ees pues trater evans etek atstene ax Come er a Memes, 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............-...+.-- 


TOUSHES AUFOStIMAGASINS: en tek iivlee Rat 0-8 e analen eae ers 


Ensemble des magaSins.............-+-2seeeeeeuee 


No 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 


+ 25.9 


ANZ OINEIOOGRSIONCS seen re ee ne et 4,132 


137,626 - 0.6 


Department *StOres toca ..carisisy. eae ela weerneen ates ei 
GenerallmerchandiSG sStOleS err erate eee 
GeneraleStOneSs.c0: ames eee ne oR ae eee eae 
VanietySSIOLCS tract carte Seg ancy pitas eke ei eee ee 
Motorg-venhiclesdealers: 0, ¢ Sate ata acces aie es 499,396 


UsedicareGealers ae ss feces oe eae 24,185 


238,051 


SenVvicesStatiOnS: aeeee acs See ee role ee eee 


Garages eri kicr ewe netics aia acevo See ae eee 50,886 


Automotive parts and accessories stores .......... ee 
Men’ssclothingsStores pean: cypress ee eee, sce 
Wormers Clotning) SiO CS aaah e  k e 
Family clothing StOlGS x. napa. bean. (aba a es aca Bc) ae 
Specialty, shoe: SloreS ie saa ae eee Mar i 
Fairly; SOG SIOLOS as, a st ea ae a «ca 
iGiWare .SIOLOS = Sgietccn.: ome Syren ceo ae oe 
41,690 


Flousehold .applianGe sores; = eres ree ee 11,329 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,101 


28,150 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 34,863 


100,044 


Book7andastationery ‘Stores 2... ae eee eee 


5,196 +43 16,383 


Florists 


8,174 


3,225 


7,001 


7,279 


58,211 


15,560 29,730 


95,865 


183,808 


734,699 


SF) Ree 6.6m es eels Se eye! a eles a ae ae ke a ele ele aeiele ein. © 


2,062,091 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


506,697 
213,231 
85,883 
137,626 
25,687 
27,938 
16,807 
499,396 
24,185 
289,077 
50,886 
45,093 
22,929 
57,598 
54,195 
8,292 
25,301 
39,010 
50,041 
11,329 
40,251 
134,907 
21,580 
8,174 
10,226 
65,491 


45,290 


279,672 


2,796,790 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


On 


+ 13.8 


+) 16a 


16.6 


eer 


93:2 


- 16.8 


lea 


tion 


at bles 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


$’000 % $'000 % $’000 % 

Epiceries:--Boucheries’: 42% 22 220) Soc novacav. 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Tous les autres magasins d’aliments................... 

GrandsimagasinS ree. set: cc lanux. eae ag eee ene eee 

Magasins de marchandises diverses ................... 

Magasinis7Gemenauixta:trts 2. scott Sa eae ener ee 

Bazarste rrr hance Sr oes ae ee ere 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 

Vendeurs d’automobiles d'occasion......°4.....0...6: 

StationS=Senvice™ coe keys akties eens ae eee 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues (GEFAQOS Bien Ree tes Oe rt tree Pe ten ea 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures speéecialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUINCAIIEICS Bene tee as el eee eee ee ee 
Magasins: demeublesaa. 5. aa. ote amr ete ee ate ears 
Magasins d’appareils menagers......................- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
HibrairiesvetwOaDetenieS 0s oon emt ner. Meemecnewe antes e cr ae 
Flouristesteatc fe caheteccie- ete ae Cano tna atone NCC a ba temeeete 
PINOUT OMIOS 2 tee Scheie ets dole atten ee eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...............-.--. 
Tous#les autressmMagasinS® .)ta 0) anette terete ors 


Ensemble des magasins...........---+.+eeseeeee 


No 


2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 239,239 - 5.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. 81,123 = wiles! 
All®other food stores scary aii ooeck eae rear Gotan 1,689 : 48,499 + 46 
Department-StOres: As fd. woe whereas tae wes Ree eRe 79,091 3 79,091 - 2.0 
General! merchandise’ Stores =. 20 sara) sha ora eons ee 6,651 

Generalixstores)x. 2. ss iewhen mic cesta nh « Oooo em ae Pr 3,156 

Valibty* StOneS is «cto <. a.0' Sateen cies ah ante eee Oh eae 6,041 = 13:9 
Motor’ vehicle? dealersy 3... cae Aery aoe te Sacer kee 219,278 : 219,278 = 47 
Usediicar dealers... 3.x sogieeeot-e ta dehot eer totes hock: oon Ugeey/ - 11.0 
Service: stations®...s. seer. disci sas oa a eee eae : 76,700 102,658 = Oe 
Garages. f2. kien eitid cca ness tian oe ack: eee 11,061 * = 11,061 

Automotive parts and accessories stores ........... ede 15,689 +. 10:7 
Men's sclothing| Stores a3 vee airinlo ord ae ole aerate 7,601 : ef 11,431 - 20.6 
Women;s clothing) StoneSiecor: catenin eee aa ers eee 17,611 ; ; 28,742 + ES 
Family: clothing#StoreSsiiats selec occustoreaeia rao ocr eee 16,942 : sre 22,557 se UGS 
Specialty shoesstores: cesia-ereer-a oes ore eey- ee eo 3,866 seal 5,270 

Family shoes stores: . ciate coca a iy ree oe 10,844 ‘ : ; 14,391 -- 
Hlardwaler-StOneSin 5 yawn wince steelenon sunt <.-) aR ICR Ae 20,143 nee [fell 
Household| furniture Stores err eis eee creeds ee eae Ae i : 28,371 + 20.5 
HousenolazappliancesStOneS ay aera eae ee : 5,023 = 33 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,666 = 8:2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 45,605 : 67,197 ean 
Bookrand) stationery (StoreSinn.-.. a7 cee eee a ete ; 9,321 12,445 + 9.0 
TIONIStSa ben ak GN es cnocuin ic seen ae aca: Dey ee 4,052 4,052 ae UGH! 
Jewellery eStoresinn-vs cern Pee cca oot cinta. cee ee eg 2,383 i 3,203 : 5,586 = SK) 
Sporting goods and accessories stores................ 4,750 : 13,254 5 18,005 SOO 
Personal facCceSSOneShSIOnCS mame te ae 10,490 : 12,344* oa 22,834 - 16.3 
AllzothersStOnes %..42 = penn rae een cacao: See ae 64,667 : 80,605 ; 145,272 - 2.4 


LU SIOR OS oa oan, 5 Sons aie ed eed aa es ae eee 425,530 - 820,498 : 1,246,028 = 3:3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Sales 
1989/1988 = 


Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % $'000 % 


$’000 


Epiceries. -- Boucheries; dana: asienae:). etree. oeenidmet 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands: Magasin ©.24.226, 2 <oseates acu nds ee eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages tem rhe ek tele ea noha 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialiséés .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QUuINCAINeTIeS 58. ees oo ted oe Sd oS 


Magasins de meublesina. 5 oo... gee Wane <i eee 


Magasins d’appareils menagers ..-.5-. «..s05-> eae 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies.et.papeteries ..... .. «am RA Ss phRIseR. Jee ORR 


FICURISTCS At Wn nee eta notes cele os uate ene eek) oe eee 


BijOUteries Foe eso eee syncs eu a cee ane eS Cae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-. 


Tous‘ les autres magasinS 2...2..-...0.6 . ee tae 


Ensemble des magasins:.. -- 2...) - <= > ol arimers he 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


270,864 844,603 ap OMS 


Combination stores (groceries and meat) .............. 573,739 


Grocery confectionery and sundries stores............. 109,453 97,205 206,658 Se Wes 


All other food! ‘stores \... Se eet Se Bee ee 12,835 + 99 72,485 85,320 + 9.4 


DepartMent:Stores © i.).c eset conpdianseg ee ee ee 310,857 310,857 + 2.4 


General merchandise stores =) soe. see ee 74,065 99,993 + 11.4 


General:Stores s «. .ccsicattckecycer es ho ee 14,131 +L) 


ValletymStOnOSsvaaeccwew <1c0- vee i ee a a ee ee P 3,314 15,822 Sly f 


Motor.-vehicle“idealers;, ..n:. BP ky AU DSS eee ee 1,003,687 1,003,687 + 12.9 


Used:cart dealers2........). Sheen ee, 0. ri oe SE 30,411 30,411 am ils! 


4.8 


AOI SERVICE StAtlONS 9563. Soe. evades sr utarn adipose ne : 202,403 


337,445 


nA kG AL AGES wis <a hee cs cosy cheers ash Spence cotecue oR uate oe ae ee xX 


56,479 Be Bliss! 


12 | Automotive parts and accessories stores ............ ee : 111,586 


114,368 DLO 


Men's. clothing ‘stores 27 (2178.0), Wed, Saoniy. wh aeesoRh : 26,309 52,121 + 14.5 


14) Women's ‘clothing ‘stores Hit). hoe a eae nt arenes : 25,967 | 82,617 = 66) 
15°) Family. clothing -storeses/ 00: 4Ot aa ae ey eet : 9,859 38,243 — lee 
163); Specialty shoe: stores: SOA kets auc s eee a 2,712 8,257 - 13.4 


Family shoe: stores. el. 4: uk aero Bel aieapas + 10. 9,452 34,979 + 10.7 


Hardware: stores it. 38 on ohne aod ee x 39,462 ap Cle 


19 | Household furniture stores ............. 0000.00.00 cee. 15,287 56,138 © 71,425 + 1S20) 


20 | Household appliance stores ......................... 6,626* | AU 27,193 + 23.9 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 36,072 11,431 47,503 ar isis) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


22 91,103 156,456 247,559 eS 
23 | Bookvand, stationery storess.. ........ Seaeietien fe aeees. 17,371 ap efit 13,167 30,538 ae ASS 
CA MEIOSIS Hi aks neuetoes SA ede eee LY Gee me 1,049 = 4 18,050 19,099 ap 2ie6) 
Zo JOWSIBhysStOfeSh Jy ox iw vs x vd ht ex oa ted a 12,365 18,225 30,591 are tier 


26 | Sporting goods and accessories stores................ WV 


35,704 52,816 roan 


Personalaccessories stores os i40 2sey 6 b. eh eak 33,982 ap {she 57,567 91,549 ae le h(0) 


Allsothorstoresésc, . 42.1 a: SRR, CRU Oe Bia 286,280 ar ails 284,184 570,464 + 8.8 


Alli'stOree’s «os savagis. ovr. SUS ARR Aldmeent. 1,899,507 + 3.2] 2,665,241 + 88] 4,564,749 + 6.4 


1K) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 % $'000 


Epiceties .- (Boucheries®. any .Axein! ale Ma odimna: 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsiMAGASINS is Gao ceess  eurasacs estes Bnyclck oa aie tee Meee ea 


Magasins de marchandises diverses................... 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
GARAQSS regs earac Mstoene hepa ee ons ree star oes Ae ence ee Rae 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


@uincaillentesres kets sere 1s Siete a Aces ce AR ee 


Magasins ide /meubles:: oj... «ac. PRR Ee. 


Magasins d’appareils meénagers .2..:5................:. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 


Librairies etspapeteries:. ...... 2... Sante: See ae Je ee 


FlevinisteSwe eee eee ee aie Bin ora comuews arches sess eee 
BijOUteneS z.5.i ee ee ses ec ae es ot ae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels... ......2...-.0..2- 


Toustles-autressmagasinS: <2. 2s... eee deen 


Ensemble des magasins...........--....++.2eeees 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Variation Ventes Variation 
No. 
$'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 230,930 67,920 - 4.1 298,850 - 1.3 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 29,417 32,165 = WO: 61,582 0:4 
3. |-All'other. food sstores:.... Seren Seem ete Soe ee 4,922 42,263 + 3.8 47,185 + 46 
4° |(Department ‘stores: =). ces Sacto on © ene eR ae 125,723 = = 125,723 = (0.5) 
5 (General) merchandise Stores eae ese neta ae Ee 215195 5,428 st O4 26,623 ap SLT 
6: kGeneral Stores eo Gee. tie ee eles ce eee 509 ap GL7 509 =P 8 ).a 
Fa lEN.atlely StOl CS tcc ces arsue ciamie emcee wie eos eencree ae oe : 260* ae 2,944 = 6)S) 
8 |/Motorsvehicle: dealers: 2... Rae aan: eee eee ler 440,048 ap j)'oyfe} 440,048 am tert} 
9: |.Used:car..dealers |... «2: aan ne eres ak, et 7,944 ap WAS) 7,944 qo) 248) 
NOUESErviCeRStations: 2 sia Neer ee eeee ie cre ee ee es : 74,431 = ta 133,013 = (9:7 
HLS GALAGES ats. 5 a. e ges anes oe emer owe. Soke ence enero + oe 15,598" an 15,598 
12 | Automotive parts and accessories stores ............ a Xx Xx 34,924 qe (hz 
13); Men’s: clothing stores wae ear caters eee et, one eg ea ree : 10,020 = ies) 24,872 a 1/6! 
14 j}Women:siclothing’storesmneer eres eee er eee . 10,823 - 16.6 39,518 = (6.72 
Vo) HamilyaclothingeStonessrusr- re sence nsec ee ee ; 3,587 qe) U0, 17,838 - 10:3 
16 |:Specialty shoe. ‘stores: Gere AONE: Ot eee a 1,995 3p Set | BYSNS = 985 
17 |Familyshoe stores: tee, St NEN) See melee as ere : 4,405 ap Zi 17,960 ap Ze 
1S pHardware:Stores:.. ica o's 5s oaks oS oe ies Soe X X 9,696 + 14.0 
19 |'Household furniture stores’ 7... ......2ekeen op. each 12,445 + 131 23,732 + -46 
20 || Household appliance: stores. “tye . Seesaw b. cee is 8,122 - 4.0 13,729 + 14.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X Xx 22,644 ap Sh 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 68,304 ap iss! 94,991 + 99 
23 Book and_stationery ‘stores . ....... ... . SAW. Se Sere : 5,087 ap WSLS 13,265 ap 44{0) 
OW WRIONSIS. vos oh air oe i cilata nate ev cig cee ee ee ‘ 6,615 ap GU} 6,916 + 43 
20 TJOwoellery :Stores ..2u. 2). ks comets 2s. sch ae 4,977 9,311 sie USS) 14,288 ons) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 9,182 5,931 te WOES Seana rane 
27,-Personal accessories stores:je2en anon h.eeesoet 18,461 30,504" ar 48,965 aie Ae hS7/ 
26. 1.All Other, StOreS .ic/s,.<. 0s cette s SSR Ee ee 105,988 127,015 me 46) 233,002 +) Ore 
29° |' - All Stores 5.55 os ss Ses < vis. s A RRR ee, ME 762,909 1,034,079 + 6.0] 1,796,988 ae CH/e 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 % $’000 % $’'000 


Epiceries= Boucheriese. © 22 Ae). “ae Beene, 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands MagasinSiae “= wnat Sahar en eee a eee ee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues GaraGeees ith eho tae MAR ah CATES SEE 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QuincaillericStxe Atte Ree ee Bake Pee ees 


Magasins"de 'meublest £2. 2556 bette. wos oe cee eee 


Magasins d’appareils menagers..................-...- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies"etpapeterieS:.4.c (4k oan amen tae wt He kon eee 


Flouristes* Sar ne Se Sere eee Pere nee ke Pee eee oe 


Bijouteries ©. 52474 eR As et Tee et eee PC oka cen 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...................- 


Tous les autresimagaSins 27. fame rnc peat a cee 


Ensemble des magasins.............-.2+2e+eeeeee 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January - 1989 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 103,562 qe Ue 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,259 + 3.8 


Allother: food) SIOneS: ae, Uae ie ee ee k : 5,116 = PD) 


Department Stores: 13 its Aan ere ares eae ae ea : 30,946 => ss) 


General merchandise stores ......................... 10,003 cay, 


Generalisstoress 4.00. A aarcs 3 hore tec os a a ee 13,172 ols 


VENOUS SIONS! Shire ats, 2 Setiarebicy Ae ate eee ee 1,895 ae Oh 


Motoravehiclexdealers. |. «4 chesee ere thee ee ees ‘ TAO Sy |S} = Sh 


Used:icargdealers”s t.-\:.. eee ea ee he ee eee 2,289 - 16.2 


SChVICOEStAtONS 4— we Meclaiicn e eae ‘ 43,848 + 89 


Due RCASrACOS \rates...'«° tear Ae coe oo aN IR my ac a ecru 2,890 = sbi 
12 | Automotive parts and accessories stores ............ we 7,547 

A SHEMeN:S .ClOUNNG \StOlCS: os watetd eye eee ee : 2,887 a ee 
LAT RW Omen SCIOUDING .SlOlOS age ce 2h ree : ¥ Galan = O38) 
15°. Family Clothing: StoreSitiee: seusr ca pate a eee ; as 5,472 = Shis) 
16) Specialty Shoe “Stores! a ak ye, | 393 

7 SILOM SNOC-StOlCS (Arete ee ae oe es 2,042 ap isk! 
dO siiardwareSlores).. ts ot ides ae ic ee oe eee 3,853 ap AOS 
19>) Household furniture stores... 2... . sacdercca sm nns acineaun 5,159 ap Ua 
20 | Household appliance stores ..)...........c00.iecenen a 472 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance SIOLCS ieee eerie 3,824 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,738 ae 245).8} 
23 Took -and ‘stationery Stores. ...<.< .. gatacmune to Annee 3,051 + 26.4 
PAM CIOUSIS! 9 degat sr ivan Cnt unin ie Rhee ee a Oe eae 1,152 + 29'5 
PO MIOWCIORY. SIOLOS 2) o/sin5. et es aes a ; iy 2,597 SS 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,148 - 15.4 
27 | Personal accessories stores oe BC Eee MEL NEE Mn 1,570 == Zeon, Se ye) 3,827 > Sis) 
25 rAll Othe: Stores”: J..i.0 tees sawn eel eee 16,040 ar ies) 


24,532 40,572 aes (537 


PARES CC A meee roe ee 183,727 - 0.3 230,610 414,337 Bee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 1.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. = its} 
Ail other food -stores. 2 eas ieee SER Ae ae - 6.0 
Department. StOnes: x... 5.2 wee 2 wie meee eae : > 28) 
General merchandise) storesmrs. saameee seb e-em X 
General Stores: <..5.0 6. kee alone eee ee Erne x 
Vaniety<StoneS ac38 ono ain ee antl Sekochene bh cae ep ein oe ee X 
Motor ‘vehicle dealers. -...... setidgertie : sean eone. : = (si) 
Used: car dealers... oc ac Ree ey ORR Ieee = 16:3 
Service stations .6.. op ae ce mete ek «su eee ee ae tsh0/ 
Garages) eee cee Fak eee ged Cea eee os ee 


Automotive parts and accessories stores ............ he 


Men's: clothing, Stores genres. acen Seer ae ericenee 3 =e, 
Womens clothingystoresisamee ance Geen ie eee ee: 
Family clothing storesiemer ar se ane ieee nn eee aks - 20.8 
Specialty ‘shoe ‘stores. aadctvisees aaustecnt ee eneoaee 
Eamilycshoe: stores) afisnetet cance 2aadenete ee eee + 19.4 
Hardware ‘Stores 2 ai. iis rae ne ndecees o .eRREeres 

2G one ede SORE. Qn. Bees ae 4-6 
Householdsappliance istores, qeneud en eae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28:0 
Book and “stationery ‘stores:............. 4aoehecen de sah ve ae Chile 
POUISUS sah aetercicins) snr dost Gasona ante sl waded wage Sob + 34.7 
WEWONORY SSIOTES sisi occ wes ron ac ass pd 1,573 
Sporting goods and accessories stores................ | 2,178 
Personal accessories stores . = 7. Sora oes 1,411 1,971 4 3,382 - 46 
Allxothier <StoreS» 2-020: usta teres >. PEON eee ek eee 14,216 16,631 30,847 lee 


ANLSSOTES | 055) naieiciscisind ch ssa ees aes ieee: 148,699 e 119,190 i 267,889 - 0.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $000 % $000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 12.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae (OkY) 
All other food .stores.. 2ehacr-te snes ge oe ee - 13.4 
Department Stones) os amices oc saintie aya sine eR pees : - 27 
General imerchandise StoleSeasn...-sarae et ae ee . + 20.4 
Generalstores: a... bce gors cicca ie asd oo eee aes : i -- 0:6 
VarlGlVuSlONGS yo hcasty sas giles chs ce Seek ae B : She 
Motoravehicle: dealers) 6.2.-.rteroe tea te coe : + 9.8 
Used car dealers «33:2. <mcieeaedte Griese Soren se af 
Service Stations a otis uae as es a ee eae + 10.4 
GAN AGOS © iio .oss 6 50 He Sie abies pein Phd Sie ates ee eae ap (she) 
Automotive parts and accessories stores ............ silt ae ifs1 
Men's: clothing ‘Stores cece 4 deme Salas ate Sees: + 10.4 
Women’s: clothing Stores:s acct. «rt entrain ah Bae ; : = a5: 
Family ‘clothing storeSatir, otvst uiaras aterm tts ope : 506 2 st 
Specialty ‘shoe ‘stores :-o..A557 dco perches ae eee . =O 
Family shoe, Stores saees ak a8 ass yung eis ee j PX ANTAS) ap fate} 
Hardware ‘Slores e202 ct ae oo tat hbo eee 5,104 ae CAA) 
Household furniture: stores’ ..). <3... jecitase ee ee é 2,633 = (ahs) 
Household appliance stores c:dechér~.<iennere ts keene 1,672 + 16.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores... 2.0. ese. 25% Pa Si3if/ = 15:0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,284 + 42:4 
Book. and! stationery ‘stores:...:......... « gakeaeeee ee Geer : : 1,888 =O at 
BOUS(S icy Ne ois Ycues atone Aa aes alee nr 1,039 + 10.1 
MOWRUOLY “SIOFES ooh. e! a ach Bik ase nls Uae ; } 2,692 + 8.4 
Sporting goods and accessories stores................ 5,140 ap Theis 
Personal accessories stores .. ; OS any ect tet 1,000 : 2,217 : 3,218 se 7/40) 


All COUVOL. STONES © 5.5.55. eee oer. cap eae: ara a eeael 15,736 ; 28,953 : 44,689 = 


AMStOleS oo. tees Sn. as Ween ee eee 139,829 - 243,060 382,890 sae 


PAS) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January- 1989 - Janvier 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


$'000 % $'000 % $'000 % = 
Epiceries = Boucheries (0). 202) I, fer 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. (es 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

GrandstmagasinStte. caer ne eo eee ee ee ee ee 4 

Magasins de marchandises diverses................... 5 

Magasinsrgeneralixernsars a 0. ya ao tte eee 6 

Bazar Seer Sen ee eee ee Se ee ee 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

StatlomS=ServiCew seers anaes whe mt ree MN ee chee eee ee 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages ten ants ead ocdbe nie nai srs veces ee 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numeéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour nommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

QuincalllenieS Ma ass eres ee BAe” caren ee elo 18 

Magasins’deimeublessaaasecast. 70 oe tees. mee ee era S|) 

Magasins diappareilsimemagers= =... sce ee ee | 20 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

LHiDTAalweSsetsPADELSHICS ars ater ke ere rete atee ices ees 23 

RIGUTIStES Heenan et erect ten et cere teree tn 24 

BijOuterioS ane aaa ee eae rete cen icmmtcr aa cme pent ore 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels................-... 27 

LOUSNEStAUIKES; MaGASINSh ees se eee meee ore a caren 28 


Ensemble des magasins...............-.+--++-++-5- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 
January - 1989 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


Allsothers food sStores:. ees Atsrer ts cee eey oe o  o ee 


Departmentustores ..tecacmes so earn bee Rae coe eee 


General 


General 


merchandise Stores way ce wee ees ae ee 


SIOLCS 2 sks ajc eee he ne eee 


VAnlelySStOhOS 9 sensi ce enthuse ete CSc 


Motor, vehicie:: dealers: +.....o.5.e4h4--satiee-aceoee Nore 


Used: carsdealers ....: 2s a sees he pan eee ae el 


SEnvicenstations sv ess tesa OE Bata 


Garages 


Automotive parts and accessories stores ............ ee 


Men's: clothing 2storeSie tance + eu hiner es one Us We 


Women’s? clothing? Stores -vack. vis ieee a 


Family clothing) Stotesiias at acne seaia hopin aan Seiten 


17,292 


12,903 


Specialty Shoe Stores pc4, salsa dG ea: ea 1,123 


Family Shoe Stores ‘citeewssic.> saci stow iets ee ee 4,668 


Hardwareustonesi a rete cats Fete ia ee 


Household appliance stores saciid re cto. cunts ooteanue 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores................000ceceeee 


Florists 


er ee ee ee Gee A oo 3,555 


apoyorihysn Dy soddtanicor ee 4,113 


Personal accessories Stores dex, waar rirtdetae neste SE 7,716 


All OUNCI: StOlOS 3 29: cio. 2 Seach 


All Store: ooh. ec Sack el cre eee lee ch aa ded a 


61,662 


504,163 


Change 
- 1989/1988 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


5,134 
TO TSils 
5,206 
They (22 


627,192 


Sales 


Ventes 


198,224 
41,202 
12,548 
85,027 
16,421 
50,032 

3,105 
252,322 
3,170 
68,745 
6,323 
25,082 
15,026 
24,610 
15,925 
3,702 
6,715 
9,141 
11,364 
Gee 
13,947 
66,790 
6,702 
5;22i 
8,689 
23,294 
12,921 
137,385 


1,131,355 


All stores 


Ju 


+ 


+ 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


2.8 


125 


18.0 
13.9 
1.0 
26.5 
3.1 
17.3 


eZ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $’000 % $’000 % 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


No. 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
January - 1989 - Janvier 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. 203,305 87,662 290,967 = Sho) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,595 44,306 62,902 = 20 
All other, ‘food stores wiasckads Sone eRe: Se SS 3,349 23,371 26,720 a 
Department: Stores: aco 3 ms ech acc eee, See 104,684 104,684 ap AAG 
Generaliimerchandise;Storesian eset ee eee eae: 10,922 14,965 + 0.6 
General <Stones:s 25 vines eres ce eee 9,082 = 
WManlety $SIONES 2k: rice ert as Ger ee Aes Ak ec he 3,866 - 1.4 
Motoravehicle dealers: .... 25k ees 2a ee 276,734 + 11.7 
Usedicartdealers:....25 artes a Oreo eae. 11,079 11,079 ap AST 
SOhvice Stations 5.) serene ss 2 <5 elt oes sl ce 68,194 111,820 + aeoa 

CEES LHe are eR ee ce APO ne 15,236 * 15,236 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,350 18,622 Ore 
Men's :clothing) Storesavteth.4 2.08 aimertatihe oh eat 4,792 11,020 + 14.4 
Women's ‘clothing storesiicet: sien aici A eee 11,888 28,321 ae Wit! 
Eamily. clothing slotesiirast ot 200 2leecetity ah. 4,643 17,148 ott lilt 
Specialty shoe. stores anaaite aun seine ach, bale, 1,556 2,603 me Oh 72 
Family. -shoe: Stores Aina). «¢ Sir eee ents Ge eee 3,031 7,102 + 0:8 
BlardWware iStOres 2.) e ocd owe Wa ya connie «EO 10,118 + 34.7 
Sod. a oud Ee ey, Sea ae 13,812 = 7422 
Household appliance stores sssqaraen eS. Seen 3,636 + 20.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,828 sip se) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 76,917 ap (640) 
Book and stationery stores... .« .. eee 46 See 7,937 + 13:2 
FIONSIS Gorges has ns uh Su Gm ia cls ek 4,238 ae Pate AS) 
nara aise aio yas ce7ey 2s acaba) herd hath gs: 3,213 6,691 * 9,905 24, 

Ss. Saeee 4,814 21,364" 26,178 

Personal, accessories storesrss2rsc eeuuaeen ty ance 6,768 16,014° 22,782 
All OtNOr SIOlOS = soi ata cen ain ced eee 74,537 95,973 170,510 + 15:3 
All StOfeS, ..... 2/i6 oicnlicun «eins RARER. Da eee. 578,666 791,067 1,369,732 + 6.9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 % $'000 $’000 
Epiceries:-.Boucheriess non aahaneen|. caus. ouletitet 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsimagaSinS x21 Ac. acces oo lse eis en oe 4 
bE ROS ie TORE: 5 
By sasrisbla tains aslseiis egegleyaaSaeg RR 6 
ROTO OO RE ERC Oe OE Cee ai tn cea ogy Aino! ot 7 
seritee SURO CIMA SER 8 
Sigi'ssicu leet POOR Hee « SOIR 9 
SaSbiohen ay sUvde sh entity ayers etna wer tyans CMON kOe 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues GANaQeS ma ac tn ed te Re ee 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAINIENIESS Sekecccoe yest cuzasecadea noha Ree oe 18 
Magasins: de:meubles =: «.........<;. Sees MAAR Teen | 19 
Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairiés-et.papeteriesi.c...:.<...% Ae eee een ere 23 
FIGUIISTOS Hee et hoy sie Neots egies osu tacariemedeesnenseas Rox xcks ee 24 
BijoutenieSs ew carer mise eee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.........-.-....+5-. 27 
MOUSHIESJAUTFESHIMAGASINS Wate, casks sae oka tac cx eee Oe 28 


Ensemble des magasins...........---+-.--++eeees- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 132,180 a> S}.8! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 38,428 = 2s 
Aill-other food ‘stores... 29s SS Saree. eee : ; 17,601 + 0.1 
Department? StOreS ac cic, ce-ch cunaree san | OT ee ae 61,158 + 0.8 
Generali merchandise) Storesiemy.ereitericreicnene ete oe eee 4,440 ae 1, 
General Stores: 5. hid... aptet ove cnaceen toe) ne ed ee ee ee : 144 + 9.4 
Variety pares sev anions) shoe sekstowsrcksbakapee oy Sones eRe aS a es ARO 450 + 33.3 
Motor vehicle*dealers' ..... 76s eees y. See eae ote. 161,102 Sore 
Used! car. ‘dealers... :...... SRRRINES ae see ne es ne ena 4,647 + 21.4 
SORVICE |StatlOMS ola, y spnevecaeereeavs oy cxemeei eh ces SRO eRe rR : : 48,097 —AleS 
(CEI ge (0 [ce Ree erence RA CORSO IA GS in ft cae 8,961 
Automotive parts and accessories stores ........... Be A 9,424 + 18.4 
Men's’ clothing: stores@ananen 2 cette ea ae : Tho. ae Uke 
Women's clothing storessater: tere. Hae ete eee : : 17,806 +-7910:6 
Family clothing Storesiyes ter. arene aaa) | eee 7,995 eer 4 
Specialty shoe" 'stores #enwicase. HLee. OR See 1,365 Out 
Family, shoe stores ste tue. Bee ae Smee . 4,226 = &s 
Hardware Stores. sfc ae daauetontscioeteGes scslen stone ro ee 3,810 

bonicos pi okant SREY BG a . ; 8,205 - 16.0 
Flousehold/-appliance stores 7 en aes es ane 1,847 a eel 27: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,184 - 6.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 41,239 ap k7/ 
Book" and ‘stationery ‘stores:........:...... seer we eterna. 4 3,940 ae Uae) 
GIONSIS Hee oo ks hiviccm eee ema on eee eee 1,889 am fot 
DJEwellary: SlOleS fo. 2c.e tenes Fle hon ole) wields dade } ag 6,908 ape SYS) 
Sporting goods and accessories stores................ 15,154 
Personal accessories stores % SRT. BRERA. ee Snloo 9,821 * ah 14,980 
AIL OMOr Stores: .i3.. d\neentisets.- PRR FE Sale 48,605 45,740 f 94,345 + 20.7 


PV SLOTS oa oie hasaesice .nscharo oan OO OTE CID 335,151 389,924 725,074 toh 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 
January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 1989/1988 

Ventes Variation Variation Variation 

$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ulterieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 10.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other: food:stores:... taunt. oes eee ett ee Siac + 21.4 
Department stores e376 2/sn25 35/2 nis. «oan RR Oe - 
General merchandise: Storeseysr jane a hee ee ener x 
General “Stores: . sc3 sacs 2 eats aioe @ OOS ee + 4.0 
VarletyiStores ir. ston seri hes Gite oneal ick cack eee X 
Motoravehicle dealers)... 5 satin ie aoe : + 1.4 
Used).car. dealers ’......-:. .getays ccs ts. eerie cee X 
SOnViCOeStationS: se: es sce cielo ghee oyaae ARERR II eee 
Garages were cee ee erie ee ot ae a x 
Automotive parts and accessories stores ............. < 
Men'siclothing Stores e-jreaiet aise: Gaede A eee X 
WomenissclothingiStoreS arene ciara. eee ree eee 
Family clothing: storesiva« 33. nb tices ocretnates a6 cane = Uifes) 
Specialty. shoe Stores « wskcteheeeursciemeete Se Renee | x 
Family=shoe: Stores «ate nt cet eeaseey- ce ee ee | x 
Hardware cStOress ii aed a wx og he melee a ; = [1 
ivi gaa» Re chr estoaeek X 
Flousehoild: appliance .. stores. 2-n:, capers ndkeweaese hy. emcee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... as toyts) 
Book and: stationery, stores.«......... ... «ayant tee See Xx 
PIOUS oietrts fake Cte coed key ee ae x 
VOWENCWWESIOLOS Sei cn ete cay oS) cs oc a er X 
Sporting goods and accessories stores................ + 14:2 
Fersonalkaccessories: StoleSws adorn acaslauscens 2 anineeee 
AIIROUES STON OS es 22 Stas: 2s gc rere oni Sh eal wate - 49 


AUSStOTGS » 55380952 -G Ss ee eS eee: 10,523 F +043 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 % $'000 % $'000 
Epiceries:~"Bouchelios 29 40h we) Aetolr, PaloerESD: 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands magasins <44.244:.5..82%:..4 ase Meee. Oe ee 4 
2 SARS ee eee, ERE? 5 
EA Rartte litte te Sth leks, Sit ae Mee, 6 
Re eee oie RAK bm eo eee: ee es Uh 
Slatin. een, Seats, 6 ea 8 
i es See. ey See. 9 
Blan Sa eee ak BEE eee oe ene 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garagesed iin chs ins UeRARKe Kaas eee 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numeéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries:.4..44.6..24.2884 828 DISS Re oe eee ene 18 
Magasins*de"meubles:.:.4.. 24 See, Sera. . Stereo 9 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
tibrairieset‘papeteries «...4.20 Faw 1. kee cee eee 23 
Fleuristes' 244544 440 SER ER RR SERRE Oe eee See 24 
Bijovteries 42. 24n ei ta nn Shee ot he meee eee etme me 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous’ les*autres' magasins™. 24 tr52 e482 os = eee etn a 28 


Ensemble des magasins................0.e0eeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 

1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 

No. 

$'000 $'000 % 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 1,410,999 806,341 + 0.6] 2,217,340 - 2.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 163,178 457,239 = Oe 620,417 = ieé) 
Sy Allsother food ‘stores saqnreis-h set emotr err ae phe 22,421 208,603 t/a) 231,025 + @ 1e4. 
4 | Department Stores ..< one: -.ciageye eens gaoue RET eae 738,393 = = 738,393 ae Ue 
5 | General merchandise stores: . 0.5.6.0... 2.06 02s 157,207 55,916 + 3.4 213,123 +. 19:9 
GE General "StOFeS. 2c... 3 oc ynenotoanne ksi a TOI ee 70,233 101,675 ae 171,908 qe ets! 
7g Nariety FStOneS str. co etctinch Rekseetotenoention nce ok- ake een 43,181 9,416 ae (O).8} 52,598 = (6.(8) 
8"l'Motor ‘vehicle dealers. ...... a5 fxiqeeeiin ts ea denmeutines. 25,694 2,331,854 + 89] 2,357,548 +) 13:8 
9F/\Used ‘car ‘dealers.........-...nclanset ti eelirractiet'D -eryaieret: 79,123 ap shi 79,123 Se Sh 7/ 
NOB ESSNVICS *StAtiONS x <2: sse sh eccenenci ora joey neoeuen can ROSNER oa SRR h 698,920 = wae 984,209 = 2 
ME EGARAGES ase. con Reta one cl atanionaie who ee ke Se x x 142,074 - 1.1 
12 | Automotive parts and accessories stores ............ ae 14,661 225,924 + 14.9 240,585 laa 
13) 1'Men’s: clothing ‘Stores ect acion as treatin Okt ergeeeect- 55,384 58,215 + 9.9 113,598 + /20 
14° |, Women’s clothing xstoreSires. sic Seraerocsee ars eerie 140,426 81,077 ae GhyZ 221,503 ap ie! 
1 5¢|(-Family<clothing 'StoreStiee-txeiarsrrcererritay. Gtr 98,612 50,147 + 10.0 148,759 + 6.0 
16%] Specialty (shoe "storeSsaqsetrinvr. ace. oe eae 13,839 10,652 + 30:1 | 24,491 + 9.3 
72h Family "sho0e*stores avtanchuaie sists. Serpe gee aneee- 59,549 23,308 ae UAE! 82,857 ae (Oe 
GE Hardware rstores nso. 0c weet. ae wi oe eR ee 22,920 93,798 ar WteE(s} 116,718 +) 1729 
OPN RouseholdsfurnituresStores) 2s a5 eee eee 29,042 132,316 + 19.9 161,359 te tee 
Z0;ousenold) appliance Stones \sareraars oe isin ete loos 47,761 ap (GS 54,954 + 10.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 72,961 53,750 = 126,710 tore 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 193,209 440,067 am %),0) 633,276 = mlghe9 
23) 1, 800k, and stationery ‘stores’... 1 ammeter E 37,638 40,007 TOS 77,645 + 9.6 
ARIEIONSIS ros jot atts aiks ols Boe Shona eee ee x x x 41,514 + 21:6 
DOPICWEIIELY: SIONGS co. a. creatine olefin, chs a Siete actions ee Oe 27,344 41,511 + 16:6 68,855 or (Lif 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 37,166 148,232 aP Usk 185,398 a7 Wee 
27a \iPersonaliraccessories sStOneSiea eri ene ee 69,225 119,600 Onl 188,825 + 9.9 
28: Allcother<Stores 5 <1... dees seer ore iegh ae ae 589,504 748,453 + 10:9)} 1,337;957 ae 55] 
29 AlliStOresiatiicis. 5.3 Fe eyecare scorteeeaceios ee eee ee 4,387,645 + 4.4 


7,245,115 + 6.7 | 11,632,760 


7 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January- 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 % $'000 % $'000 
Epiceties = Boucheries:. hes. ners! atta ecient 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands: MAaGAaSINS i... s.. 2 56 & gp.eheean ccc Oe ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins qenerauxe. a5 fice. as cane oie Oe ee 6 
Sata soteNetae ietial sak OL Sais Aoeayeust ser aeenthe he Si ae: oe i 
io ae ees, shee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatlonS:SCrVviCGe ccmcieaurs > pethalon aie See eee 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages i mis Acces sot coi sktaaie ai Sine Weasel eee 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. . .. . . 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIIENES Ane eekor sa wleg srs oe ns Ree sea: 18 
Magasinsvdeimeubles 2 oi. 4... ..sitepeieiir oataaec ie. Rae ae Po: 19 
Magasins d’appareils ménagers............-..-.2+00-5 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Libraries et-papeteries.=.........7 Randa niet laa lor 23 
FlouristeStean. cick cee com oo bh aeina aia oie aCe 24 
ByOUICMOS f.2% pac cs score heed tops ya x re See Ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..........-..+-.++5: 27 
Tousilescauthes MAGASINS: see sume ole ase ie weet tee 28 


Ensemble des magaSins............--.+++-++e-ee> 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 1724 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 248 
All otherafood .stores. . . Uses. Seer eee Se ey ae Ullds 
Department sStones: cin 6.05 kc ces ties ce oy Oe ae a a8 ZAG 
General jmerchandisestoresyy) 229 ta ete ce eae am (sh/f 
General :StorS!s 6 we ae venga cee aicee SR ened Reet ee ae Th fh 
VanietysStonesie. scales censure ern roe ee Ee tet 
Motoravehicle "dealers: +2 2 eee rein te eet ne eee api! 
UWsed:car dealers: «....: «eens oe ee ee ee ere = @)7 
Sernvices Stations a ceram ts eins ashes kee se ee ar tebi/ 
Garages os. ais. wie Sis. d at roi a icin re + 34.9 
Automotive parts and accessories stores ............ BB ; - 68 
Man:s:.clothing stores Seco), Yate SC eee a eel are + 10.8 
Womens <clothingastorest sm san ae ene inne ed ene wae : ton 
Family clothing storesss/ 02. 8). 299 Siena Sh. epee 5 5,164 a Koi her ae cats! 
Specialty shoe. stores. #ataraie Sh. ob. eae | x 
Family ‘shoe: stores. 22a. T.. Site FON a x 
Hardware Stonesisc skcid.nc ore wot en We nts chy ein 
ch lero Gist GUAR ol Ore + 730 
Flouseholdikappliance: stores) =e). eee ole eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : + 32.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... y + 26.1 
Book: and)stationery stores:........,.. . SB eee, + 23.8 
PIOUSIS? Of iy 6 ac ta, Sais tne ho Le eases oe eo ae x 
Jewellery Stores % 5.4.0 s..5% cama yes be oe dn bo ee he + 30.0 
Sporting goods and accessories stores................ ar GMS 
Personal: accessories stores fs 2 SNe ee : 1,274 ae als) 
All-otherestores. sos... Ges ix SIR eee ee 22,181 17,516 + 23:9 
Al StOreS 266.6826 5 6.2 605.4 es DO ee 163,282 180,553 + 14.5 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


December - 1988 - Décembre 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1988/1987 = 1988/1987 = 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x Epiceries = Bolicheries? fink coreneo) Graws. amen 1 
Xx X Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
14,588 + 14.1 GrandsimMagaSinS senso aer 20s eeaye tenet tsh a ee ee 4 
X x Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 1,626 MaGasinsiGemeraUxtre ce. ptcastee.s claret: cate tee. cae 6 
Xx Xx X BAZ ANS tiesnies bs son eBay outa Avra dade tone ve ache ta eoes Coral ee eS 7 
= = 10,519 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x X StatlOMS-SCmViCe ew: wowe euctestas tone ro ones tones eats CRONE, Se ai 10 
= = Gav AG SS raat ters nonstewstcers po totes Ma sele Socks SNOT ed ahiee Papel eg ee in 
X x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
724 ar qlee! Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx Xx Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialiseées.................. 16 
X Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ lal 
= = QUINCAIIIETIOS Fe a2. Wks caters ern «cae tals les ene ee eae 18 
= = Magasins:de meublese ..0.cs-.5.cte ead te kaon nn oes ‘lato 
= = Magasins d’appareils menagers...................055- 20 
= = Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
X X Librairiesretspapeteries :. cnc. cm ces her. Beanie ines Cotas storare 23 
= = FletinisteSecmra.ck creed eee 6 kee cin Gi ant & ateubp nessa 24 
X X ByOUISTIOS in easiness eee es aoe 25 
X x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx X 1,011 Magasins d’accessoires personnels................55- 27 
x Xx 10,736 Tousilesvautres;mMagasinS sec sen css wy einer etree ae 28 
32,918 + 13.0 42,269 75,188 Ensemble des magasins...............2+0+eeeeeee 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All<other food ‘stores \, aeeseettis at eee. ee eee 
Department: Stores ...55 Acad ceecetins. a: Se eee 
General merchandise 7storesi eee nat eee 
Generalstores. 3.06340 0 otmeian hoa. See eee 
Valliety$StONGS i ics. heii fiends ee arin eyayo eae ae ee 
Motorvehicleidealers ...>... aaidoekeea es: aatpenacageune 
Used Car idealers:......:.<. aes eee eee 
SOMICEZSLALIOMS *.... ayers sin shssei.o ekcne) spon as ke RI eT 
GalAGOS: . f-s/5ris cketouenciny mie hopecccud oes shen eacuenneente thar Se 
Automotive parts and accessories stores ...........:.. 
Men's: clothing Stores anisiesdt.tetes, SY OD eee 
Womens aclothing=stoneSmeres mice ere eee 
Family<clothing stores aaal.ta, hes, See. Se eee ee 
Specialtyéshoe «stores: cathe eak eae oe er eee 
Family shoe%stores o4ise-st Sac: aaa seee ae ee nek 
fardWal CZSlOLeS ao. ache wetcne nica onl acon ie ee OE 
Householdgappliancesstores) Gass eee) ene rinien 
Furniture, T.V., radio and. appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book¢andistationeryiistoresi.. .. 1c nee een eee eee 
REIONISUS £ x te pene cnuerticnsue sn evc/ousieloacce aOR te 
JOWSIOLY SStOLES: 0 Bia noi denn sca ews eda wie. a oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories storesjna.ni. Sack eeauen. ee aneet 2,148 


Allothervstores 34.415: Stes « ee ees Se ee 43,542 


AUSStOLOS 3: ois ore celts ox A BOR ee ae 308,632 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


123,673 

17,676 

6,078 

80,684 

Ze 

6,475 

10,567 

78,352 

2,460 

40,598 

1,883 

16,491 

10,876 

16,074 

10,584 

877 

4,264 

5,086 

4,265 

1,239 

5,526 

40,300 

8,017 

2,340 

10,421 

6,403 

8,222 10,370 
36,299 79,841 
314,581 623,213 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


27.7 
2159 
9.3 


1525) 
1.9 
14.9 
20.0 
8.1 
14.9 
10.3 
7.0 
Tha) 
23.4 
12.0 
16.3 
10.3 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 
x x 75,782 Epiceries - Boucheries® .\.)% 2 ere, Se, (iene, 1 
x x 15,789 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx x 4,678 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
52,030 ap Ae I/ 52,030 Grandssmagasins cnt se% ones coms oie mete, Pete eee 4 
11,138 - 48 15,967 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 11,987 Magasins: generauxcest nk accten dine wiemonke, Seton ee 6 
8,780 - 6.3 9,724 Bazar ncmcnsaiinientic seh itn oe sien in 5 hen ok en oe ee 7 
X X 56,657 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,545 Vendeurs d’automobiles G’occasion......2...2...5...:- 9 
2,441 35,675* Stations-ServiCe: «yc este ot bre aoe NS ee ee eee 10 
= = ASI" GalageSeucord niin eienceeh eae ehh bie. Sah Re a ees 11 
= = 13,025 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,503 a8 Ute! 6,080 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,803 se Gh 11,539 Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,213 8,687 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X x Magasins de chaussures pour la famille ................ NZ 
= = Quincailleries.3.5 224 2.6.4.0 es Rar 2h ee ee 18 
x x Magasins.de meubles. 26.5.5 4 1.1 See te pts sre te neem 19 
x Xx Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,264 SPV UCT 29,692 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,847 + 18.6 4,047 Librairies et papeteries «.<... 2.55. EPI. a ee 23 
x x 2,405 FleuristeS sin. ode hs oe baat ooh ERR Ree RE tt ae es 24 
5,846 + 19.3 9,088 Bijouteries 4is.ck int owsrbicy (tess os tae Ben eee 25 
x xX Sshke)~ Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,696 + 27.6 2,459 4,155 Magasins d’accessoires personnels............-....-5- 27 
26,403 ae SE r¢ 21,001 47,404 Tous les-auitres magasins <2). . ace = o- 2 = sm crteteote wren ae 28 
199,253 + 13.0 246,445 445,698 Ensemble des magaSins...........2+-2++seeeeeeee 29 


14 


15 


16 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 632,436 57 0 
Grocery confectionery and sundries stores............. X X 266,468 =< 
Allsother, food) stores... .2%oasnia i eeeces eat ee eee 8,937 107,753 : 116,690 ONS 
Department StoreSense bo secu caus + oe Se ee 399,079 : 399,079 Ore 
General merchandise stores ......................--: 31,409 - 14.4 
General/stores nsc.cc.cide oo ceeuse Eo. SE eee 39,470 Sree 
Vatietys Stores cat rns Sn esd, 29, an aes ns ee 44,758 - 11.4 
Motoravehicle: dealers «+. satidavachiet: Aeon 559,123 559,123 + 43 
Used car. dealers ..:.....\.inetacetes i ee eer ece Pico 31,239 31,239 + 35.4 
SEIVICE SlAlIONS 35 85 Sh se we dies a : 259,082 328,661 + 12.9 
GAT AGCS ees ches wae aPoecia cede Sa ae 53,063 53,063 = lle 
Automotive parts and accessories stores .............. 93,101 ar ZS 
Men's. clothing: stores sanc-20 21 scok ate en eee : : 61,785 ap) ers) 
Women's clothing, stores sso. ssc: gaeereey. ae. eee : : 109,463 ap Sh 
Family. clothing ‘storesiggn.i7. ot suar aineintins ah aeseeh 117,928 + 24.5 
Specialty ‘shoe, Stores: stich .aneud sede. eh ere = a ~ 13,023 
Family shoe. stores .siwagt. at ee? easasate: Ah-eesoe ey: : 51,851 am )Ks) 
Hardware. Slores 59. Ss poe by ek aie 3 eee 61,641 + 14.6 
PR MEI 36 caer U oT Bin OD. : 46,830 — : 59,221 ap Z0/ 
Household appliance stores 2 ..<\.wis .swseane. aeeeneek 17,650 17,650 + 2124 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. f 32,761 49,214 = 16:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 122,585 171,062 ap 15-0) 
Book and, stationery stores... ..... .. -pabees: as eee : 27,145 42,159 ae SE Z/ 
PONS S oe vo tka ces Shih ss Pa ow ene ee 17,011 17,011 Out 
sy Ake 3. Slawogaua) onle, a euhaensoheUskls Stace ae 18,058 : 27,774 ; 45,832 Gee 
Jah tk 2 areen 14,257 75,532 89,789 sp Ke) 7/ 
Personal accessories SlOlES a: eases cdots bee ee 46,864 ; 45,765 : 92,629 ip (sie) 
Allothet stores: «....0% . 4-5. ¢aeie os eee ere et eens 317,720 ‘ 246,989 564,709 ape eile) 


All Stores 6. a5 o'. os... no's » REO ae Rene 1,547,370 -1 | 2,613,093 ‘ 4,160,464 =P Les) 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 299,350 .8'| Epiceries' ~-Boucheries, 2. Se) 22 Or Nereneraw 1 

x 94,006 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,438 : 63,504 © | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
230,937 230,937 OnKGrandsamagasinsSins <5 ccs ot SAM ee Ae eee ee 4 
x 8,194 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= we 4,133* ea MAGASINS GEMChAUX cy wa nett rare aot eee eee ta eens’ CP eee eee 6 

x 13,858 AMS AZ AS are en at eee tee nt 2k See A At Sead tee eee ae ee 7 

= : 247,170 s2a.concessionnalres G:automobpileS sera. ee eee ere 8 

= Bae 16,458 * PealaV CNGCUrS CG -AUulOMODIES: G.OCCASION a eens eee nee ee 9 
33,725 + : ; 118,286 HO tatlonS:SCIrVviCe arr Acari iactcccis aie tector sintretats aneieters 10 
= es 10,645* Soe i| PRE PET RE TOTS: Sa atv ten bye coe ce esrencoi es mea RG Suet Ecey ch aise ick cea 11 

Xx 31,557 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Neti’ ae 31,266* .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
35,612 : : 52,678 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
44,175 55,444 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,363 A a 8,801* ... | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
22,522 i ‘ 28,638 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ liz 
Xx 31,445 Quincalllenies eee rene eee tn dE canes ee eee 18 
7,397 : : 23,676 OnliMagasinsidexmeublesm nt. na tel se eee eee rs see : 19 
= ae 7,063* Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x 17,421 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
30,820 55,408 : 86,228 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
9,224 ; 15,085 24,309 “Onl ibramneseet’papeleneSreyeeray ater cote elected om es 23 
= 8,024 . 8,024 S| FICUTISTES meester eer etce eee ent as autem ae ack ais tore rcoer 24 
12,597 : 10,412 23,009 Gal BIOUICMOS Her er ht ere ide he 2 ty lila or ead rena te homens arn 25 
10,542 a 19,096 : 29,637 ° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
32,027 : 18,001 z 50,028 .9 | Magasins d’accessoires personnels............-.+-0+5 27 
222,713 : 104,166 326,879 LOM MOUS IES TAULOS IMAGASINS secretes tata sere = ncteieie vine 28 


923,947 : 1,018,698 5 1,942,645 : Ensemble des magasins............-2-2+2+++eeee- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1988/1987 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 770,291 : 310,886 : 1,081,176 ap Udo 
Grocery confectionery and sundries stores............. 116,739 : 107,803 5 224,542 + 3.8 
All other foodstores:  aceactain oy eee: Gee iie eee eee 25,671 ; 97,237 ; 122,908 + 13.7 
Department ‘stores... «6 4 ase. hc ces os eee eee 933,482 : 933,482 ar) teh 
General! merchandise’ storesiaec. cacmeanoeer ik acleenne 147,452 : : 191,557 ar 0 
General: Stores s..Gic hes Aas oo ekera s PE ee ee 25,212 at ARs) 
Variety =SltOfeS 6. ae anak cio sapien es Stak ee el eee ; 6,632 ; 45,974 ae LS) 
Motor vehicle: dealers’... gefieexcise cry ee eee 1,117,809 ‘ 1,117,809 + 6.9 
Used-car: dealers... patina men wath tae ee a ie 29,024 6 | 29,024 + 66 
SOMVICE ‘StatiONS aan scat atte coe i al A ne 147,186 ; 205,850 353,036 = 43 
Garages | 6 sine Mis Senses thon as. kee eee oR Oa Ee Xx Xx 58,920 = Jet 
Automotive parts and accessories stores ............. . 3,845 : 208,675 212,520 + 18.4 
Menisoclothing:StoreSip von end 4: oye ckaese ice eee 81,057 ; 49,383 : 130,440 + 13.2 
Women:s; clothing? SlOreS agra ieee re) eee 139,753 : 40,445 : 180,198 ar,» Gbi/ 
Family, clothing) storeSi#an ass. .5-5 ctor waa Ro ke oa 94,035 22,490 5 116,524 ar OHS) 
Specialty’ shoe Stores iran eee cae ee a 10,445 3, 0. 3,748 : 14,193 ta 2:2 
Family Shoe: Stones... gic 24 cn ene Pa ee ee 49,552 16,526 : 66,078 + 24.5 
Mardware*StOres ssc sactete bn cieee cuneate Xx X 67,840 ae CAS 

OR Co eet 21,412 66,653 : 88,065 ae (skis) 
mouseholds appliance Stores waa eee eee 7,209 : 29,278 ; 36,487 oe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 51,618 : 15,186 : 66,804 a2. US)8) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 119,641 : 195,035 : 314,676 taal 2.0) 
Booksandi stationery Stores 25. ise iy ee eee 49,889 29,044 : 78,933 Se Oz 
MRIONIS(S Mertens ath La or as ee hat ints Ae eee 1,930 : 35,526 : 37,455 + 14.1 
JewellerystOres'. crete ek rok wo oeeratee, ine oy a ee a 72,966 : 55,305 128,271 + 14.0 
Sporting goods and accessories stores................ 55,940 : 52,747 : 108,687 ape hes} 
ersonalvacceSsories sStOleswaa se eee eee 103,836 90,550 ; 194,386 + 10.4 
AllzothersStores Lc icin Sees a haere er cone Tee 671,247 378,827 : 1,050,074 cCetlaict 


PAN SUOT ES aa yada sles ate as asset ie 3,732,775 11.9 | 3,342,493 7,075,269 +2695 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


309,915 71,051 ; 380,967 Epiceries.= Boucheries.0 2m) Seok, foliceine), 1 
32,873 ; 34,704 : 67,576 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,764 We 57,671 : 68,435 * .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

373,297 ‘ = 373,297 GF KGrandSimagasinS earns 6 eta oe aes ono ee ee ee 4 
44,496 : 10,097 : 54,593 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 618 : 618 BI hMAaQasinsSsGONEl AUX ee ruror ae alee me hie a SO ee, Mee ee 6 
7,738 : 450 Sab 8,187* SEP NB AZ ANS prsge gore te acento ire Fons Fir ena talko them ata e Wet ze ie Les OR ee 7 
- 478,010 ; 478,010 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 9,060 5 9,060 + 11.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
63,890 : 74,121 : 138,011 JONES tationS-SenVviCO se. ca. meisre a/e nus ek te ee eee Soe eee 10 
= . 16,440 Aes 16,440* TF GAT AGES wane vopstee ten eveizsitoive fo, ested deutet, Sorento tei ei Zi os tee eS 11 

Xx 60,908 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
44,376 61,813 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
67,319 83,755 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
46,899 : 55,213 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,333 : : 8,825 .9 | Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
27,228 ca : 35,076* .1 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx 16,549 ‘QF \Quincailleri€Ske. ee Sinem wantin nd tat oe Te err 18 
13,911 é 27,668 Magasins:desmeubles.24. cnt Satie nat eee ee ae -| 19 
5,419 3 oe Ue 7.7 | Magasins d’appareils ménagers.............-....--0-. 20 
x 33,913 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
33,239 85,509 j 118,748 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,331 : 12,495 : 34,826 Librairiessetapapeteries a. . Gi. ania etna non eceetetoren rs crates ote 23 
630 : 13,096 ; 13,726 ISLE leunisteSac.c) nk ek ek ake ee ea te ke ee 24 
27,855 23,016 . 50,871 SSii BiOUuteniess <% c40 vena m Coc as so as Prats Ce 25 
29,410 10,152 ; 39,562 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
53,971 41,637 95,608 .6 | Magasins d’accessoires personnels................5005 27 
244,970 164,707 i 409,677 jouscdesvalitres MagasinSwass =. a-c.s s meee te ee 28 


1,502,390 1,257,059 : 2,759,449 : Ensemble des magasinS..........-.-..+eeeeeeeeee 29 


27 
28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 
All other: food Stores .etisetn ts etieeieh- eeeiaeast aie: 1,317 
Department, storesS:...s 624.6645 scnGe.c «6.0 BRR eee 90,651 
General merchandise stores Hiv arn eralaaei ce ere 
Generali:stOres: . 64 lic set eres sane ues Se ae 
VarietycSltOreS wnsccisi ic «ole exci ek eke ce nee 
Motor vehicle dealers: ..... sakes Ss an eeiereeecr 
Used ‘cari dealers... ures Cetera eS 
SONIC: SlatiONS <0 s a1. ene emt bs 5) oe ROR Rae 
Galages: ss acueuy aioe aoe oer oo Ae 
Automotive parts and accessories stores ........... Eds. 
Men's. clothing storesSiaajaosi. cure ates. St eriecoeee 
Women’s clothing storeStanmss sce aati Ci eee 
Family clothing ‘storesiznet.cf. son Aermetee. Bb Aone. 
Specialty’ shoe: stores assnte cach ees 4h eee. 
Family: shoe. stores wie cick py smc as ecineten a ered. 
Hardware Stores i. dig Oo. ann Sag ge sae eee. 
Household appliance stores»... 0.0.5 6. ss nce bh. Ga eae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and ‘stationery stores .......... . aglaiest. be Seine 
EIOUSIS 2c a eo Gas wits Cas Una. 3 eee 
JOWNOLY StOLOS og Ged onsd oie seks he op bake ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories storessassan as:eeneg. ).maoeeetl. 4,735 


All -othersstores: acy, . ces 2 Sen creek ee ee 41,505 


All; stores) :5 05 oes. s ose so Re ee en ee 352,227 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1988/1987 
Ventes Variation 


133,372 

19,627 

Us, 

90,651 

16,022 

20,287 

6,317 

89,038 

2,350 

47,262 

3,138 

11,562 

8,889 

13,861 

13,185 

611 

3,586 

6,840 

7,563 

748 

6,688 

23,284 

7,278 

2,284 

10,873 

8,520 

3,322 * te 8,057 
31,129 72,633 
289,428 641,656 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


+ 
> 
fo) 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 
December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X Epiceries = \Bouchories’. brn. apaccas) dels ec onto) 1 

Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
82,120 3 72H GANGS MAGASING, naz @ a bls cease a5 cr onolenas AREER GE 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 

7/0) i ee Xt) » Xs Ee Sar KX SOR SES OC) MagasinS: Generauxin. 5 eoc..5 4 ons oetw os ahs os oes 6 

XS eee es) 0 co ey Xe ee XT Eee a! XR © XM BaZaIS' sos 5 5 wo diadocea sw bea dear 0 stunt ao ces 2 v 

ee ee | ee 4.0, OOS ae) 0) 40! 060 ata ie Oncessionnaires d:automobiles ..- cranes ene eee 8 

| | O26 mln //Os| mn O2Ous sne—nn /-OMlV.Chdeunrsidautomobilesidioccasionia... « «a aeeeer tener: 9 

Xe OX 1 |r ean X treel Ae XG SB OO02 1 mt OSE StatlonS-SCmViCe v5 3 cise eit wa nena a oat a oc aee R oee 10 

= . Ba GAGES se oh eects coc aie shes ch oa ny av ok Secotecley cbse cox’ aliareh cv eR RE 11 

4 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,996 Be .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,881 : .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,838 ; ae .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx .6 | Magasins de chaussures spécialis€es.................. 16 

Xx 2,864 .4 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Xx 2,102* PE AIRQUIINNCallI ORGS Se, Niece cucitcos ope easceuskec okay sxc techn oR RS ete ee 18 

Xx 5,241 :34||Magasins:desmeubles...... : <,.1:.c). Geese. keels amroete i |et9 

= Se 239° ... | Magasins d’appareils menagers.....................-- 20 

Xx 4,975 .8 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 14,784 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,995 Si 5,902* anbLibrainies: et;papeteries®.........:.. kee peas tek ek eae 23 
Xx 758* BME IOUTISTOS Bs Sins Acyegeuckeesa icuavorenia pexseared ee ckcbersn sp aon emo: 24 

X 7,510 WAG) \\eeW Chisum eee coos er emmaa on ee rome n hon Soe mpc cu 25 

Xx 5,849 - 0.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,413 2,637 a 7,050* - 17.7 | Magasins d’accessoires personnels...............-..-. 27 
36,683 21,311 57,994 ee 7230 NT OUSIIES AUILLES IMAGASINS ix. ceyeks een cievcues as aR eM E. e 28 


285,525 141,678 : 427,204 + 4.3| Ensemble des magasins..............+.e2+eeeeee- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 0.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. = 4! 


All. other: foodstores”™. 2s OF. Tee. SES Re PERE 


Department: StOrest . 3 cm aycey ast ho ack fee eemeeanen Reman Pome 63,710 : ae ies! 
General merchandise stores ......................... 12,765 : -- 
Gemeral™ StOreS ose ee ow SG lete, tite & ovelin «ene aR ee eee mop 12,492 : : ae hfe) 
Variety StOneSre vaca slater oica ola conte shtel eee ec olen laces ck eae 7,369 ' + 10.9 
Motor=vehicle: dealers ... .... SRA) Se : + 8&6 
Used. car dealers... ... OR Sei 2 eae OA + 7.7 
Services stations)... Sac wale lsiatelicard er cca doce SR menos aero : aloe 
Garages dccie eter tasy ey pisun ee ceep ai ston eH A ee ee ee : + 13:3 
Automotive parts and accessories stores ............. . + 26.9 
Men's Jclothing;storeseayeenien ree ee eee telieee 
Women:s: clothing’ storesmracen-p a i-eert eet ett eee eee 3 : apd Ue) 
Family. clothing storesv90) ee 12) eee Go Saas os 2:9 
Specialty "shoe: stores sathatiars. Savoie. Re SBR: - 14.8 
Eamily: shoe. Stores’ Raia? AIS). SRR Re eee 3,273 ap CAO) 
Flardware™ StOres ai: iaraisrercdarsnalon cv scsteetee «) sha: oc eee eaters 8,936 + 8.3 

5 doet'sal acer SR See : 3,966 sr dt) 
Flousehold! appliance’ stores) sine mele nieeeane oer : 2,470 qe xls) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,819 = (5h) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 23,689 moon 
Book and/'stationery ‘stores’........ ..ce aeieta ret eee ae : : 5,224 ar aA} 
TEIOMESES ole irana-ce Secon Sains adsl ckokouan Se osiceh secon Gack ena cea ne COE Denes 2,299 ste eae 
JOWEIEFY) SOLES 5555 <G05 feb uanse on soxoromeroncn t/a eeuchok ro Rte : : 11,580 + 4.5 
Sporting goods and accessories stores................ 9,637 + 43 
Personal accessories. storesisae i. cen ee. eee 3,239 : 4,551 } 7,790 - 2.1 
AllMotherTstores fy. .c.0. ne eas SAAS SOS. ORL 36,054 : 36,144 : 72,198 ==25:6 


AIL TStOPeS F280 ie:<ietsissotstersav ROUSE RS See NT 265,362 ; 304,699 H 570,061 + 3.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


197,620 42,534 ; 240,153 .2 | Epicenes — Boucheriess .bre 2cheaasn) ane. sae 1 
16,249 : 28,337 44,586 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,363 22,934 25,297" Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
231,740 d 231,740 LO Grands MaGasinS 2. Sstccce cok eo cueteacne ce ee ee Ie 4 
16,509 : a 23,527* = - 12.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 62,337 FSi MaAGASINSSGEMChAUX, wake osaarsaaicueieie eich Dee 6 

9,359 or 10,418° SUB AZ AIS 2 oral A orci Beaxiea we cue eo ede ae OE 7 

x 279,952 .3 | Concessionnaires d’automobiles .... 2. 20.0). .0. 28. oo. 8 

= 4,502 asi 4,502* .. | Vendeurs dautomobiles d'occasion....-... =. semis... tele 9 
29,938 ‘ 47,787 : TUS OF] OLANONS-SEIVICE . oo5 eyecsyoue yous jryearseietrus sean ee ea 10 
X 6,005 EO GARAGES Eos ics atk pecan ae ae 11 

x 38,683 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
23,030 ; 35,958 Magasins de vétements pour hommes ................. ile 
35,499 : : 43,606 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
33,511 : 38,842 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,273 3,846 .O | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
11,483 a : 133536" ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ | 17 
X 16,636 On _QuincaillerieStce,asceiwe cs tenes e eh ere ere Meee ee 18 

x 12,944 =f. | Magasins, de‘meubles:... 3.2... 22. tok. dishvams rote. tae | 19 

Xx 10,612 .9 | Magasins d’appareils ménagers....................45. 20 

x 21,159 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
26,598 : : 96,139 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,245 : 18,313 72.\Librairies et papeterieS . 7-1. emer letouhde see ced ters 23 
x 9,894 AMIDE IOUNISTCS: oie Face haus oe ceeiie: oe oS eae eee manat cara eee 24 
19,711 18,248 37,959 BijOULCTICS See erect tee ets ie genase eure ee nek See 25 
14,618 28 26,300 40,918" .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
26,763 9,270 p 36,033 .3 | Magasins d’accessoires personnels.............-...555 27 
158,367 98,760 257,128 Tous Jes auitressmagasinSien ceri ek. Aemieeee: wena ate 28 


948,696 : 789,752 1,738,448 Ensemble des magasins.............--+2++eeeeee- 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia —- Colombie-Britannique 

December - 1988 - Decembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


Allother food stores ... 230040 333) eee ee ee Pee Les 


Department StOres jaa oaicesse eoaforcnstassys yas vs PRL ee eee 


General 


General 


merchandise. stores 322, Sa REL Oh tne See 


SOMOS  dhisid ses hitonene Gtinseaaa ae ee eee 


Mar letyEStOres yatn. 3c rassreiy. ves evens eeu tert nee ty eee 


Motor vehicledealers: << Pee ee ee eae 


Used: car-dealers:.<.3.<.....0 CSF Dee ee ees 


Service’ stations: ech cxeencase ee Sideseas ne ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's *clothing?stores (ae. sash ai eat ee 


Women’s: clothing=stores wir. am Axess. eee 


Famuilysclothing -stores "ins Aa aes Se ees SAE 


Specialty Shoei stores 22eO Its, JURA, ree, 


Familyshoe:stores: 252.6. 208 SS, ee 


Hardware. ‘Stores ianci% shies save eileen cuenta 


Household: appliance ‘stores: 7 2aila8 Ap ie oes 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book’ and’ stationery: stores... 4.0. eee ee ee 


Florists 


Chain stores 


266,335 
19,260 
8,904 
290,770 


14,905 


18,839 
15,391 * 
20,807 
167,787 


1,081,481 


Change 
1988/1987 
Variation 


Independent 


Change 
1988/1987 
Variation 


23,872 
31,533 * 
30,520* 
123,532 


969,569 


373,873 
66,727 
38,486 

290,770 
21,841 
12,624 
13,359 

285,620 
Wigs 

116,758 
13,153 
31,867 
28,441 
51,635 
42,721 

3,681 
14,701 
17,139 
17,458 

4,564 
15,832 

116,723 

20,084 

9,200 
42,712 
46,924 
51,327 
291,319 
2,051,050 


All stores 


Change 
1988/1987 
Variation 


ure 


23.0 


26.7 
17.9 
18.0 

1.3 

0.1 
14.6 
10.6 
18.6 
15.8 


15.2 


29.2 
21.5 


12.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
6,498 
165,976 


x 


14,553 
91,657 
608,337 


Change 
1988/1987 
Variation 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


December - 1988 - Décembre 


All stores 


169,593 
39,858 
25,038 

165,976 

7,304 
160° 
1,261° 

163,388 

4,107 
49,019 
6,530 
13,583 
18,425° 
32,408 
20,866 
1,971" 
8,097 
4,914 
10,016° 
2,251 
9,557 
61,019 
10,052 
4,147 
26,799 

25,658" 

32,902° 

151,974 


1,066,872 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1988/1987 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =‘ Boucheriesi:trm:. ag Secu. cateate: fd eesttooey: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSsmagasinS ss aacesc sau Ace ok cae MMe eee 


GalageSwtance fag et ou SIS ee cae ee ee ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QuincaillerieStes: «ofc mic ho Binieee Be ae ee 


Magasins-de moubles >... +... > «aid: anh See Lee 


Magasins d’appareils ménagers..............-.....05. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
libratries et papeteries:: +... 22 Satie 2eheeiee eB ee 
Fleuristes 


BHOUNCHIOS or.5 ra ae ce bah ote oe ee > ee le 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels................++-- 
Tous les alitres’ MaGaSinSis m= es en ee eee 


Ensemble des magasins..........-.--..+-eeeeeeeee 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


December - 1988 - Deécembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1988/1987 - 1988/1987 - 1988/1987 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. -- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 28.2 
All other food: stores ..... ea. See Eee: Se ee: + 29.4 
Department ‘stores 22 cio oe toe eee eee - 
General: merchandise storeses 7. 5250256 oc oe ie tne x 
General, StOres so..5 sec tote wreate te 010 even RED SOS + =1720 
Variety StOresS sa cians ns kate nek Geese bo Oem X 
Motors vehicle dealers. «..... SP Ser eee ae Shs 
Used car dealers:...........cANSSS-2e2 2. Pe x 
SOmvice Stations... cecus sos es masses Galerie eye sonar ee Ine Rs 

GARAGES, eee 5s cate evar Rivet ce ego ole eicieeltn Was Ip Gas sice: eM x 
Automotive parts and accessories stores ........... wah 


Men's: clothing, stores oes. Ale. Sey. ee x 


Women’s.-clothing: stores Hiya. teasth Sigel ea. cea als 


Family clothing ‘storesm2 eer. Sekt Scere OR eee =a 07, 
Specialtyshoe. stores. Samra. DS Ree, Oe BR ae | x 
Family Shoe stores: fh6 7. MAMt AAR See os). nee | X 
Hardware: Stores 5... oa.2 aan note as oc mass eae eee d = 0); 
Household furniture stores .........0@e an. 9@.cceaeeh x 
FHouseholdtappliance) stores. sham ans eon eens aoe x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; ae Sh 
Book..and’stationery stores ....:. .... . RoR ae Pa, X 
BIONISIS 3 ict cteisoru sl sic & meee beusis, Sse avahioted a woe elve duce, ee X 
VEWEIEIYVASLOL ES): ce cos hac) «ele neue ce Guede move hn ee X 
Sporting goods and accessories stores................ : Ore 
Personalisaccessones: Stones nism ensiicecis ok eee 1,561 
All othencStores. x... i seks on een ee ee ee 5,598 +°13.0 
AMNLSTOLOS i. ccsscls soc s.n ice ee Cee ete 21,202 26,907 48,109 “3.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


December - 1988 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1988/1987 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1988/1987 
Variation 


Change 
1988/1987 
Variation 


Genre de commerce 


No 

$'000 
1,847,791 se 12s 964,814 2,812,605 Epiceries - BouicherieS... .. 2... -- env. cas sa eeeapeessacs 1 
173,248 - 6.2 539,245 712,494 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
49,219 a PSI 280,444 329,664 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,184,766 ap SS - - 2,184,766 GrandssmagasinSisatevccar = - aoc. ae eee ero te 4 
266,124 - 2.4 93,309 359,433 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
108,956 + 6.4 131,468 240,424 Magasins'generaux:, sme isis cat ey nepeeaucen eee ee 6 
143,039 ae Sb 20,732 163,771 BaZals pees aa ccroic etc sere ee eI oo eee Pn eae of 
31,118 se GUS 2,572,939 2,604,056 Concessionnaires d’automobiles ...................05. 8 
= = 86,575 86,575 Vendeurs d’automobiles d’occasion. 0.5.25. .4...+44. 4. 9 
327,319 + 89 746,398 OUST StationS=SOInviCe een. tok cin te eo ae Oe eee 10 
Xx X Xx 144,521 Gal AGOS iw peer snte se dey-cts Pema nats ver ciel seni to esate eae egte eh Seolte hy coats 11 
23,469 a Ss4 421,881 445,350 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
178,802 ap Wife 116,269 295,071 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
320,360 a2 GE 127,493 447,853 Magasins de vétements pour dames................... 14 
280,064 ap Wes 96,128 376,193 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
22,819 ap AOS 14,095 36,914 Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
125,249 ae Ze 38,938 164,188 Magasins de chaussures pour la famille................ 7/ 
37,297 + 18.1 158,785 196,082 QuincailleriGS wasccee acre cae as re ae ayae es ct es 18 
44,342 se BY 160,417 205,259 WECESINS GEMM Sincacscoacdednndonguo donor vogon< At ae) 
7,941 68,412 76,353 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
108,334 + 17.9 69,198 Wane Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
278,008 +) 11957 567,435 845,443 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
108,749 + 19.4 77,488 186,247 Librairies: et DapeterieS sa. eae es acct tei. ole enrat ss 23 
x Xx Xx 84,004 FIGUIIStOS tans ters cle etree oe ie enone vicke, LAL amore Meare 24 
161,329 + 13:5 141,610 302,939 BHOUTCNIOS Tc, 20 fs asia Gr aratintine where tat ¢ «ot act 25 
115,232 + 27.0 205,381 320,612 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
211,311 + 14.3 198,277 409,588 Magasins d’accessoires personnels................--.- 27 
1,493,821 + 12.2 997,515 2,491,336 MOUSHESHAUTTES: MMAGASINS sete eat cte) chee cea bede Re ee eile aen ates 28 
8,653,200 + 10.4} 9,119,790 17,772,990 Ensemble des magasins...........--..-+e+eeeeee- 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 
1989 1988 
January? January February March April May June 
JanvierP Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,415.6 2,271.4 2,281.6 2,292.3 2,241.8 2,273.9 2,285.6 

2 Grocery confectionery and sundries stores 698.2 687.9 680.3 682.3 674.1 683.5 677.1 

3 All other food stores 265.6 244.9 243.6 244.4 243.6 241.7 241.4 

4 Department stores 1,105.0 1,042.5 1,034.6 1,077.3 1,056.5 1,071.4 1,118.6 

5 General merchandise stores 265.9 248.9 258.0 261.3 253.9 248.0 259.3 

6 General stores 207.8 195.7 195.0 196.8 192.4 196.9 193.9 

7 ~~ +Variety stores 85.1 87.0 87.0 89.8 89.3 88.3 88.8 

8 Motor vehicle dealers 3,074.5 2,884.0 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,008.4 2,882.8 

9 Used car dealers 108.3 95.3 88.2 95.3 91.6 91.5 93.2 
10 Service stations 1,059.6 1,057.2 1,026.7 1,025.9 1,055.6 1,096.8 1,073.4 
11 Garages 157.4 160.6 158.1 159.3 148.6 154.2 15523 
12 Automotive parts and accessories stores 346.7 304.2 299.0 296.8 288.9 309.5 310.8 
13. Men's clothing stores 150.2 135.8 130.9 137.6 139.6 136.5 143.2 
14 Women's clothing stores 286.4 271.4 269.3 215.5 275.8 PTC SU 280.7 
15 Family clothing stores 207.3 187.4 183.8 186.0 183.4 192.7 198.4 
16 Specialty shoe stores 27.9 23 24.7 24.6 23.4 25.8 26.8 
17 Family shoe stores 114.1 103.3 101.7 106.6 101.1 105.8 107.8 
18 Hardware stores 169.2 140.2 144.8 147.9 148.1 154.0 154.1 
19 Household furniture stores 186.1 166.3 170.1 164.2 164.0 158.3 169.1 
20 Household appliance stores 62.3 55.7 55.0 56.9 59.7 55.4 58.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 146.4 135.0 135.6 138.8 142.8 140.6 145.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 659.3 586.2 590.5 614.9 596.8 606.2 615.9 

stores ; 
23 Book and stationery stores 89.4 81.4 81.0 81.4 81.1 78.1 83.1 
24 ~=&Florists 57.4 47.5 44.4 50.5 48.2 49.3 50.0 
25 ~~ Jewellery stores 105.5 98.0 97.6 102.9 104.5 94.1 96.6 
26 Sporting goods and accessories stores 246.6 213.1 199.0 208.8 208.2 217.9 224.1 
27 ‘Personal accessories stores 230.6 211.0 201.5 205.1 206.2 203.7 203.8 
28 All other stores 1,729.8 1,554.1 1,568.9 1,596.3 1,600.8 1,617.9 1,660.2 
29 TOTAL ALL STORES 14,258.1 13,289.6 13,150.8 13,507.3 13,360.5 13,578.2 13,598.1 
Regions and Selected Metropolitan 
Areas: 

30 Newfoundland 267.0 247.5 246.3 250.6 © 240.8 251.8 249.3 
31 Prince Edward Island 62.0 57.1 56.1 58.7 54.7 Bias 58.4 
32 Nova Scotia 499.2 453.3 451.2 469.9 451.6 461.4 454.7 
33 New Brunswick 363.2 331.4 330.1 335.6 326.8 338.0 336.2 
34 Quebec 7 3,520.8 3,402.9 3,320.5 3,419.1 3,357.1 3,504.8 3,409.7 
35 Ontario 5,554.6 5,098.6 5,088.9 5,259.6 5,177.2 5,214.7 5,223.5 
36 Manitoba 505.9 480.2 483.4 491.2 473.2 492.5 497.2 
37 Saskatchewan 463.7 440.8 437.4 456.1 453.2 460.3 457.1 
38 Alberta 1,370.6 1,253.0 1,266.7 1,307.3 1,284.0 1,318.9 1,310.3 
39 ~—- British Columbia 1,635.8 1,481.8 1,492.1 1,530.7 1,520.0 1,516.4 1,511.3 
40 Yukon and Northwest Territories 38.7 35.7 35.7 37.5 35.8 37.1 36.7 
41 = Montréal 1,554.0 1,547.4 1,505.3 1,538.8 1,514.0 1,590.5 1,552:2 
42 Toronto 2,134.5 1,984.1 1,954.9 2,040.1 2,026.3 2,045.5 2,044.8 
43 Winnipeg 327.9 316.8 317.5 321.9 311.1 324.5 324.9 
44 Vancouver 838.6 757.3 756.7 773.3 756.9 754.4 760.2 


ee ee ee ee 
1 F ; #5 & 
Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined factor in Table 27. 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de detail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par region et zone 


métropolitaine! 


Canada 
Per cent change@ 
1988 
Variation 

procentuelle2 
July August September October’ November’ December’ December/ January/ 
November December 
1988 1989/1988 
Juillet Aott Septembre Octobre" Novembre’ Deécembre' Décembre/ Janvier/ 
novembre décembre 

1988 1989/1988 No 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,317.3 2,303.8 2,326.1 PEST ETL L 2,329.9 2,389.2 +25 +1.1 Epiceries - Boucheries 1 
691.2 693.2 698.7 702.3 T2425 675.2 -6.4 +3.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
246.9 248.5 253.7 255.9 258.3 262.7 +1.7 +11 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,081.1 1,106.6 1,116.5 ea 1,115.8 Wilde +1.6 -2.5 Grands magasins 4 
261.0 245.2 260.5 265.3 262.2 269.1 +2.6 -1.2 Magasins de marchandises diverses 5 
202.0 203.7 204.7 211.9 209.0 200.6 -4.0 + 3.6 Magasins généraux 6 

86.1 86.4 86.3 87.0 90.7 85.2 -6.1 -0.1 Bazars 7 

2,999.9 2,976.2 3,088.2 3,002.8 3,084.8 3,219.2 +44 -4.5 Concessionnaires d’automobiles 8 

96.3 108.0 105.1 105.3 108.8 111.8 +2.8 -3.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,074.7 1,058.1 1,052.4 1,053.5 1,048.9 lO dale +2.2 -1.1 Stations-service 10 
154.7 158.2 158.5 Sife2 158.0 154.5 -2.2 +1.9 Garages 11 
310.6 315.9 322.4 334.6 308.3 336.7 Ore +3.0 Magasins de piéces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
143.4 138.4 147.1 146.7 143.1 149.1 +4.2 370), 7/ Magasins de vétements pour hommes 13 
281.5 276.0 281.6 287.3 281.2 288.4 +26 -0.7 Magasins de vétements pour dames 14 
201.4 196.8 201.6 209.0 203.3 210.5 13:0 -1.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.3 26.2 26.7 PHL TE 24.1 30.8 + 28.2 -9.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
107.9 106.4 108.3 112.6 97.3 113.9 +17.1 +0.2 Magasins de chaussures pour la famille 17 
144.5 151.5 15252 154.5 159.0 158.7 -0.2 +6.6 Quincailleries 18 
171.9 Ure late 170.3 165.5 179.5 177.1 -1.3 5 ore Magasins de meubles 19 
59.1 57.7 58.0 58.5 59.4 59.5 +0.1 +46 Magasins d’appareils ménagers 20 
143.6 143.8 145.4 143.4 144.5 144.3 -0.1 eA) Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 

617.0 624.2 635.0 637.3 647.1 653.3 +1.0 +0.9 Pharmacies, médicaments brevetés et 22 

produits de beauté 
85.0 84.3 86.2 85.8 86.6 90.1 +3.9 -0.8 Librairies et papeteries 23 
50.9 52.9 5337 53.5 57.1 55.6 -2.5 +3.1 Fleuristes 24 
96.2 98.3 102.1 103.7 102.6 104.5 +19 +0.9 Bijouteries 25 
216.3 233.2 228.8 232.5 229.6 239.7 +4.4 +2.9 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
204.6 207.3 216.4 220.6 233.7 229.1 -2.0 “HOLT Magasins d’accessoires personnels 27 
1,661.2 1,656.3 1,655.7 1,682.8 1,658.7 1,688.1 +1.8 ap PALS Tous les autres magasins 28 
13,732.8 13,728.8 13,942.2 13,995.9 14,002.9 14,302.0 +21 -0.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Regions et certaines zones 

metropolitaines: 
255.1 256.1 264.2 260.3 261.0 270.9 + 3.8 -1.4 Terre-Neuve 30 
57.0 59.3 59.3 59.6 61.1 61.5 +0.7 +0.7 lle-du-Prince-Edouard 31 
459.5 467.4 471.2 479.5 475.5 483.1 +16 +3.3 Nouvelle-Ecosse 32 
342.5 347.4 352.6 351.0 350.7 354.0 +0.9 +26 Nouveau-Brunswick 33 

3,552.1 3,444.8 3,498.0 3,503.9 3,462.2 3,539.0 +2.2 -0.5 Québec 34 

5,260.9 5,322.1 5°330.9 5,401.8 533057 5,497.1 Sha +1.0 Ontario 30 
501.7 494.6 504.9 504.0 510.5 504.2 -1.2 +0.3 Manitoba 36 
460.4 454.1 461.1 465.5 460.9 461.0 -- +0.6 Saskatchewan oh 

1,332.9 1,325.8 1,340.3 1,355.8 1,367.9 Povies +0.7 -0.5 Alberta 38 

1,528.9 1,544.7 1,549.4 1,577.6 1,608.1 1,627.6 +1.2 +0.5 Colombie-Britannique 39 

37.0 38.1 37.8 38.6 39.2 Sow -1.4 -- Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,573.9 1,546.7 1,555.4 1,566.8 1,546.8 1,580.4 +2.2 -1.7 Montréal 41 

2,059.1 2,071.1 2,063.8 2,091.6 2,042.9 2,114.1 +3.5 +1.0 Toronto 42 
330.6 325.3 326.8 S2iED 329.9 325.2 -1.4 +0.8 Winnipeg 43 
780.7 784.4 790.5 805.9 818.3 830.5 eS ifs) +1.0 Vancouver 44 


1 Chacune des séries du tableau 25 excluant “I’ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné approprié du 


tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1989 1988 
January P January February March April May June 
Janvier P Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) Pap 83 2,273.9 2,096.2 2,280.5 2,302.3 PAP Pe 2,330.1 

2 Grocery confectionery and sundries stores 620.4 629.2 588.4 639.1 664.6 701.2 725.9 

3 All other food stores 231.0 215.0 213.8 238.4 235.8 248.5 255.4 

4 Department stores 738.4 729.5 709.1 937.0 1,003%5 = 1,015.7 1,066.3 

5 General merchandise stores 213.1 193.8 197.1 251.4 237.1 238.1 247.0 

6 General stores 171.9 167.2 159.9 185.3 188.2 207.9 212.6 

7 ~~ Variety stores 52.6 56.5 59.0 82.2 78.4 84.9 88.4 

8 Motor vehicle dealers 2357.5 2,166.0 2,484.6 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 

9 Used car dealers 79.1 69.6 74.4 103.8 108.6 110.3 107.5 
10 Service stations 984.2 996.4 948.3 999.3 1,011.7 VWtt6%5 1,130.6 
11 Garages 142.1 143.7 138.9 156.2 15383 163.1 166.2 
12 Automotive parts and accessories stores 240.6 210.8 184.0 243.4 293.2 361.8 381.8 
13 Men's clothing stores 113.6 105.5 78.8 let 130.4 138.2 147.7 
14 Women's clothing stores 221.5 217.4 185.0 254.5 278.3 282.5 276.3 
15 Family clothing stores 148.8 - 140.3 119.5 162.5 179.6 186.2 193.1 
16 Specialty shoe stores 24.5 22.4 17.4 2iled 24.5 27.6 28.1 
17 +Family shoe stores 82.9 Uthell 60.6 89.0 108.7 110.7 107.6 
18 Hardware stores CHE 98.9 94.8 lit Set 142.3 186.1 193.3 
19 Household furniture stores 161.4 144.8 138.4 150.6 15533 159.3 175.9 
20 Household appliance stores 55.0 49.7 44.9 51.9 56.6 53:5 59.6 
21 Furniture, T.V., radia and appliance stores 126.7 120.3 106.9 127.4 132.2 132.5 149.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 633.3 565.9 558.0 608.6 571.0 590.7 606.3 
23 Book and stationery stores 77.6 70.8 68.8 72.2 66.4 66.0 70.8 
24 Florists 41.5 34.1 48.6 46.3 52.4 72.1 52.0 
25 Jewellery stores 68.9 64.5 64.6 69.3 78.8 84.8 91.3 
26 Sporting goods and accessories stores 185.4 160.9 137.6 175.0 231.0 277.9 293.8 
27 ‘Personal accessories stores 188.8 171.8 156.9 172.6 176.4 190.2 200.7 
28 ~All other stores 1,338.0 W2ove2 1,225.2 1,430.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 
29 TOTAL ALL STORES 11,632.8 11,134.0 10,959.4 13,177.8 13,6663 | 14,267.5 14,432.9 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 207.6 197.4 197.8 242.5 248.8 270.1 263.5 
31 Prince Edward Island 46.7 43.9 42.4 51.2 54.0 59.9 66.6 
32 Nova Scotia 399.9 370.6 368.2 450.1 453.9 477.0 480.0 
33 New Brunswick . 288.3 270.2 PINT 323.0 324.3 3515) 357.2 
34 Quebec 2,796.8 2,799.1 2,739.3 3,409.7 3,518.9 3,790.7 3,666.3 
35 Ontario 4,564.7 4,288.9 4,197.7 5,000.6 5,276.0 5,402.4 5,574.5 
36 Manitoba 414.3 405.5 399.5 470.1 488.0 508.1 526.6 
37 Saskatchewan 382.9 375.3 361.1 429.0 467.6 478.3 494.6 
38 Alberta 1,131.4 1,073.3 1,085.4 1,271.6 1,287.3 1,348.0 1,389.2 
39 = British Columbia 1,369.7 1,280.7 1,267.2 1,494.5 1,513.9 1,544.5 1,574.4 
40 Yukon and Northwest Territories 30.3 29.1 29.2 35.5 33.5 37.4 40.0 
41 Montréal 1,246.0 1,289.2 1,251.7 1,549.0 Pores 1,692.3 1,662.9 
42 Toronto 1,797.0 1,716.0 1,654.1 1,981.9 2,073.2 2,096.1 2,163.3 
43 Winnipeg 267.9 269.7 261.6 308.2 322.8 330.5 335.9 
44 Vancouver 725.1 666.5 655.5 760.5 755.8 768.4 780.1 
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TABLEAU 26. 


Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 
Variation 
procentuelle 

July August September October November December’ December January 

1988/1987 1989/1988 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Decembre" Décembre Janvier 
1988/1987 1989/1988 No 

millions of dollars - millions de dollars % % 

Genre de commerce: 

2,406.6 2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 +202 -2.4 Epiceries-Boucheries 1 
779.0 742.7 714.9 706.5 684.0 AZ5 +1.7 -1.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260.4 253.5 249.6 249.7 246.5 329.7 + 10.7 +7.4 Tous les autres magasins d’aliments 3 
933.5 1,028.3 11 06:0 seta 2:3, 1,444.5 2,184.8 ae (8) +1.2 Grands magasins 4 
ales 227.4 276.4 301.4 362.7 359.4 -3.2 +99 Magasins de marchandises diverses 5 
Paez PA 13) 208.4 214.2 207.3 240.4 +6.2 +2.8 Magasins généraux 6 

82.1 84.5 84.9 86.3 106.0 163.8 +27 -6.8 Bazars if 

3,048.1 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 +78 +8.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
101.9 111.6 110.4 104.6 100.8 86.6 +20.5 +13.7 Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 

1,161.5 1 sLkeS A500 1,057.8 1,064.9 1,034.6 1,073.7 +2.7 -1.2 Stations-service 10 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 144.5 -2.7 -1.1 Garages 11 
334.7 302.9 312.8 331.8 364.2 445.3 +15.3 +141 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
116.8 108.5 143.3 157.4 185.3 295.1 +12.4 +7.6 Magasins de vétements pour hommes 13 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 447.9 +46 +1.8 Magasins de vétements pour dames 14 
176.8 201.2 215.4 213.9 228.1 376.2 +140 +6.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
PASS 25.6 29.4 29.9 26.7 36.9 +19.2 +93 Magasins de chaussures spécialisees 16 
93.2 102.7 120.0 127.9 121.8 164.2 +188 +6.6 Magasins de chaussures pour la famille NZ 
170.0 155.8 153.5 153.9 164.1 196.1 +15.8 +17.9 Quincailleries 18 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 205.3 +8.0 +11.4 Magasins de meubles 19 
58.8 59.0 61.1 60.4 65.1 76.4 + 10.2 +10.4 Magasins d'appareils menagers 20 
161.7 152.4 151.9 147.1 156.5 177.5 +4.8 +5.2 Magasins de meubles, teléviseurs, radios 21 
et accessoires 

592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 845.4 +13.4 +119 Pharmacies, médicaments breveteés et 22 

produits de beauté 
23 83.6 84.9 79.3 97.4 186.2 +146 +9.6 Librairies et papeteries 23 
41.1 44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 +146 +21.6 Fleuristes 24 
83.9 86.2 85.9 88.8 il Sav 302.9 +12.1 +6.7 Bijouteries 25 
254.6 242.5 209.8 177.0 187.8 320.6 +16.1 + 15.2 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
207.7 217.4 ilove 209.0 248.7 409.6 UZ +9.9 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,774.3 erlitint 1,652.4 1,645.6 Ue 2,491.3 +119 +8.1 Tous les autres magasins 28 
13,960.8 13,691.3 13,773.1 13,900.7 14,453.5 17,773.0 +9.2 +44 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones 

meétropolitaines: 
263.7 261.6 255.8 254.0 274.7 343.8 +145 +5.1 Terre-Neuve 30 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 hay +145 +6.3 lle-du-Prince-Edouard 31 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 623.2 +10.3 +7.9 Nouvelle-Ecosse 32 
353.1 shayilar/ 351.2 350.7 369.8 445.7 +9.8 +6.6 Nouveau-Brunswick 33 

3,583.6 3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 net has! -- Québec 34 

5,304.8 5,212.5 ylevefey — layrcheyehics 5,624.8 7,075.3 +9.5 +6.4 Ontario 35 
493.0 488.6 506.6 508.2 536.4 641.7 +5.1 +21 Manitoba 36 
462.9 452.1 452.6 473.3 485.3 570.1 +3.4 +2.0 Saskatchewan 37 

Wooe. 1,318.6 1,329.1 1,354.1 1,426.1 1,738.4 +10.4 +5.4 Alberta 38 

1,586.6 1,571.5 1,551.1 1,544.0 1,629.4 2,051.0 +12.4 +6.9 Colombie-Britannique 39 

40.6 39.9 40.0 38.9 38.8 48.1 +13.6 +43 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,537.1 1,503.2 15489 1,560.2 1,595.3 1,942.6 +68 -3.3. Montreal ‘ 

2,000.5 1,969.9 2,010.5 2,071.0 Q2F2:7 2,759.4 +8.2 +47 Toronto 42 
323.2 317.5 331.9 327.9 346.5 427.2 + 4.3 -0.6 Winnipeg 43 
785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 1,066.9 +13.5 +8.7 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux 


Canada 
ee ee ee eee 
1989 1988 1989 
MCD in January December’ JanuaryP February! 
MDC en Janvier Décembre" JanvierP Février! 

Combination stores (groceries and meat) - Epiceries-Boucheries 2 Viera, 91.79 90.75 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 105.53 88.87 84.10 
All other food stores — Tous les autres magasins d’aliments 3 125.51 86.98 85.33 
Department stores - Grands magasins 3 192.74 66.82 66.49 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 5 Use vers 80.15 72.95 
General stores - Magasins généraux 3 119.87 82.73 79.67 
Variety stores — Bazars 5 192.30 61.80 65.14 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiles 4 80.89 76.68 85.99 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d'occasion 4 77.41 73.09 79.81 
Service stations — Stations-service 2 100.19 92.89 88.64 
Garages 3 93.56 90.25 84.92 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pieces et 

d’accessoires d'automobiles 4 132.28 69.40 60.19 
Men’s clothing stores — Magasins de vetements pour hommes 4 197.96 75.65 57.69 
Women's clothing stores — Magasins de vetements pour dames 3 155.27 77.34 66.94 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 3 178.74 71.76 63.06 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 119.70 87.67 68.93 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 144.15 72.62 58.29 
Hardware stores — Quincailleries 3 123.53 68.99 63.52 
Household furniture stores — Magasins de meubles 4 115.89 86.69 79.87 
Household appliance stores — Magasins d’appareils ménagers 4 128.29 88.23 78.78 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 

teléviseurs, radios et accessoires 3 123.00 86.57 74.79 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beaute 2 129.41 96.05 90.99 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 206.80 86.87 81.97 
Florists — Fleuristes 4 150.96 72.35 104.95 
Jewellery stores - Bijouteries 3 289.87 65.29 64.75 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de 

sport et d’accessoires <} 133.76 75.19 67.43 
Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels 2 178.75 81.87 75.94 
All other stores - Tous les autres magasins a 147.58 US a 
All stores - Total - Ensemble des magasins re 124.27 81.59 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines 

zones métropolitaines: 
Newfoundland — Terre-Neuve 3 126.94 UU 78.41 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 3 122.18 75.34 73.49 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 129.01 80.12 79.37 
New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 3 125.90 79.38 79.73 
Québec 3 117.56 79.44 80.42 
Ontario 3 128.71 82.18 80.50 
Manitoba 3 127.26 81.90 80.11 
Saskatchewan 3 123.65 82.58 80.60 
Alberta 2 126.22 82.55 83.01 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 126.02 83.73 82.78 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 124.41 78.43 79.10 
Montreal 3 122.92 80.18 80.68 
Toronto 2 130.53 84.19 82.45 
Winnipeg 3 131.36 81.69 79.75 
Vancouver 2 128.47 86.47 84.59 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter l'Appendice VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Desaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- cons- en pour- des courants en pour- cons- en pour 
prix centage tants centage prix centage tants centage 
pour 1981 pour pour 19811 pour 
l'annee l'année le mois le mois 


millions of dollars — millions de dollars 


1987: 

January — Janvier 128.4 10,271.7 ford 8,001.4 Paina) 128.2 11,949.4 0.5 9,322.3 -0.9 
February - Feévrier 128.4 9,951.1 aha) 7,749.3 +3.9 128.0 12,307.9 +3.0 9,616.2 3h 
March - Mars 128.4 11,492.2 8:3 8,948.2 +43 128.4 12,267.6 -0.3 9,555.0 -0.6 
April - Avril 128.6 12,867.4 +10.6 10,009.3 +65 128.6 12,6248 +2.9 9,819.0 +2.8 
May - Mai 129.3 13,508.4 +6.4 10,451.2 +2.6 129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June —- Juin 129.5 13,608.3 + 15.1 10,510.2 +10.8 129.4 12,919.4 Few 9,981.2 +20 
July - Juillet 130.5 13,278.5 wee 10,176.3 +6.9 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 -1.1 
August - Aoit 130.4 12,728.2 357/46} 9,761.5 +3.4 130.2 12,929.9 +0.8 9,934.1 +0.6 
September - Septembre 130.0 12,616.2 +9.3 9,702.7 +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 3? Cae 10,519.3 +8.4 131.2 13,280.1 +1.8 10,121.1 = an fee} 
November - Novembre 131.2 13,380.1 +9.7 10,196.3 +58 1315 13,269.6 -0.1 10,092.4 -0.3 
December - Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.1 +8.7 131.4 13,473.1 +1.5 10,254.2 eho 
Year — Année 129.8 153,732.8 +98 118,466.8 +5.8 

1988: 

January - Janvier 132.2 11,134.0 +8.4 8,424.4 +5.3 131.9 13,289.6 -1.4 10,075.5 -1.7 
February - Février 132.3 10,959.4 +10.1 8,282.4 +6.9 132.2 13,150.8 -1.0 9,945.7 -1.3 
March - Mars 132.4 13,177.8 +147 9,956.2 Tee) 132:5 13,507.3 +27 10,194.0 +25 
April - Avril 132.4 13,666.3 +6.2 10,322.9 +3:1 132.7 13,360.5 | 10,070.9 -1.2 
May - Mai 133.1 14,267.5 +5.6 10,717.6 +25 133.3 13,578.2 +1.6 10,189.8 +1.2 
June —- Juin 133.5 14,432.9 +6.1 10,811.7 +29 133.6 13,598.1 Ont 10,179.1 -0.1 
July - Juillet 134.5 13,960.8 Oat 10,379.7 +2.0 134.1 13,732.8 +1.0 10,239.7 + 0.6 
August - Aoit 134.3 13,691.3 offs) 10,194.9 +4.4 134.2 13,728.8 =: 10,227.4 -0.1 
September - Septembre 134.2 13,773.1 +9.1 10,260.9 +58 134.6 13,942.2 +1.6 10,355.6 +1.3 
October - Octobre 134.3 13,900.7 +1.0 10,349.9 -1.6 134.8 ° 13,995.9" +0.4° 10,380.1° +0.2.° 
November - Novembre 135.2 14,453.5 +8.0 10,690.4 +48 13576 © 14,002.9" -! 10,326.7" 0:55 
December - Décembre 135.3 17,773.0 +9.2 13,136.4 +5.6 135.8 14,302.0 +21 10,535.0 +2.0 
Year’ — Année! 133.7 165,190.3 +75 123,527.4 +43 

1989: 

JanuaryP - JanvierP 136.2 11,632.8 +4.4 8,541.0 +1.4 136.1 14,258.1 -0.3 10,477.2 -0.5 


February — Février 
March - Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year — Année 

1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see 
the Appendix VI and Vil. j 

1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s'obtient en degon 
de détails, consulter l’appendice VI et Vil. 


flant avec un indice implicite, ies données désaisonnalisées en dollars courants. Pour plus 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
i saa SEG ce ae es oe ih a a ne a OEE ET 


1989 1988 
JanuaryP January February March April May June 
JanvierP Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,217,340 2,273,911 2,096,179 2,280,497 2,302,310 2,227 228 2,338,109 
2 Grocery confectionery and sundries stores 620,417 629,190 588,365 639,073 664,594 701,225 725,886 
3 All other food stores 231,025 215,001 213,766 238,431 235,813 248,549 255,371 
4 Food group 3,068,782 3,118,102 2,898,310 3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 
5 Department stores 738,393 729,522 709,065 937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 
6 General merchandise stores 213,123 193,817 197,122 251,653 237,052 238,140 247,003 
7 General stores 171,908 167,189 159,938 185,311 188,247 207,874 212,632 
8 Variety stores 52,598 56,479 59,005 82,215 78,386 84,858 88,434 
9 General merchandise group 1,176,022 1,147,007 1,125,130 1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 
10 Men's clothing stores 113,598 105,514 78,796 111,691 130,441 138,220 147,700 
11. Women’s clothing stores 221,503 217,415 184,956 254,500 278,301 282,456 276,252 
12 Family clothing stores 148,759 140,329 119,490 162,474 179,603 186,152 193,143 
13 Specialty shoe stores 24,491 22,387 UTA Sis) 21,104 24,485 27,563 28,138 
14 Family shoe stores 82,857 THONG) 60,611 88,951 108,667 110,674 107,590 
15 All other apparel and accessories stores 113,908 110,475 92,774 108,782 108,845 106,287 102,700 
16 Apparel and accessories group 705,116 673,836 554,002 747,502 830,342 851,352 855,523 
17 Hardware stores 116,718 98,923 94,804 115,098 142,309 186,080 193,276 
18 Household furniture stores 161,359. 144,805 138,394 150,633 155,253 159,325 175,888 
19 Household appliance stores 54,954 49,747 44,894 51,941 56,650 53,515 59,602 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 126,710 120.344 106,866 127,436 132,218 132,497 149,412 
21 Appliance repair shops 33,326 28,877 26,844 28,508 35,314 28,045 31,353 
22 All other home furnishings stores 390,578 360,763 338,337 380,556 372,705 374,430 392,034 
23 Hardware and home furnishings 883,645 803,459 750,139 854,172 894,449 933,892 1,001,565 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 633,276 563,883 557,964 608,594 571,008 590,704 606,257 
stores 
25 Book and stationery stores 77,645 70,820 68,825 72,210 66,375 66,018 70,848 
26 Florists 41,514 34,126 48,627 46,338 SYAET AS) T2nhen 51,969 
27 Jewellery Stores 68,855 64,484 64,634 69,341 78,829 84,802 91,336 
28 Jewellery repair shops 3,358 PU SPS 2,390 3,088 3,054 3,340 3,574 
29 Sporting goods and accessories stores 185,398 160,924 137,565 175,008 230,987 277,876 293,760 
30 Personal accessories stores 188,825 171,782 156,864 172,553 176,353 190,221 200,749 
31 Alcoholic beverage stores 365,553 354,951 366,093 431,092 459,263 494,222 544,261 
32 All other stores 211,548 186,915 200,913 254,845 306,045 377,784 399,943 
33 Other stores group 1,775,972 1,612,408 1,603,875 1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 
34 Total excluding automotive group 7,609,537 7,354,812 6,931,456 8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053,562 
35 Motor vehicle dealers 2,357,548 2,166,045 2,484,591 3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 
36 Used car dealers 79,123 69,575 74,358 103,815 108,639 110,331 107,528 
37 Service stations 984,209 996,364 948,284 999,290 1,011,668 1,116,502 1,130,585 
38 Garages 142,074 143,731 138,905 156,153 153,345 163,120 166,216 
39 Automotive parts and accessories stores 240,585 210,816 183,975 243,424 293,177 361,814 381,793 
40 All other automotive businesses 219,684 192,670 197,805 223,511 229,026 235,135 246,571 
41 Automotive group 4,023,223 3,779,201 4,027,918 5,129,159 5,287,362 5,601,596 5,379,382 
42 TOTAL ALL STORES 11,632,760 11,134,013 10,959,374 13,177,788 13,666,311 14,267,530 14,432,944 
eee a 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1988 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December ‘ January 
1989/1988 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre’ Janvier 
1989/1988 No 
thousands of dollars — milliers de dollars ; 
Genre de commerce: 

2,406,650 2,224,057 2,364,938 2,330,839 2,246,242 2,812,605 -2.4 Epiceries - Boucheries 1 
778,971 742,683 714,921 706,463 683,972 712,494 -1.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260,397 253,479 249,551 249,729 246,514 329,664 +7.4 Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,446,018 3,220,219 3,329,410 3,287,031 3,176,728 3,854,763 -1.6 Groupe de I’alimentation 4 
933,522 1,028,345 1,106,044 1,112,843 1,444,476 2,184,766 Tee Grands magasins 5 
217,497 227 367 276,429 301,423 362,674 359,433 +99 Magasins de marchandises diverses 6 
211,678 211,486 208,443 214,248 207,331 240,424 +28 Magasins géneraux 7 

82,103 84,477 84,869 86,319 105,977 163,771 -6.8 Bazars 8 

1,444,800 1,551,675 1,675,785 1,714,833 2,120,458 2,948,394 +2.5 Groupe de marchandises diverses 9 
116,804 108,490 143,309 157,362 185,339 295,071 +7.6 Magasins de vétements pour hommes 10 
256,225 262,121 308,799 299,417 305,913 447,853 +18 Magasins de vétements pour dames 11 
176,789 201,172 215,448 213,949 228,127 376,193 +6.0 Magasins de vetements pour la famille 12 

25,492 25,634 29,364 29,914 26,731 36,914 +9.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 
93,164 102,743 120,029 127,870 121,758 164,188 +6.6 Magasins de chaussures pour la famille 14 
103,546 114,882 121,228 135,597 150,329 186,884 +3.1 Autres magasins de vetements et accessoires 15 
772,020 815,042 938,177 964,109 1,018,197 1,507,103 +46 Habillement et accessoires 16 
170,001 155,793 153,550 153,906 164,143 196,082 +17.9 Quincailleries 1% 
178,605 180,217 178,551 173,796 193,298 205,259 +11.4 Magasins de meubles 18 
58,777 58,966 61,054 60,397 65,124 76,353 +10.4 Magasins d'appareils menagers 19 
161,651 152,395 151,855 147,149 156,458 UY +5.2 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 20 
accessoires 
32,457 34,690 34,087 31,823 32,048 37,464 +15.4 Réparation d'appareils electro-menagers 21 
378,385 406,882 422,641 447,769 502,968 681,921 +8.3 Autres articles d’ameublement 22 
979,876 988,943 1,001,738 1,014,840 1,114,039 1,374,611 + 10.0 Groupe des quincailleries, meubles et 23 
fournitures de maison 
592,389 616,121 627,549 635,020 642,195 845,443 +11.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beaute 
72,300 83,553 84,928 79,260 97,418 186,247 +9.6 Librairies et papeteries 74S 
41,052 44,137 46,562 45,970 48,034 84,004 +216 Fleuristes 26 
83,909 86,233 85,947 88,823 113,709 302,939 +6.7 Bijouteries 27 
2,895 2,926 3,257 2,883 3,218 5,104 + 33.1 Ateliers de reparation de bijoux . 28 
254,640 242,536 209,838 176,968 187,798 320,612 Fal O22 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 29 
207,745 217,423 212,226 208,955 248,728 409,588 +9.9 Magasins d'accessoires personnels 30 
648,181 554,976 510,614 480,082 497,536 972,547 +3.0 Magasins de boissons alcooliques 31 
369,297 354,579 316,310 313,856 317,434 396,369 + 13.2 Tous les autres magasins 32 

2,272,408 2,202,484 2,097,231 2,031,817 2,156,070 3,522,853 +10.1 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,915,122 8,778,363 9,042,341 9,012,630 9,585,492 13,207,724 +3.5 Total excluant groupe de l’automobile 34 

3,048,112 2,955,536 2,845,966 2,990,793 2,966,543 2,604,056 +88 Concessionnaires d’automobiles 35 
101,930 111,641 110,425 104,601 100,758 86,575 +13.7 Vendeurs d'automobiles d’occasion 36 

1,161,478 1,137,703 1,057,779 1,064,940 1,034,617 NAO ANE -1.2 Stations-service 37 
159,972 162,964 159,505 162,394 168,267 144,521 -1.1 Garages s 38 
334,718 302,929 312,837 331,790 364,219 445,350 +141 Magasins de pieces et d’accessoires 39 

d’automobiles ; 
239,493 242,179 244,256 233,595 233,565 211,047 +14.0 Autres commerces dans le domaine de 40 
l'automobiles 

5,045,703 4,912,952 4,730,768 4,888,113 4,867,969 4,656,266 +6.5 Groupe de l’automobile s 

13,960,825 13,691,315 13,773,109 13,900,743 14,453,461 17,772,990 +44 | TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group!, 1987-1989 


Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Yukon 
Food General mer- Automobile Automotive Hardware, home Total Per cent@ 
group chandise and dealers group furnishings and all change 
apparel group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation? 
d’alimen- gasins de marchan- sionnaires d’auto- leries, de magasins ensemble procen 
tation dises diverses d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1987: 
January - Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February — Feévrier 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 + 22.3 
March — Mars 3,255 2,422 1,510 1,337 2,261 10,785 +17.4 
April — Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 12,173 +21.4 
May - Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +21.6 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July — Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +146 
August - Aoit 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +11.4 
September - Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +253 
November - Novembre 3,386 3,771 2,466 889 2,808 13,320 +16.8 
December - Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year —- Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January - Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February — Feévrier 2,929 2,203 1,987 824 2st 10,054 -0.7 
March — Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 +13.5 
April — Avril 3,399 2,734 3,277 873 2,392 12,675 +41 
May - Mai 3,314 3,232 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June - Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +16 
July - Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15,532 11.5 
August - Aoit 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
September - Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 +9.0 
October - Octobre 3,907 3,798 2,171 975 2,966 13,817 +6.0 
November — Novembre 3,660 3,850 PAPAS 1,032 3,198 14,013 +6.2 
December’ - Décembre’ 4,073 5,719 1,912 909 4,611 17,224 +8.1 
Year’ — Année’ 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 +2.9 
1989: 


JanuaryP- JanvierP 3,307 2,241 1,630 965 2,567 10,710 +1.7 
February — Février ; 
March — Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 


Year —- Année 
ne EEE EE Eee 
1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 

Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group1, 1987-1989 

Northwest Territories 

TABLEAU 31. Commerce de detail, par groupes de genres de commerce, 1987-1989 
Territoires du Nord-Ouest 


Food General mer- Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent@ 
group chandise and mobile motive furnishings and all change 
apparel group dealers group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation? 
d’alimen- gasins de marchan- sionnaires d’auto leries, de magasins ensemble procen 
tation dises diverses et d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de détail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1987: 

January — Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
February — Février 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March — Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 1,757 755 3,901 20,042 +1.4 
May - Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
June - Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 a |e 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +9.1 
August — Aoit 4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 ashes 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October - Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
November - Novembre 3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +42 
December - Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 5.1 
Year — Année 49,791 124,406 17,325 10,813 53,352 255,687 +2.0 
1988: 

January - Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +16 
February — Février 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 Sailers 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 23,275 +128 
April - Avril 3,746 10,350 1,359 1,211 4,184 20,850 +4.0 
May - Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +4.4 
June - Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 5,323 24,915 +12.6 
July - Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +141 
August - Aodt 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +147 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 1,713 5,247 25,148 +19.9 
October - Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
November - Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 +16.1 
December’ - Décembre’ 4,713 15,762 1,565 1,592 7,253 30,885 +16.9 
Year’ — Année! 48,072 137,735 21,750 18,466 59,284 285,307 +11.6 
1989: 

JanuaryP —- JanvierP 3,870 8,874 1,509 1,668 3,700 19,621 +58 
February — Février 

March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 


June —- Juin 

July - Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


ian ted ee — 
1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I’annee. 
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Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,’ those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


1’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-507E. 
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Champ de l’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, |’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
découle. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigeée et 6échangée sur des marchés entre les 
différents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
theories économiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |l’une des priorités 
des grandes politiques Economiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus récents 
résultats de l’enquéte sur les ventes au détail de biens par 
des marchands, des commergants, des concessionnaires ou 
des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de detail sont, 
d’aprés la classification type des industries’, celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l’achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent.". Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités économiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l’amalgame d’un echantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice Il pour plus de 
détails). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
Statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for 
other references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de fagcon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront interessés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont egalement disponibles et diffusées 
au grand public en plus d’étre régulierement publiées dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
Statistiques de la Division de l'industrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue une 
source trés intéressante de renseignements détaillés en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour 
d’autres reférences, consulter la section du choix des 
publications a la fin du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 


merchandise and receipts from repairs, equipment. 


rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region and 
by kind-of-business groupings which are based on the 
Standard Industrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the monthly 
retail trade survey is a "location" survey, as noted 
above, each individual (retail) location of a firm is 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Définitions 


“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 
presente publication, "l’ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un "point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (nabituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de detail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermeédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au detail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont |’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de detail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activités de services,moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes compren- 
nent également; la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui et la valeur (au 
détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel et les ventes et recettes des conces- 
sions exploitées dans les points de ventes. On ne prend pas 
en compte les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente percues pour le 
compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |’enquéte mensuelle 
du commerce. de détail est axée sur les points de vente 


1 Pour une définition complete de chaque genre de 
commerce, consulter la publication Commerce de detail 
statistiques historiques 1972-1979, no 63-538 au 
catalogue. 


assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of- business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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comme on |’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de détail est - 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "“entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix Ill 


Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
Classified to the retail sector on the basis of "Census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" — the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non- retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in this 
report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de deétail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
represente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
détail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a faire 
un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de détail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
l’activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données révisees 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la methodologie 
différe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adequate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activités economiques, 1970, n° 12-501F 
au Catalogue, pages 9-117. 


of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit's reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual! estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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partie indépendante de l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
l’univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par régions et selon le 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait |’objet 
d'une enquéte en vue de déterminer le genre d’activitée de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
échantillonnée aux dimensions de |l’univers en multipliant les 
données de Il’unité par |’inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a |l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers éléments comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 1971. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate l’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente au 
détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction du 
fichier principal de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux 
commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schema de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impdt). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. 
Dés que |’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |l’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |l’élement fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux figu- 
rant sur cette liste sont ceux qui ont été identifiés (d’apres les 
documents de Statistique Canada) comme magasins a succur- 
sales et grands magasins et qui ont été échantillonnes avec 
certitude (chaque entreprise fait partie de |’échantillon). Cet 
élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les données 
de Revenu Canada, fait également |l’objet d’une mise a jour 
annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondées princi- 
palement sur les déclarations obtenues dans le cadre de l’en- 
quéte annuelle sur les magasins a succursales et les grands 
magasins, ainsi que sur des renseignements puises a d’autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


ie 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter 
la base de |’échantillon. Cet élément supplementaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de |’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
fagon a couvrir tout le territoire canadien a |’exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entierement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a été représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de |’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme fagon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
’6chantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject 
to a number of kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
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Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéete par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, linterprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilite de la population, le plan de sondage 
et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptée, de 
attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
lincapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a |l’interprétation fautive des questions 
due ades problémes d’ordre sémantique, ou aux variations, 


different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
Calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
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d’un interviewer a l’autre, dans |’explication des questions ou 
dans |’interprétation des reponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-réepondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l’aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l’importance de l’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non- répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, |’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a éte mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s'attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 


be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table I, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


S(X) 
CV(X) = —— 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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probable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé |l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
l’estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire |’erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


S(X) 
cv(xX) = — 
x 


dans laquelle X est |’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu’il existe une probabilité d’environ 68% que |’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 
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TEXT TABLE |. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, January 1989 Preliminary, 
December 1988 Revised 


Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores Independent stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No préliminaire revisee_ préliminaire revisee 


eh pe ele ie, gt) net 
per cent — pourcentage 
Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 66.9 90.1 72.6 86.8 

2 Grocery, confectionery and sundries stores 71.6 92.4 60.6 79.0 

3 All other food stores 88.9 96.3 59.6 77.0 

4 Department stores 100.0 98.9 - - 

5 General merchandise stores 73.4 98.4 66.5 85.5 

6 General stores 89.5 89.5 69.5 86.5 

7 ~~ Variety stores 95.2 95.2 72.4 83.6 

8 Motor vehicle dealers 66.7 100.0 69.3 87.4 

9 Used car dealers - - 61.1 Wes 
10 Service stations 62.3 84.2 63.4 83.3 
11 Garages 100.0 100.0 67.5 79.2 
12 Automotive parts and accessories stores i2on 727 66.6 87.9 
13 Men's clothing stores 58.3 99.2 68.5 83.8 
14 Women's clothing stores 72.8 94.1 63.1 81.1 
15 Family clothing stores USP 96.0 66.1 82.0 
16 Specialty shoe stores 82.9 94.3 63.2 85.3 
17 Family shoe stores ; 75.6 89.9 79.9 90.2 
18 Hardware stores x 100.0 74.9 89.0 
19 Household furniture stores 73.8 88.5 65.6 82.8 
20 Household appliance stores 56.2 93.7 67.7 80.7 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores Sia 92.9 C3h 91.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 63.3 19.7 72.2 87.5 

stores : 
23 __ Book and stationery stores 84.2 98.9 70.3 85.9 
24 Florists 47.1 / 94.1 64.0 79.3 
25 Jewellery stores 79.4 89.4 66.0 81.3 
26 Sporting goods and accessories stores 76.1 93.0 71.2 83.6 
27 ‘Personal accessories stores 72.5 94.3 68.8 84.7 
28 _ _—sCA‘ll other stores 66.0 92.9 65.3 82.4 
29 TOTAL, ALL STORES 72.1 92.8 66.8 83.6 
Regions and selected metropolitan areas 

30 Newfoundland TN St 94.2 68.1 81.3 
31 Prince Edward Island 80.4 89.1 64.4 82.1 
32 Nova Scotia 74.0 94.3 64.7 82.8 
33 New Brunswick 74.5 92.4 62.4 81.7 
34 Quebec 74.2 94.0 75.2 87.3 
3h) Ontario 69.1 92.7 63.4 83.7 
36 Manitoba 73.4 96.6 64.9 84.2 
37 Saskatchewan 71.6 89.3 62.0 84.8 
38 Alberta 69.3 89.3 61.0 78.8 
39 British Columbia 74.1 91.9 67.5 82.1 
40 Yukon and Northwest Territories 86.7 100.0 63.3 hae: 
41 Montréal 74.6 93.7 72.6 85.0 
42 Toronto 68.1 91.8 62.1 82.0 
43 Winnipeg 70.6 95.7 65.0 83.8 


44 Vancouver 745 92.0 65.4 82.1 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


Tf 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, janvier 1989 
preliminaire, décembre 1988 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
preliminaire revisée préliminaire revisee NO 
per cent — pourcentage 
Genre de commerce: 
85.7 96.8 Weis 93.3 .023 Epiceries - Boucheries 1 
78.4 97.4 57.7 78.0 .057 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
88.5 99.2 58.9 80.9 .085 Tous les autres magasins d’aliments 3 
100.0 99.9 - - - Grands magasins 4 
95.8 100.0 63.6 94.0 027 Magasins de marchandises diverses 5 
97.8 97.8 66.9 84.3 .035 Magasins généraux 6 
97.6 98.2 74.0 86.6 .007 Bazars 7 
70.8 100.0 73.5 89.3 .036 Concessionnaires d’automobiles 8 
- - 63.6 70.7 .055 Vendeurs d’automobiles d’occasion 9 
78.6 78.5 67.9 87.4 .044 Stations-service 10 
100.0 100.0 79.2 86.4 .054 Garages 11 
90.6 70.4 62.4 93.4 .073 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d’automobiles 
52.0 99.7 65.6 85.1 .019 Magasins de vetements pour hommes 13 
71.4 96.2 67.1 85.7 .011 Magasins de vetements pour dames 14 
79.1 96.0 70.0 86.8 .008 Magasins de vétements pour la famille 15 
82.0 100.0 65.2 90.9 .014 Magasins de chaussures spécialisées 16 
68.8 90.3 80.4 89.3 .048 Magasins de chaussures pour la famille 17 
x 100.0 74.2 93.6 .026 Quincailleries 18 
86.2 94.0 71.0 86.4 .042 Magasins de meubles 19 
x 94.9 73.8 81.9 107 Magasins d’appareils meénagers 20 
47.4 100.0 81.2 98.7 .004 Magasins de meubles, televiseurs, radios f| 
et accessoires 
64.0 93.3 75.4 90.2 .003 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
85.4 99.8 66.5 91.7 .013 Librairies et papeteries 23 
x 91.5 69.5 82.5 .075 Fleuristes 24 
91.6 98.7 64.1 90.0 .078 Bijouteries 25 
89.2 98.4 73.8 88.2 .109 Magasins d’articles de sport et d’acces- 26 
soires 
79.0 96.3 65.3 89.2 .019 Magasins d'accessoires personnels 27 
89.0 98.7 65.8 84.9 Tous les autres magasins 28 
85.0 97.3 70.5 88.0 .011 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones meétropolitaines 
66.0 94.7 TATE 86.3 .027 Terre-Neuve _ 30 
73.8 96.4 61.9 84.6 .027 lle-du-Prince-Edouard 31 
59.2 97.5 66.7 88.0 .051 Nouvelle-Ecosse 32 
66.4 97.9 67.6 84.6 .036 Nouveau-Brunswick ste 
86.2 96.5 ideo, 89.8 .020 Quebec 34 
84.9 97.5 68.0 88.8 015 Ontario 35 
94.0 99.6 64.0 87.4 .011 Manitoba 36 
91.4 97.1 64.1 88.2 .027 Saskatchewan 37 
88.7 96.4 64.1 83.3 .014 Alberta 38 
88.9 97.8 72.0 86.3 .029 Colombie-Britannique 39 
99.6 100.0 68.7 80.8 .040 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
87.5 97.7 76.9 90.2 .034 Montréal 41 
81.2 96.3 67.1 87.5 .025 Toronto 42 
93.4 99.6 68.6 86.3 .020 Winnipeg 43 
86.9 97.6 71.9 86.1 026 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
Cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 


78 


Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systematiques des données en recourant 
aux mesures de probabilite de |’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par |’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est | 
l’erreur du a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unites de |’échantillon qui ont répondu assez t6t pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |l’estimation de |l’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cinq unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |’estimation: il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Désaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements essentiels a la description, |’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |’évolution des 
processus économiques dans le temps"5. L’observation par 
les économistes et les statisticiens de |’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irregulicres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par différents facteurs, soit @conomiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se répétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activite. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomeéne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMI6 afin de justement minimiser l’impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modeéles 
ARMMI (modeles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance- cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers deéfinitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. Il 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisées du mois précédent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD's are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".” Also in March 1984, the end- point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates8 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


? Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé est 
Souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série lisse. 
L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycie 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l'avance) des facteurs 
Saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d'un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


’ Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de I’analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l’'appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. |n each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


26 
24 
26 
25 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu’il serait trés codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liges a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de ia procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se referent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l’année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l’utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a coté du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 
Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 

4 25 5 

4 25 4 

4 27 4 

5 25 5 

4 26 4 

4 26 4 

4 25 5 

4 27 4 

5 25 4 

4 25 5 

4 26 4 

5 26 5 
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Appendix Vil 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade estimates, 
(Table 28) trade group estimates are deflated using 
trade group implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division of Statistics Canada. Deflated trade 
group estimates are then totalled to give an estimate of 
total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.2 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
“Secrecy”. 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l’ensemble du 
commerce de detail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |l’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activité d’une entreprise 
particuliére est systématiquement contrélé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des réegles 
sur le caractere secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l’information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


Une autre fagcon de préserver le caractére confidentiel de 
information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. II suffit alors 
d’agréger les données visées et de les presenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cinq groupes de genres. de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est préserve et n’affecte que 
trés marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIIl 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


13. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as department 
store mail-order and catalogue sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than one- 
third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


13. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épiceries 
avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries (avec 
20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de noix 
et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de volailles; 
magasins de fruits et légumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
fillales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que ceux 
des grands magasins, qui sont exploités par les sociétes 
propriétaires de grands magasins, ainsi que les bureaux 
de vente par commande postale et par catalogue des 
grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du tiers 
du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs 
d’automobiles (neuves et d’occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 
Garages. Garages. 


Magasins de pieces et d’accessoires 
d’automobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 
d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


20. 


21. 


20; 


23. 


24. 
25. 


26. 


27. 


28. 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and appliance 
stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drugstores including proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic supply 
Stores; luggage and leather goods stores; toy and 
hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
Shops; other specialty repair shops; car washes: other 
automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. Millinery 
Stores; furriers and fur stores; children’s and infants’ 
wear stores; secondhand clothing stores; piece goods 


86 


14. 


USE 


16. 


17. 


18. 
use 


20. 


Zin 


22. 


23. 


24. 
(ad 
20: 


PATE 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins de 
vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, de 
radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaute. Drogueries, y compris magasins de spécialités 
pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de pério- 
diques; magasins de cadeaux, de nouveautés et de 
souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures photo- 
graphiques; magasins de sacs de voyage, valises, 
malles, mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers depeinture et 
de débosselage; autres ateliers de réparation spécialisés; 
lavage d’automobiles; autres commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. Magasins 
de chapeaux; fourreurs ou magasins de fourrures; magasins 
de vétements pour enfants et bébés; magasins de vétements 


2 


stores; wool shops; other apparel and accessories 
stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass and 
wallpaper stores; television sales and service shops; 
television, radio and hi-fi stores; china, glassware and 
kitchenware stores; floor coverings, curtains, 
upholstery and interior decoration stores; linen stores; 
picture and picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ stores; 
record bars; other home furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance repair 
shops. Television and radio repair shops; household 
appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians; health 
appliance stores; monument and tombstone dealers; 
pet shops; religious goods dealers; artists’ supply 
stores; art galleries; coin and stamp dealers; mobile 
home dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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usagés; magasins de marchandises a la piéce; magasins de 
laines; autres magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. Magasins de 
peinture, vitre et papier tenture; magasins de vente et 
réparation de téléviseurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie et 
ustensiles de cuisine; magasins de revétements de sol; 
magasins de rideaux, capitonnage et décoration intérieure; 
magasins de toileries; magasins de tableaux et cadres; 
magasins d’antiquités; magasins de meubles d’occasion; 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; tous les 
autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et radios; 
réparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, magasins 
du gouvernement; détaillants de biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; magasins 
d’appareils de la santé; marchands des monuments funéraires 
et pierres tombales; boutiques d’animaux; marchands d’objets 
de piéte; magasins de fournitures pour artistes; galeries d’art; 
marchands de timbres et pieces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de 
glace; tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX Appendice IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other retail 
stores group. Hardware stores; household 
furniture stores; household appliance stores; 
furniture, television, radio and appliance stores; 
pharmacies, patent medicine and cosmetic 
stores; book and stationery stores; florists; 
jewellery stores; sporting goods and accessories 
stores; personal accessories stores; and all other 
stores. 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses et 
des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. 
Quincailleries; magasins de meubles meénagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de meubles, 
téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 
(ISSN 0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 
(ISSN 0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


Choix de publications, commerce de détail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l’industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
_ Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0). 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 
Issue, 1974): 


Catalogue 


63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual O. - 
Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 Fleuristes détaillants, 1983 

63-609  Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. -— Bilingue H.S. - Hors 
série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation 6conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


in the most comprehensive 
source of corporate financial 
data available. 


bh ased on tax information from over 500,000 
Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 

An essential tool which will help you: 
* identify industry sectors with the best rates of 

return 


* compare the financial position of competing 
industries 


® monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


Corporation Financial Statistics #61-—207, 
bilingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 


dans une des sources d'information 
les plus détaillées sur les finances des 
SOCiétés. 


B&B as€ sur l'information fiscale de plus de 500,000 
" entreprises canadiennes, Statistiques financiére 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 
bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 
répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 
° identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 
* comparer la situation financiére des industries en 
concurrence 


® scruter l’€conomie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
Cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 


For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 
free. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
Teléphonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ou MasterCard. 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 


Publication Sales 
Prstietics (Canada LJ Purchase Order Number (please enclose) 


Ottawa, Ontario, K1A OT6 LJ Payment enclosed 


(Please print) eS Charge to my: 
Company (_} MASTERCARD CI VISA CL] Statistics Canada 


Address 
C) Bill me later 


City Province 
Postal Code Tel Signature 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. PF 


03077 
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The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- — nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 


(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 


the Statistics Canada offices located across Canada. 
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cette publication de Statistique Canada: 
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-- “nombres mimes 
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r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigeée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est- a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice nos 2300/17, 
2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais 
d'un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased a modest 0.2% in February 1989 to 
$14.2 billion, following a decline of 0.9% in 
January. 


The general lack of growth in the first two months 
of the year is in contrast to generally rising retail 
sales observed during 1988, especially in the last 
half of the year, when retail trade advanced on 
average by 0.8% a month. 


In February, the most significant sales increases, 
in order of dollar impact, were reported by service 
stations (+ 1.5%) and general merchandise stores 
(+3.3%). Largely offsetting these increases were 
declines by combination stores (-0.9%) and 
sporting goods and accessories stores (-2.5%). 
Department stores sales rose by 0.4% while motor 
vehicle dealers registered a slight increase of 
0.1% 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $11.4 billion in February 1989, 
an increase of 4.4% over the same month last 
year. Cumulative retail sales for the first two 
months of 1989 amounted to $23.0 billion, up 
3.9% over the corresponding period in 1988. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over February 1988: new and 
used motor vehicle dealers rose 4.8% while total 
food stores increased by 2.2%. Department store 
sales were up 3.5% on year-over-year basis, while 
service station increased by 1.3%. 


All provinces and territories reported higher sales 
in February 1989 compared to the corresponding 
month in 1988. Increases ranged from 7.0% in 
British Columbia to 2.1% in Quebec. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 137.3, retail 
sales for February 1989, not seasonally adjusted, 
increased by 0.6% over the same month a year 
ago and totalled $8.3 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 137.1, decreased 0.6% in Feb- 
ruary 1989 from the revised adjusted sales for 
January to reach $10.4 billion in constant (1981) 
dollars. 


Points saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour février 1989, les 
ventes au detail ont enregistré une hausse modeste de 
0.2% pour totaliser $14.2 milliards, suite a une baisse de 
0.9% en janvier. 


L’absence générale de croissance au cours des deux 
premiers mois de l'année contraste avec les ventes du 
commerce de detail genéralement a la hausse observées 
en 1988. Cette hausse a été observée particuliérement 
dans la derniere moitié de |’année, alors qu’on avait noté 
une progression mensuelle moyenne de 0.8% 


En février, par ordre d’importance en dollars, les augmen- 
tations les plus significatives furent signalées par les 
stations-service (+1.5%) et les magasins de marchan- 
dises diverses (+3.3%). Des diminutions dans les ventes 
des epiceries-boucheries (-0.9%) et les magasins 
d’articles de sports et d’accessoires (-2.5%) ont large- 
ment contrebalancé ces augmentations. Les ventes des 
grands magasins se sont accrues de 0.4% alors que les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usageées ont 
enregistré une faible hausse de 0.1%. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $11.4 milliards en 
février 1989, soit une hausse de 4.4% par rapport au 
méme mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les 
ventes se chiffrent a $23.0 milliards, en hausse de 3.9% 
par rapport aux deux premiers mois de |’année derniére. 


Les deux plus importants groupes du commerce de detail 
ont signalé des augmentations comparativement au mois 
de février 1988. Il s’agit des concessionnaires d’auto- 
mobiles neuves et d’occasion, qui ont enregistré une 
hausse de 4.8% et de l’ensemble des magasins d’alimen- 
tation, qui ont enregistré une hausse de 2.2%. Les ventes 
des grands magasins ont enregistré une hausse de 3.5%, 
sur la base d’une année a l'autre, alors que les ventes des 
stations-services ont augmentées de 1.3%. 


Les ventes ont progressé dans toutes les provinces et 
tous les territoires, comparativement au meme mois l’an 
dernier. Les gains s’échelonnent de 7.0% en Colombie- 
Britannique a 2.1% au Quebec. 


Estimations en dollars constants 


Dégonfiées a l’aide d’un indice implicite de 137.3 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
février 1989 se sont accrues de 0.6% par rapport au mois 
correspondant de |’an passé et ont totalise $8.3 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur desaisonnalisee des 
ventes, dégonflée a l'aide d’un indice de 137.1, a enre- 
gistré une baisse de 0.6% par rapport aux ventes des- 
aisonnalisées revisées de janvier 1988 et s’est chiffree a 
$10.4 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 

Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
Current dollars 
Dollars courants 
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Chart - 3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1987-1989 ' 


January - February 


nvier - février 
aS _ Cumulative total 


Total cumulatif 


$ millions $ millions 
Independent stores 
25,000 Magasins indépendants — 
Chain stores 

Magasins a succursales 
20,000 20,000 
15,000 15,000 
10,000 10,000 
5,000 5,000 
0 0 


1987 1988 1989 


1 Based on preliminary estimates. 
1 D'aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 


Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) = ©) 
Grocery confectionery and sundries stores + 16:2 


All other food stores Ss Bhi 


1,461 


1,055 ae Wlotl 
9,429 15,868 am Uys 


129,789 é 207,507 + 4.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-February - 1989 - Janvier-Février 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x Epicéries = Boucheries? . Ye ano) aolote nolsrinmot 

x Epiceries, confiseries et articles divers .............:... 

X Tous les autres magasins d’aliments................... 

15,710 Grands: MagaSinSiHee sxe soso aes 5 eee eee 

x Magasins de marchandises diverses................... 

ee XU axe SENET TEX 9 145530 = 16.2: || MagasiNs' -Generallke naccs knees eee tees See. Se 

Xe GN XR 6.415. % 5 4) 6. LBazarsnes hires ure iru ee ene hs ee haa s eee eee, 

Xoo XO ee eX: PORE Py = 661,951) ~ + _0:6'|Concessionnaires' d'automobiles: ...< 2.82 2) Meee ee. 

Xonar XG XG | OG 475893" RP (2.0: || Stations-Service? was sntaeie se Sere be Oba ee ee ne 

= Garages: sake ennasehs Hee ee eee ete eke ate eee 

= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

X Magasins de vétements pour hommes ................. 

3,716 Magasins de vetements pour dames................... 

5,370 Magasins de vétements pour la famille................. 

x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= Quincalleniest a sastsyeot eae Hee Re he se ee ee ees 

X Magasinsade:MmeubleSmasnctcmna dee ee ee ee ae ee eee ts 

= Magasins d’appareils ménagers....................05. 

5,498 5,915 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

4,982 SI AST Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

Xx 998° Libraries et: papelenies + e224 Sassari se ee een eae 

Xx X RleuriSteS arate mrrtes sets Ars soe 8 Sse in BG tun hk See eee 

946 1,498°* BiIOULCKIESHIN she eee S he NA DG Se aoe ea keen eer 

Xx 3,044 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

1,000 1,104 2,104 Magasins d’accessoires personnels...........-.....05. 

12,059 20,172 32,231 TOUSHIeSvautressMagasinsS? ssa wens ete et ea 


153,083 


259,287 


412,370 


Ensemble des magaSins............-.20+-eeeeeeee 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
February - 1989 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ap yeh 
Grocery confectionery and sundries stores ap Ube 


All other food stores + 0.2 


5,131 =mi5:4 
295057. 44,385 + 4.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-February - 1989 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


X A’ \Epiceries.— Boucheriess = eee AAP Rae), Pele 2. fay es 1 
x .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,356 A JS || (Chee SEC SIE comgcus 6a ou ooo pod on ol oes manos 4 
x Magasins de marchandises diverses................+.-- iS) 


- 62) MMMACASINS GEMOLAUNG fae cates foe 1. oc “allots loley'atais «le Meee See 6 


- 4 .0 | Concessionnaires d'automobiles .......-.°55.-.-.7..... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion................+--- fe) 
X Mn EStatlonS-SehViCCus iaere terior nator ct Chane etenete enter =a 10 
= CEAraGOS: Huh He Chet eta et sn ee eee 11 
X .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes .........-.-.+--: 13 
396 : .3 | Magasins de vétements pour dames .........-.-.-.-+-+-: 14 
x .2 | Magasins de vétements pour la famille ............-..-- 15 
= Magasins de chaussures spécialisées ..........-....--- 16 
x Magasins de chaussures pour la famille .............--: ule 
= MAT QUINCAIICHIOS Mer eR atte er teoncrsie tes screens loeaeretetenerr terrace 18 
- Magasins de meubles.............5 2602s eee e eee eee 19 
= .4 | Magasins d’appareils menagers........---- +++ sss ee eee 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Librairies et papeteries ...........- 2 eee eee eee eee 23 
= =U ALCS evo cunebicn icc aondenksishansiosatid iene ser oya cng Oke uotiuc 24 
X Bicones hess tgs keh keh ea hoe hs oo ee ees 25 
X .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
x .6 | Magasins d’accessoires personnels..........+++++--->- IG 
x 7 | Tous les autres magasins ........----++:-++eees reese 28 


29,794 : Ensemble des magasins.........----+++-+++s20005 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 


Combination stores (groceries and ASLcLO Ee cy chee MME ce ap ES 
Grocery confectionery and sundries stores............. ap Pla 
PLOIDY TOO, SIOLGS e-alerts enlee a pele + 24.3 
SCE NTE ee = BY 

EEE Cece el a ee See = &i7/ 

PamecMelaleSlOleS i: cyie..8. 2. he nae ee + 8.3 
VU AUAY SAOLCS ote ake ee a ~ 17.7 
S| Motor Velicle: dealers...) :. mtheennith ws te vaca aah eine =(t lea 
pu sed sear dealers. ...\. aeites suet, seein eae ohh eee = 6se 
HON ESCIVICGs Stationse (er. ae... Ga ss oe ee = hz 
OME Mal GES op. Sessa So NE Ain gs ah hee ee = eke 
12 | Automotive parts and accessories stores ..........-... ent 
Teg Men Si Clothing), StOl OS 9h -varp adap ee A ce ee ap fais 
14al Women:ss Clothing, storesinj. 4 nn, niente. Wie cee = 6:4 
LSE OnMlY  ClOthINg: StOl OS 216 deed chide neh UR olpa = O19 
LO, Specialty Shoe: SlOr6s \ aiatee bane be ee ee i ee a AS 
Hpi ae almily ZSNOG. Stores: : giteens ok air een ohn tals Soul 
Ua alCWake sStot es ae. ta ees.z ci vot eases cael 0. + 4u2 
19 | Household furniture stores .......................... = 62 
20 | Household appliance stores ......................... = lie 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,365 = 4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,154 se G8) 
23 | Book and stationery stores.......................... 2,923 ar LS 
EES CSS) Eek ee ne ae ete PE APE hm). 1,463 ae 2S 
Som Jewellery Stores me ee : 1,657 = 25 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,785 Sila; 
27 | Personal accessories stores ......................... ; 3,991 : 4,935 se OLO 
Cea migothenastorese: :: Mees. 1. eta ea Ca 20,233 : 22,827 43,060 se GIS 


SCIROCCO AOE tones oo ea. 144,851 233,837 378,688 +7 62.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-February - 1989 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 

X 190,266 Epiceries EABOUCHEN SH ate etree ete eee nee ime re ee 

x 28,985 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 10,274 Tous les autres magasins d’aliments................... 

43,418 43,418 GrandsymMagasinSiaersr) ects eee rent eter ne erent: 

19,801 23,820 Magasins de marchandises diverses ................... 

- 10,538 MaGaSinSrGeMmeraulxeeers-t art en tic erect hn ores eres toa cee 

4,644 51200 eee OOM Bazal Sm ners eerste re ee ee tek Sst tl deerrneten mercer a 

= 150,239 150,239 + 0.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= SST 5,577. ~~ ~- +1.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x LAO ee OLE aC OLALIOMS-SCIVICE# S ncuel teen tken te She ine © Ain eterno tye ey lies ore 

= 3,592 GanaGgeSt sams tee te east ie hte paste tir any rene MMe 

Xx 14,194 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

1,992 5,267 Magasins de vétements pour hommes ................. 

6,368 10,747 Magasins de vétements pour dames................-.. 

2,009 6,851 Magasins de vétements pour la famille................. 

x 1,186 Magasins de chaussures spécialis¢es ................-.. 

x 3,277 Magasins de chaussures pour la famille .............-.. 

= 6,500 @UINCAIENCSeeee wre ea ee earn rn etre Pern oxen: 

x 4,545 Magasins deimeublesitn srt arn ren tec. ene ye teen elena 

X 1,364 Magasins d’appareils ménagers...........--.-----+++: 

x 5,838 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 58; 1129 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

3,600 5,939 [KiprainlestetpapetenieS sre. +) sere at atte ae «eres carte 

x 2,590 FICUINStCS oe een et re ore eee ran a a aaoe reas 

2,546 3,124 BOULGT ICG r tet oe or tee eta tanae tay aan enn ae Baer Fee 

X 4,385* Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 

1,950 8,544 10,494 Magasins d’accessoires personnels........-..--.--+++5 

39,099 46,545 85,643 TOUSMESTAULES IMAGASINS erates cr teat tte te ere teenie tere mae 


296,747 . 


472,014 


768,760 


Ensemble des magasins............-----++ee+ee55 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


February - 1989 - Février 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


11,678 


92,243 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Change 
- 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation 


a? ATS) 


21,250 a LO) 
URAlt ste Onl 


1,482 seule) 


1,583 pore 
2,838 
1,285 ; 2,024 CP 2o.9 
14,320 25,998 9.6 


186,601 278,844 + 2.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 110,975 : Epiceries = BOuCcheniGSt: cay. ee atte Bee Se 1 

Xx 26,754 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 7,281 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
28,799 ; AS} Tf She, (8) E@randSsmagasinStas wane trcta stars cs ete ee 4 
12,963 : 18,550 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- : 19,045 FS MagasinssGeMmenalixéy. pies cyclo bcoceie ctusetasunc terete psnenementae 6 
4,645 5,230 EOP I BAZANSE creck erste Save Aen toy Ait RS eae Sra eee ee 7 
X 110,203 .9 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

= 5,250 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
3,789 63,385 ra 1tStatiomS-SEnVICE? 26 a5 tea ees SE ee 10 
= Eh 6,068 * pee GARAGES ee eye arises eee en. Sa Peete STS et, 11 

= 10,647 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,398 2,947 .0 | Magasins de vétements pour hommes ............-.--. 13 
5,164 8,698 .3 | Magasins de vétements pour dames...............-.-. 14 
3,903 ae : 6,052* .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisees .........-..-..--; 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ..............-- il7/ 

= ‘Gn QuincaillenleSearaisst.s. scared face Aarne cm esaeres 18 

Xx .9 | Magasins de meubles...........-- 02-0 e eee eee eee “19 

X .5 | Magasins d’appareils menagers.......-..-.--.+ +0050: 20 

Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
SMUT 42,364 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,535 3,468 Librairies et papeteries ...........0.-2 05 eee eee eee 23 
x 2,402 FOCI IOUnISteSaid asada ee eS SA OMcE A A eh eon 24 
1,678 . 3,095 5S I BiQuienes: ca 4s asaannie tga Sie mtetin eee see 25 
x 5,945* ... | Magasins d’articles de sport et diaCCeSSONeS By see. ne ae 26 
1,539 wee 44.875" Magasins d’accessoires personnels ..........--..+++55- 27 
23,268 51,106 TOUSHeS aUtreS  MAGASINS® a su. tra as a ace epee eet oe 28 


184,995 562,289 Ensemble des magasins.........-----++e+e+eeeee: 


= 1) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 507,758 ae OE 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx 205,088 = 4 
3; EAllvother, food: stores. ueieccibe hs Casco etry eee as eet ace 5,619 83,844 +39 
As DeparimentiStOres. 3: <2. 4./ «deca e sche: ce ae ae 136,882 136,882 ara 66'40) 
5 |:General: merchandise: stores... sb sceatexerbasen oh. qaacnet 23,869 2 0.5 
GC" RGeneralaStores®. at srs eieliccue icc! roan ce 28,580 a All stl 
WARN UCI SLOl OSs tas 2 se! 3 in i nen sp 16,232 = MT har/ 
8. Motor. vehicle dealers: > .. .... agian) aaeteeeeeeees! 581,471 581,471 =O SS 
9 Used, Cat dealers. ......< . | smesbpenmet: metibsece Nites. sees eeteetal 28,252 28,252 + 22.6 
2itbr Siig) ‘bia 6 7 styai-s Hee a. eres Ses cS Ae 230,370 283,911 spe Ae) 
aos | fs Nshiaors casei fucieluedla. en opel ava chen Laegsbahce ty a Gat oe 49,397 49,397 wae 
yeas anhys Bu alsanee eg 39,134 ar ce ha7/ 
: 230 norsk ohare 16,892 se) fe) 
198 Sosenadi eh. Bees 51,268 SEO 
RUGS CHCALATT. ROTARY Le peRats 2 43,564 ar alte ey, 
NGO «TERE RONG. ai. Saeas GATS 
Meigs ay oO et Aa. eee 19,722 = 70) 
Bio GS /eviella ee we! co enisdie. ta ee ai 39,729 te 182 
oi MES Be ee 40,513 49,138 OLS 
stilton at ete SE alse 10,919 10,919 a aS 
att Of. etree 26,679 39,531 ap Se 
aes 93,859 126,514 +e 8:7. 
CRM tert cate sates ciency cc 15,776 21,186 + 10.4 
ies tasks os fh -trrarcalattel wha ne) << TS ep ersthc ta eee ys 11,693 11,693 sty TOE 
dais eats ek Devore ays fay pea Oe 3,159 7,938 11,096 +' 3.4 
+ BEM. sire 4,850 48,067 52,918 ar U¢/fe! 
Ste eee bares 13,970 28,958 42,928 at S07 
eRe LOC lS G.3 ASA om ie nie 100,829 168,641 269,470 + 48 
a s/a.9 «)c'q sind 5 a9 = EERIE REO. Shineene, 715,255 1.4 | 2,082,910 2,798,165 + 302.1 


Sa = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,012,544 (7 Epiceries = Bolicherios UNS, SID) SUNbie Cara aS 

mx 414,004 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

9,751 : 167,994 .O0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
274,509 : 274,509 EMIEGrANndStMagasinS? a meee ac foe ao a nee ee eee 
Xx 49,604 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 

X 56,170 Slim IMAgAaSINSSGENElL aU Xess ta toner ee NLS eemenees, einer 

X 32,850 IGT IIBDaZaI Sa an Loe aaa eA Aan ERS or ee eee 

= 1,067,591 : 1,067,591 OA IGoncessionnairesid/automobileSty avis am eens ei ree irene ee 

= 52,610 ; 52,610 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
104,881 } 468,124 : 573,004 AIMESTAtIONS:SElVICE™ Aaa Ree y mad ho eanae ao seem ee ements 
= 100,324 : 100,324 15a Garages wares te tt ater meet 8 oN Ae are nomen cee nme 

x 81,929 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
18,309 : ; 38,125 .8 | Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 
59,523 : 4 107,928 .7 | Magasins de vétements pour dames ..............-.-.-- 
53,042 : 98,732 Magasins de vétements pour la famille ...............-. 
9,585 : Pee 16,013* ... |Magasins de chaussures spécialisées .............-...- 
33,158 ! ; 45,033 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 
Xx 77,738 QuincailllenicSeete ase ea rane rots sare 
16,977 ; 81,529 98,506 ‘3 |IMagasins de meubleSins erocn. iaet es tere ema 
= 21,947 ; 21,947 .4 | Magasins d’appareils ménagers...........-.-.+++-5+0: 
24,935 54,518 : 79,454 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
67,751 ; 193,525 : 261,276 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
10,607 : 31,154 ; 41,761 .4 | \Librairies et papeteries . ....0... 2. Ae ee 
= 19,836 : 19,836 (550i STASIS ek ro oe Gchcten > cyan mes srier ter aemciuowrcion to Cactaciern ecto 

6,387 ‘ 14,915 ; 21,302 POU PHOMIGHIOS tar em nats tu ete brett = en Ob hee 
12,130 : 105,766 : 117,896 5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
28,805 57,076 : 85,880 .4 | Magasins d’accessoires personnels.......---...+++-055 
195,852 ; 351,611 ; 547 464 WA BOUSHEStaAUItreS MAGASINS is tarde tetel-t artes eee i wea eee 


1,447,153 j 4,114,869 : 5,562,022 ? Ensemble des magaSins.........------++++++-+++5 


= De 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 237,975 + 0:8 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 79,166 oe 
Ss IPAlKOth er i000: StOLES) =: wpa beeline eyes F , 46,116 tae OR 
SeBepartiments Stores sii 4 136k vise: 5 ie ee eal ; 77,225 = (08) 
5 | General merchandise stores... ....60. seen vs oo nent 6,175 + 13.4 
Or pGencralk stores. (a8 ...0)2.. once os a el a 4,257 

ZGIBNGUIGLYE StOLOS sures rer nck 1 ante.) Gea he ee aa 5,792 - 9.4 
ScsMotor: Velicle; dealers: 2... lei tiaaer sats dane ote sty tie tials 253,981 : 253,981 =(8'3 
OinUSed). Can Gealerss.. ac... pen tcnougA sie at enaiee oc oon ala 9,679 9,679 te gout 
WORN OCIVICeESIavONS he otic ee a ; 72,600 101,240 eae 
Ut | MEET ey ae ee em ada ia Mere Te TOViOe a 13,275 

12 | Automotive parts and accessories stores ........... re 13,760 ar USal/ 
dori Men:s< Clothing: St0resyac.arwtrs analy teeter oh. ee : 9,112 =13:9 
145/iWomen’s: clothing StoreSense, ait: cee tm, date 5 25,860 + 48 
15: Hamily? clothing! Stoves psec ate sd yeisek ata tne pte. aeatieninne : A 21,214 Tebetaih 
iG2 Specialty : Shoe stores\ sativa ae hese taba wih eae ee 5,000 

a Weamily ShOG< Stores a) atlantis cad <9rd-uet | sxcne Sesto al eee 11,457 => 20) 
Ben ahOWATCs SIOLES iy 2. ohn pis Ns isd 20,828 + 14.8 
JO) Gousehold Jurniturexstores: 0.0. ie we oe ee : 25,819 “Eteset 
20, | Household<appliance: stores: jas anmnn ata aie eee 4,953 + 33.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,537 are US) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ..... . ; 42,554 ; 62,376 On7 
23 | Book and stationery stores.......................-0, : 8,147 4 11,470 + 10.0 
BemIEROTISIS yr... Sass soscyctch « eck a sesah Oa, Me Ss aoe 5,458 5,458 ae 1tst3) 
CoB eWENOLY? SIOlOS: 5 Fie.) cl eb 2,302 3,590 : 5,892 eB 1z0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,756 : 11,485 : 14,241 te As 
27, | Personal: accessories Stores i.scpen sais dtsvirenniceoce!ts aAeeoue: 9,295 ; 12,156 : 21,451 re. Ye! 
oy PANLOUN OC: SIOLES) 6a. Aree sels 3, seat aaa a ae lea 68,951 ‘ 73,092 ; 142,042 5 36 


#,9),8) 8) 0,0 eielayap=| oie) sim) «) austeloyeiayauses] oheyaye, <\e¥e sey pee 415,931 834,421 i 1,250,352 - 0.1 


243) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Montreal 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 475,724 ‘9'L Epiceries — Boucheries™. 208. 28/20010) eG ene 1 

x 157,154 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,222 2 93,787 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
156,315 : 156,315 2 }Grands:mMagasinS «22445: snnss tna t 4 3.2 Bee eee ee 4 
Xx 12,764 Magasins de marchandises diverses ..................- 5 

- oe 7,362* aoll Magasins -Generaux.. +: tsi. .513%etaact ae eee mee ee 6 

X 11,818 OulBazarsee eso. 1 ae aetna PRS ee Pee Fe ee eo 7 

= 461,503 ; 461,503 .O | Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 

= WAS : WA TAS, .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...........-.....-.. 9 
54,842 : 148,486 . 203,327 ‘AatStationS-SCnviCewa ceis= Sa ca te fee Snot naeee ome 10 
= 24,356 fe 24,356" SUGarages: 4 ke tur sret see tst ees saat $4084 oat Oe 11 

X 28,646 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,231 4 om 20,287 * Magasins de vétements pour hommes ............-.-+: ifs} 
33,930 : : 54,224 .4 | Magasins de vétements pour dames..........-..-.+--: 14 
31,181 : tha 45,760* .1 | Magasins de vétements pour la famille .............---; 15 
7,053 2c 10,937 * ... | Magasins de chaussures spécialisées ...........-..---: 16 
18,992 ; : 25,969 .9 | Magasins de chaussures pour la famille .........----.-. il, 
X 40,823 @uiincalllerlieSss 540 sche at he Pe ck See eens ea 18 
10,690 : 53,915 .1 | Magasins de meubles........-..... 0.0 eee ee eee ee 19 
= : 9,765 .7 | Magasins d’appareils menagers......-..-.- +. sere ees 20 

x 29,258 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
41,415 ‘ 88,172 ; 129,586 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,448 j 16,899 : 23,347 .9 | Librairies et papeteries ...........---- ee eee eee eee 23 
= 9,308 3 9,308 FAMILEICUTIStCS eee conics tne cathe eer etree ethene remus 24 
4,685 5 7,036 ; il eyrieas LP MIBNOULONIOS A= so. 8s spre Santer s SOS t eee ee 25 
7,506 24,399 : 31,905 4 | Magasins d’articles de sport et GiACCESSOINCS Sen ote es 26 
19,140 24,087 : 43,228 Magasins d’accessoires personnels............+++++-+> 27 
133,085 ; 155,128 ‘ 288,213 LA LOUSHESEAlitreSsMmaAGASIMS ss erates oe teeta a cles = 28 


839,863 3 1,638,416 : 2,478,279 : Ensemble des magasins..........---+.+e+eeeeeeee 


A 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


February - 1989 - Février 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 
No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 536,443 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 100,954 
© all other 100d ‘Siores... . <tc ae te caring mp cotter oto ent 13,777 
4 Department StOleS —.35 2... sass 35,» <)-5.3.20; nl 305,598 
5 |General merchandise. storese ts ..c0t:eatoiees Ab. comenek 73,817 
SiiGeneral Stores 2. 6.2 a... aioe ule Cont ae 
PIB MONICLY, SIOLOST tye) hots ys A cents cd Bagh Re ce gee 
87 | Motor’ vehicle dealers’ <<. .\peutiep pests: sean pean 
9: -Used) car*dealers. ...,... «a aelasang iaseepeaatce ose conn! 
MO TRSOLVICC ZCIALONS 90.4.1... ./ats. «dsc ctoteitev di cSt va ue 
D0 UEEYiG\G Sam aes De On RU mea tne neat or ae 
12 | Automotive parts and accessories stores ...........+.. 
£3 WeMen's7 Clothing “Stores: - cans sw ‘sued attri eae an eee ae 
£4 Women’s: clothing Stores ap-cst aves stephen «ome arn cel 
Sai camily. Clothing Stores iene ah sett papers hs aki 
BGs ropecialtyshoe Store «pase sic pec bare wdc, ieee 
AVAIL MY SHOG* SOLOS f atieiee oF Sk ee cake eae el alee 
BOs Isa Wale SlOneS a sc/a hs a6) = dtl oe hed oe a > ea 
19 [Household furniture: stores"). < . .. :geteh cle oe eek 14,564 
20 | Household appliance stores ..)...........00..0......, 4,554 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 30,409 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 90,399 
23 |,Book and stationery stores... ..... oaieacneen 4) neuen: 17,412 
Za ROSES iced udeattst At we FSi 
ZOMOWONeLY | StOles (fis fcr J une | 13,855 
26 | Sporting goods and accessories stores................ Us) oy 
27 | Personal accessories stores ..... 2.0.2.0 0.0--c0ee0.., 32,835 
Bost H OMer SStOeS Lie: Sh eee ects Mcrae lle en a 290,368 


SOOO DOOUMTEDOBC Oda sobsoud boot sone 1,825,630 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


259,905 
89,498 


65,950 


3,118 
1,090,285 
32,095 


192,410 


47,860 
17,864 
8,433 
149,593 
12,382 
23,385 
16,659 
31,112 
45,880 


253,947 


5.6 | 2,609,727 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


795,997, 
190,452 
79,726 
305,598 
99,331 
13,708 
16,789 
1,090,285 
32,095 
328,916 
55,185 
95,410 
39,276 
68,051 
36,696 
6,673 
27,109 
35,480 
62,424 
22,418 
38,842 
239,992 
29,794 
24,704 
30,514 
46,864 
78,715 
544,315 


4,435,357 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


3.0 
0.4 
3.7 
5.8 
8.0 
3.9 
0.5 
8.3 
16.6 
2.6 
ZO 
11.6 
S20) 
Qj 
6.1 
Wl 
15.6 


U2 


4.8 
6.9 
6.4 
5.6 


S45 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,106,181 
210,329 
26,612 
616,454 


147,882 


26,178 


272,742 
x 

5,476 
46,843 
104,829 
55,547 
10,173 
44,334 
Xx 
29,871 
97765 
64,656 
183,382 
34,782 
2,368 
26,221 
33,038 
66,274 
575,806 


3,717,704 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ontario 


January-February - 1989 - Janvier-Février 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


538,438 
185,193 


135,859 


6,239 
2,068,009 
64,543 
392,676 
Xx 
204,323 
41,378 
44,751 
19,353 
4,734 
16,983 
Xx 
100,281 
38,411 
19,737 
303,268 
24,479 
40,755 
32,922 
68,881 
101,008 
543,305 


5,240,874 


Change 
1989/1988 
Variation 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,644,619 
395,523 
162,471 
616,454 
199,168 

27,513 
32,418 
2,068,009 
64,543 
665,419 
110,211 
209,799 
88,221 
149,580 
74,900 
14,908 
61,316 
74,297 
130,152 
48,175 
84,393 
486,650 
59,261 
43,123 
59,143 
101,919 
167,282 
At Os tan 


8,958,578 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: = Bouchieries\sts¢ .aalruxey: corks. nadernet 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments... 1.0.5. .508 se. 2s 
Grands’ MAGaSINS® secu: wks Sas ccopeske ee Se. Mee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins# Generar. 8 eo a ko eg ek ee ee 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................--. 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialis€es ...............-.. 
Magasins de chaussures pour la famille ...............- 
QUwINCAIICHCS He os is eons tees oo eer 
Magasinside:meubles} ....:... +. .2eeole- dates. Sata: 
Magasins d’appareils ménagers.............-.-.-.+55: 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesset"papeteries......... . Gaeta. Sea ee Foe 
RIGUTISteS moras netee WO rete ks faim aie toe kaw ee 
BijOUteHES Bice us seu iere G eer Gog cy sete sce eee ca 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 
Magasins d’accessoires personnels ..........-...+++555 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasSinsS..........-.---+++eeeeeeee 


2 


28 


29 


= 46 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


February - 1989 - Feévrier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 213,864 275,400 el f(s: 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. Z1gNOS 54,916 =. Sh) 
3),All other food, Stores: :.. ae Rs ees ee 5,404 42,956 = aOLO 


Department ‘Stores sar... nase acne ors. nici hs ee 122,553 1227553 Sh ALi! 


General merchandisevstorestvss sane eee ae eee 21,467 26,598 ee 75 


General.StOreS iimw on cepa. tenant eee : 495 ar 16K) 


Variety SIOLES tor. assoke Gia Moe's Gis cme ee : 259* 3,147 26 


Motorévehicle dealers .. ..... 2 2 Pe eee. 462,546 462,546 + 11.8 


Used! car. dealers... < Ae aRe ae hon ) Aer 9,192 9,192 + 24.0 


10;| Service: Stations ©... ces can supe s as See eee ; 71,166 131,929 SN) 
LB ANAC OS fo wr terccteey. theta, Son srs car Se Ee le ea = 14,979 14,979 - 17.6 
12 | Automotive parts and accessories stores ........... f a 28,468 = SEY 
#3:¢'Men's. clothing stores ep/inres1. OA, eee: i Seen A : 19,953 ame whi 
141 Women’s: clothing stores 5) 524 a3 Sta, 8) eRe ; : 33,344 Seek 
1S 1 Family clothing: -stores# iio.) Ri Sy. ye : d 17,630 e416 
16: |: Speciality shoe. stores #202 RIPeae SABER ed An ee é = 4,699 eh ore le) 
17, Family ‘shoe. stores. 27H) 8. WEE ARR Ret. FD eee : a 14,401 +) 1956 
1S: Hardware: Stores inca) occ asw oe wh ox nets by ee 9,063 aoa 
19: Household furniture: stores ........ ..<.aeuee Se een : 21,328 at beeihes: 
20: | Household appliance. stores. ap ad emer arses pees ae GMS 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance SIOlESt 20 Aaa 19,785 are (sy) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 21,633" 64,147 91,780 sete al 
23 | Book and) stationery-stores ...«... ... P2aaaeey Se ae 8,721 4,806 13,527 ap akerr2 
BEE NOFISUS cs te fuze alte valence Wik vow ok Se bo el 519 9,025 9,544 Se KS} 
ZopewelleryStOres <. aiscian wos 54 naan tn ed 2 ee 5,496 8,981 14,476 ae eee) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,978 ae OS 5,707 13,686 + 14.8 
27 | Personal accessories SlOlES TEs Sa eek Sia 17,909 22,489 40,397 ar ils: 
20, TAN other: stores. 5c. csuls co. Oe ee eae 109,711 Smoot 114,854 224,565 “he 3.9 
29 A, GEOPOS o.5i6.cse einrasn hin mine « » SORE) eee 732,085 + 5.4] 1,000,796 1,732,881 an NYA 


et; 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-February - 1989 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants }Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$’000 

441,284 ae 2 132,238 SVS,OCN Epiceries = BOUCKENECS See ee ee ee eee ae 
56,082 - 2.0 58,750 114,832 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


10,326 ae WAX 78,956 89,282 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


248,276 + 0.4 248,276 GrandSsmMagasinS ee seit, 6.205 bee ie enn ee eee nee 


42,662 226 54,742 Magasins de marchandises diverses ................... 


1,001 Magasins*generauxe.225 53 2. Se8 fs ce Staton neers 
SoVe samen ta 6,103* 


Goncessionnaires Gialitomobiles’ +52...) 5 e504 ome es 


897,467 897,467 


18,610 18,610 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 


119,722 stone aif! STations=SenviCens Stree est Pans OP as See ce ee 


143,578 263,300 


30,362 30,362” (GOP AGOS FG Ee eS Smee ook ot A Gite tk ae 


61,853 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


42,875 Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 


52,488 a Pf TARIS5 Magasins de vétements pour dames.............-....- 
28,064 = Si 36,004 Magasins de vétements pour la famille ..............-.. 
6,743 - 13.8 10,249 Magasins de chaussures spécialisées ..............--.. 


32,116 Magasins de chaussures pour la famille ..........-..-.. 


18,679 (@VU TT pyevet | eTd Sin esa aa er den pbiesgencat ited Aisi ee lees 


44,613 Magasins Ge Meubles: 2502 0.009. ees eee et ee 


8,240 an Cae 23,665 Magasins d’appareils ménagers............-.+++-5+05- 


41,440 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


188,532" Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


130,692 


itibranesvetipanctenieSs-y..5 te meres ene ce re 


26,399 


9,500 


15,475 16,296 EIGUITISTCS eR ee eee ea cee UN eee OLN ene ramets 


27,493 DYOUICCS cere eks ote Se is A pea sce pone yen en 


10,473 rou 


17,020 


17,378 + 4:5 12,690 30,068 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


89,264 Magasins d’accessoires personnels...........---..++:- 


36,135 +) 9:8 


53,129 


215,136 + 10.9 242,542 457,678 MousilestautreS magasiMSy 1s cesta stk ae ai ere ener ar 


1,490,784 + 3.8 3,516,675 Ensemble des magasins..........----+-ees22eeee: 


2,025,891 


No 


10 


11 


=—81'8 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 101,098 a= (site) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 18,051 += 8:3 
Sri All others 100d :StOLeS =. te siny tee Ae cane et hn a a : , S25 ar 
AB Webarinent StOtes 1.08.8. ceria 4 sei, ee eee ae 31,039 + 0.6 
57) General merchandise Stores as seis ener doemeke 9,811 ROS 
GUMGCREN Al SIOTES ee. 3 stein, «oye ts fas See 12,492 ae (2 
SAH LV AICLYESIONES 7.38 clot 6-3 ohne mai see nn er 2,088 ap ALS 
SiiMoior Vehicle dealers... cakg- sas ath andy en 87,120 Ore 
SE USCC Cal: GOAlCrS ic... ies a eethey eee atieaR : 2,862 = 
MOR SOnViICe Stations sxc: 4 5 mo wire scape See 41,319 a oll Ibe 
BBROALAGES 120A belo e. 6 ciao cacti ede ce ke Ae) Sa : 3,273 = 402.9 
12 | Automotive parts and accessories stores ........... bt 5,489 te 2055) 
tSiiMen's: clothing Stores wy. . ocr encanta: ta : 2,415 a SE) 
iaawWomen's ‘clothing:Stores, as. wis) gage eunee aa ee 5,877 =2.3.3 
go aiarmly: Clothing: Stores ijetic ae ik: dy. aaa its oe ee 4,523 3.6 
BGa_ Specialty ShOS.StOreS 4 xno unde eae ey 314 = URS 
Svat Family: SHOCStOres ketene ir i ele haa le yy a 1,804 eS ile 
AS AMICFOWGFOR SIOLOS ie. i 0 ws Sen ei 3,519 seel2.0) 
19 | Household furniture stores .......................... 5,023 ta Ol 

20 | Household appliance stores ......................... ae: 513 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. oh 4,086 = Wo 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,477 ar USS 
23 | Book and stationery stores.......................... : 2,980 ar elles! 
CAM RIOLSIS Sn e8 =e Bey tent eee teg an ae ed 1,472 = "4.6 
apa Jewellery stores." 2.00%. wre want tc. 4 eee : = 2,455 = 1 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,838 oh Of 
27 | Personal accessories Stores: gcc i.a setoscee<ra cies aconewobt 1,672 2,250 3,922 - 44 
ZEW ANP OMI SIONOS) 6.1.1.0 3 ieee ELM tae a a Ad WANS : 24,758 41,893 apa? 
ea state ODORS CO TODS aos Seah nme, ae 180,547 : 241,328 421,875 015-5 


mceiapepeciatist 


= {or = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-February - 1989 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x x 204,203 Epiceries*= Boucheries?. (ts .2arane a) analy nomapere, 1 

x Xx 36,514 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,336 = 2:8 10,138 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
61,985 - 08 61,985 GiandsMagasins®. : i446 65 52% b<4.5 5 kee eae 4 
x Xx 19,746 Magasins de marchandises diverses ................-.- 5 

Xx X 25,414 MaGasinSvGeneraux! «iss. .chaes deeds 444 + RR er 6 

Xx X 3,941 S79) BAaZalSt craks eee aaa ee. ce eee ER eee ae eee 7 

- = 155,218 Goncessionnaires dralitomobileS™ =. 22. eter reer eet 8 

= = 5,035 Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..-.. 9 
23,793 - 0.9 85,661 StationS=service?, <.5<kkccne hs she 454 05 eee ene ee 10 
= = 6,042 GaraGesaa A ESAS SOSA ME tA eT VEEN eS tent eee 11 

Xx Xx 12,853 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,610 a3 aha 5,266 Magasins de vétements pour hommes .......-.----+-+: 13 
10,094 - 6.1 12,761 Magasins de vétements pour dames............-.-.5-- 14 
8,350 - 4.5 9,361" Magasins de vétements pour la famille ...............-- 15 
Xx Xx 690* Magasins de chaussures specialisees .............-.55 16 

X Xx 3,810 Magasins de chaussures pour la famille .............--. 17 

Xx X 7,323 QuincaillenieS#: s2<4244 e224 en a aan hae ne Wee eee 18 

Xx Xx 10,199 Magasins de meubles..........-.0 0.0.0. s eee eee eee bai) 

= = 982° Magasins d’appareils ménagers ........--.- 25s sees 20 
5,661 - 1.9 8,560* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Xx 33,546 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,882 a5 BES 5,977 Librairies et papeteries . 0.6.0... 6c. 23 
X x 2,378 Fletristeste a2: axapes cn hee ge e548 94s See eA Re eects 24 
2,911 a 10:6 4,861 * BHOULEIESS «cst e nee eee las diad te tn 1 SS 25 
Xx Xx 8,681 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--. 26 
3,399 7) O10 4,521 - 7.0 7,920 Magasins d’accessoires personnels .........--.+.+5+55- 27 
32,965 + 49 48,780 81,745 +S PF AOUl TOUSHeS -alitressMagaSiINSe, 2.4: ease mae shee meee os 28 


467,100 + 4.0 830,811 + 3.2 Ensemble des magaSins..........---+2-eeeeeeeeee 


363,711 


= 90) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg i 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation . 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 9,533 = 4:0 


Alls other; food stores:...c ateveaye. by, joteeers een8 or eel Soe: 3,837 - 1.8 


WaNiOl SIONCS soot he aeons o Wes nl eae dass Xx Xx 


Motor. vehicle, dealers»... ...20diasarsens ts ah anenlenerest ‘ 50,486 +012 


Usediicardealersis..:.... cae eee. Seer ee ; 1,941 = 23 


Servicegstationsi ic vo ..oie dank etn dla ee eee 26,107 +/°8.6 


Men's clothing, stores 2criesex). 160 ooeateala ah cena ; 1,586 ce Oa 


Women’s<clothing:storesmeneh. accu .sinemdév wh. teleacek : 4,808 =I SG 


Family, clothing storesatiinca? ot sag steemsidu Sh.enleanee ; ae 2,640 + 48 


Specially shoe, stores: saasickan 2atiweuncs ah. aciaenek 314 — 1833 


Family:shoe: stores, oiveist ai ..ac eects a4 aalekes 1,430 


MardwarerStOres es acs. dup-nn dba Bone dca dp eee 1,401 


Householdappliance: stores pia7atis: .aieainon t. aeleaoe! a 198 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,170 =e SO 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,329 ar UAL 


Book. andistationery stores. ..,...... adhetenes i¢ antacid 2,359 te 25:9 


FIOHIS(Sers.ge an 2 Passos: Gs ach ee oh cn ee ee 549 - 13.5 
ZouvewellenvastOlesin.o..5..sachiae cue a ee 1,678 


26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,693 ar Ushi) 


27,|\Personal-accessories.stores-inaze.c Senknaeen bh oe 1,525 1,961 3,486 = Us 


2BiAllyother:storess... 2+. 22 ne0 da + ROI Read Sok ae lo mi27 


15,719 30,846 ap tee 


SIO COO CUO ORIG .6 O.5 nooo a Kubo do han dor 146,957 123,747 270,704 + 3.4 


4p 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February - 1989 - Janvier-Feévrier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x x 141,265 Epiceries, =, Bouchetiess). hem -eeltacta? «aamnie -noksa dno! 1 

Xx Xx 19,558 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Xx 7,636 Tous les autres magasins d’aliments..................- 3 
56,621 ae ke 56,621 GrandSeMAGASINS: ai. a5. a 2 Gv Sey ROS a eR 4 
X X Magasins de marchandises diverses ..............-.-5- 5 

= = MAGaSINS GeNGlaUX: 25 cee forge ees 4 = = nee Cee 6 

X ee a mee Xl ee me eX PERO TXB AZ AIS eo ee cra Se aie ai 6 cles Greiner eee eee 7 

= = 91,221 91,221 Concessionnaires d’automobiles ............-.....---- 8 

= = 3,466 3,466 Vendeurs d’automobiles d’occasion...... a2 42. 23 a2 9 

Xx X 55,097 StationS=SCiviC@s .s..o. 0: © ce ie oie 5 ae eee aa 10 

= = 2625s GAAGOS shoe eas Zeya Se ae iy 2 ys ee itt 

Xx x 8,858 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,855 SOLO 3,355 Magasins de vétements pour hommes ........-..-.--+: 13 
8,937 = 3.7. 10,461 Magasins de vétements pour dames ..............-.+-+: 14 
5,145 ea 5,305” Magasins de vétements pour la famille ...............-- is) 
x X 690* Magasins de chaussures spécialisees ........-....+--+- 16 

Xx Xx 2,979 Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 17 

Xx x ASi2s @ulincaillenleSs oan weecs occ ayo atels ooo tw cleo enone ed erento 18 

X X 7,330 Magasins de meubles....... 0.05502 sbe cece beens mi 19 

= = 427* Magasins d’appareils ménagers........--.---.+ sree 20 

X Xx 6,633 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx x 21,042 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,608 + 24.2 4,787* Librairies et papeteries ............- 20s eee eee eee eee 23 
X Xx 811 FIGtIniStes memes eee cuore ciate rake ore sacs Seon oka ee ee 24 

Xx Xx Cnlz5e BHOutenes 5 oA. voe ns chs Seed ney ak 0s ROR See 25 

x Xx 4,564 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
3,098 +2 12.0 3,974 7,072 Magasins d’accessoires personnels......---..+++++555> 27 
29,143 + 14.5 32,000 + 4.4 61,143 Tous les autres magasins ............-+-se esse sees 28 


537,463 Ensemble des magaSins.......------+:+++e+res: 


295,574 ary nlf 241,889 


= 29) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 1 etS)-10) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. az 40).7/ 
3 (Alls othen-foodsstoress.. SRN: fy Aan Cee eal es : = ils 
44 !Depantiment? StOreSt ay... 6 5G arassale .e.d 0 ys RO ee } eer 
5) |;Generalmerchandise®storesi a) sees emi Sin eee : i - 4.5 
Gi tGeneralisStoreSte. ofc exch vow hae wens ee ee ; : eal 
TEV ANCL ESIONES Go ais: dis coronas wee oaie wee « Gis Bae ae Ree : : = Sys! 
8: Motor vehiciesdealers: ..... . .<2hwaoive). <a eeesines é + ‘5.4 
9uLUsedicarm dealersy. s.r Reitomaive bh. eee 
HOR ISCIVICES SIALIONS Eee. ccs oS oa ys doo tai eo ; =a 729 
NGS KG ARAQGES pea hs cet ct. clehces Gus wmanke onder ea, eae 

12 | Automotive parts and accessories stores ............ be ar (42.5) 
T3'eMenisiclothing: stores efits) June Atemsiae Ah Aaeageh : ns So2el 
4" Womens: clothing:sioresiaviwh Axx) aaeeley 1o. Aeeenet ; ; == 4:8 
15,)‘Family<clothing:storestistey @ 40q Alone ob pireee : iu = 93 
46) |; Specialty shoe. storesy eae wae. Ra, eS 
17a Familys shoes stores: SYST A) JCD Seep etl thy Griomes We: ae LS 
WOU TIAL OWALCSSIOOS Sn po eos ws oe onda oa ds Se 4,018 Oro 
HIRE OUSCHOIGETUNMItUTERSIGKeSE= = oe eee : PATE Tf ae. PSKil 
20'| ;Householdappliance: stores) wea. Aes boa : 1,882 mr ceisy | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,183 =e CY) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,665 ae (0) 
231) (Book and *stationery stores, .........«. Sang 1 Seen : : 1,856 ag ek 
EO 2G OSS eee 1,340 = 7 
SOM OWCUEINISLOLES ney ves viv < asd vee eee aren oy : 2,348 =o 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,142 se OLY 
27, 'Personalaaccessories: storesiaaoga Fens s B. origeee : 1,882 2,856 wine. tehle 
26 Allzotherestoresa, 5...» 5 «cae au... Rae ae 16,771 29,873 : 46,643 atl) 


wile’ wo aint Br dUE meta Sows SRO LORRI 134,918 : 239,473 i 374,391 + 3.6 


2923 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 
x x 132,847 Epiceties + ‘Boucheéties:..oug.cahasam: .cenis icliteiineS 1 
X x 32,701 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
691 Selim 6,533 Tous les autres magasins d’aliments............... ae 3 
42,302 S hee 42,302 GKANASIMAGASINS «ce chang essen wns avers psehg: ches se pe eee 4 
15,579 = «4.8 17,630 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
15,867 = OM 47,225 MAGAaSINSTQCNEKAU KX. <n. ecesntrondve ean e esis eR 6 
4,525 = Ae, 4,891 BAZES Hyphae een hcl, peo chon Ser her arora ncn eet wee ihr ee iV 
= = 166,369 166,369 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 
= = 4,462 4,462* Vendeurs d’automobiles d’occasion................-... 9 
14,765 ar USS) 54,405 69,170 StatllOMS=SCIVICE: eras. baree py ane 2. ot) ae eee 10 
= - Thoth Wo Py (SERGE ae GR Rt eee, ORE ener ear mn ga 0.9 % ho 1's 11 
x x NOMS: Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
2,816 qr OY) 7,020* Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 13 
8,491 = 4:5 12,589 Magasins de vétements pour dames..............-.-.-- 14 
6,708 = 1:4 8,061 * Magasins de vétements pour la famille .............-..- 15 
x X 455 Magasins de chaussures spécialisees ...........-..-.-- 16 
Xx Xx 3,895 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 
Xx X 8,531 @UiMNGAallenieS 2.5. cashes cejanctoeen pak ern tn Se 18 
= = e282 Magasins“de’meubles.... 0)... .... Se xNs aan. Daya eng 
= = 3,824 Magasins d’appareils menagers ........-.--.- 26s eee 20 
X Xx 4,397 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . Zi 
X x 33,867 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,406 + 17.6 3,668 libraries etipapeteries............. SANS. 52 a ORE. TR 23 
Xx Xx 2,294 FIG StGS ae wre ew oiece wr nee once reece cero ae eee ee 24 
2,006 =, 125 4,844 BB OURSTIOS ci pu cesiianes 3 een is hate aaa escent 25 
X X 8,913 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,984 =eale2 3,791 5,776 Magasins d’accessoires personnels ...........--..+++55> 27 
32,668 = As Ao 57,485 90,153 ATOUISAIESHAUINESIIMAGASIMS gets cece rete meadane ci om er 28 
273,172 - 4.5 478,472 751,644 Ensemble des magaSins.....-...-------+2+s++++0+> 29 


POA 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
February - 1989 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 161,596 : 197,102 ae ays 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,858 : { 38,354 ceo 
All“other food stores: A 8.5. Aenea See ene: 952 : 5 12,405 1 1725 
Department*stores: 44.5% 2 0!.t cass et 3 Se eee ee 84,002 : 84,002 =e aileo 
General smerchandisexstoresis seein es ene 10,961 ! : 15,879 =F ES) 
General"storesie 2 de.080 Fase ta > eee 47,178 = 616 
Vaniety"Stores: 2.52 sa8 se eee Ra eee ee ee : . 3,416 + 3673 
Motor: vehicle*dealers: 2. . ee eee... Sever ees? 273,934 ae 8 
Used" Cargadealers 2s, Re ae, ee ae na LY aie 3,237 

SOLVICEF SLALOM) Siege dik oe Ge ok ee aon ee ee : : 67,490 - 5.4 
GaraQeSivs aa8 Seis Sa Ae oe a Re eee ee 6,353 ae lcchs) 
Automotive parts and accessories stores ........... 5d 23,815 a TAL) 
Men'srclothing#storeszanae) Maas eons, See. See : : 1RSSS SFG 
Women’s: clothing storesiyar sian eat ete Sine een ee . 20,580 Sales 
Family*clothing’ storesait Bar) SRS rReAy Ob. Baoan , : 14,176 - 43 
Specialty ‘shoestores aaneeni wigs Aaa A, aR 2,379 - 104 
Family“shoerstores aise? 0 Sake oe ieee ei -ab. eee ee ‘ Nes eyo) 7/ +n OrS 


Hardware™ Stores i.:ste5i44 cis eos Ge ok ee 8,277 + &3t9 


so Ree SR, AI, ERE 10,840 


Household" appliance: stores# x2 param 4 peges ti. eaeega 7,443 -. 1.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,923 + 16.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 64,338 =p id) 
Book-and stationery Stores... >. aOR eee : 6,977 a SiS) 
FIOTISUS asta rarat et Marea aA renacertvisha/ ght Parone Ker eee ae 6,609 + 24.6 
Jewellery StOfeSi.s. Nc ie Wes cere ed awe os. SHOUIT/ ; 4,424 : 7,941 - 45 
Sporting goods and accessories stores................ 4,441 i 14,210 18,651 ae CEI 
Personal accessories stores’. omy Jo.0eeou. 4). aie), 7,103 : 4,696 ; 11,799 + 0.6 
All Other SlOre@S ... 4. tess... ee Gn RR, es eee 65,309 : 69,604 134,913 Ae Vhs) 


Al StOleS cose) dn hates RO eee 2 495,911 : 621,751 1,117,663 ie eee O 


ns ee ena 


=HO5r= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


324,876 395,449 i} |Epiceries’>. Boucheriesy ne a) SEO, SORES TS. 1 
30,992 F : 78,614 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,500 4 24,594 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
169,030 : 169,030 HmtGrandssmagasinSwe.< eaten hts eee eet reemcrt 4 
22,324 : re 32,203" 5 iMagasinsidesmanrchandisesidiverseS* ==>. 8o.. 2.60. a. 5 
x 96,346 FOR MaGaSiNnSAGeMehaliXtma ct. csca ssh bees scant erat bons easmame st otc se tere 6 

5,649 : : 61520 Mert ee OAR BazarSmncncuttescn wear Tite peek as ethene ee mee eee aero U 
Xx 531,943 .38 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- as 6,936" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
52,462 ; , 135,168 FOUIRSLAtIONS-SEIVICEy tats Skee he ee ob tanseerer ate eee ane 10 
Xx 13,196 GanageSmen memati ree een sisn es neem etna oem cme 11 

X 49,893 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,909 : : 25,433 .0 | Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 
32,304 4 : 44,833 .4 | Magasins de vétements pour dames................--. 14 
23,897 ; ‘ 29,798 .3 | Magasins de vétements pour la famille.............-.... 15 
1,947 - ; SSC .1 | Magasins de chaussures spécialisees ................-: 16 
8,887 11,607 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 17,216 POR UQUINCAIICHESHemt sce neces Cotman Rem ee one 18 

x 22,117 ‘atl Magasinsideumeublesin.c Ariccate topes Pa ee oe eee | 19 

X 14,666 .7 | Magasins d’appareils menagers..........-.-.-5+-.5-055 20 

X 26,467 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
31,720 : 130,584 6 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
9,080 c 13,181 ral LibrairiestetypapetenieS@ <5. Ais cea oe mere ee ake 23 

Xx 11,374 BOM FICUTIStESMr errs tiem rerere eittoka: ocee to leuake enabler okewatteentans 24 

7,101 : 8,218 ; 15,319 IGE DGEenCSE 2 OR tate Med st. aces ees ee SOR 25 
8,766 S1rs75 40,142 .8 | Magasins d’articles de sport et GraCCESSOWCS] «oe as oe 26 
14,891 : 9,185 3 24,075 .6 | Magasins d’accessoires personnels.......-.--.+-5++5:- 27 
126,295 ; 144,852 5 271,146 ‘Sul MOUSHeSEAUIIrESIMAaGASINSH. 922. 0 een site 28 


999,252 f 1,244,511 : 2,243,763 : Ensemble des magasins..........-------++eeeseee? 


= bye 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
February - 1989 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 204,559 292,361 Ors 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,080 57,645 - 48 
AllLotheretOOd:SlOleS eee eae, eave rane ee yk ose ee 4,083 26,415 ar Chill 
DeparimentsStoreSien. ce ee oa oo ae a 106,110 106,110 a PoLe 
GeneralemerchandiSesStoves mae aes eee wei ae ee 10,095 14,078 = 
GeneralleStores icone ccs saps ccc iad Be ice ay ae 8,633 = 5 
Valet eStOneSie ot vatcen. ence aer. akc eer OR ee 4,279 - 48 
Motor ‘vehicle: dealers «..-....gustanceeey he) aren eee 299,481 + (13:0 
Usediican:deaiens: 7, .-wecesataeh eas ee ee a eae 13,589 + 243 
SEIVICE,StaliOnS tance. c.ses Od ek oe ee eee 109,771 oped 
Garages Mint paca mens Rao thee a 13,621 + 27.4 
Automotive parts and accessories stores ........... wat 17,309 eso 
Men/siclothinG Stores sree ret ie eee ai rl ee 8,286 tp eale6 
Women:SuclothinGustoneS insist ears ree ae ee 24,224 + 4.9 
LeU? GUM AMIN) GUC Sse Se oo ooo bund ene eaeone: 15,245 On) 
Specially Shoe: SlOr eS as is alee ae ke i i 1,972 a Ik 
Family SNOC SlOLCS cing tt vee acess Tea ae eee an La 6,230 + 18.3 
Hardwaveistores:nos scicae ccc han oc ee 9,441 ae 2S) 
EP ie ee 13,436 ap PAKS} 
HouscholdsapplianCeeStOnes aeeas seri iene 3,191 Se 1 tat 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,699 ae fel 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 69,407 J OLS 
Bookeandustationeny Stones om ci aera 7,650 pie 2529 
REIOUISUS! 8 pave weave muons ae an Scone alco oieyei md cs ae 6,187 + 28.6 
JewellenyeStOreS is. cos.0 depeckt! te iy oes Soe 3,370 5,978 9,348 G26 
Sporting goods and accessories stores................ 4,984" 16,192 21,176 ae ken 
Personal AGCESSOMES “StOL OS ac tts ack ante 6,232 14,199* 20,431 + 32.6 
BI SOUNG, SIOLOS 9 3.6 oc < gee oe oe Oe eee ee Ree 78,255 88,300 166,556 tee:3. 
BU SIOF OS es aie ayateta sit Jase cient Re ele ak ec eat 574,045 782,725 1,356,771 e720 


= 97 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 


407,863 ' 176,284 : 584,147 5 Epiceries. = -Boucheries’. Sh. eonegg). pr wl . Pe 1 
34,675 86,965 : 121,640 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,432 : 45,481 : 52,913 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
210,793 : 210,793 SOM (GrandSamagasinSeacac maint sss arse erect ent enema 4 
21,016 : : 28,954 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 
Xx 17,379 7 WMaGaSINS GENCTAUX oats x ir a arate 2 ee toe 6 

7,107 : : 8,110 IG TIES EAZANS We ieee fateh A seas steed ce calls non ne tee yates che eee 7 

X 579,682 Concessionnaires d’automobiles ...............-5...... 8 

= 24,921 : 24,921 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..........-.--++-+++- 9 
86,225 ; 134,526 : 220,751 ONES tationS=Service ea asewan sls Sie airetinr tot sistent. tact me 10 
= 27,996 : 27,996 6 i Garages <se aes aoe Se eee Ree Ss Aare eee ee 11 
14,219 : 21,587 ; 35,806 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,182 : 7,735 18,917 .3 | Magasins de vétements pour hommes .........--..---- 116} 
29,897 ' 21,835 SiR 32. .8 | Magasins de vétements pour dames ...........-..+--+-- 14 
22,354 : 8,864 : 31,218 .6 | Magasins de vétements pour la famille ............----. 15 
1,845 5 2,673 : 4,518 .3 | Magasins de chaussures spécialisees .........---..-+-: 16 
7,883 . 5,457 : 13,340 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ........--..---: 17 

Xx 18,768 APA QUINIC AUIIGTICS sere ee een eta ete et techies ats elleetietatia te ete sens tone emer 18 

Xx 30,444 Magasins de meubles........... 025.5. e eee eee ee eee i =19 

590 : 6,645 .9 | Magasins d’appareils ménagers......-.-- +++ see reese 20 

Xx 22,482 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
60,186 ‘ : 145,842 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7392 : 15,411 3 | Librairies et papeteries ........ 0.65.6. ee eee ee eee 23 

Xx OR, Sy PUSS oo orn cone 6 0 do on oynatigets io babicuneae ns Gabe0-0 0 cicecicac dt 24 

6,583 : 12,371 18,954 Bijouteries es. shea xe stair eerie ok eee es 25 
10,977 af 36,818 ; AM Tle) 0 1 | Magasins d’articles de sport et diaccessoires en. see ee 26 
12,855 29,802 i 42,657°* .5 | Magasins d’accessoires personnels. ......----- +--+ 005 27 
152,872 ; 183,092 ; 335,964 8 | Tous les autres magasins .........-...-s2 eee reece 28 


1,156,360 : 1,571,694 2,728,055 é Ensemble des magasins.......-.----+--+++s+ererere 


Oo 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


February - 1989 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 134,512 + 14.9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 35,331 = (540, 
31) All other: food: stores. imi’. Babin Betton eee ; 17,185 - 2.2 
47 Department, Stores. .2.4 a5 was, os oes 4s eee eee : 61,750 3 Ft3.0 
5 | General merchandise stores... o.<das sess e . os esses 4,181 HS 3.2 
6 i Generalystoresy 8%. chaos a an eee ae : 140 si mlites ct! 
TAIN CUIORYE SEOTOS Ecc, 27. pa aS ogy ye ea a ey eg 468 ar Cash i/ 
8'|,/Motor vehicle: dealers: ...... -cqittenotaths ceveprecinnerrero 170,992 + 14.1 
91 (Used: carsdealers:.. . -.. nates is ecielioaete ts saree : 5,290 ap CAilol/ 
HOM SEIVICOSIAUONS, ..i.24 5s acess doe pal eee : : 47,778 ar ino) 
IRN GENAQOS oy 8s tec uh, iy pate en gaan ae i 7,778 ae EL 
12 | Automotive parts and accessories stores ........... roe: 8,818 tan Set 
13.41: Men's: clothing; Storess aadcadt avon aianeetieth ancien ; ! 5,671 pal Ose 
144) Women’s: clothing, storesicncs aanyhseeeey eh ae 2 : 16,653 +° 8.4 
tSu-Family, clothing: stores terest acgrr-niiesnete. ch aaah : 7,782 +o 8:9 
16d:Specialty, ‘shoe:Stores eaten ee reese eh ae 1,082 + 13.9 
47) Family: Shoe Stores ejjeses} o:) ssesey. ceiinceaci oh akineoes | 3,655 ar ELS: 
SU HARGWarevStores | co 5 io). oat oct id ui ae 3,750 

UO mouseholdsturnitire Storesi.<.. 1). een eee : ; 9,281 “8:3 
20 1 Household appliance stores sisasadn. ~/ocieaont: ane 1,645 se 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,916 = eS 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 37,500 =A 3:0 
234; Book: and *stationery: stores... ........ .2aeesees teeetteriid : : 3,751 a OS 
BO MGIOVISYS a5 ii 2 sac cails non yma gehen Meheresa: alee ia ee 2,727 se) felts) 
BOM RIOWSNELY SIOLOS i. 5 io) 4.0.0; 048005) yee vagesn aes ces ae ; , 6,079 + 8.2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 12,202 + Ont 
27:1 Personal accessories stolesicémiery. cavricavecteets seiner 4,845 8,605* ee 13,450 
SO UPANGONNOCTE SIOLOS 2 «e550 ea knoe: Ge eerie aan reel 43,933 : 42,006 : 85,940 sae aot 


29 PERF OS)... 6: 0,0 o,5, 40.0: 0 STR EE AY A ee 327,379 3 384,927 n 712,306 


+ 
mm 
o 


= hey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


x x 266,524 Epiceries. -.Boucheries:. ban. setiaony).ce mts .gatecking 1 

x Xx 73,320 Epiceries, confiseries et articles divers ..............--. 2 
6,120 = 3.3 34,807 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
122,908 +22 122,908 Glands MAGASINS: cs cloe a eee et ih ten «mar Rae Peer eee 4 
Xx Xx 8,617 Magasins de marchandises diverses .............-.-.-. 5 

+ = 284 Magasins GENELAUX... 26 ao nae ae en kt oy OI oe 6 

x Xx 910 SO NEB AZ AUS ia ora a ee ce oa ho hee RO Oh has ee ROE Ee 7, 

X Xx 333,615 Concessionnaires d’automobiles ......5.....5......-0. 8 

= = 10,081 10,081 Vendeurs d’automobiles d’occasion...............----- i) 
42,722 + 7.5 52,580 95,302 TE OLOLIESTATIONS=SEIVIC Cn teauey cho oleic cect ce ch csr te/-e cerns > een men enc eee ee 10 
= = 16,114 16,114 Garages os 4 6 fia Pisin oie hal oe ol ays bout i Oe ia. 

X x 18,393 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,849 OS 13,093 Magasins de vétements pour hommes ..........-.-+-+- is) 
19,291 - 1.3 So ssile Magasins de vétements pour dames.........--.--.-+-- 14 
10,406 ae is 15,232 Magasins de vétements pour la famille.........--------. 15 
Xx X 2,436 Magasins de chaussures spéecialisees ..........--++-+-- 16 

X X 7,902 Magasins de chaussures pour la famille ............---- 17 

X Xx Ute QUIN AITERIOS iy payne ca ok hoese cece a sestoesy owen oo sade RO NCR aa a Nera 18 
8,410 + 13.5 20,703 Magasins de meubles...........---..5 02s eee eee eee -| 19 
X Xx 3,396 Magasins d’appareils menagers .......... +++ e eee eee 20 

X X 14,832 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Xx 78,172 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,268 ap Miles! 7,661 Librairies et papeteries ........... 06. e eee eee eee eee 23 
xX x 4,527 [AYNUTIS CO) oe gad SE ons Oras Doe reo Ga oct eo Cec ta ht 24 
4,030 + 4.7 12,868 BOULETIOS rai i cccitcat cons -ccctbaeterereiosnnunatisiete = EOS PII 25 
Xx x PALATE Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
9,857 am CASH 18,193 28,051" Magasins d’accessoires personnels ...........-2-+5+055 27 
92,946 + 24.0 87,096 180,043 + 492.0 |\@ous les autres magasins ........-.... 2.» Saliiey. Seer. ° 28 


1,440,075 + 8.9 Ensemble des magasins..........---+--+sseseerees 


668,422 + 8.9 771,653 ay CHE) 


ath-= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


February - 1989 - Février 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. ee 1,373 


All:other: food: stores... ;. cemaasw Ty. ae An ee ed ces 286 + 32.0 


Mens; clothing: stores: 2anune! .wod.ciasmeldy.ab poitens! Xx Xx 


Women's. clothing, storeskamah ..mki.etamaity 2b aniesce A 44 


Family clothing, stores Bkkrigtag 600. Rinaciniay 2h Anibeoe! 144 


Specialty. shoe: stores, .eeetisinian. saweauatt.«e aleene Xx Xx 


Family..shoe,;stores:..aiknst nan. aaReeusts.ok ane X X 


PHALAWArELSLONOS ie oo. sany oy ucon on d.doocsnesoucidn.ocloxeris SERN NC 336 + 14.8 


Household appliance stores ......................... x Xx 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,603 aon) 


Book.andsstatlonery.-storesi.. ...........:... 2 weseg Js Rebied X Xx 


FU) a ee ky 


oO 8 18h e te Ne ke kp kate Ye te Xe 1a 4a ene) .6 et elw eee \eterate el bvaletele ht ate 


PROT a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February - 1989 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


= it ).epiceties -’ Bouchertes .b0e 2s ated) zene nolGnkined. 1 
- nd ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- Tous les autres magasins d’aliments...:............... 3 
- Grandsimagasins ee bawe ain a os os a eee ee eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx N/a [LMagasins: Genenauxs, 228 020 4a ete sos,5 cdo «© RC ee eee 6 
Xe Xe ee ee XE OR MEX ROU ee  XENBAZANS Hs tlie ae elt e Sdn venue. o. waiale, deus sl bt Aa ee Oe uf 
= ; .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5. 9 
= os SA EStALIONS=SEIVICOs 2 fitk.cte cll eu. Sie acai eee Ree see 10 
= GAN AG SS eet ee Ae es a ese at eg Se bs Wie che 11 
Xx .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= ae ... | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ | iliZ, 
= : IG BIEQUIMNEAIIIEHIES: ne ses sates cas sherk vine oil ceo) 0g Ape ee he ers ee 18 
= Magasinside meuibless.. = <2)... terre teen she anata memes / 19 
= Magasins d’appareils menagers...............-.-..-. 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
se .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= | Eibrairiesvet papetenies =... =. setter. teem «nakewe perenne 23 
= FICUKSTCSH ee coaches a oe ieee erase AN) SU Accs aoe eee 24 
X BY GUICNOS ote gi Se woe es Aa eed nt oe A ROR 25 
s .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx .7 | Magasins d’accessoires personnels...........----.+-+: 27 
x 2a MOUSTES aliireS|MaGaSINS . 2.6. > aco ene eee ooo 28 


21,777 - 39,787 : Ensemble des magasins...........---+2-+++++08 


No. 


=FQ05- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


February - 1989 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $000 % 


2 omede ae en) 


794,332 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,362,960 


149,552 434,135 583,687 = (0L7 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


196,005 (ta AV TAS) ae SHY, 


26,174 


Allother food:.Stores -2eernats- Sorcha eee. Bee Sees. 


733,963 733,963 ar MSS 


Department:storesss 2 o2 eis ec cnsenss oe ee rane EN eee Pome en 


204,730 + 13:8 


150,612 


General merchandise Stores: aerate ent cee eee 54,118 


General Stores 24 6e Gee ete ose, on ca en. ee 67,773 97,284 165,057 + 3:2 


54,790 = fell 


Variety StOLeS eve oie fe esher ste cace tons oun cegene to cea eed hee 46,008 8,782 


Motor: vehicle dealers. ....... .2c:2eReelt Sa Nae eres 27,487 2,566,496 2,593,983 +" 4.4 


Wsed:.cardealers. ..;.:... GRR d). SOG ea 88,561 88,561 + 19.1 


961,509 4 AES 


Service: Stations 2.4 <a. eiect sec ches. bows > ee ee 288,377 673,132 


Xx X 138,766 = 


GEPAGES yo eis 5 teers Manketes separa eveynushe ie ie Sheree os) ono ROE 


205,811 ates 


14,245 


Automotive parts and accessories stores .............. 191,566 


Men:si clothing: StoreSmeeqesmtsskaers aris irate eh een 45,373 40,180 85,553 ae atshs, 


187,562 + 1.4 


121,637 


Womiens_clothing| StoneSmen snus caetcesteree ts sare eee eye 65,925 


Family: clothing storeswact, &. dacs Ser Rey ee. Pine 88,848 40,139 128,987 ae fae) 


Specialty shoe, stores esaeigaens, esses, he, SARIS 10,897 8,545 19,442 + 1n-8 


Familyshoe: stores Seta? a: Sing AAR Shy. BOR 46,840 18,770 65,610 ore 


Hardware: StOreS 5.04 a. a0 5 sors oe tbe oo Oo 0, ae eae 


20,442 88,987 109,429 + 15.4 


Household furniture stores 2)... . ieee ols Creer 30,902 1201573 151,475 + 94 


Householdyappliance, storeSayvmresn cle ince eee 5,073 43,175 48,249 ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 65,957 49,385 115,342 =P OS) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 600,598 ae) AS 


183,471 417,127 


Book and. stationery stores... 0. o asec: ae 37,956 37,986 75,942 + 10.3 


FIOISI(S yaie5.55 nn eacm eos eth Ue ieee tA eee x x 55,701 + 14.5 


Jewellery, “StOLCS oz. <i. ot, aes See acne suse e «ae ee 


29,286 


38,680 67,966 ie {Sl 


Sporting goods and accessories stores................ 34,231 


121,312 155,543 ae ks e(0) 


Personal accessories stores men veo cna ioae ok. ee 


Gonna 104,627 169,738 02 


All Others StOneSi was sxc ue sn «eT eee 611,271 685,785 1,297,055 


+ 


5.8 


AN StOLOS: 2 Fe. a 'sco:5nlain «= 2 « siehetettettehwesen teem eeteaet 4,267,201 3.7 | 7,177,321 4.8 | 11,444,522 + 44 


=eaQu= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Ventes Variation Ventes Variation 

2,770,437 1,601,731 4,372,169 Epiceries ="BOuUGNHErIeSS ORS 2200708). SOIOsS. INS, 1 
312,578 884,335 1,196,913 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
48,595 398,929 447,524 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,472,355 = 1,472,355 Grands *magasinS#...hn6 Gi res. ke ee ce nt 4 
306,287 109,023 415,310 Magasins de marchandises diverses................... 5 
138,230 196,182 334,412 Magasins ‘Generaux...ct6. ih2.66. Ae De kee teen 6 
89,070 17,825 1OG;S94 3 =) 7749" BaZarst Wey eta Le ELE ARSE ee ee i 
53,181 4,863,617 4,916,798 Concessionnaires d’automobiles ..................-5.. 8 
= 170,891 170,891 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 
575,483 1,367,600 1,943,082 StatiOnS=SEIVICE He. ki Rea Ree vali t fA: Seen es at et eee 10 
Xx X 279,149 GEV AGES 60RD CE I 11 
28,906 414,813 443,719 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
99,874 92,917 192579K Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 13 
260,782 143,653 404,435 Magasins de vétements pour dames ..............-.-.-- 14 
182,593 92,862 275,455 Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
24,990 19,241 44,231 Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
105,431 41,709 147,141 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
42,473 179,880 222,353 QuincalllerieS:2+ e2eennteees Shee en ee eae 18 
63,538 247,915 311,453 Magasins de Teubles -<<..4.<:. SPS. SHURE SOUPS. ‘| 19 
10,865 89,413 100,279 Magasins d’appareils ménagers...........----.-05505 20 
Stone 103,620 241,131 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21. 
378,911 850,314 1,229,225 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
75,064 75,296 150,361 Librairies et papeteries .-)......0.0.- a eee ee 23 
X X 95,597 FIGUTISTOS: were eestor Meh eee tate ee Pe ete tetas Bey errors se 24 
56,505 76,192 132,696 ByOUleliog Nese RE Ge eA SAR GS eee en re 25 
72,977 267,567 340,544 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
132,899 219,531 352,430 Magasins d’accessoires personnels.......-....-++++55 27 
1,199,022 1,431,951 2,630,974 TOUSMES TALItKES MMAGASINS fe eh retrtat Pate tole! fetter cee eretantrat 28 


8,643,748 


January-February - 1989 - Janvier-Fevrier 


Independent stores 


14,326,565 


All stores 


5.0 | 22,970,313 


Kind of business 


Ensemble des magaSins..........------+++eseeeee- 


Se. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. SrA. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3 2.8 
All, other food. stores: . steertiat anmmeet: each: Ae. ari + 14.7 
Department. stores 4...) ajsclaeds disuse ee ee : ar ech if 
Generall merchandise: storessat: soemraclt)cts comer e925 
GeneralwStones) 3 245.0 civ anys eit iso.) ee eee se O50 
VariCtVSIOLCS. aca Oia a heen tua, pars sary hci aaa ste te 
Motor: ‘vehicle dealers. ....... aai@orcase). asuneneisesnsees tok 729 
Used: car dealers........::.aedheran's -cetrieeets b rehee 

SEMfvice: StatloNnSx. cg co s.2 8c 216 tyes Sess See 33:3 
Garages <5. iz we se cn, cadet cst agi pee taeue eee eho <tc eee ap iO) 
Automotive parts and accessories stores ........... “eke - 15.6 
Men's: clothing) Stores ssrrrsyadti ery ara i see: 308 8:4 
Womenis- clothing) StoreSieaaer. cee eetetay ei) eae re 5 ; =y:9 
Eamily clothing stores ac! ale. cireeereis ob oem as me ae OLS 
Specialty shoe’ stores -exsotgieteus. goeesenaty. valy aera Xx 


Family shoe stores ohinsetaci-asee aoteeaumve Bb aimee Xx 


Hardware Stores) gc cusne 0.5.0 sb hoe a aud sya ee 


ankiat =. ORR Sp pase Site) 
Household appliance: Stores meas Gees See: x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Be + 20.6 
Book ‘and stationery stores. ; .<.<7.4. beesntashin dy ee + 30.4 
EIONIStS: Fis.5:. zeae anced eatiactes Prosar SE aeion, eae Xx 
YEW <StOLeS cys. susan ive a sen y ue tC ; noe ap. ES) 
Sporting goods and accessories stores................ 1,583 + 10.4 
Personal accessories) StoeSwasmiacr eine eee i 1,049 = 3h 
AN other StOres. ci ..25 ss eas opie eceereenns Geaseicre Aen 10,743 16,363 + 10.4 


AI STOPES oo. a i505 sisi 0.5 0, Spee ahaa ee : 129,498 204,863 +230, 


=O E= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1989 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Epiceriesi-" Boticheriés® Ie: sete: aos. ortianiine 


x Epiceries, confiseries et articles divers ...............5. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 8} 
4,671 - 0.4 GramASeimAGASiMS Petes ace vaccinate’ te'ey oslo MICOS chee emetenton 4 
X Magasins de marchandises diverses ...............-++- 5 
- MAGAaSINGIGSNCFAUX Gs 500 ics Sehnert 6 
nnn 0| et PKG | eee XC mMERRD Rh PAIS AZ AS Foire o ate ter a 0 6p cine Css fon08) a wt [eh i raired ai veyion ens Meme memene epee 7 
= Concessionnaires d’automobiles .............-..-..-5- 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.............--.-++- ) 
X StatiOnS=SeUViGen sc meres e:ccrrel ens <a: cesar pron Sg eC eee eee 10 
= GAT AGOS hic ia Ss Se a ee mend Gece eae cts NNO 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes .........-..-.-+5 13 
199 Magasins de vétements pour dames ........--..--.55+5: 14 
X Magasins de vétements pour la famille ..............--: 15 
= Magasins de chaussures spécialisees ..........-------- 16 
X Magasins de chaussures pour la famille .......----.---- 17 
= QulinCaillenies wrecks coats 6 ore co coeresensper sos ene eet mesa 18 
= Magasins de meubles...... 0.0.05 beeen eee terres ‘| 19 
= Magasins d’appareils menagers........----..++ sees 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies et papeteries ....... 02-6... cece ee eee 23 
= EIU GS: ees mee cts Gite ay Diao wicimeanrtn Dhan qorci eer oc. Oe Co 24 
Xx BOURGES a. cinten cetera etree oe wetness SRR AP 25 
Xx Magasins d’articles de sport et GIACCESSOINESiarone. tiers te 26 
Xx Magasins d’accessoires personnels... ......-- 50+ + 5005 27 
X Tous les-autres magasins’ ... 2... 2-2 --%- ahem eee 28 


14,966 - Ensemble des magasins..........--+++++eeeeeeree 


29360 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. tanOrt 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 46 
Allsother- food stores. 55ers. Ser tee, Sas eo ee ee 
DepantmMentsstones )ysc.c.ecss as cete sane Re : = G27. 
Generalamerchandisestoresir errand ee eee eee : =p Wh 
GeneraleStones. igo harcia yaoi 52! ons Ee ee : ae OY) 
Vane eStOneS isan. on tar tcarann ha aietannestha eolaethens eee 5 : = (0)s} 
Motor svehicle<dealers ...., .: Reece Ae eae 3 an 2.7 
Usediicaradeaglers:... «Ie oe ee es : ap SE 
SEIVICCHSLALIONS Say arnesescuctada ha ois ces eee =) 081 
GA AGOS xen wate eed che. Snip seein cule Sever week paris eh ate eR ee ; > SS 
Automotive parts and accessories stores ........... ae + 64 
Men:seclothingystores tials Tei A eee ey See : : = p02 
Women:Saclothingastores teers qe-iareaeieer te ae ne : , =P 
Eamilyaclothing#storesimrwe 4 tone eel eee ae cep : : ae We 
Specialty «shoe <stores ene niec. me Groene, ee + 14.4 
Eamily:ishoe stores: Qian a a een ne ae See ord 
FIAKAW ALC ESLOLOS ir cess ioysniteoicaveusiver covet sos ea sno) Sool Re en : a OHS 
Wes. ols BER ee Re 1337 
Fiouseholdsappliancesstores eau ee ee 8 11020 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,472 ap ERS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 27,975 + 12.7 
Book.,and :stationerycstores:.......::,... eee eee ; 3,016 ae ey 
TRIONISUS score cartes ribet See aisle suede Gah AS cube ay cae, ee W527 +> 32:5 
EWEIOLY ISIOLCS oe aie sik og aga ele aed oe : : 1,468 ae let’) 
Sporting goods and accessories stores................ 2,599 
Personalsaccessories sStoneSmemaree ere ir eee 1,006 | 4,554 : 5,559 a a0) 
Allzothere Stores. ).:ashs-5 see) Ne ee 18,866 23,717 : 42,583 +7 12:9 


PU SSUOK ES «, icasencdastie em cre; s:ouns SSM a Tail dete eed td 151,896 238,177 : 390,072 ar Sy 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


x 4.\ Epiceries.- Boucheriesss: has axtnccan? axioh tetnnkire 1 

Xx .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ...............-- 2 

Xx .1 | Tous les autres magasins d’aliments...............-..- 3 
14,140 : 2 | (€lelieS MECESIIS seo enendeceuseeudacssccccasnocass: 4 
6,646 Magasins de marchandises diverses ........-.....++5-. 5 


- : b4°IMAGASHIS GONETAUX:. boson. ccs tec ruse oye nee Bee 6 


Xx .8 | Concessionnaires d’automobiles .............-----+.--- 8 

= 3 ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.........-.....+-++-- 9 
1,843 ; BAS |EStAtiONS=SOMVICCr «sua ces! caeee che eyelet cttems eens 10 
= mri SIGH AOESs Someta copes ne eg eae paces on ee 11 

= .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
734 ; : .8 | Magasins de vétements pour hommes ..........-.+---- 13 
2,702 : .8 | Magasins de vétements pour dames.........-.--.+++:- 14 
2,024 a é .7 | Magasins de vétements pour la famille.........---...-- 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisees ........-----+---- 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ........--...++- ws 

= 4 (@Mlintereilsuilccaeeere as Oke Oaere oe anos Oo coor aon os 18 

X .8 | Magasins de meubles........ 2.66.0. eee eee eee eee -| 19 

X .7 | Magasins d’appareils menagers ....-...-- +++ seer eee 20 

Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,574 A 0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,264 : Librairies et papeteries ..... 06... 6. eee eee eee eee ees 23 
X SUT" oth oo eae Ooh GaGa os aon Woo romo gee bt 6 24 

753 ; As ipoies Bijouleness, pc ncte as ao hea woe dn tak em Rs ee 25 

Xx 3) 107" ... | Magasins d’articles de sport et GACCESSOINCS |. Aiseees ere 26 
799 | 1,363 a ZAGSe ... | Magasins d’accessoires personnelsisais. quienes as tae 27 
11,590 F 13,519 25,109 Tous les autres magasins ..........--- +. s+ seaeeeeees 28 


92,752 190,692 283,445 ; Ensemble des magaSins..........---+-++teeeeeees 


2358 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 504,786 = Tall 
Grocery confectionery and sundries stores............. X X 208,916 —lOnt 
Allsother food: stores t..:20 72 8 aes ee Oe ee 4,132 ae Oe) : 84,149 ae 
Department?stores artec.i eect a ccnenscastine) oe ee eee 137,626 = 06 137,626 =~ 0.6 
General merchandise: stores tee oe eee es ee 25,735 + 14.0 
Generalfstores et iai5.5 ies cate cc ete oe ee K 27,590 +.14.6 
Varietyastones ae pe ant. 2.0. eokeacccteyablon knee ee Be ee 16,618 = AS) 
Motorgvehiclesdealersa....... Ste ae ae ee ee 486,121 : 486,121 = 23} 
Used! 'cardealersae 4:2. Mee eee ee eee 24,358 24,358 ar Xo) 
SEIMICE StatlONSier hic cmos sr oetens. atee erie ee ee : 237,754 289,093 ae Ske 
GanaQeS tye teva tone rote ences oe nn es ee 50,927 50,927 - 16.7 
Automotive parts and accessories stores ............. 3 42,795 Ore 
Men:s<clothing# stores: see iat ae en et eee ‘ 2ile232 = abi lec/ 
Womenisuclothingestores ame. een eee ee : : 56,661 mae 
Familyiclothingtstoresieeerer aa aoe eee ie See : 55,168 a US, 
Specialty ?shoe-storess ae ae ey, AD es mo oe 8,837 
Familycshoeustores ae A Oe FS ee a See : 25,311 eee 
Flardwareestores Aes. Sc tense tan chomieae erin ane ee 38,009 mp (his: 
Se aA oad tie etre fn Pic : 41,016 | ; 49,367 = ORS 
FouseholdFappliancesstoresme ee eat eer eee 11,028 : 11,028 = 7 OR, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. j 27,839 39,922 =A) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 99,666 134,762 ap ES 
Book: and) stationery: stores =... ..narucce eee ee é 15,378 é 20,574 2.5 
ElIONSISIM 6 hadisoHiae 5. lnins.c haunt cekteoned eee 8,143 ; 8,143 ee Ouvd 
DOWOlOry SlOlS aS i. 34 4 Cae A Sere Mine ee ee 3,228 ‘ 6,978 : 10,206 = "3:9 
Sporting goods and accessories stores................ 7,279 : 57,698 64,978 10% 
RersonalitaccessoniessStoresmnmeeea etn te eee 14,834 3 28,118 42,952 > Uk 
Alliothers'stofeset. 4. ona ceeunees See ee ee 95,023 : 182,970 277,994 qr 251 


All’stores 26 ...%544 ite fevaila te to tolenevaeteteeiela sroteiniatetate aietarts 731,898 3.5 | 2,031,959 : 2,763,857 = 91.2 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x 237,748 Epiceries — Bouich@ries: hen: neasced emete Haverniatex®: 1 
x 4 77,988 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,689 se 47,671 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
79,091 - 2.0 79,091 Grands ’MagasinS:< e514 o%.0.9045.52 connie Soe ee 4 
Xx Xx 6,589" Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 31105 Magasinsigeneraux:. s25 sad cats yas ons eee aoe 6 
Xx Xx 6,025 BaZzarSiern de hea eho 528 Ree eh.oe oe bss aks oR ee eee Uf 
- - 207,522 207,522 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 7,601 7,601 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--. 9 
26,201 ap. Wilet 75,886 102,087 StationS=Services «i.odot 20 esos aceds soa eRe Ronee 10 
= = 11,081 11,081 * Garages. ac seal fvede eas geist tee ged. 22 ce eee 11 
X Xx 14,886 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,601 = his UN Uulesy Magasins de vétements pour hommes ............-.-.- 13 
17,584 a Su) 28,363 Magasins de vétements pour dames...............-.-. 14 
16,306 + 44 24,545" Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
3,866 ap ES) 5,936° Magasins de chaussures spécialisees ............-..--. 16 
10,844 2 tds} 14,511* Magasins de chaussures pour la famille ............-.-- 17 
Xx Xx 19,995 @vincaillenieS.es004 soc hecee eee on 2 SO eee 18 
5,488 ap ZA(S) 28,096 Magasins'de 'meubles..... <>... .qeite Gude Hiesei ae ; 1 a19 
= = 4,812 Magasins d’appareils ménagers .........-..-.6 255s eees 20 
X Xx 14,721 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,592 = 6.0 45,618 67,210 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,125 - 27 8,752 11,877 Librairies*et'papeteries . ... =<... asses: eres ie ae 23 
= = 3,849 3,849 Pleristes ace ttn eee es Rk ce Oy Legendas ae 24 
2,383 - 45 3,446 5,829 BIOUTENES =. verge hcg wk dag es Sees > OR 25 
4,750 + 22:9 12,914 17,664 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,845 - 0.1 11,931 21,776" Magasins d’accessoires personnels..........---++++5+: 27 
64,134 - 9.0 82,037 146,171 Toustles*auttes mMagasins .....5 5.5. 2... mew aie Ee 28 
423,933 7 803,994 1,227,927 Ensemble des magaSins........-.---+.eeeeeeeeeee 29 


Combination 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1989 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allfother=foodstores: 02 teste So SP, Fe es 


Department’ stores: 2 s..2s.2 bees8 verbs See eee eee 


General merchandise stores ......................004. 


General*stores:s 7246 34.576 4662 bi050 2 Or Oe Sea 


Vaniety"storess S24 ce55 Uae ates ss eG Aes ee ee Re Ree 


Motor ivehicle-dealers:< .. . 2a eee Sere 


Usedcardealers: nc. 43 AER Sen 2. Eee 


Servicevstations «aes ss coees bee Pes ee Tee See: 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s*clothing#storesmam ses sae cet ce. oe eee Se eee 


Womens#clotning#stOneSs ee as hes ee 


Family“clothing*storest ae 2) a aera Oh ere as 


Specialty’ shoe! stores Sree ee ee ee eee 


Family shoe 


SIOrES RUC ee SAR Cee ee CCE ee 


Hardware™storesi: ssa. Seen eae Cees eee 


Fousehold"appliance* stores 422)". .- 4 ae eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book-and stationery stores =.s5.+. seen eee seer ae 


FOES o.6 se 


Jeweliery"stores. waaay neers ete i 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalfaccessoriesstores'.3- ee ee eee 


All-other*storess; angie tie Se eee eee Be SUE 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


569,739 
109,376 

12,835 
310,857 


74,065 


15,306 
Syl 
34,247 
92,983 
17,370 
1,049 
12,365 
17,286 
33,439 
285,437 


1,892,074 


Change 
1989/1988 
Variation 


3,121 
977,724 
32,447 


200,266 


52,422 
20,546 
11,304 
153,675 
12,097 
17,371 
16,263 
37,770 
55,128 
289,358 


2.8 | 2,631,147 


Independent 


Change 
1989/1988 
Variation 


848,622 
205,071 
82,745 
310,857 
99,837 
13,806 
15,629 
977,724 
32,447 
336,503 
55,027 
114,388 
48,945 
Oilro2s 
38,204 
8,235 
34,207 
38,818 
67,728 
CoM 
45,552 
246,658 
29,466 
18,420 
28,629 
50,055 
88,567 
574,796 


4,523,221 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 10.0 


ae keith 


ae Whe 


+ 10.3 


Adie 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 


January - 1989 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 ~ 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
227,420 - 19 298,122 Epiceries- Boucheriess bas. ecrecmal «ont. solenttnet 1 
28,928 - 2.6 59,917 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,922 + 12.4 46,326 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
125,723 - 0.5 125,723 GLANASHIMAGASINS recut ca chnediesoitoyee x pan tot) eee ee 4 
21,195 a2 lees} 28,143 Magasins de marchandises diverses..................- 5 
= - 506 MaAGASINSIGENCTAUXE 2s sseyeseus aan ones! tml dich one eee ee ene 6 
2,684 a2, Chi 2,957 * BAZAIS HR yy, Aphcatoe ssaEtnies whackouce a wont et cite s01eerssis NS ote Re 7 
= = 434,921 434,921 Concessionnaires d’automobiles ..............-....... 8 
= = 9,418 9,418 Vendeurs d’automobiles d’occasion.............-...+-. 9 
58,959 ar bi 72,411 131,371 StatiomS=SemviCC ma. co -cucnucattunede ands oc een: ee eee 10 
= = 15,382 15,382” GARR QE Se ous ck case reainlurewe ee etude 4.05 eee 11 
X X 33,386 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,162 + 9.0 22,922 Magasins de vétements pour hommes .........-..----- 13 
28,134 - 3.5 38,612 Magasins de vétements pour dames...........-..--+-- 14 
14,099 = WE 18,374 Magasins de vétements pour la famille .............--., 15 
3,756 = 16.6 5,550 Magasins de chaussures spécialisées ............---555 16 
13,338 LO. 17,716 Magasins de chaussures pour la famille ............---. 17 
X x 9,616 QUING AIETICS HE meaces ccnieasu sutures c usa goa eke 18 
11,306 - 3.1 23,284 Magasins de meubles.........65-... 05500 b eee eens | 19 
4,427 ar Sef 12,140 Magasins d’appareils ménagers .......--.- 26-22 eee 20 
Xx x 21,655 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
30,207 66,545 96,752" Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,178 - 2.0 4,693 12,871 Librairiesset{papeteries........ .ciiee fh ioe. Sei. Sem 23 
302 - 6.0 6,450 6,752 EUS Sa tales Pore a ne antes Ewe ar einmtory SMF co tf 24 
4,977 ARS Ho} 8,039 13,017 BOULEICS Hagel ie ecssn ose tenants 25 
9,399 -- 6,983 16,383 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
18,227 aP if) 30,640: 48,866 * Magasins d’accessoires personnels. .......---..528s05- 27 
105,426 + 8.6 127,687 233,113 INOUE ES GWUCS IRGERIINIS Gorey sn osne sob opr od st take 28 
758,699 + 2.4 1,025,095 1,783,794 Ensemble des magaSins.........-.--+-+-+++eeee+> 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 103,104 tle 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,463 + 49 
All<othersfood stores”: eetesas ke eed See eee ee eee ; : 5,014 =a £389 
DepartmemtiStores ces o verths sorte sane ensue ee one ee : 30,946 = ed) 
Generaliimerchandisevsteresiaa. saan ee ee 9,935 3 thie) 
GeMetial eStONOS ss. ib raseetetasicns Giepcnerneke otc Ce ee 12,922 TOR 
VANOTVE STORES earaitivs zeucitrw see tousird, Ape tewanetewone Pans Eee ae 1,853 aes) A) 
Motor vehiclesdealers: « .... 2gnReeis See eee : 68,098 - (6.4 
Used):car dealers)... 29saeaee ee ee. ete PRT AS = 0}/5 
SEIVICE 2StAtlOMS ose dioecuecos co soee teasvoarsora un cgi ea : 44,342 + 10.1 
Gal aGOS sarees oi 41 mek olethan te cence ee eeasn set 2,769 = eas! 
Automotive parts and accessories stores ........... ike 7,364 ap SSLs} 
Men's. clothing stores Siete .2 ae ae meee. ee eran 3 : 2,851 -- 
Womenis: clothing: stonesteser. car nen eee eee ee : 5 6,884 325 


Family.:clothing..stores 2008. =. 1.400, See e, 453 ao ce 4,839 - 14.9 


Specialty -shoe stores dens Anant sen eee A ole rey 376 


Family shoe stores: 8798!) WSah sae ay Sree 2,006 ct Fe 
Flardware Stores Giisicmeocre ae ree ssvensies goin ok Ce ee 3,804 + 419.0 
IEA ee aN nicl ia P in sks 2.  ta 5,176 see 1S) 
Household appliance :Stores, eae ae eae eee ee 469 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : ae: 4,474 - 18.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,069 ctaeliOus, 
Bookvandiistationeryastores:....... 1.4. eet ee 2,998 + 24.2 
BRIONISES: a seincirectg c/a. ngs case paptetedo a Sera sa vt wes noche 906 eles. 
JOWOHOCLY  SLONOS oo 5 ve ccisie ee rade are hstonaco reduce Sos gue a p oi 2,406 = ihe}(0) 
Sporting goods and accessories stores................ 3,844 
Personal .accessories stores ewer, Carer) sean : 2,271 : 3,999 ae OS) 
All. other. stores 2.2502). rhodes RRL ee : 24,022 39,852 are! Shits} 


AL :StOLOS .viscetécovevevosans fuyoters co ROE, See TE : 225,772 408,936 + 0.8 


a EE 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January - 1989 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
X X Epiceries .=" Bouchetiess . kee: asieexnn)) eset. hoflacintotet 1 
X x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
28,256 —s2.0 GhANdSpMAaGASINS sre oes ahrrecege eye ikel eA Ee ee 4 
x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = Magasinszg en enauxiics ws: coco ce cctyrae tea eo ee ee 6 
x X BazaisS iss ee ce ae Gane ee eee ou ee Oe 7 
= = 40,735 Concessionnaires diautomobiles ~. 2. Sanat sere nie 8 
= = pO25 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................+.. ce) 
X x 28,991 StatiomSzSenViCes csccts inc acoso 2 os ae eee 10 
= = 1,139" OES ee oN in REM MERE Get | PMCS EPR TY PORE No a 11 
X X 5,309" Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,534 = 3.3 1,768 Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
4,896 = mle2 5,654 Magasins de vétements pour dames............-....-- 14 
2,565 2,665 * Magasins de vétements pour la famille .............-..- 15 
X x 376* Magasins de chaussures spécialisees ...............--- 16 
Xx Xx 1,549 Magasins de chaussures pour la famille ............-.-. 17 
Xx X 1,471" Quwinealllenios, eo cicccac ccc acy cgh cakes tied are ae cae a ena ee 18 
x x 3,758 Magasins de meubles........5 oesuo. 00 Sod a ee a at9 
= = 229" Magasins d’appareils ménagers ...... 22-26-66 eee eens 20 
x x 3,463 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Xx 10,713 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,835 + 24.9 2,429 * Librairies: et papeteries ... 0... .. a2 See Cees he le 23 
Xx Xx 262* Rleuristes = sare coun uein es ee ee ow aneieteras yeaa ee 24 
X Xx 1,447°* BIOULCHOS Stic wenden wich an Osan os pee eee 25 
x x Waswree Magasins d’articles de sport et GiaCCESSOINCS His \ivede tc ae 26 
1,573 + 11.4 2,013 3,585 Magasins d’accessoires personnels ..........--.+5+555- 27 
14,016 Fh 9:2 16,281 30,297 MOUSHESTAUESHIMAGASINS: cep settee ede ee ete) oar 28 
148,616 - 0.2 118,142 266,758 Ensemble des magasins..........---+---++2+e+ee55 29 


a A4n= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


|Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 13.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. OIG 
Alleotherstoodsstores’, 2 peeners: Geren oe. eoeeeeaeennee, meee ; : = Sys} 
Department :StOres®. 4 4 nsn die ee ee Re : = Pil 
Generalemerchandiserstoresmya. ese men ee eet : TORS 
General¥StOneS Rare aon n.tuek caine wal ctedon, sa eee : 16,098 : =: 
Mallets lOreS ive ay. cides eecrsator tice eh is te mie mageaile Mes eo ; 183" fe = eye) 
Motom vehiclexdealers:. x... SAAR A A Se ee 81,786 : om 
Usediicarsdealers?..., d.1.0 SAR ee at ee ee ee ee eS 2,303 5 Teor 
SEMVICCHSTALIONS Re cpr rc te Gees, aaelicr vino aol ; 27,191 StL 
GAPS eS tee pce Wi bae Waa bik Rein erie Tale ake tac ts 3,719 + 33.1 
Automotive parts and accessories stores .............. + 29.2 
Men:sxclothingsstores Pataki. SAO See. ey eel was ; 3 =F L1 
WOmenrSaclothingi: Stores mein. aeeee eee etme ee ar 0 ee 2 E =p PS 
Familysclothingustoresemssst.c+. secse ana ere et ; nee - 64 
Specialtysshoesstoresaneei asc aaa e eee, S02 ae te We 
Familyeshoe:storessas Ley. See, Sa ee Oe ARE Ore 
HasdWarenstOleS herd ease pm rcciies vac eiie crounirae ee ar eh 

As rae gone 4: RE, = Be, 
Rouseholdiappliance:Storesie see es ee : O47, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 10:8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ap bee 
Booksandiistationerysstores*.........<1... eee ee eee : ; an Gis 
FNOMISUS iryssto.tos Rtaaies os Gare co clin emer ode nesters tons meet ee ar Med 
JEWCIERVeSIOLOSic 6.6 oe 0b ene Seed aman ik 5 6 : : 2,496 ar (0)-8) 
Sporting goods and accessories stores................ 4,771 = 
Personal accessories stores Minette: SUS eae. W. aeRe 1,010 ‘ 1,909 ; 2,919 = x8) 
AIIROMNEL SlOLOS Se es arcsec eye nics ORME Dh ee, Sh 15,898 ; 27,612 : 43,510 2.6 


ALLiSTOES 0. ww io win wieis vio a ENS BY SIRES 138,254 : 238,999 ; 377,253 anO-5 


=f455- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


163,280 ‘ t 198,347 ; Epiceries JBouchernies: ings «Rees tie 2 Sees 1 
16,134 ; ‘ 40,260 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
548 ; i 12,189 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
85,027 ; 85,027 CAP KGrandS?MAGaSINS =<: c.g See yee ere ers o eee 4 
11,363 : bt 16,324* .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
X 49,168 RM MAGASINS EGEMONAUIX ory ie casciee teas tse cae ee eae 6 
2,691 ; A 3,104 PAMINBAZAIS eee ay: obra eae A Oke Cabs ae ec sre Sen 7 
X 258,008 2h (Concessionnaires:diautomobiles = 26292 #2 gee eee 8 

- Bic 3,698* Pal Vendeursidiautomobilesydioccasionia. ..c eats ee eretar 9 
26,218 5 67,678 EGEIES tations-SehViCG: nea a ne.coe ers eee e <cuae eae eee 10 
X 6,843 GAAGCS | Overt pone ees eer or hee occ eee 11 

X 26,078 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,029 ; ‘ 14,099 .9 | Magasins de vétements pour hommes ........-....-+-- 13 
17,169 ‘ ; 24,252 .9 | Magasins de vétements pour dames ............-.-.-+-- 14 
12,588 : ; 15,622 .9 | Magasins de vétements pour la famille .........-...--.: 15 
1,123 : 3,534 .6 | Magasins de chaussures spécialisées ..........-..--+5, 16 
4,668 : f 6,290 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ...............; ilir/ 
X 8,939 Sl @tiiercillisifistseq ee ees ede ceo e eds omer ccna uc cea ac 18 

x 196277 'GiliMagasinssdeimeubles ccs aaohe aonaaes  bieeriaaaes, iaet'9 

X 7,224 .4 | Magasins d’appareils menagers ........--.- +++ sere eee 20 

x 13,545 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,617 49,629 Q 66,246 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,179 : 2,025 : 6,203 4 | Librairies et papeteries ....... cc 20s eee eee eee 23 
X Xx 4,766 FAR IVEIGUITISteSime eiteccketi te ceca eae ce urement iow keene ee 24 
3,584 : 3,794 a8 TE Siaeie SUIBIOULOHCS cic cocoa olan es een ope Ree NT 25 
4,325 17,166 : 21,491 7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
Tol 4,489 : 12,276 .4 | Magasins d’accessoires personnels. .....----+-5.555555 27 
60,986 ; 75,248 136,234 9) Tous les autres magasinS .........55+-.622hs Teese ae 28 


503,340 ¥ 622,759 : 1,126,100 : Ensemble des magasins........-.---++++++eeeeee: 


TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


EMG= 


REVISED ESTIMATES 


British Columbia — Colombie-Britannique 


January - 1989 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Magasins a succursales 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womentseclothing®storesis sy. ements at arr sk ae ne 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware"stores nicki emis nated ranier i nee oe 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book andi stationery: Stores 0.2 nx Peet ae ee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


er 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


203,305 
18,595 
3,349 
104,684 


10,921 


11,333 
67,312 
14,374* 
11,224 
4,403 
11,190 
4,538 
1,499 


3,040 


3,213 6,392 


9,993* 20,626* 
6,623 15,603 * 
74,616 94,792 


582,315 788,969 


Independent 


Change 
1989/1988 
Variation 


291,786 
63,996 
26,498 

104,684 
14,875 

8,745 
3,831 

280,201 
11,333 

110,980 
14,374 
18,497 
10,631 
27,509 
15,973 

2,547 
7,110 
9,327 
17,008 
3,454 
11,783 
76,435 
7,760 
4,090 
9,606 
26,619 
22,225 
169,408 


1,371,284 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Pe US). 


+ 30.6 


see Os 
qi 188s) 
ae SS 
ae (8) 
= OLo 
+ 24.1 
ae 17h! 
steele 
an UKs) 
Tae Or4: 
sie KOS 
+ 23.4 


ae IiThaks) 


+ 14.6 


+ 


7.0 


264782 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 132,012 Epiceriess> Boucheriesm 618 See. Sve, Pome 1 

Xx 37,988 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,824 17,622 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

61,158 61,158 GrandStmagasinSs® rience. ahs eaten ne ee eee 4 

X 4,436 Magasins de marchandises diverses ................-.. 5 

- : 144 Magasins’gencrauxS2ssacee ct haan sneak Se ie teers 6 

Xx AAS REE eS Tle TBAZANS Meer rohnert se ava cameisc i ae GSS Tes Geieands Ee Me ee ame if 

Xx 162,622 Concessionnaires d’automobiles ........2........0.... 8 

- ; 4,791 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--. 9 

21,679 47,524 StatiomS-SemVviCG ters - et, tleteiae ort nls oe eee ome tee 10 

= : 8,336 Gan AGGS ewe eee teers heeded ath ls Pando iain ts dak Seaee eaten ae 

X 9,575 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... NZ 

4,994 7,423 Magasins de vétements pour hommes ...............-: 13 

10,687 18,659 Magasins de vétements pour dames .............-..--. 14 

5,174 7,450 Magasins de vétements pour la famille ...............-. 1S 

x 1,353 Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 

Xx 4,247 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. V7 

X 3,607" Quincailleries#Mabe eens om wie ie eae Ree Beats: 18 

4,718 11,422 Magasins' de meubles<® 2... 4.55. See Be 19 

Xx Vn Magasins d’appareils ménagers ...........-.---.2+5+5 20 

Xx 7,917 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 40,672 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

jek Nays) 3,911 Librairies*et; papeterieS he ei... wees eet ee oe 23 

x 1,800 Rleuristesame te ey et oe es MEER ean ene 24 

2,039 6,788" BHOULCHIOSS fe vate Tea Wives See aot 4am eee 25 

Xx 15,415* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,012 9,588 14,600* Magasins d’accessoires personnels........-...---.5-+5 27 

49,013 45,090 94,103 MOUS ESTATES) MMACGASINNS mae nets mie cient ewer meta rater 28 


341,043 386,726 727,769 


Ensemble des magasins........-------+--2+e+e+e++: 


=a ACR 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 11.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 

Allother: food:;stores. «.; auseita ie aoe aw eee ee ee + 20.9 
DepartmentsSlores:< cr. e5 h oc a fe ae ee eee - 
Generalamerchandise: StoreS eee aero eee Xx 
GemeraleStOneSga. nd anc ~ aoc > oe ee Son oe Re se 2 
VanleleStOneSe cca ine eo csc ee pas eae eee or ee X 
Motor:vehicie- dealers. ..... ... aera ean o.-aeaeerare ; = 10:8 
Wsedi-can: dealersi:......:. oo. eee eee ee Xx 
SOnviCeyStatlOnS eaters sca dle rc yccote eatae-ccccnar ee een 

(CE iEle [eky Se Renataka need Gen Rens oe inamerm Gis o o-o.c Xx 
Automotive parts and accessories stores ........... _ -- 


Mens: clothing; Stores scsrageit. catenin tew abe eee Xx 


Women:SeclothingeStOnes meseras mpi arene ene Fiera 


Family clothing: siores: aa-te)t. shar te daeeina ye hee - 19.8 
Specialty ShOCUStONGS warrantee ; X 
Family:shoe stores: (ie Act) nineteen. eis wgreee Xx 
Flanrdwareestones: vec cas2 is cu. g Gy iomicis eet ee ee eee aulslbat 

OR GS Son eos oe ot x 
Elouseholdsappliance ‘stores aaersaeran een ene x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 19.9 
Booktandestationery, Stones =... = aan ieee ean ee eee X 
GIONSIS R36. Bier ds ha sikce aanen sy eee tulse cen oes eee Xx 
JewellenVeStOleS i.) o.xh. ala eyed ne cen oa ee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ : se es 
Personal aCCeSSONeS, SIOlCSmmerae eee eee ee ae PAShs} 
Allvother> Stones)... 02 6 ered clos (os ee a ae ee - 44 


AllistOres oiceca cdi ss its ots Ore ee eee ‘ : + 5.5 


= ANS) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1989 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,407,477 : 807,399 : 2,214,876 35) niceties 4; BOUCHONES yo cantyeg tke «deg poe ceeatsna ee 1 
163,026 : 450,201 é 613,226 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
22,421 202,923 : 225,345 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... ¢) 
738,393 : = 738,393 De GhandSwmaGasinSprswers ciaciacumtracrr nese) ame Monsees riche eeeer 4 
155,675 ; 54,905 ; 210,580 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
70,457 : 98,898 : 169,355 $23; Magasins Genetaulxs.@ srae cam cea niain toe ennteteneees ameter 6 
43,061 : 9,043 : 52,104 AFH EBAZOUS I Sates ae es corte ons rete Gl oe ee oan ae ates emer 1 
25,694 : 2,297,121 ‘ 2,322,815 alconcessionnaires:diautomobilesma tsi aren iienan eee 8 
= 82,330 : 82,330 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................-... 9 
287,106 ; 694,467 981,574 VARIES tatlionS-SCIVICC sta teeta esta aeicre ee qe iemcwens On hauaene ncaa: 10 
Xx Xx 140,383 EINER Fo co mace anaes Bae. ce on Go erg uae ne chore 11 

14,661 ; 223,247 237,908 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,501 ; 520/37 ; 107,238 .6 | Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-- 13 
139,146 F VU SUEY : 216,873 .2 | Magasins de vétements pour dames...............-.-. 14 
93,745 F 52,724 : 146,468 .3 | Magasins de vétements pout lasfamillexa esos neers 15 
14,093 : 10,696 ; 24,789 Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-- 16 
58,592 i 22,939 ; 81,531 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. le, 
22,031 90,892 : 112,923 @QwincaillenicS sera eee oe ane ener reneces 18 
32,636 127,342 159,978 14-l| Magasins.de MeuDIeS 2a. <2 otis actnene ee ee ae a ani) 
5,792 : 46,238 : 52,030 .5 | Magasins d’appareils meénagers.........-.--.-.+5 eee 20 
TM, 009 : 54,235 : 125,790 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
195,440 433,187 ° 628,627 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
37,108 ; 37,310 : 74,418 .O | Librairies et papeteries ........ 2.02 c eee eee ee eee 23 
X x 39,896 EQUINE letiniSteSuramedeiudc ce eee Mee ee hes ot Fenrir Teens ae 24 
27,219 : Sy¥/ SilZ 64,731 5G [BOUIGHIES | Naa ee twin eae Sars De we hewn 25 
38,746 : 146,255 185,001 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
67,788 114,904 ; 182,692 .3 | Magasins d’accessoires personnels. ........---.++-55-- 27 
587,752 . 746,167 1,333,918 8) | Tous) les auires MaGaSINS! . 3. )aae see eet = oe 28 


4,376,548 5 7,149,244 i 11,525,792 : Ensemble des magasins..........---+--+-++e+eeeee? 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 
1989 1988 
January ° FebruaryP February March April May June 
Janvier" FeévrierP Feévrier Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,407.3 2,385.0 2,281.6 2,292.3 2,241.8 2,273.9 2,285.6 

2 Grocery confectionery and sundries stores 691.7 694.5 680.3 682.3 674.1 683.5 677.1 

3 All other food stores 260.3 261.1 243.6 244.4 243.6 2417 241.4 

4 Department stores 1,104.4 1,108.9 1,034.6 1,077.3 1,056.5 1,071.4 1,118.6 

5 General merchandise stores 266.7 275.6 258.0 261.3 253.9 248.0 259.3 

6 General stores 205.5 206.7 195.0 196.8 192.4 196.9 193.9 

7 ~~ Variety stores 84.5 84.7 87.0 89.8 89.3 88.3 88.8 

8 Motor vehicle dealers 3,058.9 3,061.3 2,800.2 2,987.8 2,940.5 3,008.4 2,882.8 

9 Used car dealers Wines: 112.6 88.2 95.3 91.6 91.5 93.2 
10 Service stations 1,062.8 1,078.6 1,026.7 1,025.9 1,055.6 1,096.8 1,073.4 
14 Garages 15720 161.5 158.1 159.3 148.6 154.2 155.3 
12 Automotive parts and accessories stores 343.9 340.9 299.0 296.8 288.9 309.5 310.8 
13 Men's clothing stores 145.3 147.3 130.9 137.6 139.6 136.5 143.2 
14 Women's clothing stores 281.4 283.5 269.3 275.5 275.8 PLU TET 280.7 
15 Family clothing stores 204.6 205.9 183.8 186.0 183.4 192.7 198.4 
16 Speciaity shoe stores 28.2 28.3 24.7 246 23.4 25.8 26.8 
17 Family shoe stores 112.8 112.0 101.7 106.6 101.1 105.8 107.8 
18 Hardware stores 164.6 talled 144.8 147.9 148.1 154.0 154.1 
19 Household furniture stores 185.6 187.9 170.1 164.2 164.0 158.3 169.1 
20 Household appliance stores 59.9 61.0 55.0 56.9 59.7 55.4 58.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 147.5 150.3 135.6 138.8 142.8 140.6 145.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 655.5 660.8 590.5 614.9 596.8 606.2 615.9 
23 Book and stationery stores 86.5 91.4 81.0 81.4 Sit 78.1 83.1 
24 Florists Boni 53.9' 44.4 50.5 48.2 49.3 50.0 
25 Jewellery stores 101.6 104.5 97.6 102.9 104.5 94.1 96.6 
26 Sporting goods and accessories stores 243.9 237.9 199.0 208.8 208.2 2179 224.1 
27 Personal accessories stores 225.8 226.4 201.5 205.1 206.2 203.7 203.8 
28 All other stores 172602 1,710.4 1,568.9 1,596.3 1,600.8 1,617.9 1,660.2 
29 TOTAL ALL STORES 14,179.4 14,203.9 13,150.8 13,507.3 13,360.5 13,578.2 13,598.1 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 264.0 265.3 246.3 250.6 240.8 251-8 249.3 
31 Prince Edward Island 61.3 61.0 56.1 58.7 547 Biles 58.4 
32 Nova Scotia 488.3 480.0 451.2 469.9 4516 461.4 454.7 
33 New Brunswick 358" 352.1 330.1 335.6 326.8 338.0 336.2 
34 Quebec 3,486.4 So02a 3,320.5 3,419.1 SECO e U 3,504.8 3,409.7 
35 Ontario HiSt5e2 5,516.1 5,088.9 5,259.6 Sy WE 5 214A 5223.5 
36 Manitoba 499.4 523.4 483.4 491.2 LG ev) 492.5 497.2 
37 Saskatchewan 458.9 463.2 437.4 456.1 453.2 460.3 457.1 
38 Alberta 1,362.3 1,354.0 1,266 7 130743: 1,284.0 1,318.9 eowOrS 
39 British Columbia 1,636.2 1,640.5 1,492.1 POSORG 1,520.0 WS 6:4 tonite: 
40 Yukon and Northwest Territories 39.0 39.1 See 35 35.8 Shel 36.7 
41 Montréal 1,541.2 1,560.8 1,505.3 1,538.8 1,514.0 1,590.5 TPo5e.2 
42 Toronto 2,119.5 Pia) Ses) 1,954.9 2,040.1 2,026.3 2,045.5 2,044.8 
43 Winnipeg STS SSS StS 321.9 Silat 324.5 324.9 
44 Vancouver 840.1 840.9 756.7 TATGC SS! 756.9 754.4 760.2 


1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores” has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
2 Percent change /s calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine' 
Canada 
Per cent change@ 
1988 
Variation 
procentuelle@ 
July August September October November’ December’ January/ February/ 
December January 
1989/1988 1989 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre’ Décembre' Janvier/ Février/ 
décembre janvier 
1989/1988 1989 NO 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 

PRONTO 2,303.8 2,326.1 2,377.4 2,332.1 2,385.3 +0.9 -0.9 Epiceries - Boucheries 1 
691.2 693.2 698.7 702.3 720.9 674.2 +2.6 +0.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
246.9 248.5 he Bf 255.9 2 oie 261.3 -0.4 HORS Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,081.1 1,106.6 denote WelZsy el Sed 1,132.0 -2.4 +0.4 Grands magasins 4 
261.0 245.2 260.5 265.3 262.3 269.8 -1.1 EIOrS Magasins de marchandises diverses 5 
202.0 203.7 204.7 211.9 208.7 201.1 a? +0.6 Magasins geneéraux 6 

86.1 86.4 86.3 87.0 90.6 85.0 -0.7 +0.3 Bazars 7 

2,999.9 2,976.2 3,088.2 3,002.8 3,071.0 3,239.0 -5.6 +0.1 Concessionnaires d’automobiles 8 

96.3 108.0 105.1 105.3 108.9 wile -0.7 a2 al Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,074.7 1,058.1 1,052.4 1,053.5 TOS sy 1,075.4 -1.2 +15 Stations-service 10 
154.7 158.2 158.5 VSie2 158.3 154.8 +1.4 +2.8 Garages 11 
310.6 315.9 322.4 334.6 308.4 336.7 +2.1 -0.9 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d’automobiles 
143.4 138.4 147.1 146.7 143.4 148.5 -2.2 +1.4 Magasins de vetements pour hommes 13 
281.5 276.0 281.6 287.3 280.6 287.5 -2.1 +0.7 Magasins de vétements pour dames 14 
201.4 196.8 201.6 209.0 202.9 209.9 -2.6 +0.7 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.3 26.2 26.7 PATE 24.0 Siro -10.0 +0.5 Magasins de chaussures spécialisées 16 
107.9 106.4 108.3 112.6 97.3 113.9 -1.0 -0.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
144.5 151.5 152.2 154.5 159.0 159.1 #315 +3.9 Quincailleries 18 
171.9 WAZA 170.3 165.5 179.7 177.4 +46 +1.2 Magasins de meubles 19 
591 rey fal 58.0 58.5 59.2 59.2 alent +19 Magasins d’appareils menagers 20 
143.6 143.8 145.4 143.4 145.3 145.4 +1.4 +19 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 21 
accessoires 
617.0 624.2 635.0 637.3 646.2 652.0 +0.5 +0.8 Pharmacies, médicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
85.0 84.3 86.2 85.8 86.4 90.8 -4.7 OR: Librairies et papeteries 23 
50.9 52.9 Ou 535 BY fe 55.4 +0.5 -3.2 Fleuristes 24 
96.2 98.3 102.1 103.7 102.2 104.0 -2.3 +28 Bijouteries 25 
216.3 PRE 228.8 PVE 228.8 237.6 2n/) -25 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
204.6 207.3 216.4 220.6 232.8 227.4 -0.7 a0 )ice) Magasins d’accessoires personnels 27 
1,661.2 1,656.3 hooos 1,682.8 1,657.6 1,686.7 Tes) -0.9 Tous les autres magasins 28 
13,732.8 13,728.8 13,942.2 13,995.93 13,988.2 14,313.2 -0.9 +0.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones metropolitaines: 
255041 256.1 264.2 260.3 260.4 PE PaS' -3.1 +0.5 Terre-Neuve ; 30 
57.0 59.3 59.3 59.6 61.0 Gilml 0:3 -0.6 \le-du-Prince-Edouard 31 
459.5 467.4 a7 12 479.5 A741 481.4 +14 5 Nouvelle-Ecosse 32 
342.5 347.4 352.6 351.0 350.0 353.1 +1.4 “1.7 Nouveau-Brunswick 33 

3,552.1 3,444.8 3,498.0 3,503.9 3,457.8 3,532.3 -1.3 +05 Quebec 34 

5,260.9 5,322.1 5385.5 5,401.8 5,333.4 5,491.5 +0.4 -- Ontario 35 
501.7 494.6 504.9 504.0 510.9 504.8 “1.4 +48 Manitoba 36 
460.4 454.1 461.1 465.5 460.8 460.0 -0.2 +0.9 Saskatchewan 37 

1,332.9 1,325.8 1,340.3 1,355.8 1,366.4 1,374.7 -0.9 -0.6 Alberta 38 

1,528.9 1,544.7 1,549.4 1,577.6 1,607.9 OZ vee +0.6 +0.3 Colombie-Britannique 39 

37.0 38.1 37.8 38.6 39.2 38.7 +0.7 +03 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,573.9 1,546.7 1555.1 1,566.8 1,544.0 1574.9 -2.1 +13 Montreal 41 

2,059.1 2,071.1 2,063.8 2,091.6 2,041.1 2,110.3 +0.4 -0.3 Toronto 42 
330.6 S25t5 326.8 82725 330.1 325.6 +0.6 +3.0 Winnipeg 43 
780.7 784.4 790.5 805.9 818.6 830.6 #1. +0.1 Vancouver 44 


1 Chacune des series du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a ete ajustee individuellement en divisant la serie brute par le facteur 
combiné approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a éte obtenu en additionnant les totaux désaisonnalises de tous les 


genres de commerce. atte 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des donnees exprimeées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. ‘Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1989 1988 
January ° FebruaryP February March April May June 
Janvier ° Fevrier? Fevrier Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 CANOES: 2,096.2 2,280.5 2,302.3 PRT ED 2.3004 

2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 583.7 588.4 639.1 664.6 Od 2 725.9 

3 All other food stores 225.3 222.2 213.8 238.4 235.8 248.5 255.4 

4 Department stores 738.4 734.0 709.1 937.0 1,003.5 1,045.7 1,066.3 

5 General merchandise stores 210.6 204.7 197.1 2514 23 238.1 247.0 

6 General stores 169.4 165.1 159.9 185.3 188.2 207.9 212.6 

7 Variety stores 52.1 54.8 59.0 82.2 78.4 84.9 88.4 

8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,594.0 2,484.6 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 

9 Used car dealers 82.3 88.6 74.4 103.8 108.6 110.3 107.5 
10 Service stations 981.6 961.5 948.3 999.3 1, Orme 1,116.5 1,130.6 
11 Garages 140.4 138.8 138.9 156.2 153-3 163.1 166.2 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 205.8 184.0 243.4 293.2 361.8 381.8 
13 Men’s clothing stores 107.2 85.6 78.8 tHe 130.4 138.2 147.7 
14 Women's clothing stores 216.9 187.6 185.0 254.5 218.3 282.5 276.3 
15 Family clothing stores 146.5 129.0 119.5 162.5 179.6 186.2 193.1 
16 Specialty shoe stores 24.8 19.4 17.4 21.1 24.5 27.6 28.1 
17 Family shoe stores 81.5 65.6 60.6 89.0 108.7 110.7 107.6 
18 Hardware stores 112.9 109.4 94.8 115.1 142.3 186.1 193.3 
19 Household furniture stores 160.0 15AeS) 138.4 150.6 155-3 159.3 175.9 
20 Household appliance stores 52.0 48.2 44.9 51.9 56.6 53.5 59.6 
Pal Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 TAS 106.9 127.4 132.2 132.5 149.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 628.6 600.6 558.0 608.6 571.0 590.7 606.3 
23 Book and stationery stores 74.4 75.9 68.8 72.2 66.4 66.0 70.8 
24 Florists 39.9 55.7" 48.6 46.3 52.4 72.1 52.0 
25 Jewellery stores 64.7 68.0 64.6 69.3 78.8 84.8 Ges 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 15525) 137.6 175.0 231.0 277.9 293.8 
ZU Personal accessories stores 182.7 169.7 156.9 172.6 176.4 190.2 200.7 
28 All other stores 1,333.9 1,297.1 We22552 1,430.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,444.5 10,959.4 13,177.8 13,666.3 14,267.5 14,432.9 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 204.9 207.5 197.8 242.5 248.8 270.1 263.5 
31 Prince Edward Island 46.1 44.4 42.4 51.2 54.0 59.9 66.6 
32 Nova Scotia 390.1 378.7 368.2 450.1 453.9 477.0 480.0 
xs) New Brunswick 283.4 278.8 PX NG TE 323.0 324.3 Sie 357 2 
34 Québec 2,763.9 2,798.2 2,739.3 3,409.7 3,518.9 3,790.7 3,666.3 
35 Ontario 4,523.2 4,435.4 4,197.7 5,000.6 5,276.0 5,402.4 5,574.5 
36 Manitoba 408.9 421.9 399.5 470.1 488.0 508.1 526.6 
Si Saskatchewan Silas 374.4 361.1 429.0 467.6 478.3 4946 
38 Alberta 1,126.1 ftpaluiideted 1,085.4 127 AGG, W283 1,348.0 1,389.2 
39 British Columbia tPovateo: 1,356.8 1,267.2 1,494.5 {5 SikSe9 1,544.5 15744 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 29.2 SOUS $a 37.4 40.0 
41 Montreal 1,227.9 1,250.4 tee Site 1,549.0 WSS 72 1,692.3 1.6629 
42 Toronto 1,783.8 1,732.9 1,654.1 1,981.9 2,073.2 2,096.1 2,163.3 
43. Winnipeg 266.8 270.7 261.6 308.2 322.8 330.5 335.9 


44 Vancouver 727.8 VAS 655.5 760.5 755.8 768.4 780.1 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 
Canada 
Per cent change 
1988 
Variation 
procentuelle 
July August September October November December January February 
1989/1988 1989/1988 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Deéecembre Janvier Feévrier 
1989/1988 1989/1988 
millions of dollars millions de dollars % % 
Genre de commerce: 
2,406.6 2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 -2.5 +2.9 Epiceries - Boucheries 
779.0 742.7 714.9 706.5 684.0 VUES -2.5 -0.7 Epiceries, confiseries et articles divers 
260.4 253.5 249.6 249.7 246.5 329.7 +4.8 +3.9 Tous les autres magasins d’aliments 
933.5 1,028.3 1,106.0 appa} 1,444.5 2,184.8 +1.2 +3.5 Grands magasins 
217.5 227.4 276.4 301.4 362.7 359.4 + 8.6 ae shets) Magasins de marchandises diverses 
PAV VGT 211.5 208.4 214.2 207.3 240.4 +1.2 + 3.2 Magasins generaux 
82.1 84.5 84.9 86.3 106.0 163.8 -7.7 -7.1 Bazars 
3,048.1 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 i2 +44 Concessionnaires d'automobiles 
101.9 Vials) 110.4 104.6 100.8 86.6 + 18.3 +191 Vendeurs d’automobiles d'occasion 
1,161.5 1,137.7 1,057.8 1,064.9 1,034.6 i Oouts -1.4 +1.3 Stations-service 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 144.5 =72,8' -- Garages 
334.7 302.9 312.8 331.8 364.2 445.3 +12.8 +11.8 Magasins de pieces et d'accessoires d’au 
tomobiles 
116.8 108.5 143.3 157.4 185.3 295.1 + 1.6 +85 Magasins de vetements pour hommes 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 447.9 -0.2 +1.4 Magasins de véetements pour dames 
176.8 201.2 215.4 213.9 228.1 376.2 +43 +7.9 Magasins de vétements pour la famille 
25.5 25.6 29.4 29.9 26.7 36.9 + 10.7 +11.8 Magasins de chaussures specialisees 
93.2 102.7 120.0 127.9 121.8 164.2 +49 + 8.2 Magasins de chaussures pour la famille 
170.0 155.8 153.5 153.9 164.1 196.1 +1411 +15.4 Quincailleries 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 205.3 + 10.4 +9.4 Magasins de meubles 
58.8 59.0 61.1 60.4 65.1 76.4 +45 +7.4 Magasins d’appareils menagers 
161.7 152.4 151.9 147.1 156.5 WTF +45 +7.9 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et 
accessoires 
592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 845.4 +11.0 +7.6 Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits debeauté 
(2.3 83.6 84.9 79.3 97.4 186.2 +5.0 +10.3 Librairies et papeteries 
Aa 44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 +16.9 +145 Fleuristes 
83.9 86.2 85.9 88.8 WIBEL 302.9 +0.3 +544 Bijouteries 
254.6 242.5 209.8 ame) 187.8 320.6 +149 57 Gh) Magasins d’articles de sport et accessoires 
207.7 217.4 Pied e 209.0 248.7 409.6 +623 + 8.2 Magasins d’accessoires personnels 
1,774.3 Healt 1,652.4 1,645.6 large 2,491.3 af ste} +5.8 Tous les autres magasins 
13,960.8 13,691.3 13,773.1 13,900.7 14,453.5 Ust/ Ee +3.5 +4.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones metropolitaines: 
263.7 261.6 255.8 254.0 274.7 343.8 + 3.7 +4.8 Terre-Neuve 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 Thaw? +4.8 +47 ile-du-Prince-Edouard 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 623.2 +5.2 +2.8 Nouvelle-Ecosse 
353.1 Sones Soles 350.7 369.8 445.7 +4.8 +2.6 Nouveau-Brunswick 
3,583.6 3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 -1.2 +21 Quebec 
5,304.8 5,212.5 Asie SH SINS 5,624.8 7,075.3 +5.4 +56 Ontario 
493.0 488.6 506.6 508.2 536.4 641.7 +0.8 +5.5 Manitoba 
462.9 452.1 452.6 473.3 485.3 570.1 +0.5 +3.6 Saskatchewan 
eooee 1,318.6 1,329.1 W354 al 1,426.1 1,738.4 +49 AS Alberta 
1,586.6 1,571.5 1,551.1 1,544.0 1,629.4 2,051.0 +7.0 +7.0 Colombie-Britannique 
40.6 39.9 40.0 38.9 38.8 48.1 +515 ato} f Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
TOES fea 1,503.2 1548.9 1,560.2 1,595.3 1,942.6 -47 -0.1 Montreal 
2,000.5 1,969.9 2,010.5 ZO TAO PLINGPL TE 2,759.4 +3.9 +4.7 Toronto 
323.25 Sita5 331.9 327.9 346.5 427.2 -1.0 +3.4 Winnipeg 
785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 1,066.9 +9al +8.6 Vancouver 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieéres et 
des jours commerciaux 


Canada 
1989 
MCD in February January" FebruaryP March! 
MDC en Feévrier Janvier" FevrierP Mars! 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 92.01 90 45 102.61 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 88.65 84.04 94.84 
All other food stores - Tous les autres magasins d’aliments 3 86.56 85.09 96.53 
Department stores — Grands magasins 3 66.86 66.19 87.52 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 78.94 74.30 96.19 
General stores — Magasins generaux 3 82.40 79.86 95.48 
Variety stores - Bazars 5 61.68 64.69 87.46 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiles 4 75.94 84.73 114.29 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d’occasion 4 73.94 78.64 111.05 
Service stations -— Stations-service eZ 92.36 89.15 97.99 
Garages 3 89.40 85.94 97.98 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d’automobiles 4 69.17 60.37 80.87 
Men's clothing stores — Magasins de vetements pour hommes 4 73.80 58.08 80.75 
Women’s clothing stores — Magasins de vetements pour dames 3 77.06 66.15 91.64 
Family clothing stores — Magasins de véetements pour la famille 3 71.60 62.64 86.57 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisees 4 88.03 68.70 85.12 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 72.29 58.57 83.89 
Hardware stores — Quincailleries 3 68.59 63.97 79.09 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 86.20 80.61 90.94 
Household appliance stores - Magasins d'appareils menagers 4 86.86 79.05 93.82 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
televiseurs, radios et accessoires 3 85.29 76.76 91.63 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
medicaments brevetes et produits de beaute 2 95.90 90.88 98.94 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 3 86.02 83.06 87.89 
Florists — Fleuristes 4 71.68 103.36 90.95 
Jewellery stores - Bijouteries 3 63.71 65.06 68.31 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de 
sport et d'accessoires 3 75.85 65.38 83.55 
Personal accessories stores - Magasins d’accessoires personnels : 2 80.92 74.98 84.22 
All other stores - Tous les autres magasins % TE PAE 75.83 
All stores - Total - Ensemble des magasins Fe 81.29 80.57 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Regions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland — Terre-Neuve 3 77.61 78.23 97.60 
Prince Edward Island —- lle-du-Prince-Edouard 3 Tons 72.82 88.72 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 79.89 78.89 95.97 
New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 3 79.16 79.19 96.15 
Quebec 3 79.28 79.90 100.23 
Ontario 3 82.01 80.41 96.18 
Manitoba 3 81.88 80.60 96.66 
Saskatchewan 3 82.22 80.84 94.36 
Alberta 2 82.66 82.55 98.64 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 83.81 82.70 98.21 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 78.66 78.93 96.66 
Montreal 3 79.67 80.11 100.42 
Toronto 2 84.16 81.99 98.66 
Winnipeg 3 81.44 80.26 97.73 
Vancouver 2 86.63 84.71 98.31 


1 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
1 


Prévision des coefficients combines de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails. consulter 
l'Appendice VI. 7 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- _—constants en pour 
prix centage 1981 centage prix centage 1981! centage 
pour pour pour pour 
l'annee l'année le mois le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1987: 

January -— Janvier 128.4 10.271.7 aia) o! 8,001.4 +1.5 128.2 11,949.4 -0.5 9,322.3 -0.9 
February — Feévrier 128.4 9,951.1 +7.6 7,749.3 + 3.9 128.0 12,307.9 + 3.0 9,616.2 Oe 
March — Mars 128.4 11,492.2 +8.3 8,948.2 + ANS 128.4 12,267.6 -0.3 9,555.0 -0.6 
“April - Avril 128.6 12,867.4 + 10.6 10,009.3 +6.5 128.6 12,624.8 + 2.9 9,819.0 +2.8 
May — Mai 129.3 13,508.4 +6.4 10,451.2 +2.6 129.1 12,580.7 -0.3 9,742.1 -0.8 
June - Juin 129.5 13,608.3 + 15.1 10,510.2 +108 129.4 12,9194 tall 9,981.2 aie te) 
July - Juillet 130.5 13277825 + 11.2 10,176.3 +69 130.0 12,832.1 -0.7 9,874.3 AA 
August - Aodt 130.4 12,728.2 ae 9,761.5 aceite! 130.2 12,929.9 +0.8 9,934.1 +06 
September — Septembre 130.0 12,616.2 +9.3 9,702.7 +5.4 130.6 13,050.8 +0.9 9,994.9 +0.6 
October - Octobre 130.8 13,760.8 = WS 10,519.3 +8.4 iolee 13,280.1 +1.8 Om Zated +13 
November - Novembre liSae2 13,380.1 +97 10,196.3 +5.8 3125 13,269.6 -0.1 10,092.4 - 0.3 
December -— Décembre 130.8 16,269.8 +12.4 12,441.1 +8.7 131.4 13,473.1 #15 10,254.2 +16 
Year - Annee 1298 153,732.8 +98 118,466.8 +58 

1988: 

January — Janvier 132.2 Tits 450 +8.4 8,424.4 +5.3 131.9 13,289.6 -1.4 10,075.5 -1.7 
February — Fevrier 132.3 10,959.4 + 10.1 8,282.4 +69 132.2 13,150.8 -1.0 9,945.7 -1.3 
March — Mars 132.4 Wan ates +147 9,956.2 +11.3 132.5 13,507.3 +27 10,194.0 2.5 
April -— Avril 132.4 13,666.3 +6.2 10,322.9 +3.1 oon 13,360.5 -1.1 10,070.9 -1.2 
May —- Mai 133.1 14,.267.5 +56 10,717.6 +25 133.3 13,578.2 +16 10,189.8 +1.2 
June —- Juin Soro 14,4329 +6.1 10,811.7 +29 133.6 13,598.1 +0.1 10,179.1 -0.1 
July - Juillet 134.5 13,960.8 +5.1 10,379.7 +2.0 134.1 hs (Bee +1.0 10,239.7 +0.6 
August — Aott 134.3 13,691.3 np hha) 10,194.9 +4.4 134.2 13,728.8 -- 10,227.4 -0.1 
September — Septembre 134.2 Usk ese +9.1 10,260.9 Oe 134.6 13,942.2 +16 10,355.6 cleo 
October - Octobre 134.3 13,900.7 +1.0 10,349.9 -1.6 134.8 13,995.9 +0.4 10,380.1 +0.2 
November — Novembre VS522 14,453.5 +8.0 10,690.4 +48 TSS Ole nlioreSaucu “0.1 5 10;316:4)% 05614 
December - Décembre 135.3 Wiins-O +9.2 13,136.4 +56 Gos emasoulere | eo 2nS ara O15 45 ah te 2ucu" 
Year — Année 133.7 165,190.3 +7.5 123,527.4 +43 

1989: 

January" — Janvier’ 136.3 WARS 2528 3-0 8,459.3 +0.4 136.1 14,179.4 -0.9 10,417.6 -1.2 
FebruaryP - FevrierP ICS 11,444.5 +44 8,333.8 +0.6 ino fieal 14,203.9 +0.2 10,360.3 -0.6 
March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August - Aott 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Deécembre 
Year — Annee 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate 


For more details, see the Appendix VI and VIl. ; ’ ; 4a 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en degonflant avec un indice implicite. les données désaisonnalisées en dollars 


courants. Pour plus de détails. consulter | appendice Vi et VIL. 
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TABLE 29. 
1989 
January" February? 
Janvier" FevrierP 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214,876 2,157,292 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613,226 583,687 
3 All other food stores 225,345 222,179 
4 Food group 3,053,447 2,963,158 
5 Department stores 738,393 733,963 
6 General merchandise stores 210,580 204,730 
7 General stores 169,355 165,057 
8 Variety stores 52.104 54,790 
9 General merchandise group 1,170,432 1,158,540 
10 Men's clothing stores 107,238 85,553 
11 Women's clothing stores 216,873 187,562 
12 Family clothing stores 146,468 128,987 
13 Specialty shoe stores 24,789 19,442 
14 Family shoe stores 81,531 65,610 
15 All other apparel and accessories stores 110,864 94,292 
16 Apparel and accessories group 687,763 581,446 
17 Hardware stores 112,923 109,429 
18 Household furniture stores 159,978 151,475 
19 Household appliance stores 52,030 48,249 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 125,790 115,342 
stores : 
21 Appliance repair shops 31,507 31,244 
22 All other home furnishings stores 381,886 363,948 
23 Hardware and home furnishings 864,114 819,687 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628,627 600,598 
stores 
25 Book and stationery stores 74,418 75,942 
26 Florists 39,896 55,701 
27 Jewellery stores 64,731 67,966 
28 Jewellery repair shops 5,230 3,010 
29 Sporting goods and accessories stores 185,001 155,543 
30 Personal accessories stores 182,692 169,738 
31 Alcoholic beverage stores 365,553 374,909 
32 All other stores 222,796 216,274 
33 Other stores group 1,768,944 1,719,681 
34 Total excluding automotive group 7,544,700 7,242,512 
35 Motor vehicle dealers 2,322,815 2,593,983 
36 Used car dealers 82,330 88,561 
37 Service stations 981,574 961,509 
38 Garages 140,383 138,766 
39 Automotive parts and accessories stores 237,908 205,811 
40 All other automotive businesses 216,082 213,380 
41 Automotive group 3,981,092 4,202,010 
42 TOTAL ALL STORES 11,525,792 11,444,522 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1988 


February March April 


Fevrier Mars Avril 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


2,096,179 2,280,497 2,302,310 
588,365 639,073 664,594 
213,766 238,431 235,813 

2,898,310 3,158,001 3,202,717 
709,065 937,006 1,003,467 
197,122 251,353 237,052 
159,938 185,311 188,247 

59,005 82,215 78,386 
1,125,130 1,455,885 1,507,152 
78,796 111,691 130,441 
184,956 254,500 278,301 
119,490 162,474 179,603 
Wir 75 21,104 24,485 
60,611 88,951 108,667 
92,774 108,782 108,845 
554,002 747,502 830,342 
94,804 115,098 142,309 
138,394 150,633 155,253 
44,894 51,941 56,650 
106,866 127,436 132,218 
26,844 28,508 35,314 
338,337 380,556 372,705 
750,139 854,172 894,449 
557,964 608,594 571,008 
68,825 72,210 66,375 
48,627 46,338 52,375 
64,634 69,341 78,829 
2,390 3,088 3,054 
137,565 175,008 230,987 
156,864 172,553 WM6,SSS 
366,093 431,092 459,263 
200,913 254,845 306,045 

1,603,875 1,833,069 1,944,289 

6,931,456 8,048,629 8,378,949 

2,484,591 3,402,966 3,491,507 

74,358 103,815 108,639 
948,284 999,290 1,011,668 
138,905 156,153 153,345 
183,975 243,424 293,177 
197,805 223,511 229,026 

4,027,918 5,129,159 5,287,362 

10,959,374 13,177,788 13,666,311 


May 


2,227,228 
701,225 
248,549 


3,177,002 


1,015,722 
238,140 
207,874 

84,858 


1,546,594 


138,220 
282,456 
186,152 

27,563 
110,674 
106,287 


851,352 


186,080 
159,325 

53,515 
132,497 


28,045 
374,430 


933,892 


590,704 


66,018 
VWEANAT 
84,802 
3,340 
277,876 
190,221 
494,222 
377,784 


2,157,094 
8,665,934 
3,614,694 
110,331 
1,116,502 
163,120 
361,814 


235,135 


5,601,596 


14,267,530 


June 


Juin 


2,338,109 
725,886 
255,371 


3,319,366 


1,066,342 
247,003 
212,632 

88,434 


1,614,411 


147,700 
276,252 
193,143 

28,138 
107,590 
102,700 


855,523 


193,276 
175,888 

59,602 
149,412 


31,353 
392,034 


1,001,565 


606,257 


70,848 
51,969 
91,336 
3,574 
293,760 
200,749 
544,261 
399,943 


2,262,697 
9,053,562 
3,346,689 
107,528 
1,130,585 
166,216 
381,793 


246,571 


5,379,382 


14,432,944 


9 ee See ee Se ee 
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TABLEAU 29. Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 
Per cent 
change 
1988 

Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December February 
1989/1988 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Fevrier 

1989/1988 No 

thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,406,650 2,224,057 2,364,938 2,330,839 2,246,242 2,812,605 +2.9 Epiceries - Boucheries 1 
778,971 742,683 714,921 706,463 683,972 712,494 -0.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260,397 253,479 249,551 249,729 246,514 329,664 ari6h.8) Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,446,018 3,220,219 3,329,410 3,287,031 3,176,728 3,854,763 $2.2 Groupe de |’alimentation 4 
933,522 1,028,345 1,106,044 el2eS 48 1,444,476 2,184,766 +3.5 Grands magasins 5 
217,497 227 367 276,429 301,423 362,674 359,433 +3.8 Magasins de marchandises diverses 6 
211,678 211,486 208,443 214,248 207,331 240,424 eee. Magasins generaux if 

82,103 84,477 84,869 86,319 105,977 16S57 7A -7.1 Bazars 8 

1,444,800 1,551,675 1,675,785 1,714,833 2,120,458 2,948,394 + 3.0 Groupe de marchandises diverses 9 
116,804 108,490 143,309 157,362 185.339 295,071 +8.5 Magasins de vetements pour hommes 10 
256,225 262,121 308,799 299,417 305,913 447,853 +1.4 Magasins de vetements pour dames 11 
176,789 A) 215,448 213,949 228,127 376,193 +7.9 Magasins de vetements pour la famille 12 

25,492 25,634 29,364 29,914 26,731 36,914 +11.8 Magasins de chaussures spécialisées 13 
93,164 102,743 120,029 127,870 121,758 164,188 +8.2 Magasins de chaussures pour la famille 14 
103,546 114,882 121,228 135,597 150,329 186,884 +1.6 Autres magasins de vetements et accessoires 15 
772,020 815,042 938,177 964,109 1,018,197 1,507,103 +5.0 Habillement et accessoires 16 
170,001 155,793 153,550 153,906 164,143 196,082 +15.4 Quincailleries ive 
178,605 180,217 178,551 173,796 193,298 © 205,259 +9.4 Magasins de meubles 18 
58,777 58,966 61,054 60,397 65,124 76,353 +7.4 Magasins d’appareils menagers 19 
161,651 152,395 151,855 147,149 156,458 177,532 +7.9 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 20 
accessoires 
32,457 34,690 34,087 31,823 32,048 37,464 +16.4 Réparation d'appareils electro-menagers 21 
378,385 406,882 422,641 447,769 502,968 681,921 +76 Autres articles d’ameublement 22 
979,876 988,943 1,001,738 1,014,840 1,114,039 1,374,611 +9.3 Groupe des quincailleries, meubles et 23 
fournitures de maison 
592,389 616,121 627,549 635,020 642,195 845,443 +76 Pharmacies, medicaments brevetes et produits 24 
de beaute 
72,300 83,553 84,928 79,260 97,418 186,247 + 10.3 Librairies et papeteries 25 
41,052 44,137 46,562 45,970 48,034 84,004 +14.5 Fleuristes 26 
83,909 86,233 85,947 88,823 113,709 302,939 +5.1 Bijouteries 27 
2,895 2,926 S200 2,883 B23 5,104 + 25.9 Ateliers de reparation de bijoux 28 
254,640 242,536 209,838 176,968 187,798 320,612 + 13.0 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 29 
207,745 PA ALS 212,226 208,955 248,728 409,588 teh 2 Magasins d’accessoires personnels 30 
648,181 554,976 510,614 480,082 497,536 972,547 +2.4 Magasins de boissons alcooliques 31 
369,297 354,579 316,310 313,856 317,434 396,369 +7.6 Tous les autres magasins 32 

2,272,408 2,202,484 2,097,231 2,031,817 2,156,070 3,522,853 oiler Groupe de tous les autres magasins 33 

8,915,122 8,778,363 9,042,341 9,012,630 9,585,492 13,207,724 +45 Total excluant groupe de l’automobile 34 

3,048,112 2,955,536 2,845,966 2,990,793 2,966,543 2,604,056 +4.4 Concessionnaires d'automobiles 35 
101,930 111,641 110,425 104,601 100,758 86,575 +19.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,161,478 Si 703: 1,057,779 1,064,940 1,034,617 OAS TC ITE TS Stations-service Sif 
159,972 162,964 159,505 162,394 168,267 144,521 -- Garages 38 
334,718 302,929 312,837 331,790 364,219 445,350 +11.8 Magasins de pieces et d’accessoires 39 

d'automobiles 
239,493 242.179 244,256 233,595 236,005 211,047 neti) Autres commerces dans le domaine de 40 
|'automobiles 

5,045,703 4,912,952 4,730,768 4,888,113 4,867,969 4,656,266 +43 Groupe de l’automobile 41 

13,960,825 13,691,315 13,773,109 13,900,743 14,453,461 17,772,990 +44 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group’, 1987-1989 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Yukon 
Food General mer- Automobile Automotive Hardware, home Total Per cent2 
group chandise and dealers group furnishings and all change 
apparel group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation2 
d'alimen- gasins de marchan sionnaires d’auto- _leries, de magasins ensemble procen- 
tation dises diverses d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de detail 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1;s02 1,130 1,937 9,712 3.3 
February — Fevrier SoD 2,176 1,680 let Av 1,964 10,122 22.3 
March — Mars HESS) 2,422 1,510 1 eH 2,261 10,785 $17.4 
April -— Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 TIES an ee 
May — Mai 4,038 2,864 2328 1,874 2,837 13,936 UNG) 
June —- Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +12.4 
July - Juillet 5,105 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +146 
August — Aott 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +11.4 
September - Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October — Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +2.3 
November - Novembre 3,386 BETA 2,466 889 2,808 UShS 20) +16.8 
December - Deéecembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year — Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 aval 2,234 10,530 +8.4 
February — Fevrier 2,929 2,203 1,987 824 Datiict 10,054 -0.7 
March — Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 ao a) 
April — Avril 3,399 2,734 C2 7/ 873 2,392 12,675 +41 
May — Mai 3,314 Ce282 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June — Juin 3.800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +16 
July - Juillet 4.289 3,468 2,388 1,816 3,571 15,532 -11.5 
August — Aott 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 -0.4 
September — Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 S74 14,896 +9.0 
October — Octobre 3,907 3,798 PTA 975 2,966 13,817 +6.0 
November — Novembre 3,660 3,850 2,273 1,032 3,198 14,013 tice 
December — Décembre 4.073 5,719 1,912 909 4,611 17,224 +8.1 
Year — Année 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 +29 
1989: 
January" - Janvier’ Siool 2,226 1,629 1,108 2,780 11,074 a ee 
February? - FevrierP 3,330 2,268 2,037 1,027 PUG UaleurAs) am il ita 


March — Mars 
April -— Avril 
May —- Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August — Aoit 
September -— Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year — Annee 


1 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I’année. 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


TABLE 31. 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. 


Territoires du Nord-Ouest 


1987: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April - Avril 
May —- Mai 


June —- Juin 

July - Juillet 

August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Décembre 
Year — Année 


1988: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1989: 

January" — Janvier’ 
February? — Fevrier? 
March — Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June — Juin 

July - Juillet 

August — Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year — Annee 


oe ee eS a SS SSS ee 
roups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


1 For composition of kind of business g tion 1e ¢ \ 
he-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Percentage changes shown are over-t 
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Food General mer- 
group chandise and 
apparel group 

Groupe Groupe de ma- 
d’alimen- gasins de marc 
tation handises diverses 
et de magasins 

de vetements 

3,811 8,945 
3,547 7,865 
3,765 10,635 
4,003 9,626 
4,696 10,820 
4584 10,257 
4,709 9,638 
4,246 10,088 
4,264 10,255 
4,401 11,849 
ByeyAs 10,666 
4,190 13,762 
49,791 124,406 
3,603 8,651 
3,504 8,705 
3,929 11,083 
3,746 10,350 
3,932 11,845 
4,372 11,836 
4,124 11,644 
4,007 11,219 
4,026 11,660 
4,165 12,434 
3,951 12,546 
4,713 15,762 
48,072 USWA TAS) 
3,781 8,982 
3,564 9,312 


Retail Trade, by Kind of Business Group’, 1987-1989 


Auto- 
mobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d’auto- 
mobiles 


Commerce de détail, par groupes de genres de commerce!, 1987-1989 


Auto- 
motive 


group 


Groupe 
d’auto- 
mobiles 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1,258 
1,354 
1,514 
Wey 
1,666 
1,899 
1,866 
1,321 
1,109 
1,206 
1,297 
1,078 
17,325 


1,218 
1,609 
1,968 
1,359 
1,879 
1,905 
2,569 
1,895 
2,502 
1,651 
1,630 
1,565 
2h 


1,441 
1,120 


710 
745 
816 
755 
685 
892 
1,072 
985 
1,084 
1,094 
999 
976 
10,813 


1,240 
1,404 
1,422 
1,211 
1,405 
1,479 
1,691 
1,909 
1,713 
1,680 
1,720 
1,592 

18,466 


1,774 
1,561 


Hardware, home Total 

furnishings and all 

other retail stores 
stores group 

Groupe de quincail- Total, 

leries, de magasins ensemble 

de meubles et de des 

tous les autres ma- magasins 
gasins de detail 

3,524 18,248 

3,631 Nat 4 2 

3,900 20,630 

3,901 20,042 

4,723 22,590 

4,494 22,126 

4,685 21,970 

4,336 20,976 

4,267 20,979 

4,690 23,240 

4,792 P| S28) 

6,409 26,415 

Be Sis 255,687 

3,834 18,546 

3,920 19,142 

4,873 Davee 

4,184 20,850 

4,534 23,595 

5yo23 24,915 

5,033 25,061 

5,020 24,050 

5,247 25,148 

5,149 25,079 

4,914 24,761 

7,253 30,885 

59,284 285,307 

3,635 19,613 

4,145 19,702 


Per cent2 
change 


Variation2 
procen- 
tuelle 


+3.4 
-1.4 
-0.1 
+1.4 
+86 
#12 
+9.1 
3.2 
-3.9 
+5.4 
+4.2 
-5.1 
+2.0 


+16 
selbst 
28 
+4.0 
+44 
ae UPS 
+141 
+14.7 
+ 19.9 
+7.9 
a eet 
+ 16.9 
+11.6 


+5.8 
+29 


ater wrt, wait 
7 OR Gite ail 
ose liad (etn) 
GUN ih Bess 
eh OD Ores 
He: paragon ab re 
Ga 
Ai Say ae) 
ie aa) PttLiG-2 an 
iS Ny 7) Pen 
i 
stm! Che 
i 
re ei TiO% 
2 Gh Lie? 
?.f , 
s & ¢ 
ney < bar b 
£ eat 
' 
av 
Io ‘ 
Ty 
» Se i 
: 
i 
e 
; . 
ys 
al 
ibe eo 
oy 


yt 


~ 


tea 


“" 


feet ‘tad 


; = aad 
<TR: 
eek hy 


lite £ 


itor... | 


ee = a a: 
itieny wi le Oe b¢ Viet 
t 
ait : 6das0 
a wet.7 
MA ; bie 
ries ‘é 
< a #0 i 
ge8 aRoS 
50.7 eters | 
6° 192.0 27 
ADT Sor. fw 
oni ink 2. 
oe ws 4 a 
¥ i & ad iB 
haf mean 
¥ ' 
he j NGO: 
i cd r 
+ 
ove 
, ya ; 
a \ i 
404} > 
pa’ + 
T UGG) + 
S02 one | 
bf Nite ny 
eA te 
Hy) os! 
' 
: 
ot 
| 
’ 


a 


wer 


Sb eyar wt Hk Set Eudes) ik aang i HI GaIe- i Peay 


OF Se? ee BR) patie 


aye’ } 


is 


7 4 wa Reelin 


oak 


Pact ope 


‘2 

a Se eibes .° /s 
1 M= ue gach ns boa 
reo te ly Oe 


tinai\eay sh 


‘tf 
* t 
YOUR aS 
ay 
* 
+ & 
a) 
7 5 
7H 
‘ 
” 
~~ ot 
‘ 
Ore is 
> 


a 
Pes 
bai at 
at | 
SE TS 


¢ 


Appendix Appendice 


\4 


Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the manufac- 
turing industry for example, provides the community 
with a vast array of products, it is through the trade 
sector that all of its products are marketed, bought and 
sold by the various levels of the domestic economy 
and finally reach the Canadian consumer. The develop- 
ment of modern economic theories has focused mainly 
on the concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and explain the 
various economic relationships that make up the eco- 
nomic system. Moreover, in recent decades, manage- 
ment of national demand for the whole economy, 
largely based on these theories, has become a priority 
in the short and medium term economic policies of 
governments of the industrialized countries. The 
current measure of retail trade is, therefore, one 
of the key components used by statisticians and 
economists to estimate consumption levels and 
final consumer demand, as shown in the national 
accounts and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification’, those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix Il for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de l’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment adminis- 
trées par Statistique Canada, |’enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail est l’une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 


- découle. Car si l’activité de production par exemple, permet a 


la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et 6changée sur des marchés entre les dif- 
ferents agents économiques pour finalement parvenir jusqu’au 
consommateur canadien. Or le développement des théories 
économiques contemporaines a largement mis |’accent sur le 
concept de la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses relations 
économiques qui articulent le systeme économique. Par 
surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une éco- 
nomie, en grande partie inspirée de ces théories, est devenue 
au cours des derniéres décennies, |’une des priorités des 
grandes politiques Economiques de court et moyen termes 
des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
consequent !’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux e€conomistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs eco- 
nomiques qui en sont dériveés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus récents 
résultats de |’enquéte sur les ventes au détail de biens par 
des marchands, des commercants, des concessionnaires ou 
des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries', celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s'y 
rattachent.". Les estimations sont ventilees suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités economiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l’'amalgame d'un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice II pour plus de 
détails). 


1 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are also dissemi- 
nated to the general public and published regularly in 
other monthly bulletins2. For more information on this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
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commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles — 


neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre régulierement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes statis- 
tiques de la Division de l’industrie en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 951- 9656. 


2 La publication intitulée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue une 
source trés intéressante de renseignements deétaillés en plus 
des séries chronologiques qui y sont présentées. Pour d’autres 
références, consulter la section du choix des publications a la 
fin du present bulletin. 
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Definitions 


"Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region and 
by kind-of-business groupings which are based on the 
Standard Industrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the monthly 
retail trade survey is a “location” survey, as noted 
above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 


Appendice Il 


Definitions 
“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 


présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagere ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par demarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classees dans la categorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont l’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d'autres activités de services,moinsla valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes comp- 
rennent également; la valeur des reprises, les commissions 
sur la vente de marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le proprietaire 
pour son usage personnel et les ventes et recettes des 
concessions exploitees dans les points de ventes. On ne 
prend pas en compte !es recettes hors exploitation, les 
recouvrements de mauvaises creances et les taxes de vente 
percues pour le compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que |l’enquéte mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 
comme on lI’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


1 Pour une définition compléte de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, n° 63- 538 au catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 


f 
| 
68 : 
, 


Dans la présente publication, le commerce de détail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers”. Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "“entreprise exploitant au moins 
quatre points de vente au détail dans un méme genre de 
commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont porteés en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix Iil 


Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of “census 
value added"2, which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which 
fall into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in this 
report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-507E, 
Pages 9-11. 


Appendice Ill 


Meéethodologie 


Les estimations du commerce de deétail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente” au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classeées dans le secteur du 
commerce de détail d’apres la "valeur ajoutée recensee"2, qui 
représente dans ce secteur, la difference entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
détail sont ensuite classées dans des categories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités @économiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’apres la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification consiste a faire 
un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particulieres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des “magasins a 
succursales" (voir définition Appendice ll), mais aussi a 
distinguer les points de vente au detail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus precis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agreges en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au detail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de détail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
l'activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réeponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données revisees 
pour le mois precedent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la méthodologie 
différe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-501F 
au catalogue, pages 9-11. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented by 
chain and department store lists and an area file list, 
comprises the universe for this survey. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, stratified by 
regions and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time’ in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, apres 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |l’ancien échantillon pour tenir compte. 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon demontre qu’il y avait un 
certain degré de sous- estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifie par région’ et selon le 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été préleve sur cet univers et a fait |’objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
éechantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
l’'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l'aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers éléments comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux du 
recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 19717. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those whicn have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual up- 
dates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
elements magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier areolaire. Ces éléments représentent de 
maniere adéquate l’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente au 
détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction du 
fichier principal de Revenu Canada (Impdét) se rapportant aux 
commerces de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schema de codage de la Classification des activités 
economiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salaries a l’6gard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impot). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. 
Des que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le licu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités @conomiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait |’objet d’un 
éechantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands maga- 
sins constitue un sous-ensemble de |’élement fichier principal 
de l’enquéte. Les etablissements commerciaux figurant sur 
cette liste sont ceux qui ont été identifiés (d’aprés les docu- 
ments de Statistique Canada) comme :nagasins a succursales 
et grands magasins et qui ont été échantillonnés avec certi- 
tude (chaque entreprise fait partie de |’echantillon). Cet 
élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les données 
de Revenu Canada, fait egalement |l’objet d’une mise a jour 
annuelle. Ces dernieres mises a jour sont fondées principale- 
ment sur les déclarations obtenues dans le cadre de |’enquéte 
annuelle sur les magasins a succursales et les grands 
magasins, ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was Created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re- enumerated in order to 
locate any new firms which may have come into 
existence during the preceding year. These new firms 
are then matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter la 
base de |’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de |’impot): 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. ; 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |l’enquéte sur la population active) de 
fagon a couvrir tout le territoire canadien a l’exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entierement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, Il’univers 
a ete représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier denombrement, un douziéme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l'année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de |’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du: fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
Processus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ot elles ont une probabilité d’étre 
Choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’6chantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject 
to a number of kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire popu- 
lation. The sampling error depends on factors such as 
the size of the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. For 
example, for a given sample size, the sampling error 
will depend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sampling units 


and method of selection. (Further, even for the same - 


sampling design, we can make different calculations to 
arrive at the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Appendice V 


Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par consequent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l'echantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échan- 
tillon, par exemple, |’erreur d’échantillonnage sera fonction de 
la méthode de stratification adoptée, de |’attribution de 
l'echantillon, du choix des unités sondées et de la méthode de 
sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un seul plan de 
sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c'est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
lincapaciteé ou au refus de l’enquéte de fournir des 
renseignements exacts, a l’interpretation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d’un interviewer a l'autre, dans l’explication des questions ou 
dans l’interprétation des reponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be sur- 
veyed under essentially the same conditions, with an 
estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical condi- 
tions of collection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
Squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputeées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l'importance de |l’erreur d'imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de |’'ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, |l’entrée, la 
verification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
'échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l'interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demande aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
verification et de traitement ont fait objet de contréles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de lerreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enqueéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque echantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s'attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un echantillon 
a l’autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
Pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
echantillons possibles, des carrés de la difference entre 
estimation et la valeur probablé. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table 1, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X=$8,000,000 with a 
standard deviation S(X) =$400,000 has a coefficient of 
variation of .05 and assuming a normal distribution we 
can say; "the probability is approximately 68% that the 
actual percentage error in the $8,000,000 estimate is 
less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé |’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la precision autrement. Par 
exemple, l’erreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l’erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est |’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation 
X= $8,000,000 ou |’écart-type S(X) atteint $400,000 corres- 
pond a .05; si l’on suppose une distribution normale, on peut 
affirmer qu’il existe une probabilité d’environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d’erreur inférieur a 5%. 
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Independent stores 


Magasins indépendants 


Revised 
estimate 


Estimation 


revisee - 


80.8 
TANS 
69.1 


74.9 
19.7 


80.2 
80.9 
72.9 


74.9 
77.0 
tall 


80.5 
76.5 
74.9 


79.4 
87.4 
83.7 


74.9 
79.2 
84.8 


83.4 


79.9 
74.3 


Thayss 
78.5 


78.2 
75.8 


77.2 


78.9 
76.0 
76.8 
15.9 
83.6 
15:3 
73.3 
75.1 
735 
75.8 
69.9 
81.4 
74.2 
73.3 


TEXT TABLE |. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, February 1989 Preliminary, January 
1989 Revised 
Response rate 
Taux de reponse 
Magasins a succursales 
Preliminary Revised Preliminary 
estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
No. préliminaire revisee preliminaire 
per cent - pourcentage 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 67.8 68.6 TO, 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 71.6 79.1 59.4 
3 All other food stores 79.0 88.9 55.8 
4 Department stores 100.0 100.0 
3) General merchandise stores 65.6 76.6 62.1 
6 General stores 89.5 94.7 67.3 
7 ~~ Variety stores 76.6 96.8 69.8 
8 Motor vehicle dealers 50.0 66.7 70.7 
9 Used car dealers 62.8 
10 Service stations 61.5 66.4 63.4 
11 Garages 100.0 100.0 66.7 
12 Automotive parts and accessories stores S615 UE oak 
13 Men's clothing stores TO 62.9 70.6 
14 Women's clothing stores 63.2 79.3 64.6 
15 Family clothing stores ale2 86.1 65.5 
16 Specialty shoe stores ARTE 84.1 70.6 
WZ, Family shoe stores 77.4 76.2 TAaf 
18 Hardware stores x x 77.2 
19 Household furniture stores 65.6 73.8 67.7 
20 Household appliance stores 47.1 68.7 67.2 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 83.3 80.9 77.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 58.1 69.0 72.4 
stores 
23 Book and stationery stores 83.2 88.4 70.1 
24 Florists 47.1 58.8 63.4 
25 Jewellery stores 79.4 85. 69.1 
26 Sporting goods and accessories stores 60.6 81 68.0 
27 Personal accessories stores 68.4 78.3 67.0 
28 All other stores 68.8 7P2NS) 64.6 
29 TOTAL, ALL STORES 69.9 77.6 66.7 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland 66.7 80.8 62.9 
31 Prince Edward Island 67.4 82.6 61.4 
32 Nova Scotia S20) 83.5 66.0 
33 New Brunswick 68.5 81.5 67.0 
34 Québec alle 79.0 74.8 
35 Ontario 68.8 74.7 65.0 
36 Manitoba 69.3 76.8 64.8 
SH Saskatchewan 72.8 776 63.3 
38 Alberta 70.5 76.2 60.0 
39 British Columbia 68.5 77.8 66.9 
40 Yukon and Northwest Territories 93.3 86.7 47.3 
41 Montreal 70.1 78.4 71.6 
42 Toronto 65.1 UP J 61.4 
43 Winnipeg 66.8 74.5 65.9 
44 Vancouver 69.3 78.2 65.4 
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TABLEAU EXPLICATIF I. 


we 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, février 1989 
preliminaire, janvier 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
preliminaire revisee 
83.9 86.0 
82.6 79.5 
94.0 88.5 
100.0 100.0 
95.0 97.5 
52.6 99.8 
83.8 99.1 
Siis4 70.8 
76.9 78.8 
100.0 100.0 
TAOS A 90.6 
73.4 esis 
62.8 TASS} | 
83.0 89.6 
78.6 82.6 
70.8 70.2 
x x 
85.4 SM /alh 
45.6 x 
88.4 93.0 
68.9 LOS 
78.4 88.2 
61.3 “aly 8} 
947 94.5 
63.3 89.5 
soires 

81.4 83.0 
1.6 90.5 
85.0 87.1 
61.8 68.1 
69.5 74.1 
68.4 61.0 
65.6 68.2 
87.2 87.3 
91.0 87.3 
92.6 94.4 
94.6 96.0 
84.7 91.2 
69.1 90.6 
99.8 99.6 
88.2 88.2 
90.0 84.2 
93.7 93.9 


72.9 88.8 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
preliminaire revisee 


per cent -— pourcentage 


75.0 85.8 
62.4 72.6 
548 UZS 
61.5 69.0 
67.5 77.0 
72.9 82.1 
70.0 82.2 
60.4 71.3 
70.2 79.9 
763 88.4 
9:3 75.3 
70.4 82.1 
70.8 80.5 
69.1 77.8 
73.0 86.2 
74.6 94.0 
82.3 89.1 
79.3 81.9 
70.7 84.7 
82.9 90.5 
Tayi 86.4 
60.2 79.2 
72.0 82.8 
70.0 79.0 
70.4 82.1 
67.9 pee. 
67.0 80.0 
70.3 81.2 
70.8 84.1 
68.2 79.4 
65.3 81.2 
UME 81.3 
75.6 86.5 
70.1 79.1 
69.0 71.8 
65.5 78.4 
G2e7 76.5 
66.0 81.1 
48.2 71.6 
foal 86.4 
67.5 78.6 
72.8 75.4 


Gort 82.2 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
estimation 
préliminaire 
No 
Genre de commerce: 
027 Epiceries - Boucheries 1 
.054 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
.089 Tous les autres magasins d’aliments 3 
- Grands magasins 4 
.024 Magasins de marchandises diverses 5 
.056 Magasins generaux 6 
.006 Bazars © 
041 Concessionnaires d'automobiles 8 
029 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
041 Stations-service 10 
HO;oxe} Garages 11 
.071 Magasins de pieces et d’accessoires 12 
d'automobiles 
.005 Magasins de vetements pour hommes 13 
.019 Magasins de vétements pour dames 14 
.010 Magasins de vetements pour la famille 15 
.001 Magasins de chaussures spécialisées 16 
045 Magasins de chaussures pour la famille 17 
023 Quincailleries 18 
.045 Magasins de meubles 19 
Pls Magasins d'appareils menagers 20 
.026 Magasins de meubles, televiseurs, radios P23) 
et accessoires 
.004 Pharmacies, medicaments brevetes et pro- 22 
duits de beauté 
.028 Librairies et papeteries 23 
102 Fleuristes 24 
.086 Bijouteries 25 
066 Magasins d'articles de sport et d’acces- 26 
.001 Magasins d'accessoires personnels 27 
Tous les autres magasins 28 
.012 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
024 Terre-Neuve — 30 
029 \le-du-Prince-Edouard 31 
.050 Nouvelle-Ecosse 32 
.037 Nouveau-Brunswick 33 
.019 Quebec 34 
017 Ontario 85 
017 Manitoba 36 
027 Saskatchewan Cif 
017 Alberta 38 
.032 Colombie-Britannique 39 
.039 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
.034 Montreal 41 
028 Toronto 42 
017 Winnipeg 43 
028 Vancouver Ad 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a I’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La difference entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l’ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de |’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a l’échantillonnage, est 
"erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unites de |l’échantillon qui ont répondu assez tét pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de reponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
repondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
Puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time"5. In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s 
revised unadjusted data. 


° “A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series." Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E. Occasional. 


Appendice VI 


Désaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |’évolution des 
processus economiques dans le temps"5. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de |’activité economique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par différents facteurs, soit économiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des conges fixes et d’autres événements qui se répétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prediction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMIE6 afin de justement minimiser |'impact des varia- 
tions saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la methode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la serie initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance- cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. |I 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
series de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se référent au mois courant et 


- aux données révisées du mois précédent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporeiles économiques: 
queiques remarques; tire a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data “directly"”. Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates? 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


’ Refer to: Lothian, J. and Morry, M. ( 1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix VII on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en contient pas moins une 
composante irréguliére. De légeres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnaliseée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- - 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
éevolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé est 
souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série lisse. 
L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend 4a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte” en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
prealable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
Saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisées en 
dollars constants étaient obtenues par l'emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


’ Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques Canada. 


8 Consulter l'appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 2 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 


Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procedures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu'il serait trés codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base reguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de détail: les premiéres sont 
liées a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutees a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l’année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a coté du nom du mois auquel on applique 
des revisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basées 
les données présentées ici varie d’un mois a |’autre. Voir au 
tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux sur 
lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May —- Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Decembre 


1989 1988 

Number of Number of Number of 

Saturdays shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre de Nombre de 

samedis jours samedis 
commerciaux 

4 25 5 

4 25 4 

4 Oi 4 

5 25 5 

4 26 4 

4 26 4 

4 25 5 

4 Tf 4 

5 25 4 

4 25 5 

4 26 4 

5 26 5 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade estimates, 
(Table 28) trade group estimates are deflated using 
trade group implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division of Statistics Canada. Deflated trade 
group estimates are then totalled to give an estimate of 
total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business? . The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
“Secrecy”. 
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Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble du 
commerce de détail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
degonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropries (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialiteé des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activité d’une entreprise 
particuliere est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des régles 
sur le caractere secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
Statistiques) Composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une ou deux compagnies. Par la suite l’information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére confidentiel de 
information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. II suffit alors 
d’agréger les donnses visées et de les présenter sous une 
forme moins deétailleée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces régles, le 
caractére privée de l'information est préserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intituleée Secret, du chapitre 15 de /a Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


» i 


n2. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used Cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


oe 


tie 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(Epiceries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et légumes; boucheries: 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
Catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auto- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’automo- 
biles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


13. 


kos 


16. 


20. 


(ada Me 


24. 
Os 


26. 


aie 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


22. Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 


23. Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic 
Supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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13 


14. 


16. 


17a 


1S. 


19: 


20. 


21. 


(a, 


23. 


24. 
20 


26. 


calf. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles: 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaute. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes: magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation: vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac: marchands de jOurnaux et de 
periodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; magasins 
de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool shops; 
other apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi stores; 
china, glassware and kitchenware stores; floor 
coverings, curtains, upholstery and interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, 1.6.C. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; retail wine 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles: autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et reparation de téléviseurs; magasins de 
teléviseurs, radios et appareils de haute fidélité: 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de 
cuisine; magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, Capitonnage et décoration intérieure; magasins 
de toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles d’occasion; 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; 
tous les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de reparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils menagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; reparation d’appareils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de biére; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de pieté; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 and 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores: 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3: Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5S. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household appliance 
stores; furniture, television, radio and appliance 
stores; pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores; book and stationery stores; 
florists; jewellery stores; sporting goods and 
accessories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 30 et 31 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; €piceries, confiseries et articles divers: et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames: 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
specialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion, stations-service; garages; et magasins de 
piéces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. 
Quincailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 


Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. (First 
Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 


Choix de publications, commerce de détail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-61 46). 


63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213  Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 
1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506- 13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 


Catalogue 

63-608 Retail Florists, 1983 

63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 

63-610 Retail Hardware Stores, 1980 

63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. — Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Catalogue 

63-608 -Fleuristes détaillants, 1983 

63-609 _Bijouteries au détail, 1983 

63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins Statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


ROCK 
SOLID 


INFORMATION 


“@ et a focus on Canada’s markets and business op- 
portunities with the source of reliable information... 
Statistics Canada and its unequaled family of 

outstanding publications and services. 


Relying on Statistics Canada means you’re building your 
decisions on hard facts assembled by a professional 
organization with a world-wide reputation for scrupulous 
accuracy and complete reliability. 


Join the thousands of corporations and individuals who base 
their Canadian business decisions on Statistics Canada 
publications. Year after year. 


For more information on Statistics Canada’s extensive range 
of publications and information services, please call toll-free 
1-800-267-6677. 


At Statistics Canada, we provide information you can build 
on. 


DE UINFORMATION 


SOLIDI: 


COMME: 


LE ROC 


“f tatistique Canada vous offre des produits et ser- 
vices de qualité qui vous donnent une image claire 
du secteur canadien des affaires. 


Joignez-vous aux milliers de personnes et d’entreprises qui, 
année apres année, fondent leurs décisions sur les publica- 
tions de Statistique Canada. 


Vous fier a Statistique Canada, c’est fonder vos décisions 
sur des renseignements solides, recueillis par un organisme 
dont la réputation internationale en est une d’exactitude et 
de fiabilité. 


Pour obtenir plus de renseignements sur toute la gamme 
de publications et de services qu’offre Statistique Canada, 
veuillez composer le numéro sans frais 1-800-267-6677. 


Statistique Canada fournit l’information ala base des grandes 
réalisations. 


the most comprehensive 
urce of corporate financial 
ta available. 


») ased on tax information from over 500,000 
/ Canadian Corporations Corporation 
ancial Statistics provides tables of detailed 
ance sheets, income statements and retained 
nings for 182 industry groups. 

An essential tool which will help you: 
Jentify industry sectors with the best rates of 
eturn 
ompare the financial position of competing 
Adustries 
nonitor and research the Canadian economy and 
usiness world. 


rporation Financial Statistics #61—207, 
ingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 


cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 

For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- Call Toll-Free K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, telephonez 

free. au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ee 1-800-267-6677 ou MasterCard. 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Télephonez sans frais Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


dans une des sources d’information 
les plus détaillées sur les finances des 
sociétés. 


fi asé sur l'information fiscale de plus de 500,000 
entreprises canadiennes, Statistiques financi€res 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 
bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 
répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 
e identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 
e comparer la situation financiere des industries en 
concurrence 
e scruter l’économie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
decreased 0.6% in March 1989 to $14.0 billion. 
This constitutes the third consecutive monthly 
decline. 


The general lack of growth in the first quarter of 
the year is in contrast to generally rising retail 
sales observed during 1988, especially in the last 
half of the year, when retail trade advanced on 
average by 0.8% a month. 


The overall decline in March was_ primarily 
attributable, in order of dollar impact, to decreases 
reported by motor vehicle dealers (-1.7%) and 
general merchandise stores (-7.0%). Partially 
offsetting these decreases were gains registered 
by combination stores (+0.5%) and pharmacies, 
patent medicine and cosmetics stores (+ 1.6%). 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $13.6 billion in March 1989, an 
increase of 3.1% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first quarter of 1989 


amounted to $36.5 billion, up 3.5% over the 
corresponding period in 1988. 
Year-over-year comparisons indicate a rise of 


6.4% for all food stores and a decrease of 4.1% 
for new and used motor vehicle dealers. 
Department stores where up 3.2% on year-over- 
year basis, while service station increased by 
6.0%. 


Nine provinces registered higher retail sales in 
March 1989 compared to March 1988. Decreases 
were recorded in the Yukon and Northwest 
Territories (-0.9%) and Québec (-0.4%). 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 137.1, retail 
sales for March 1989, not seasonally adjusted, 
decreased by 1.0% from the same month a year 
ago and totalled $9.8 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 137.2, decreased 1.0% in March 
1989 from the revised adjusted sales for February 
to reach $10.1 billion in constant (1981) dollars. 


Points saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour mars 1989, les 
ventes au détail ont enregistré une baisse de 0.6% pour 
totaliser $14.0 milliards. Ceci constitue la troisieme baisse 
mensuelle consécutive. 


L’absence générale de croissance au cours du premier 
trimestre de l’année contraste avec les ventes du 
commerce de detail généralement a la hausse observées 
en 1988. Cette hausse a été observée particuliérement 
dans la derniere moitié de |’année, alors qu’on avait noté 
une progression mensuelle moyenne de 0.8%. 


Par ordre d’importance en dollars, la diminution globale 
en mars est d’abord attribuable a la baisse signalée par 
les concessionnaires d’automobiles (-1.7%) et les 
magasins de marchandises diverses (-7.0%). Des 
augmentations dans les ventes des épiceries-boucheries 
(+0.5%) et les pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté (+1.6%) ont partiellement 
contrebalance ces augmentations. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $13.6 milliards en 
mars 1989, soit une hausse de 3.1% par rapport au 
méme mois |’an dernier. Sur une base cumulative, les 
ventes se chiffrent a $36.5 milliards, en hausse de 3.5% 
par rapport au premier trimestre de l'année derniére. 


Selon les comparaisons d’une année a l'autre les ventes 
des magasins d’alimentation ont connu une hausse de 
6.4% et celles des concessionnaires d’automobiles une 
diminution de 4.1%. Les ventes des grands magasins ont 
enregistre une hausse de 3.2%, sur la base d’une année 
a l’autre, alors que les ventes des stations-services ont 
augmentées de 6.0%. 


En mars 1989, les ventes du commerce de détail ont 
progressé dans neuf provinces comparativement a mars 
1988. Les baisses ont été observées au Yukon et dans les 
Territoires du Nord-Ouest (-0.9%) et au Québec (-0.4%). 


Estimations en dollars constants 


Dégonflées a l'aide d’un indice implicite de 137.1 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de 
mars 1989 ont diminués de 1.0% par rapport au mois 
correspondant de l’an passé et ont totalisé $9.8 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisée des 
ventes, dégonflée a l'aide d’un indice de 137.2, a 
enregistré une baisse de 1.0% par rapport aux ventes 
désaisonnalisées révisées de février 1989 et s'est chiffree 
a $10.1 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 


18,000 18,000 

17,000 17,000 
Unadjusted 

16,000 Non désaisonnalisé 16,000 


15,000 15,000 


14,000 14,000 


13,000 13,000 
Seasonally adjusted 
12,000 Désaisonnalisé B 12,000 


11,000 11,000 


10,000 10,000 


9,000 9,000 
8,000 ; ; ' . 8,000 
1987 1988 1989 
Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 


Dollars constants 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
Current dollars 
Dollars courants 
14,000 1 14,000 
I 
13,000 ! 13,000 
{ 
12,000 12,000 
i 
1 i} 
11,000 Constant dollars 11,000 
I 
! 


10,000 10,000 


9,000 9,000 


8,000 8,000 


7,000 7,000 


1987 1988 1989 


vill 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 1 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 | 


January - March 


Janvier - mars 
Cumulative total 


Total cumulatif 


$ millions $ millions 
Independent stores 
40,000 Magasins indépendants a 
Chain stores 

Magasins a succursales 
35,000 35,000 
30,000 30,000 
25,000 25,000 
20,000 20,009 
15,000 tse 
10,000 bee 
5,000 i 
0 0 


’ Based on preliminary estimates. 
! D'aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) 40,465 se TKO) 
Grocery confectionery and sundries stores 31,051 PZ 
Au other food. Stores <.. 5.8 ae ta eee a0 see 2,436 =) (5) 
11,296 OlO 


, Ba ne eee ee 10/553 SPB 
GEL @enotalsstores 213,54, ee eine Me oniac koe)» 8,217 + 98 
TMUVONOUYSSIOLGS. 26s... «7. eae, TO, Yee 5,548 + 62 
8 | Motor vehicle dealers .............................. 56,906 + 2.1 
Bai Usedacarsdealers .< | iu eemmeer on pee lat 993- | £334 
1 OWPSOIVICG <clations . 0). saewe cede. ee ee 26,357, | faze 
I) | MEETS a ee Re Ah wes Gs ee ome 1,982 + 23.8 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5174 || fae 
dou Mens+ciothing: stores aa Vee, 2 ey, 6. ie to 746 40+ 16.8 
14s) Women’s clothing stores’..,.....-.2.4..6...... 202... + 19.2 
1S Family clothing stores 4.0. .60. 4.2 oc..cs-). eo + 144 
164) Specially: shoe Stores’ cus. i eseels ot, | hoe x 
i Tau Femnily shoo /storesy... sce cee ea ae ee ee x 
lca Hardware stores... .2.. ie see ae eee 
19 | Household furniture stores .......................... + 15.4 
20 | Household appliance stores ......................... x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 1% 
22 + 10:7 
23 | Book and stationery stores.......................... + 201 
Co la ee A x 
ZOU EWEHeCY istOles?.) cin) Sar ee 6 + 29.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1614 + 164 
27 | Personal accessories stores......................... - 1,373. | eeesars 
COMP AUS OM EE Stores 2 Tithe 4. ee ht co ee. Me 9,387 18,021 + 11.9 


2 EAUEAOTES 9.352 tne cso. oe hoe : 158,878 a8. 261.521." ey 8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
X 111,965 Epiceries:- Bowcheriess: hem. saison). cowie -actaniden 
x 86,859 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X 6,626 Tous les autres magasins d’aliments................... 
27,006 27,006 GrandssmagasinSan.< 0 asa s.4 54.4! ee aseeeeeaene 
x | 29,779 + 5.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 22;8808 = +5. 851 |) iMagasins Qenerauxm.. . <4. 05-0 44.4415¢5 5 ee Ieee 
x tt 983.6 @ -F. 5 5allBazalSen5 445 says oa ok nays yo eee ee 
x 118;449—— -— 1:0"|'Concessionnairesid automobilesix, _. ... Beeline) eaten Senee 
= 37255 — 1727 Vendeurs: dautomobiles Gioccasions. .. .. aes ae ee 
x T4369 8a 451 UStatiOnS-SeIviCCs. . 5 sc as oy Gs a some o, 
= 5,023 5,023 GanaGeSiaa tes os ney ye a os een ee 
= 14,351 14,351 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x 1,718 Magasins de vétements pour hommes ................. 
6,926 7,658 Magasins de vétements pour dames................... 
9,732 15,538 Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= QuinCaeKieSis. 32s ag yee ay Eee ype eR Se 
x Magasins:de,meubles=..... d........ Seana were Beater: 
= Magasins diappareils Imemagersi: seri. carte teria? 
8,554 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
7,729 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
X Librairies.etpapeteries....... ..... .. Sees aeaeheie ber. eee 
x FGtIKIStES Bos ts. oon yee on aaa coun a Gs san eee 
Weeks) 2,447°* Bijloutehiesiwes: 3 sh ob sagie-ycauey ad. aa pee Oe 
xX 4,653 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
n,799 1,636 3,435 Magasins d’accessoires personnels..............- 
20,702 29,379 50,082 Toussles-alitres magasins;. ...4. 5.54... ..: ae ee ee 


674,155 


256,233 417,923 


Ensemble des magasins...........--..--+2-2+++05- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 s 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 2,546 + 15.2 


Allother:food!.stores: . . eres 2. econ: Sek. Sel ue 293 - 83 


Vanlety SONOS). ido oii. oh Aen dor ae es a A x X 


Motor “vehicle: dealers: «. «.... ae Ss Dae ae : 13,239 - 6.3 


Used)! can ‘dealersis 3 02.04 OREO. Cah) ae x x 


Women's: clothing: stores vies: aa. Sirerietiy ob anise 761 re O18 


Family. clothing: stores 2 49s: 2. \.0e).2terimey th eniieo 429 elon 


Specialty, shoe. stores’... en eee ob eens! ; x x 


Family: shoe: stores: . 40S! 5: 994, Ay eeors uk oniecel x Xx 


Hal dware: Stores) iscsi caressa as at ac add ngs SD 597 Ors 


Household appliance stores ......................... Ber 351 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 3,784 1 VeTALe. 
23) |\Book: and: stationery, stores... . >.> < aeenaee Je oie Xx x 
ZA MMNONISIS.) 5 ch once ua apy Saee at owen a dae X x 
29) | OWI Y/ SLOLOSE sis: oooh ore ci rd we oe nd dd nn ee x x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 378 + 1853 
2f \Personal; accessories: stores aw verenew ash shel 479 = "6:8 
26: WAlliothercstores.2.. fake en: s... <.. ee 6,433 Tales. 2 


All stores: 6:5 nn nous ein < 2 RRO CRU. Shien: 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Xx 
Xx 


47,669 


1989/1988 
Variation 


ile-du-Prince-Edouard 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


No 

Epiceries =. Boucheries D. Dos, Seas. ere linen 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

ae Grands<magasins. +24 hak alas 2 in a ee ae eA 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 

Magasins:Generaulx., sac wen dak Sone a eee ete eee 6 

BAZAN Ser. Seager ee EN OR Seenl Sac ore ot ety vO ee 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

StatlonS-SEKVICEs sacsy ie Maan a Te ton how cee ee 10 

Garages wna eereanreaee eSAS Se Meee chow See aioe aa: 11 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames ................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialiseées.................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

QUITC ANTONIS sey chanes ctete em plore tienen Geetioncs or ov ak Se oe 18 

Magasins de:meubles:... 2... «cee ere res) ee eneninone 19 

Magasins d’appareils menagers...........-........-5. 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

Uibrairies.et papeteries.......522.:..\ Sa a ee. 23 

FIC UIRISTSS races op anspor arcs eth cr ae Proce en naw tween ck ee 24 

BSiJOUTETIOS or. ccyis tee aon haw oromenck okey otcristeben oS ck sete nen enema 25 

1,080 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,260 Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 
16,803 TOUSIIES AUTOS MAGASINS wate -yaerast cere ens eee terra oe MAT 28 
+ 2.0 144,404 Ensemble des magasins...........-..--++++eeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All-othersfood“stores®. .. Ainesnesh..s een. bees oot en 


Departmentestoresi® ... 3..5.2040%.44 0546 s Ee. See 32,638 


General merchandise stores ..................000000- 11,721 


Generalustoresys ©. chan son oem os ond oo ES Se 


Marietyestonesiy a iis 4.16.16 Sd patioeem Soa ere oo Oe 


Motonivehicilesdealers:... .... .ankecaon= b-eeeemnceoee 107,821 


Usedicarudealerss .... .. i ceeeeenoks atitreriis eae 3,276 


Senvicesstations ej so) se wens doe aaa o's 2 1 ee 


GAPAOE Sie tes is hw snesw ate ha Catton wuseeee dele eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's‘ clothing istoresiwarninar 20a. claanehe ab enka 


Women's =ctothing storesseriri> a) -ainoceetey ee ane! 


Family clothing:storesaitins) ai svc. anunrebey oe Boteos 


Specialty shoerstores:: .nertniniosce. seuienunds 2 sxleonas 


Familysshoexstores s..chtnet a avieg-ae weausds ob sieene 


HAaLGWANeESTOLOS < 4c d siete std e a ed Wake ee 


Household ‘appliancestores# einnn aid. elements adie 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Booksandstationeryistoress............. eattagee Ja earliest 


FlONISIS Sy eh save ath wr ok Seay cache ae al et 


PIOWOUGIY USIOMOS Foo sese ces eenecctynn os eden bieiel yore om 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personaliaccessoriessstorestenp ans es arene Use + 16.2 4,246 


Allfothen@stores¥s: 5.4.2.2 sey s. «ou sc ROS Oe Oe ee 25,558 + 9.7 28,267 


PR TRLOres is jo 0) nie; iececejacesn:ss 9, . RES ae. Ae. 178,547 823 288,900 


Sales 


Ventes 


104,319 
16,004 
5,752 
32,638 
14,147 
5,319 
3,993 
107,821 
3,276 
39,455 
2,091 
8,399 
3,002 
6,855 
4,567 
535 
1,927 
3,559 
2,648 
701 
2,842 
28,750 
3,197 
1,506 
1,886 
3,011 
5,423 
53,826 
467,447 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 7.4 


aba ois) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x Xx 294,804 Eniceries =; Boucheniosy Gas .apierate) matote acteanicis 1 
x x 44,763 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx x 15,782 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
76,056 aR a 76,056 GrandssmagasinS 5 secs ac ase spa oe ee ae 4 
31,559 = 4.8 6,520 38,080 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= - 15,808 15,808 Magasinsug@meraux,. 2g ea ose sb aes beers 6 
8,534 = 7.0 916 9,450 BaZarsSe cist cpus shed oe Badweis ote A aah Saas se aa cunpreeten een tne 7 
= - 257,740 257,740 Concessionnaires d’automobiles ........2.....5..-405% 8 
= = 8,323 8,323 Vendeurs:dautomobiles‘dioccasion. . 5. saan eae ae 9 
Xx X 110,828 StaliOnS:SeIVICe: ccs soe ri oe ineee gio ee aon 10 
= = 5,722 GakaGes Aa ee rset ace gay nt bon etn lore ol A 11 
X x 22,593 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,479 ae 48)48) 8,168 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,012 ae . 640) 17,656 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,766 4 11,169 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x 11/20) Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx X 5,029 Magasins de chaussures pour la famille ................ ze 
= = 9,911 Quincailleties:: feces eo ee oe oe ae ee eee 18 
x Xx 7,234 Magasinsideameubles:..... ....\.... aaah eaten Biarisscrss 19 
Xx x 2,055 Magasins d’appareils menagers.........:....-.....5.. 20 
X x 8,680 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
X Xx 82,315 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,500 + 24.1 9,133 Librairiesiet papeteries.. .......:. e6yHe smaatents tote set 23 
x x 4,136 ICUHISTCS oe caries ede oo oe ee a ve unas artes coon 24 
4,082 -7 0:8 5,015 BilOuteneS Coc ieercteret cece aio cn oe SAT ae ae 25 
X Xx 7,926" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,123 So: 12,267 15,390 Magasins d’accessoires personnels «|. .c:sc 2%. se. eee 27 
64,714 “tae: 75,282 139,996 Tous: lesautressmagasins os. a. OR Seis AE 28 
475,802 1m OMS 759,679 1,235,481 Ensemble des magasins...........-....e5s@eh see 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Variation Ventes Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,727 O26 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,302 sadelZ© 


All.other-foodsstores .. - 2 S8es.e POSTS Bae ser Sup) 4,027 - 1.9 


Department sstores: +... 5. anos eters See ee : 20,547 spe ahs) 


General merchandise stores ......................... ; , 10,345 - 7.0 


Generalistores iby ones tenn kd Se. ane 5 10,195 + 06 


AopWanietyStOreS < 20c7. 4.4 et ae eee ee ee ; 4,115 sel 84 
8. uMotor vehicleydealers' -..... S2s4Cpiee 2 Se Reraceeear:, 76,302 = pla 
9) |\Useducar.dealers. .~+ +... (eRe U. eaitienoiue > oa ; 2,928 55:6 
HOBESERVICE StAtiONS: x4 m5.4,4 ba teen sie ee C ein See at 34,866 eri 
hd eR Gal AG CSE A ier. cee eho nhl ke Re ete wa , SS = 3,202 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,469 ap eh 
1Sal.Men's«clothing: stores Sal ey aes SINR Roepe pen t 2,128 + 16.2 
14 |. Women’s:clothing..stores?//-. 2G. See ae Sie : 5,907 + 46 
J Family clothing stores i... 1uS9 2ne ney, Saree ae : 3,949 see A/ 
16: | Specialty, shoe. stores: 202 FPA, fe 4 US ee eae x x 
17, |-Eamilysshoe stores Shots", 6s. es, Pek ee er. Se eae Xx x 
1S HE AROWarCy SONOS 2c caitenebecse nk = See stat ta <a 3,574 On 
19)| Household: furniture.stores. .....,.4... Q@Geen seen 3,160 OLS 
20,1 Household -appliance. stores: Fane) Sea S Saab ii2 = 1)i!s7/ 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; ‘ 23,192 ar OS) 
23) Book and. stationery. stores...» Ga TeeReR. Ie. ee , 7Sil Pe tsk 
UE NOMISES eh Fate sate estoy Ware eh eitetaske ee Bone ttera hoe te ee 1,365 +1941 
ae JEWEIOLy 2 SIOLAS ms. 1c ie. Gah wna ese. trie nore . so 1,776 + 28.8 
26 | Sporting goods and accessories stores.........0...... 3,166 

2/-\.Personal, accessories stores Ge he. SO ease baie 868* 1,351 2,219 + 33.8 
28 P All othetsstores 2s .cs:.0...'.1..-. SSM Aaa ae ee 14,629 + 53 16,234 30,863 + 4.0 
29 All Stores «65% 64 esis an PPR FO, Sean 1 114,685 4.5 221,789 336,475 + 4.1 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$’000 


xX 
x 
49,346 
20,501 


8,293 


% 


~ 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


3,902 


43,914 


596,741 


Independent stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


eo2 
a Tee 


+ 3.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Sales 


Ventes 


$'000 


173,258 
41,079 
11,204 
49,346 
28,945 
28,963 

9,294 

186,845 

8,005 


97,050* 


17,084 
5,088 
14,570 


Oe 


65,604 
5,181 
3,776 
4,854 


9,087* 


6,309° 
81,760 
898,683 


All stores 


Change 


1989/1988 


Variation 


Sw) ISIS 


3.9 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands. magasins o5056...ceu ssc so > 5 aR eed 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MAGGSINS GONETAUX «....58 ce 4. sim m= pn chad ote 1 UREN SEI 6 
BOZAS 5 oo nd s/s du i enn ese Metis co's 5 a ee 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatlONS=SrViCO wis ccc ig. 2 tence acl eS) 2) 2 xe 10 
Gavages Re gsi Be ese cies uke ai eIGAS RY tec 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUuUIMCAIN SKIES eros cee eas sel es di ceh evere! aussie ae) oe 18 
Magasins..de:meubles:, ...:.) <.. .. <a Sree. Rea 19 
Magasins d’appareils menagers ..........s.0.. 0.0050. 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et papeteries, ............. . Seay eRe, Ae see 23 
BI@UEIStCS ates cert eect ee ne Gs are eh ms retro la oor an ee 24 
BIJOULCMOS rs asc acueletean a orenete: Saft dens. .ndias NERS 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels... 2.20. i264 20.03 27 
ous les: autres magasins, a255:.2...4c.. 5. eee ee 28 

Ensemble, desimagasSinsiic. 2... 5.6.50. -...« cette abel 29 


SAG & 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
March - 1989 - Mars 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


i 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 
Variation Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. x 


Allsother. food :stores:...2hetnas- th aera: cake 2s ae 7,529 


Departmentastores:.... <5. aceon: 5 .ccsue a soos, SR 182,045 


General merchandise stores .....................000. 


Generalestoresy....: Gece oo se acw oa nant ee Pee 


WalletyESIONeS)ayxtitas3 anlaueestaletek uraskae Tac cad oe eee 


Motorn=vehiclexdealers: ........ ee RenehiS es anor ee 799,351 


Usedscarsdealers scc.s.: ORR, Cee Pee 36,585 


SEMVICC RStALONS ie csysas cds.) ckcvec odseheti alc drei eae A Ra 2 242,817 


(MI GAAS ai rectece teeta cvrsdra si isbn ak ee ome ‘ARR 56,139 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13") Men’s..clothingystores ‘seni. A Sela ot. Sree 
14‘ Women’siclothing sstoresiwtac: Asan ctootetan,. ob. eaeeed 
15") Familysclothing ‘stores: aon Siaeneiiy shriemnen 
16+) Specialty shoezstores:. 2uciiiGeeis eaiieceneh. at. aeeeaee 
ich Familyashoeystotes:..4uat &: tut atu Bb eee 
nS earOWarerstores «<<. 2). 6. didtaisinshive «uc a1a<s 0 Re 
HOD PROUSehOld sturniturersStoresme= = beeen ane f 43,541 
20 Household appliance: stores. ei2na2 wy eset. eset 12,508 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 33,/22 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 103,195 
23 1} Book-and|stationeryZstores ...........<.. . ee A, ; 15,981 
Oe MPEIONIGIS > sircis,3 setae Sacse Su dodo eiton ao aa ge 13,802 
Cos LSCWONOIYASTORCS ocd clitueereg ess cw, suevelnnn. doe 0 aoecccd « 3,571 7,965 
26 | Sporting goods and) accessoriesiistores®. 2sipaite ‘f). Aa S20 48,060 
27,1, Personal,accessoriesiistores’ vines: Jc inerese i, eee 16,136 a> UEKO 32,318 
EE AIZOMCE SIONS: oc.) ccc... eM See eee 139,731 Semilil.o 195,245 
29 PUESROROS oo oie oisjuisiiss tino a ns SRE ee, 889,713 -- | 2,506,196 


All stores 


573,764 
229,546 
96,212 
182,045 
26,250 
32,670 
22,143 
799,351 
36,585 
303,287 
56,139 
55,242 
26,410 
73,787 
64,777 
7,239 
29,188 
44,393 
52,411 
12,508 
47,156 
141,221 
21,637 
13,802 
11,536 
53,180 
48,454 
334,976 


3,395,908 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


=1.3 


TABLEAU 


Ste 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Sales 


Ventes 


164,856 
xX 
30,711 
100,305 
91,354 
13,130 


53,403 


25,830 


37,019 
107,183 
16,262 
9,939 
17,123 
45,267 
333,700 
2,327,320 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


1,582,060 “f | EDICENeS*=- BOUCNENES three: oeriaocras. Stent moa 


641,577 ./ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


262,733 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


456,554 


IANS MAGaSWIS sot te to by oo eee eee 4 


75,899 .< | Magasins age marchandises diverses ................... 5 


89,195 sO VIAGASINSIGENELAUX Gs = oh sy scot. bsussy 4 easysk-d chs ES ee 6 


55, 060M "Bes 9: 2h Baz arom Sibi. te a ie eee ee eee Saal if 


1,874,293 ,874,293 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


88,502 88,502 + 6.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


709,285 ae 1S) 874,141 JOnPOLAUONS-SCIVICE hice dur. ccestsaen ot baley a sidels shacks Sake eee 10 


155,699 155,699 LPG APAGES Miter <0 tet k-yotcgshs sha ceaew eek Ponoka. cle 11 


137,716 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


oF 1.9, 64,505 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= 1:6 180,348 Magasins de vétements pour dames................... 14 
ape fate 163,942 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
+ 16.8 22,799* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
SETA 73,800 Magasins de chaussures pour la famille ................ is 

x 118,492 QumrCailleries We sc hice hes tAlohellesel ee eae eee 18 
ap L0L7/ 125,439 151,269 eal PUieler eps (eligi Sing og anoe nat pAcuenmanewasearne 19 

= 34,603 34,603 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
oe OA 87,093 - 6.6 124,112 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
=r eh 296,071 + 11.8 403,254 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
+ 10.0 46,362 62,624 Librairies “et papeteries .>..:.:.....-. eke Acne. hae. tet 23 

= 33,804 + 20.5 33,804 ElGUISIGS mer visanta free ida icles ind 2 ocr es 24 
= 6:3 22,601 32,540 BiJOUTETICS PER ex tet coe lihgal decd, on oe ace ee 25 
sI2 | iS)s) 152,593 ar t)0) 169,716 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
ee t3.9 87,917 133,183 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
Teese 545,808 879,508 ‘Tousvles autres! magasingta 10-4... Seemed. caries ae 28 
- 1.1 6,614,608 8,941,929 Ensemble’ des*magasinsi---. s<5kc. nc w eeei Me. 29 


= 40 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 270,372 ap BGS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 87,227 ap (O)7/ 
Allzother food: stores... ees @.. Seiategm rs aero. Pere. fonts e : : 51,763 ae 418) 
Departments Stores <5 4s. ants stop neonate) fener tts, Set Tenn : 99,823 4.6 
General merchandise stores ...................00005- 6,954 =) AS 
General Store « cciccecssndesvarcedvensy occa ceee enn Oe See ee ye 6,463 

WEN UC OlcCinG ea on oe OO cee n ao na snus de ac0 D.O.0 onc 7,198 - 11.4 
Motor vehicle dealers ...... . S225 SP SSS et Sitter sere 348,201 348,201 =e 
Used: car. dealers -....<-...)2Y SSR RAe 8) Caen Wie. Pe eee 12,660 f 12,660 =— 9:5 
S@mVviC@StatiOms = s-ccocorudeteceetaneetesce eon cyenen once SNe eee UU SEZ 109,654 - 1.8 
GAN AGOS casas. ses eaetap owe se es cnanener creme nerahane amb oe hav orapoy oon Rem Re RS 13,907 * Be 13,907 

Automotive parts and accessories stores .............. 1 20,402 al 
Mens: clothing stores@Qe e025. tick Ge miey. Se) Soe . 13,924 =m 8.4 
Womenis: clothing) Stones errcra treater settee nen eetereiiser : 36,442 = 12.9 
Family. clothing: storess: 208) ae. hie. Fase aay) Saat : a 29,324 + 14.4 
Specialty shoe stores 222220008. eR MeleT ey Sete : a 4,784 

Family.shoe -stores ‘ee 64. Se0se. BO eet). Cea Baers A : 16,971 el 1.8 
Hardwate ‘StOneS:aszsiscc.covwstsnce-echepsseretsnesmersosme teh ene ee REE ees 21,448 6:2 
Household: furniture Stores yis.5- cnn. cee eee cnt te ene ‘ : 27,501 + 25.4 
Household appliance stores ................-.2..-055 : 4,906 + 16.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,077 =14.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 47,384 : 70,432 38031 
Bookand! stationery Sloresi:nsi-s-soretn ener ate tee enema : 8,540 : 11,967 stat 7.0) 
FIOPISUS) sok nccsesaveekcaciestemn love coe acmew oie: corse: kc however 02 ee 6,593* me 6,593 

Jewellery: StONGS.. <2. .rckanevoteacns ene ratew raters repens cons loy tee Re 2,511 ; 3,391 ; 5,902 = 12.0 
Sporting goods and accessories stores................ 2,846 ; 14,826 i 17,671 314.2 
Personal accessories: StOnCS ¥en ecrn renee. ese 10,464 ; 13,762 5 24,226 eee 
Allcother, Stores) crcccccacctin racsts cee Seer ee ee ee cet 100,794 80,393 : 181,187 ale .O 


IN CHelCEYS Gogo conn odgooooo4sodbooodonauGGo6I0 516,429 : 1,006,550 3 1,522,979 - 1.6 


ah ewe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Montréal 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 745,130 1 | Epiceries — ‘Bouchétiest). has.eazecaw). mole nalonickink 

x 242,909 ; Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
7,895 : 144,531 71 | ous les ‘autres magasins: d’aliments. . “a4. Ges. Jo 
256,139 : 256,139 65 /tGhAandS MaGaSINSiasge. sau. ccs cue Ses ox 2 cc. Te ere 
Xx 19,768 Magasins de marchandises diverses ................... 

= se 14,907 * Ere IVIAGASINSEGEMENAUX:s 5 ayes aie acushe os cles: ons EERIE an eT Oe 

x 18,953 EQRIBAZANS Araya eens Res etericye eerie MMos eee oes OE, MN 

- 811,064 : 811,064 POC oncessionnalies Gd autOMmODIICS ma eae Nearer atte ee eee 

- 29,749 ; 29,749 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
86,185 225,831 312,016 FORMS LALIONS=SEINICO sec ciirt-oie mctleuc ds € 6 wate asus cles OL een 
= 38,286 hy 38,286 * PLAN AOCS mene tetris Se eo aneA yee eta chcte: co 

X x 49,671 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
21,920 : 12,304 Ys 34,224* .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
56,456 : 33,795 : 90,251 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 
52,415 : 23,26 ee 75,630* ./ | Magasins de vétements pour la famille ................. 
9,491 6,086 aah Ss Olas ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
29,959 12,631 : 42,591 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 58,621 OR QUINCAIICNCSER as jacn nace oe ets ¢ aes 2 le REO Ce 
16,512 : 81,321 ‘45Magasins de meubles: .. .....\... BRROh Sathat pioneas: 
= ; 14,494 Magasins d’appareils ménagers....................05. 

Xx 42,984 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... 
65,843 ) 135,642 201,486 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
9,875 5 Zoos : 35,397 ral ibraines: Ct PapetenieS <<... oc eee, RII Te 
= 15,994 15,994 a? |\ FIGURES cea ee ro ee Oe eee re ee nck ec 
7,198 10,226 17,425 EO MESI|OULCTIOSierarers cre estan) <os.x «oth aoa eet, EO ee 
10,262 39,331 : 49,592 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
29,730 ‘ 37,420 67,150 .3. |) Magasins d’accessoires personnelSs 3. S22 200 205 imc oe 
233,955 : 232,788 466,743 (OR MLOUSHIESvaliIKeSIMAGASINS . cremmct asc. > ois ee bee oe noes Cee 


1,351,798 - 2,640,804 : 3,992,602 F Ensemble desimagasins\-). .c..- =. =<. « « « slettetsis ism = 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
March - 1989 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations . 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Ce 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


612,638 
109,839 

17,124 
402,033 


89,581 


15,423 
4,532 
35,016 
100,921 
17,316 
US) 
14,137 
18,718 
39,122 
337,914 


2,165,877 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


293,888 
102,047 


78,116 


3,345 
1,310,887 
40,537 
209,418 
xX 
118,713 
18,228 
24,447 
10,311 
Zoe 
10,828 
Xx 

51,271 
19,289 
8,156 
161,596 
13,797 
22,292 
15,644 
43,798 
50,458 
291,878 


7.4 | 3,037,813 


Change 
1989/1988 
Variation 


906,527 
211,886 
95,240 
402,033 
119,774 
16,716 
21,224 
1,310,887 
40,537 
367,367 
60,254 
121,879 
48,608 
91,967 
46,584 
Tilo 
33,717 
38,823 
66,694 
23,821 
43,172 
262,517 
31,113 
23,507 
29,781 
62,515 
89,580 
629,792 


5,203,690 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


10.9 


14.9 


14.7 
14.0 
2.9 
7.6 
Vers 
7.8 
4.0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


1,717,559 
320,135 
43,742 
1,018,487 


237,441 


44,176 


430,937 
Xx 

8,535 
77,239 
172,994 
91,624 
14,359 
67,329 
X 
45,329 
13,946 
99,310 
283,434 
52,071 
3,583 
40,260 
51,597 
105,423 
911,987 


5,879,146 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


837,191 
289,271 


215,186 


9,452 
3,379,740 
103,395 
602,106 
Xx 
322,984 
59,060 
69,562 
28,585 
7,812 
28,186 
x 
150,343 
53,964 
27,776 
460,570 
38,382 
63,924 
47,162 
112,050 
148,810 
832,654 
8,265,898 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


2,554,750 
609,407 
258,929 

1,018,487 
316,979 

44,110 
53,628 

3,379,740 
103,395 

1,033,043 
169,520 
331,519 
136,299 
242,556 
120,209 
PPV 

95,515 
WAS 
195,672 

67,909 
127,086 
744,004 

90,453 

67,506 

87,422 
163,647 
254,233 


1,744,641 


14,145,044 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Wes: Re 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands Magasins 2.55 cusieatae.s yo 0 aucs es RU ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
sonile devedeueacpne Banat ace yeactioccia oA Re eo eae 6 

2 Ge Ke Base we Tgedne ks Joe felons ashastas wes es erus ole elas eae detec) ee: U/ 

«i os ORs: Oe A 8 

id ane MEY eles RE 9 

Me ce cnanine shes goye-vs blacusieasun he OR ee 10 

GaraGes eye cack ea kava cume es Cao a eica eaeioc tte eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames..................- 14 
Magasins de vétements pour la famille................. iS 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 7% 
QuincalllerleSHticac we ny chineaswacene ce Oe eieeeelens 18 
Magasins'de meubleS7.. 2a... > . Aeetie See see. branes 19 
Magasins d’appareils menagers .....................:. 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... }| 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
Librairies’ et papeteries:... . +... Stseie . PRG Sten, cee 23 
FICUNSICSR et  Gecutemameeici wis eno ad fh eae cin ones eee 24 
Bijotiteries nl Sa eeae tro es ce ke auth aed 0 eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
Tous lesrautres magasins, 3.4. .+.-ce4. 04. aes eee He 28 
Ensemble des magasins.............--...e+eeeeee- 29 


=e = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Metropolitan Toronto 
March - 1989 - Mars 


by Kind of Business 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 

1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 236,496 306,009 4+ 44 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 29,226 62,261 =6'3 
Allxother “food <stores ... 2095 AAR SOs. caer. Aes 7,001 SYAN/TAS) 95 
DEPAartiMeMteStOneS <teesewec creer. wonreakstomcn Re Creme are 156,211 156,211 aT Ea 
General Imerchandise ‘storesox: Sea Sent 2) eee 26,890 33,101 + 49 
GEMET AN ESTONOS secre secice to fe ec cede dattolnetis tote vs ance cna SR ee 542 = 1216 
VANIELVESTOTOS secs cc reir fc c5e tek Fometapensshinmmecovsic ackons sido roa dss eNO 282* 3,800 - 10.8 
Motor ‘vehicle: dealers ....... SOD, GaP Rae. 553,194 553,194 = ke 
Used icar ‘dealers... ..'..... MVR BO, Fh Se 11,680 11,680 + 19.0 
SElVICCFStATIONS? ccoware cons neve se eremscere teeta ewemere ne Oe oe EE 72,372 142,820 0:8 
GAL AGES se wars vases vere tons camer soles tore ta peptbctome Pete Nosrene meds Foor) eS 16,240 16,240 = els 
Automotive parts and accessories stores .............. ; Xx 35,762 =a) iO 
Menisxclothing “stores 20x Pot, We Sas: Ba ae eee 17,071 8,456 25,527 = ¥OM 
Women's ‘clothing, stores vim). Hick. Sean, Sh Areas 32,809 115371 44,180 - 4.5 
Family ‘clothing {storesit f.)..4 2S, ae. Be ee 18,568 3,723 22,291 + 9.4 
Specialty ‘shoe “stores. Son iAeais BAR a, ae eee 2,743" 1,931 4,674 - 14.0 
Family ‘shoe ‘stores. Qgyu.5. ASH SSR Be ee 11,179 5,974 17,153 + 4.0 
Hardware stores. .s.n nk ota wok wie eee 9,635 AsO 
Household sfurniture:StoOreS: ....< <-.<eleeeee een seein 20,868 - 1.4 
Household appliance: stores. 2.205) fre Snake See ilo - 1.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 22,457 =~ 0.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 70,955 100,662 ar. hs} 
Book ‘and. ‘statiomeny ‘Stores... .\. <p. « seeecnentene eee, ome ane 5,190 13,750 ap 80) 
FRIOHISTS Aik sans rose iuseiroseas bars recdewe eee fotre Stvirodne ei ee 8,174 8,619 + 48 
Jewelleny iStOneS conve aa CRP ca hn & See 5,682 8,589 14,270 -¥h3.6 
Sporting goods and accessories stores................ 9,504 9,849" 19,353 + 20.8 
Personal ‘accessories istoresiwies ss FO 2. See 21,189 26,265 47,454 ecee: 
All#otherStores’ 2 ...Gicieccecs wa. . ORR eee eae 125,530 129,207 254,736 ao fae) 
AN StOTES ooo os es oie ware RRND SR rae, 850,494 1,161,109 2,011,604 + 1.4 


=7 25 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
677,683 878,783 Epiceries =: Bouchetiestinn aaeaatn). adel. notackinnas 
85,318 179,334 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
17;321 143,843 Tous les autres magasins d’aliments................... 
404,487 404,487 Grandst#magasinsS¥am = src. < a: OR eee 
69,472 18,332 87,804 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 1,532 1,532 Magasinsigenenau xian nc nc. eerie oo ET eee 
9,091 813 9/904 ==) 6 OnNIBazalSes sac. dnscyerta sce, etiam lee eee 
= 1,450,662 1,450,662 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 30,117 30,117 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
190,184 215,518 405,702 Stations-Semnvic@ms.. 5-5. nein ep ata, ao 2 + BAO RRE OA Ibe 
= 45,336 45,336* GaraG eS Hes Gen ncca tends eerste it asec aS ee 
x 97,682 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
44,117 68,074 Magasins de vétements pour hommes ................. 
85,265 116,078 Magasins de vétements pour dames................-.. 
46,542 57,319 Magasins de vétements pour la famille................. 
9,490 14,932 Magasins de chaussures specialisees .................. 
35,120 49,765 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 28,305 QuUificaillerieSHAR, asses soot) SOR Sruoereoe 
32,420 65,066 Magasins*de meublest)....,. .>- cece. qadenet Mecceuak 
11,624 32,800 Magasins d’appareils ménagers.............-0000- 200s 
x 63,490 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
87,088 199,535 286,622* Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
25,459 14,455 39,914 Librairiesxet papeteries.4...........2iiie apametele Sey Hoek 
1,266 23,879 25,145 FleuniSteS meme a fasts as aes, Sacco aay Spey eyes ee 
16,160 24,392 40,552 Bijele art cele tesnoaeep’, aay Sm +) 0p a RA ae 
26,918 23,026 49,944" Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 
bi, SOs 79,363 136,720 Magasins d’accessoires personnels.........-..-.55+55: 
339,137 370,686 709,823 Tous lessautres’ magasins ss... . G22...) PaRia-aacie BA 


2,338,211 


3,181,525 


5,519,736 


Ensemble des magasins...........-.+-+--++2++eee55 


No. 


28 


29 


= 48 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
March - 1989 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 110,701 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,938 
All other -food. stores... 2208's & 22280801) AR... ca eeS 5,980 
Department: stores: 2.11 bliin si ee ee 41,589 
General merchandise stores .....................005- 10,984 
Generali: StOreSivs. so Sacer trance ee eee 14,246 
Variety. StOrGS: aera ctaraislarossnaral or ona beat agar nen etanay eee 2,508 
Motor.-vehicle: dealers’.-+.. <7 A De eee 92,946 
Wsed. car dealersy.. .o. Pee. BAER BRR 3,379 
Servicesstations 4s .-cst toe te ae ate Soe 43,470 
Galages sees a iantchet ayes WANA a Nit deh es SR 3,370 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,600 
Men's .clothing..storeses7 20!) MiOy. aiainy BO Bhiegaeey 3,581 
Women's. clothing, stores# 22 8, S22 eeiy Be See 8,260 
Family clothing, storesh = Se ey So See 5,581 
Specialty -shoe:stores Sees. SRS SAE.) SIRS ae: 310 
Family. shoe. stores #2075... seh See Pears So Fee 2,148 
Hardwate: Stones ir .+a.i store no atk moe od ren clin ot he ac ee 4,070 
Fousehold) furnituresstores 3-2. ..2. ape et eee eee 6,390 
Household appliancesstores Sass seen ooo nee 533 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,220 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,586 
Book-andistationery) stores) +... -.. Saeenane te cee 3,120 
PIONISUS xa vets arene be sh oe dk emuninc nah wine ae 1,714 
JOWCIENYSSLO‘OS! f5.5.008 <.ratee tak eam Ws oh 2,583 
Sporting goods and accessories stores................ 5,190 
Personalsaccessonies) Storests a4. nee BE ARS 2,108 2,334 * 4,442 
Allzothers stores \f.0..- 3a Soo 2. Pe Se 21,870 27,709 49,579 


AN Stores «.-o.e eae ciate: hore Re Ra DL, eee. 215,009 262,009 477,018 


All stores 
Magasins independants |Ensemble des magasins 
Change 


1989/1988 
Variation 


% 


+ 24.3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


= 249,282 
= 8,194 
36,817 5 92,465 


= 9,346 


5,531 , 6,813 
54,904 : 76,231 


579,378 - 730,936 


Independent stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


317,186 
56,382 
16,140 

103,574 
30,695 
39,580 

6,541 

249,282 

8,194 
129,281 
9,346 
19,358 
8,811 
21,016 
14,858°* 
984" 
85,823 
11,433 
16,609 
1,483* 

13,993" 

52,292 
9,101 
4,065 

7,430° 

13,378 

12,344 


131,135 


1,310,315 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceties = Bouichetios#.Rita. .2w oom) esis. NAN 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GiANASIMAGASINS voayojcvoid ee.rooe Sencar deel ee SO wees Meee 
Magasins de marchandises diverses ................... 
MaGaSiNSiQeENeraUX). ccc. crime tokemetamgrues eee ok men 
Concessionnaires d’automobiles ..................5... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-5. 
StationS:SeMnViC@r « inciociongentnah Aeu vend 20d ee eee oe 
GAN AGES sheen age as wears pers yose accra se ERM Pea Os SNS Ceo TRON 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames ..............-.-.5. 
Magasins de vétements pour la famille ...............-. 
Magasins de chaussures spécialisees ................-- 
Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 
QllincallletieSsnennt mer oeK nok enwess Gee lees ee 
Magasins: de: meubles..... .< +.» SRR. SAGs ota aes 


Magasins d’appareils ménagers........-.--. 552.2 e eee 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairieset papeteries . ....<. ic « SRGIn . SR, IS are 
BleuriStes, ~<cce cece be Pest eRe Reka eRe eee 
BUQUIGHOCS:. scam<cnasbdnvoowaen who daek SO pee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels............--.++55- 
ToOUSsestaultreS#MAGASINS ix aus ans se ss os Sate ee ces 


Ensemble des magaSins.............--++++eeeeee: 


No. 


S190 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 76,906 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,832 
All other, tood_ stores... 2tenaniat anesiss eect ee ae 4,499 
Department Stores «us c.58 cee he eu see ee A ee 37,944 
Generall_ merchandise; stores#as Sansa as ey eee X 
General Stores. oo. eccjec sce wonto moyen. Re eee x 
ValletyeSlOleS Fact oration tor nico caer eee X 
Motor, vehicle :dealers.......... satineshina aainaieeasee 50,799 50,799 
Used).car dealers... «..... #amesoes &. aettiease ees 2,023 2,023 
SOMVICE SStAtlONS ee is, eictassetswseaeg: ous cee Cicce: Ree 27,591 
GAR AGCS fae cris Seni ee wena aed e Ga tt eee 1,568 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,488 
Men’s. clothing, stores xerinar. see aioe ob.ermennek 2,341 
Women’s. clothing, storeseras: woe ainerteté. ab enieaned 6,835 
Family clothing, storesatimant. ol. nau etreretiy eb eniseoge 3,304 
Specialty, shoe, stores, sadetsisees. seiazuat. ab.erienaek 310 
Eamily,. shoe Stores. alilens). ot sun 2ehceiene 9h) ereenee 1,668 
Hardware Stores. : pny ands gece d wor vue Ee 1,569 
Household furniture stores.......... . « .BaleRinee ae eek 4,648 
Household appliance stores, ashcories sliewcne hb. eee 237 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,152 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,810 
Book ‘and’ stationery stores ......-. SSR ae ee 2,454 
BIOUSS cee cotati SW Ai egy eee weno.) er 607 
JOWONELY-“StOLeS.-. oi.. wn 25+ «plaie gop ects oieke +0, too 1,873 
Sporting goods and accessories stores................ 2,897 
Personal accessories storésmaaaus: 22 2 asaeiee hae 1,741 Waele 3,552 
Allother,. stores.....:..- ss Paves » CRRRS Dee ee 19,446 18,278 37,725 


PL StOG OS ois). o oc este nso = non MOREE en 175,325 132,214 307,540 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1989/1988 
Variation 


% 


Fue S:5 


xX 
SOG 
= eS 


teits!0 


ape LAS \si/ 


= Dii5.9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 


X 218,155 .4-| Epiceries. =. Bouchetiesn bos aeheomg). save. cotteadne, 1 
x 30,399 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 12,162 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
94,565 : 94,565 FO GraMmdS! MAGASINS erases seers atersnens. (se Oe ee InP 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................-.- 5 


- MaQasiNS. GENClAUK «on. 615-6: ier were wre y ONE. RN et 6 


= 142,427 : 142,427 .9 | Concessionnaires d’automobiles .................-005- 8 

- 5,492 : 5,492 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................+4-- ) 

X 82,839 Ade EStationS=SOrnviCe, onc «camer ted aloo cient ae eee 10 

= 4,151 (DN GOFAGCS: ci ciadindak ion as Bi wreem e ee eG mes lr 11 

Xx 13,264 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,827 : 5,656 .1 | Magasins de vétements pour hommes ..........-..---- 13 
14,804 : ; 17,337 Magasins de vétements pour dames ..........-..-.-+5- 14 
8,293 : ee 8,549* .7 | Magasins de vétements pour la famille ..............--. 15 
X 984* ... | Magasins de chaussures spécialisees ..............-+-5 16 

X 4,540 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ......-.......+: NZ 

X 4,441* Pe Quineailleni@Sinecegis te 6 roseretiewre to conits, <span I orem 18 

X 11,998 4 | Magasins de meubles. .........-. 50sec eee ee eee ees 19 

= me 667* ... | Magasins d’appareils ménagers .......----+++-+sseeees 20 

Xx 11,048 .1 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 32,986 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,452 a: ecaile Librairies et papeteries ........... 50. eee ec eee eee eee 23 
X 1,459 Mis HlOUISteSeee. Alanon coat 2 aie igloos Meee «coh ene 24 

X 5,003°* . P BiOULCTIOS <4 ca. cack Sent ea ee oe win ae MER, Eee 25 

X 6,878 .6 | Magasins d’articles de sport et GHACCESSOINES We). Gis pee 26 
4,692 10,437 .2 | Magasins d’accessoires personnels..........---++++55> 27 
48,656 98,910 Tous les autres magasins .............+.G2 eas 28 


471,234 ‘ 844,918 : Ensemble des magasins.........--..s+eeeeeeeeeee 


= by) s 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 82,476 ae AS 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,842 -- 
37(Alliotherm:food! stores. -ianeee 6 Sa eeen .2euUr 2a) see : ae 3,381 

4b DepartmentsStores: jas cccewietade cneuraicinnaie ACES, : 28,128 aul .3 
5 | General merchandise stores ......................05. 4 : 10,816 - 5.2 
Gi tGeneral *StOness ce oes is tactao ten gnc uoustcegascws ONC SE ; : 24,975 = BS 
TUN ANCL ESIOLES Fe cauiats ak mayan wei bt ae poe adtea : : 3,062 - 14.8 
8 |'Motor vehiclevdealers..... . a@eincius Ss. saan : 95,509 =e. S 
9 hUsed icarsdealers ..::...:2,. RG hi Reena quSees : 2,370 tale.4 
NORMS SHVICCRSTATIONS A arsueies nue Aloe each cisacusentuslok: eee ee ae ( 38,834 a AS) 
Ili KAN ACCS Sew stance tO avscavie Avy aa enc ht Tew eae poe : 3,316 = ed 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 10,404 se I) 
JS-iMen'sxclothing Stores eas. Wanner ae ersenae : 3,423 + 49 
14°) Women’s*clothing’ storesaae,®. naw airteneily. ob. aoa ; 7,554 ap. 10)455 
15 | Family clothing stores........ tee: PIETISRRNS SEP AA pe 4,873 = eye} 
16°) Specialty "shoe:'stores 2.ajetstenaneovenuet. eb .eniseual | 184 
17*:Familyshoe*stores: shiel al. ace ares ae ene 2,563 = IS 
1S FlandWaretStOreS isc hentia meany wads aceare coer’ 4,837 + 4.5 
NSF Householdsfurnituresstores) o 55... eee ee ee ? 2,981 ealiteo 
20 | Household ;appliance “stores. 2.:.dies alecnese bcclennek : 1,566 = 20) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,638 aie Cys: 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,245 a) (Ohz/ 
23° |/Book and stationery stores ............ <ebGmeet. te seliewl : : 1,956 =a O16 
SP ONISES acre 53.0: nase ove Wael ce ells eect taxa te 1,668 + 923.0 
22 -PJewellery-stores.. 0. 26.4 daa we pies noe : ; 2,766 qe PAI 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,600 = che) 
27 *}Personal ‘accessories: sioresmidiac «iaeween teresa e225 : 3,357 cemli2e2 
Ce» PAlisothern stores: 5: cies 0 2.» 2s AR oe 21,496 : 53,179 3 pl Shs) 


29 All:stores........4.0 chien pw’ ROMS ee eee 172,919 : . 438,506 ee y2.2 


213% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No 


x 215,220 ‘Bik Epiceries.ca Bouchétiese ane. seunae em) nee mlianidnin 1 

x 50,511 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,064 : 9,743 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
70,430 : 70,430 OiliGrandSsMagGaSinSnts 4 av .5% 4225 9.22) -lao Meeps See ete 4 
26,370 ; : 293757 .2 | Magasins de marchandises diverses ...............-.-. 5 
24,523 ; y 72,915 TAR MAGASINS QENElAUK wis «so vig cee hewn ee 0 ER RR 6 
7,368 : : 7,965 SOE NBazalsmee: fe ae oA Dab al sos Ghai ays eee ee U/ 
= 2 258,174 .9 | Concessionnaires d’automobiles ................-----. 8 

= ; 6,821 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................++-. 9 
24,752 : 1O8°S5Seeet te 1S. SalLStationS-SCmMVICCI a. «46 ae ae a ee er 10 
> ; 10,269 Ba RGOAGCS Rae. a cata. aaa cny ag ogdne wring ona chs eee Or 11 

X 26,681 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,947 ; d 9,921 .4 | Magasins de vétements pour hommes ............-.-.- 13 
13,924 : ; 20,317 .5 | Magasins de vétements pour dames ...........-.--.-+5+5 14 
10,908 . f = 12,922* .5 | Magasins de vétements pour la famille .............-..; 15 
X 638 .7 | Magasins de chaussures specialisees ...............--. 16 

X 6,381 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ...........---.. We 

x 13,438 QUINCAlllerieSHets «520% sass vei nccnnte ete Oe mee 18 

= 8,268 Magasins de meubles.........-. 56. . 6s eee eens 19 

= 4,920 Magasins d’appareils menagers.......---.- +2 eres 20 

X 7,182 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 51,962 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,566 5,625 .0;| Librairies:et papeteriesin: «.... ... D228, VIGNAURI SR ee 23 
x 4,076 ISWNELAUTIStCSiis odie ola oa oa a octetars cea) ard acer 7 no nemenetes 24 
3,082 : ; 7,627 FW BUOUTONIOS he as oo eda ode ese eevee ene MR, AR 25 
Xx 14,783 5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,197 : 5,925 4 9,121 .7 | Magasins d’accessoires personnels........---- +5555 555 27. 
54,015 i 87,955 ; 141,969 3° Tous les:autres:magasinS..... 2.5. . 2... ..02 Se Mees 28 


448,268 : 738,229 : 1,186,497 : Ensemble des magasins.........----+--++2+e+e++e0: 


SOA 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 193,115 ; ; 233,468 ap ee) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,699 : : 44,155 tO 
All*otherstood#stores: : sense herisnert Sas ee ee 1,240 : 5 14,997 + 14.7 
DepartmMentSStoresy a .ca65 dices wanes os 3 ROR EIN ROE he 109,015 : 109,015 ey (0:4 
General™merchandise*storesen.-erenamee ee ae oe 13,131 : f 18,653 = (0) 
GeneralPstores:. j.c5 5 kutaas sd aes cs CE BO 53,538 (66) 
MGHELVESIONES ate aie gh aos ei de SONS eee owe as ; : 4,196 sm. OHS) 
Motor vehicle*dealers ;...... .2eieleseia eel neetres 333,389 =e LS 
Usediicarxdealers: , ::.:..:. (ORES Ses De ete ‘. 5,188 

Service: Stations vue. cake Giese wre Ss ee : : 82,384 cM 
SAlAQES veoh eats ake Bec aay in Sarre avsicey 4 coors ng 8,547 => Sh) 
Automotive parts and accessories stores .............. 27,600 =eilon 
Men's clothing "stores*arie) socsetnne ay oth eons : : 15,939 ef 842 
Women;suclothingistoresiame \ se) ere eee eee : : 25,748 cape -4: 
Familveclothingestoresieiisn aie aniey ere on ene a : 17,969 ete4s2 
Specialty shoe *stores essaheens tenesust> ie. 2 Res P ; 2,867 32 U1 
Eamily*shoe¥stores wits? 3 see eeneevsde ah oneal ; He 7,176 - 7.4 


ElardWarerstOres. sic nsrac. wrsnsasiend hs so Se 10,642 - 2.4 


space otns:.5 SAS BE Ack SERENA 12,324 


Flousehold ‘applianceystores aqseiess-cteriae ie ae Sena 7,795 - 40 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,446 + 10.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : E 72,450 + 12.0 
Book:.and ‘stationery ‘stores ....:.....: . aaeneave arene, 4 F 7,405 tral 
FIORISIS atcha wide a Cae ee ABs era Gia cela hae 6,251 ar Zeus) 
Jewellery stores 3.4.0 5: co wee ees ous dn! os ee ; 4,959 : 9,149 = 04 
Sporting goods and accessories stores................ ; 15,616 2 21,396 - 23 
Personal accessories ‘stores iv sic .ccdoeanoe S aoe : 5,295 : 14,063 + 14:2 
AllONEr StOLeS 6% eiks a ws co SRE ee ee : 78,743 j 160,283 ay (evs) 


Alljstores. ... <<. 2... +s.« o 222 eR EE See eeeeeree: - : 735,160 : 1,341,034 + 5.4 


e195 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Alberta 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No 


518,139 629,623 1641-Epiceries “= Bouchertiess: his: 2imso) cote. Hotere 1 
47,756 : : 123,549 || Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,734 : 39,592 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
278,045 ; 278,045 £39 | GranGSamMAaGaSinSixs 2 3s 5 didi sum cts on ses ete ee een eae 4 
36,170 : : 5IS13 .7 | Magasins de marchandises diverses ...............-..- 5 
X 150,540 GalaMagaSINSYGEMELAUX. 2.2 a> ufone ae osc oy CMe me EY emacs 6 

9,231 : 10,684 WOMINBAZAS cs nu 5 cise essen one cease balm earth en cele donc he 7 

x 861,965 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 8 

= 13,984 ae 13,984" =. | Vendeurs d’automobiles dioccasion:. . .. . sereiesr. ss neers 9 
86,961 130,016 : 216,976 FB uliStatiONS=SCINICC Ss > ccs oo aoente ee ocr et een one 10 
X X 21,875 EOMMGATAGESs sere arsine aiite ts cicaroner tone. stim, quae een oa eee 11 

X Xx 77,519 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,281 : 18,854 41,135 .9 | Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 
51,928 : 18,351 : 70,279 .7 | Magasins de vétements pour dames...........-....:.- 14 
37,901 : 9,391 é 47,292 .3 | Magasins de vétements pour la famille ..............-.. 15 
2,598 : 6,077 ; 8,675 .0 | Magasins de chaussures spéecialisees ...........-..---; 16 
14,388 ; 4,257 18,645 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ............-.-, 17 
Xx 27,828 OM @UINGCaINETiICS een = oe sun seca -no/A born dior uae -acneor Mess | ee ee 18 

X 34,475* ... | Magasins de meubles..........252 sees eee eee tee 19 

X 22,484 .0 | Magasins d’appareils menagers ........-.-.- +55 sees eee 20 

X 41,282 .4 | Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
50,315 ft 154,622 : 204,937 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
14,007 6,577 : 20,584 (OA\ Librairies: et papetenies: « 1... ... ..mte- ae PS aee sie th ena 23 
x xX 17,855 f BlCviniStes pack dee top aca Ghctore Gy ha viceareeewa Ran oinoien on ech karen 24 
11,289 , 13,494 24,783 BABNOUNOTIOS ox 5.4 ciscsiai occ oS a en eee ee en eee 25 
14,546 45,974 : 60,520 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
23,533 14,554 : 38,087 .8 | Magasins d’accessoires personnels...........---+555-: 27 
208,124 221,425 : 429,549 ‘9 | Tous les autres magaSiINS ............0. 02s. eee 28 


1,607,023 2 1,977,053 : 3,584,075 : Ensemble des magasins..........-----+--+-++s++++: 


= 26 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 226,019 : 319,115 +) 4.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,298 ; 65,497 = 2Ao) 
Allsother-foodistoresmairier Nh. erent. 22th. ee). 2eT. 5,518 ; : 29,698 ap fe 
Departmentsstonese... wvic.. Foxe cams, een Oe eee 133,696 : 133,696 13.0 
General merchandise’ stores. nemininia ae D: aaagnes 12,493 : : 17,085 =5 39 
General¥StoreSmas aise see cae ees <A Se 9,909 - 0.4 
Variotymstonesiie, sc.uist: sh tencitancd Stauccnsou ai snctensenuc oa a : 5,591 - 54 
Motor vehiclehdealers:<..... cee eh eee ee 360,650 ee Ot 
Usedicardealerss. 2.1. FAIRS eae ee 15,030 ae TRS 
SEIVICETSIANONS Phas @ bio d Smee aia dct age s,s ee ee 117,963 + 46 
Garages ang yah dae Aa sie oie 6 Sra dee oe ae 14,732 ee 
Automotive parts and accessories stores .............. : : PATRI) == 3!6 
Menis*clothingistoresserrn.xt son Aare Sr See ; 10,959 are (3h 
Womenisiclothing storesmnm areeicee aay eek neers ae : 29,564 np) as, 
Family*clothing)stores#res 2s 4-2 ee Sle = Al : 18,622 ae Ore 
Specialty:shoeistores ane e. eateries 2te Shenae : : 2,425 =' 3:5 
Family :shoevstores want. A ee meen. ailv.ch coat : : 8,507 + 12.4 
FIAOWArOaSlONOS As tora sna Saeco 3% 5) 30's ALE ee 9,965 + 10.6 


Sa: Geet st cee OTLEY ST 15,052 ap) Pal. 


Householdtappliance Stores mse et pee eee een : 3,699 oon 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,919 e2osS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 76,325 ie 3:4 
Books andistationetystoresm: ... ...... AEN SGh a Lea) 8,714 + 17.4 
GIONISISWe scat iy an acne aos at islet iat ee 6,129 
JewellenvRStOreSIMe. cacts2.2:, sc hatead: Sasso 5 ee 3,799 6,157 9,956 + 9.6 
Sporting goods and accessories stores................ 7,344* ot 23,642 30,986 +122:8 
Personal ‘accessories: stores#te hae ewmscace 2 eee 7,896 : 17,806 25,702 + 30.1 
AUG OMMEFSStON OS WY oo 5. 5a cect as, 2 SR, SE eee 95,145 104,032 199,177 oP lauis 
A StOPOS io. <6... nncicniwnsce SIRE OOO. ae, 673,925 : 904,476 1,578,401 S36 


“D7 a= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

633,907 269,074 902,981 Epiceries;+ Boucheriesnetuin aalvoiiah saunio- Namenewee 1 
53,973 133,000 186,973 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,950 69,424 82,374 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
344,490 344,490 GlaAMNGSiMAGASINS Hb stessscck Ghee e305 Soe ee 4 
34,299 46,831 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 27,344 Magasins'Genenauncse <2 f5.5.50.<-3 cure eee ee 6 
11,842 13369 2A MATA S BAZ Sie ono cn 5k aad eat rch ee ie eto es an U 
X 941,128 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 40,071 + 24.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
127,970 335108 O Memeo: Ou StatlonS-SChViCCme 2 02 \ ln. .-tee oes cichcue cs 5 SE CRI 10 
= 42,494 Garages trie ary ve Seen a tye seep ures Saves Mat Re Wh 
22,953 57,584 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,084 30,283 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
47,853 80,860 Magasins de vétements pour dames................... 14 
35,421 49,292 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,703 7,002 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
13,121 21,568 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 28,690 QuincaillenieSs:4ssceen cn As kc sauths 2s so «Se eee 18 
x 44,909 Magasinside:meubleSie. fia. = >... zat eas gaan aaa ator 19 
969 10,328 Magasins d’appareils ménagers ...............+.+...5. 20 
x 34,531 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
91,419 130,638 222,057 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
11,247 12,936 24,183 Librainies-et:papeteriesi.. «.........emiier «eons: Sin. tacit 23 
x x 16,655 Bleuristes Wein vost iiss onic Soh Ohiae obe ke be ee 24 
10,340 18,001 28,341 BilOULCTICS Ha ie oe Seis co xc.c a) heen os RE Oa 25 
18,812 61,127 79,939* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
202 47,327 68,040° Magasins d’accessoires personnels..................-.. 27 
247,263 285,235 532,498 Tousvlessautres;magasinSse cy «ad ~ aaa eerie ais 28 
Ensemble des magasSins...........--..0+-2eeeeeee 29 


1,827,764 


2,472,453 


4,300,217 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
March - 1989 - Mars 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food’ stores@ise etn oer tee ener ena 
Departments Stores iia sht ettatatet. sa ane Ree ea 
Generali menchandiSesstoness see sare ec cree ne eet 
Generaltstoresi is. toccenco ce ho teers a ee erro 
VW ATIOLVE SLOTOS iste se i, toe tees Putas Ne behead ene eee eee 
Motor: vehicledealers: =... 2 Sees cee te ee mee oer 
Usedrcarzdealers:cocsssere ome ere rete ttre sees aa 
SEnviGepstatlOnS acme cce 9. teanchcrcr tenet oem te hoes rere Te eS 
GAFAGOS etc rr. pratt Si olen tatamatahe atime har ei ae ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisiclothingestoresm sts. tee erst ace see eeerenener 
WonmeniSeclothinguStoneStyrees: meccw: can eraitetsetcte rs. meiaaaemeart 
FamilyaclothingeStoneSiecrsen enya wre tetettetteneeeee eee e 
Specialty -shoe*stores' Stace sper eae eee 
ELAN NP LALOXed CLOSES <c.6 cibip BabsOice 6 Onceains cualiowocechiosotOks) Oso uch oye tc 
Hardwareustoress 2) stor rect stearate beh ceemetoer tone tare 
Householdsfurniture stores = 6. 7. oe ces reer 
Householdvappliance; stores aye see ieee tener 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Bookvandi stationery <StOneSiee astra ene eee 
Florists: sesttie bis cent ct fetter sees Rotter ene 
Jewellery. Stores... ).% 2s es Rte ie te eet te ee ee 
Sporting goodsvand-accessones Stores!e a ee 


Personal ‘accessories: stores* 25 sk Se ee te ee eee 


5,784 


11,869* 


All-othersstores |... i, ee ee ee 53,281 47,444 


AW STOPES 1H otal aarate a ahs 1 RS Bt rete ote tee 


380,458 


438,280 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


146,852 
39,586 
19,014 
76,174 

5,516 
157 
625 

201,776 

5,701 

48,679 
7,645 
10,699 
7,334 
19,263 

9,016 

1,235 

4,822 

3,629 

10,124 
1,838 
8,006 
41,457 

4,039 

2,741 

6,367 

18,065 
17,654 
100,726 


818,739 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 13.0 


ap SEL 


On 


+7 22.9 


+ 4.6 
“6.0 
+ 12.8 
ah OHS) 


ane AO) 


+ 14.6 
+ 22.0 
+ 44 
+ 15.2 
+ 13.9 
hES)s 
+ 18.6 


+2 119:6 


99.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x x 413,337 Epiceries - Boucheties? .275 .22 90") Sony it, povagiames 1 
Xx x 112,699 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,399 oe 53,724 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
199,082 ae Oz 199,082 Grands: MagasinS =.42t..0050%.05 044% 525 meee eee ee 4 
X x 14,619 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= - 442 Magasins: Generaux.sacntos nek ahous i wk See eee 6 
X x 1,548 BaZzarss nine nec wine ea en Ree E Les Ee ee ees eee Uh 
x X 533,589 Concessionnaires drautomobiles’ ...5 Mewes. sees. see: 8 
= = 15,833 Vendeurs d’automobiles d’occasion. ......572.4......0%. ) 
60,606 =p (2 141,489 StatiONS-SMnvice- vnietiiiss at fa sake Abe at Oe ee ee 10 
= = 23,617 Galages:.c4 ssn ereanaye bees t a beta ae PE Oh ES GRA 11 
x Xx 29,079 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,119 ONY, 20,657 Magasins de vétements pour hommes ................. is} 
30,509 = 016 54,065 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,705 ae thy 23,936 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X x 3,736 Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
X Xx 12,629 Magasins de chaussures pour la famille ................ lia 
X X 10,983 QuineaillerieSss asses anskeai es sicccare Pelee. PR 18 
11,828 pee 4ee 30,512 Magasins.de meubleSisncs 2: o<s.8e ee: ee ee ee ee 19 
Xx X 5,236 Magasins d’appareils menagers .7. 22)... 0 06. 20 
X Xx 22,980 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X Xx 119,673 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,617 an Wi 11,699 Librairies: et papeteries:: 24... ss: See. See 23 
X X 7,323 FICUrISIGS* fas aee Ri daa kts Sede Peddie todd s tag eee 24 
6,179 + 3.8 18,700 BijlouteneS'ss ses. ihs aes needed Besa eee Aer 25 
x Xx 46,031 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,605 + 23.1 29,731 45,336* Magasins d’accessoires personnels................-..- at 
145,579 e202 134,288 279,867 TouslessauthesimagasinSesssssaasaa4cce eee ee te 28 
1,046,980 + 8.2] 1,205,442 2,252,422 Ensemble des magasins.............-.2--2++eee8: 29 


Preeti) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. , ar le) 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae U1 
Allother: food) stores:...c nacre aera eee: ee See ‘ art Silas 
Department.stores:. . . . si.f wc won ob ae @ oo eee Se - 
General merchandise: stores ace esac om ioe x 
General: Stores). 642 cae ceed eo. ee a eee ae OL? 
Variety StOlGS icc acne oor aca > aioe ol ceo eee Xx 
Motor vehicle’dealers .... ....:. «aitincesiten hh aaa - 13.1 
Used! car :dealers):;....... .2hieeaaaas aoe es eee x 
Servicer stationses. «2 cect note cee coh as ae cos aeons ‘ + 84 
Gal aGeS oerscic tas witieun adits a eontcag eco tot ea ent a 7 Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. - 15.9 


Men's, clothing stores es aree? <r eins eo Bees Xx 


Womens. clothing. storesiee=. 4.7. see ae eee 


Family. ‘clothing ‘storesaaa st a zac): shea es ae eee 12.9 
Specialty shoe. stores  sos.4uieihias xtra et ale. Oe X 
Family shoe. stores: .acwees. 05 4% eee ath eee X 
Hardware) StOreS 3 ic. ok cakes sce: cede 3s ee : = 7/0 
Fouseholdsturnituresstores =: ..-. ... sep Gee eee x 
Flousehold) appliances stores: sss .-e mais oe Sree x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... - 14.9 
Book -andi:stationery:storesi-..... .. . . nase eee X 
RIOTISUS Ey een nee take On = ape 1 Seg, be gic gs eee ane X 
JEwellenyeStOles Fee arcs octets a.) a ea. Xx 
Sporting goods and accessories stores................ ; - 1.5 
Personal ‘accessories, Stones see grog scteeaaocic es Sete 59 Sh gS) 
Allother:StOres. oc. ke eee. 2 SR EROee Gees ee Se Vig) 


All stores. ...:. . des wisvess sateen cokeiaeaee!. 13,594 : + 0: - 0.9 


ct es 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 

$'000 
* Epiceries*—"Boucheries: 2% Bareopiy) pile, SOkeIed. 1 
- Epiceries, confiseries et articles divers ................. z 
- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- Grands MagasinS s8i.-... Gaede ce eae 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x Magasins*generauxe aos ec tte Gee See eee 6 
X BazarSenn sn sire ee eee eo ee eee ee U 
2 Concessionnatires"d’automobiles .°.. 979) er. 2.1... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ce) 
= StatiONnS:SCIrviCe” tye ee te oe L.A ee, ee 10 
= Garages arses sere ns ets tok tet ke ate ee Sk 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 7. 
a Quincailleries:ees se cee eke ae ee eee ere 18 
= Magasins'de"meublesee= 0... Sere. aoe ei eer 19 
= Magasins d’appareils menagers...............-....005 20 
2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= Librairies et*papeteries =<. sci. ee eee ote eek tee ces 23 
= Fleuiristesweeae eaten thie tek Ce ee ie tk Gk 5 Shean ae 24 
Xx ByoutenieS# rere ease ree at hE em etn otter. Rate teers 25 
= eee Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 1,984 Magasins d’accessoires personnels 
Xx 9,747 MOUS leS aulitressmagasinSwnmree es she oss ete ce ae 


96,808 Ensemble des magaSins..............+2-++2eeeeees 


35,425 = 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,560,064 : 886,478 : 2,446,542 = UB 
Grocery confectionery and sundries stores............. 166,217 f 487,846 : 654,063 ar ss 
All other food stores ...ct5orhia ts acces Rare ah eas 33,705 | 224,615 : 258,320 =P sk} 
Department stores .. ssc. fo os ko rere eee 967,308 é = 967,308 a Gh 
General.merchandise storeSs. 4. sacitacaieasts. ols sa othe 179,322 : 62,634 A 241,955 = eh 70 
GeneralicStOnes:«. «= sc6e.0 specs ys os. 5s RO Se ees 78,462 : 109,722 : 188,184 ap Ne 
VahielyzStOres co joan tte ag a cso choee epee eee 62,786 : 10,430 : 73,216 = OES) 
Motor: vehicle dealers ...... . datwhassiae ts adtignmaeesodes 39,141 : 3,211,852 : 3,250,994 - 4.4 
Wsed!.car ‘dealers:..¢.... ..msepatash aektree ah Pane: = 110,669 : 110,669 +) 6.6 
Servicerstations: <2. sos «tone ees i eaarnciteke 331,258 ; 728,001 : 1,059,259 atOLO 
Garages) jue oie aus Bees ae eae eons A X Xx 154,116 = ~4)66) 
Automotive parts and accessories stores .............. 17,663 : 247,792 : 265,456 ae hte) 
Men's: clothing ‘Stores ssrrcpanet. netcs BAe in) Ola setae: 66,995 ; 48,132 : Wiley l27 ap SHY, 
Womenis clothing storesanias. aie* otmarciony. oh aeigonet 170,082 : 83,809 : 253,890 = (0 
Family <clothing Storesiaceleimces atte hy ets epee 121,916 : : 51,882 ; WS O70 +029 
Specialty shoe stores. ss34¢. ites sea ag eS oh eee 9,952 11,043 20,995 - 0.5 
Family ‘shoe: Stores: sativeet er: sysrice any eters nels er eres 61,516 i 26,650 ; 88,165 - 0.8 
FlardWare 2StOles oo au 4 faccreisasiuns = eo cick 2: > Eee 18,103 : 104,973 f 123,076 Oso 
Households furniture stores =. 22): .- -ciicigas: armen 32,329 : 132,429 : 164,758 ae 6) 
Household appliance Stores a..naeritc stone b-erinpee 5,184 ; 46,830 : 52,014 Onl 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 75,824 : 56,936 132,760 + 4.41 
Pharrnacies, patent medicine and cosmetics stores...... 206,339 458,283 : 664,622 +5912 
Bookeandl.stationeny: stores... =... .acimiict ee SEI 38,533 : 41,202 : 79,735 aOR: 
RIONS(S isso crits spteoncs oe ohn gests ers. he Xx Xx 56,749 + 22.4 
leWellOny JStONOS? .feicco sha. cuca ges das «odoinn a ee 31,636 : 39,028 : 70,664 ar Uw) 
Sporting goods and accessories stores................ 43,382 : 144,233 : 187,615 ae 
FersonalcaccessoniesssloreSna ai. aioe ie ty eee 78,230 ; 117,589 195,818 + 13.4 
AllsOther sStOleS: 3. fens «25; <<, 0.01 4p erence ae 751,680 : 788,182 : 1,539,862 ee hes) 


AN SSTOROS coco, ooo sare occikeie =) nial = yaymlanene hots gehen eee ee = 5,150,660 .0 | 8,439,071 4.9 | 13,589,731 saeoon 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-March - 1989 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

4,326,594 2,494,830 6,821,424 Epiceries = Bouicheriesiche eeaeatoaat cask: eeuioneeaet 1 
479,165 1,373,094 1,852,260 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
82,185 622,669 704,854 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,439,663 = 2,439,663 Grands MagasinS en. 6 ee oye oko eae. UO Re 4 
488,519 168,972 657,491 Magasins de marchandises diverses................... 5 
216,747 307,298 524,044 MagasinStGemenauxcaea..2 0. as cacgn geo .s ake 'e «6 ERNE Pe 6 
152,407 28,063 1:30) 47, OWNER 8 Oo 7a WB AZAIS men reais eos yh sas eee Ns Ae Dig ole a 7 
91,958 8,078,281 8,170,239 + 1.4 | Concessionnaires d’automobiles ..................:... 8 
- 280,229 280,229 + 13.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
904,143 2,091,564 PAO SW O/mue tan Meret StatlOMS-SEIVICC at. e. weeds Sickness <cho oes eR a eNO 10 
Xx X 430,725 GanageSm a taerse etre t ae ene ise ete SRS = te! s, CIN 11 
46,847 662,719 709,565 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
166,970 139,913 306,883 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
431,177 226,315 657,492 Magasins de vétements pour dames................... 14 
303,230 143,733 446,963 Magasins de vétements pour la famille.............. Peete’ Geshe: 
34,796 30,001 64,797 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
166,039 68,439 234,478 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
58,022 282,760 340,782 QUINCAIIERIES wie ok cranes ie gS eae une ol I ee 18 
97,115 379,010 476,126 Magasins:deimeublesa.. 5... .... gaan assim aati 19 
howie2 132;134 147,852 Magasins'd-apparells menagerSigeqnce. setae eile 20 
212,605 159,097 371,702 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
587,628 303,867 ,891,495 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
113,561 115,847 229,408 Librairiesset papeteries's, .. s,s ceeteele Aeentien Seash stacy 23 
Xx x 154,081 FICUNISTES mete aee ctor cis Scianerei ne tee plo Sse S aula 24 
88,036 113,316 201,351 BijoUteneS se fan nes oe ons ae el) ee ee 25 
116,565 409,886 526,451 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
211,324 332,063 543,387 Magasins daccessoires’ personnelSs.. samnaeern tetera 27 
1,946,562 2,211,126 4,157,688 STOUSAIESTAUTTCSHIMAGASINS aay ewcess yo a ae Neuen tate 28 
13,785,970 22,731,636 3.7 | 36,517,607 Ensemble des magasinsS.............+.2csseeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


February - 1989 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 9.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. P04 
Allsother:foodvstores -.. 27228 Se Pe BSE: = 8) 
Departmentéstores... se iocthed. ct. annete omens See ee eta ; a hal fe 
General merchandise stores .....................000- eee 
Generalestores 3. ..0...25uueen cae ee ee ee +o word 
Varielycstores «i i setnetct leva te tatetetets % Ge eearatetrie eee +0728 
Motor.vehiclevdealers: «./).... 222s 50 ein Be ee —§6:2 


UsediGare dealers « ..+..cunt See Re ee ne ee eS 


Service stations ........ 2... 6c eee eee a2 (YS 
Garages: +. c4 saan Sh aoe enter ot eee : + 23.6 
Automotive parts and accessories stores .............. : a ea EA 
Men's: clothing stores P28 oe. See So, Pe ee aes . +FeAQIs 
Women/sclothing) storest ess. sre athe tet ee ee ae S48 
Family<clothing:stores4 222 |... 5. Sk ay, Se Ses :; : : Ser e/ 
Specialty shoevstores, 272g ae SP as ee eee Xx 
Family shoevstores 4027.2). S288 Pai, ee ee x 
Hardwareustores 4.2.0 ieee sistonton ates a ee ee 

Householdiifurniturenstores. <7... .seeee ee Oe oe 

Household appliance: stores) ©2522 5 Ss dese. ee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : , te 1O.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... L +123 
Book. andi'stationery*stores.. .....2.52 se eed os ee 

FIOKIStS ree ers sronvarak ow ee Seta oe eR ts oe Xx 
Jewelleryestores =. 2645 .n eke gtnt on hoe ee A a + 28.4 
Sporting goods and accessories stores................ 1,456 
BersonalaccessoriessstoreS 4.0 hie oe ee eee i 1,013 ape 1k} (0) 
Allgothersystores:-.n So se a) a2 ee EL A ee ee ; 9,250 15,698 + 14.2 


Allistores crnat 50 eke eR SO Ameer | : 129,547 : 207,771 + 5.0 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epicéries—' Boucheries? 8 208 4D) .22/0r, serra, 1 
x .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,685 : /OunkGrandsiMagasinSissaqar eat see yes ete mee ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- HIE Magasinsigenerauixs- = sys nates osans ade rarer 6 


= : .9| | Goncessionnaires d’automobiles <.. 2. ..0 200. s. S252. oe 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion..................4. 9 
X PA StationS*Seiwiceens 2.245 se See eS hat oe ee ee eee 10 
= GaVragQese sas ss yaar BOS wis ee ANS eens SEE BNE ae ees 11 
x .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes .........-....--- ics! 
197 Magasins de vétements pour dames ............-.--.+-- 14 
Xx .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .............----; 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ............-... ive 
= FAL LQUINGAlIIENIGS a rseszeria an os as seo tae eo Geet eee ees 18 
= Magasins de meubles.....2.. 6-0-5... 0c ee eee eee 19 
= .1 | Magasins d’appareils ménagers........--.---+-+s eee 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx Librairies’et papeteries . o 50222500. 2 2802S en ee 23 
= EIGUTIStGS tee Aas Sa tie RE Rite OS Ae Steric 24 
x Biouteres = srnecc hrc daesrecdador sl scaa en sees 25 
Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels........-...--050055 27 
x 5,113 B7a PLOUSHESFAutreStIMaGaSINS =) asa aad esa ete en a 28 


14,830 43,770 ; Ensemble des magasins...........-----+++esees03 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


February - 1989 - Février 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allother. food.:stores. ares bie En ee eee 


Department: StOres ¢rsia cree Sc yens « aneon cet vee ee 


General merchandise stores ..................000000% 


General*"storeSi aoe k 4 sciatic oe eee 


Variety SlOlGS rate sathensis/s, 3 2 sasp docu a seme ace nee 


Motorivehicie:.dealers .. . ¢.ce-gattaset-eees 9 ot ee eae 


Used: car: dealers: <... 5 araksetecay oe eweelieeate ae rr re 


Service ystations ss Aon, coal ele an ee eee 


HOE AQCS ae Ne ch, eat Aen ae en bee ceadee patton 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's. clothing ‘stores gevasrwdt “nek tye: Ataris 


Women's clothing stores.:s.s sae asada ah oe 


Family: clothing; storesgifina:¢. «ih ante. ataanuted. ah. cet 


Specialty: shoe. Stofes: snessir Ring <.cdcise as eeeel 


Family:shoe stores assist tau oe centri ah ape 


FlaldWwareStOreS ss 2 pent en pea eo tic 


Household appliance ‘stores 5 geecsrten) cisions tees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and .stationery: stores .......... . asieehese se ae 


PSIONISIS ees teesn ere yi el  het  wea font) oli ee a 


MOWONETY -StOlOS sacra: Ae nage, shh sea eee acy sa | Ae, 6 Na 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalsaccessories 'Storesieeseein swine : 3,468 


AIIROTN Cig StOKCS Wega eee tie escola ae en 20,289 a BES) 23,298 


Al Stores 2... 26 nc. Shs Das « so Adee Bee ante 145,359 + 2.4 232,602 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


2,365 
25,590 
2,920 
1,503 
1,661 
2,316 
4,408 
43,587 


377,961 


Change 
1989/1988 
Variation 


- 14.8 


> che) 


lS: 


ae eK) 


+ 13.9 


ar) 


ey ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


February - 1989 - Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x x 56,074 Epiceries - Bouchesiess gus: gone) equate. entanidine: 1 
Xx X 1h}, SH Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 3,602 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
14,659 a> (OHS) 14,659 Grands MAGASINS 3620 ke sey cous, 3 eet ERO 4 
6,377 - 0.5 9,105 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 
- - 9,214 MagGasins GENGIAUX oo... on eyes iis ce oo RE 6 
2,405 - 14.9 2,133 BAZARS oo ore ccscc out eRe cegagt hives eae ee egeueyars oa as, «eee ae A 
X X 54,216 Concessionnaires d’automobiles ...................54. 8 
= = 2,412 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 
1,948 29,868 * StationS-SeCmnVviC@r a uc5 a cce ge sisecsutuso su OER OOS 10 
= = 3,325* GAVAOCS sleet clays eo cia, scp nascar Pa Oolaus a", tye Re 11 
= = 4,958 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
666 fp 47 1,391 Magasins de vétements pour hommes ........-.-.--+-- 13 
2,484 +, 1.5 4,126 Magasins de vétements pour dames ..........--.--.+-: 14 
1,951 2,786" Magasins de vétements pour la famille ................- 15 
Xx X Magasins de chaussures spécialisees ...........-..---- 16 
X x Magasins de chaussures pour la famille .............--- Az: 
= = @ulincaillerios oe css on Oo Oye sek ee ee 18 
x x Magasins de meubles. .........88. eee eee t bee ees 19 
X Xx Magasins d’appareils ménagers .......-.-- 2. .2 sees 20 
Xx x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
1,603 + 30.0 21,298 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,265 + 19.4 1,694 Librairies et papeteries ...... 0... 66. c ee eee eee eee 23 
X X 1,490 WAG wan acons Sooeo oD eneea TU OU TOM emcee sm ney 24 
925 +) 2.6 1,566 BiOULOTIOS «oe eisis eso ns Aye ee ee 25 
x X Pash ayy Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
740 + 31.1 1,187 1,927 Magasins d’accessoires personnels......---..++++55555 27 
11,627 + 8.5 14,162 25,789* Tous les autres magasins .............+. @uss- seni 28 
94,504 + 7.0 184,260 278,764 Ensemble des magaSins..........-.+-+--+2++eeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


February - 1989 - Feévrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 
All-othier food: stores ..7 ek & StMeetn th es Oe Sees 5,445 
Department? Stones scsi HA can etal ce ee 136,882 
General>merchandisesstoresm ae oes net eee 
General Stores be. seks. tere a ee 
Vahletye Stress. atid rests Wexner etintapararet iota stan Pea ee 
Motor ‘vehicledealers ».. -... Sea Ae ee eee 
Used'*cardealerss:y.-.:2:2: eae eee ee ee 8 
SOMVIGENStATIOMS! cise. tesunshe sv acehnsi ake ee eens 
GAN AGCS Seticeet rate tener faraee Gost Rana eA Ce 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'srclothing*stores# see mney eet he ee Se eee 
Women’s clothing@storeswWates. crn. 2a eae. eee 


Family: clothing: storesi0 t=) 2). OS, Saas, he ae 


Specialty shoe stores 292725 uk, in. a ER ee 


Family“shoe “stores. 20). ae., Sea). eee 
FalOware StOresS 46 nero erat ait ee 
Flousehold appliance stores =7...25 = eee. 2 eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book. and ‘stationery storesi..2.:.:...:.. Se ee 
EIONISUS ices heccr- tt ase ele eae ek Acre tec tated econ Re 
JEWEISLVeSIOLeS =, fk ko-ar 5 oles cree tnt he lm 3,140 
Sporting goods and accessories stores................ 4,723 
Personal ‘accessories stores* 2) 9.22228 2 Seo 14,296 
AllsOtherStores 2 ise-sst.<rcteict.ts See ae ee 98,947 


ALISSTO OS so6 ate. ta sarertatekiters (1 POO Le Pee 705,709 


Change 
1989/1988 
Variation 


588,821 
27,559 
228,714 


48,633 


40,882 
11,067 
25,532 
93,210 
15,003 
11,859 
7,659 
46,835 
27,481 
167,592 


2,076,454 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


$'000 


503,510 
203,115 
82,372 
136,882 
23,914 
28,935 
16,299 
588,821 
ZiRooo 
281,761 
48,633 
39,680 
16,863 
49,901 
43,997 
6,723 
19,301 
36,090 
49,491 
11,067 
37,034 
UAVG ATA 
20,413 
11,859 
10,798 
51,558 
41,777 
266,539 


2,782,163 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


reel 
tomer iO 
a O17 
e252 


—wlt/<3 
ar UEHS 
+ 4.2 
= jlexe 
ar 1Kss} 


qe 2S 


+. 19.3 


elles bef 


423 


ec eS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


February - 1989 - Février 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Genre de commerce 
2 = 1989/1988 
Ventes Ventes Variation 
x 237,009 Epiceries:-- Boucheriesxnrs. catucous). awete. cngemiennd 1 
x 77,694 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,535 45,097 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,225 77,225 Grandsemagasinsys 6 oes syeyccaes ey uesey +) yt de ee 4 
x 6,225 Magasins de marchandises diverses .................... 5) 
= 5,339 * Magasinsygemenauxrre, 2. =. -yensyeyeyssveubarsoueae, ue ete ae ener 6 
x Be 7 oiltmne 01 O) Stal BAZ AS rss 5. horse cess yieu sai obeys ony Syrept tus sey eu oye (ei Ree EN if 
- 255,341 255,341 = +- 7.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................5.- 8 
- 9,489 9,489 + 3.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
27,861 72,414 100}2 7 5p nS Onl StatiomS=SEnViC Oia. a.c- sys, 208, 2yspo eyo Stee, oo Sn See 10 
= 13,298 13,298 * (CRIES coum e Oc e en a OMI a acto 3 11 
x 14,382 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,652 9,125 Magasins de vétements pour hommes ............-..-. 13 
16,013 25,445 Magasins de vétements pour dames ........-.-.-....+: 14 
14,815 Pd) TASH Magasins de vétements pour la famille ...............-. ls 
3,122 4,856* Magasins de chaussures spécialisees .............-..-. 16 
7,954 11,108 Magasins de chaussures pour la famille ...............: 17 
Xx Wee Lh QuiNCalerieS ree ocssassesyeakeegec-ys ses yeesdyeutia us. eRe ae eee 18 
5,186 25,724 Magasins,.de,meublesis. ..... ......< ayniee- craigs eleirteres ie 19 
= 4,776 Magasins d’appareils menagers ...........-2---5-5005- 20 
x 13,186 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,203 42,640 63,843 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,323 8,231 11,554 Cibraities. et:papeteriosi......... ..., certs: yenrvetiate. tay Aes 23 
7 9,901 SiS5i RleUiniSteS wees heehee asa ee crckeytususasuaontysy-urgytate ans eee 24 
2,304 3,389 5,694 BiQUIBNOSie ink he i ue on SN we 25 
2,665 11,591 14,256 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,422 a A277 21,148 Magasins d’accessoires personnels.........--.--.++++: 27 
69,027 70,359 139,386 TouslesialitheSsMAGASING Hee). esse eco 0 eee ee One 28 


411,436 


830,260 


1,241,696 


Ensemble des magaSins..........--.-+-+--2++eeeee: 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


February - 1989 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 535,182 264,420 ! 799,601 + 3.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 100,921 0 | 91,529 ; 192,450 SP iets 
All-other-food.stores:... S15FHs }. oo SPST Rae, ae eee 13,783 : 67,161 : 80,944 Ee 46:3 
Department“StOres -.)crcccc Sse perch cntipeno ee eo eee 305,598 Z 305,598 aa Gifs} 
General merchandise stores ...........3.0.0..0..4... 73,796 : 4 97,368 Org 
General *StOreS «.+.-ccsecctesirsts tor crate crar ened in e 13,588 ap eh(8 
Valet" SlOreS sax.s.y.eat rarer choles one cece smn ch aha 2,986 ; 16,774 + 40:4) 
Motor ‘vehicle* dealers: +...-:.. Sea F. Se ee 1,091,128 : 1,091,128 8:4. 
Used \ear® dealérsa3 0). SO ee ee 30,411 30,411 +, 10:5 
SCIvICe StallonS Wr. ete kee a ee eee oe AAS 136,752 : 192,421 : 329,173 = 215 
GAlAGES s saeare serch traci aie aren nen a eg X 54,239 a= (0)KS) 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,586 ! : 95,251 1124 
Men'sxclothing ‘stores®an vie) Wises SaTeanee . ae See PA TSI ‘ 38,746 “Fe 13:4 
Women's: clothing: Storesitis sans. rs rae eer eee 49,083 : : 69,061 MRS 
Family clothing ‘Storesmyiae 24 12). caeeieie ssn) Saeeeatey 27,547 : : 35,420 epeee2e4 
Specialty ‘shoe ‘stores. 22004: AOAe, FPeey eh Oh SR 4,375 6,761 = 518 
Family: shoe :stores iat 2) OR, Bee Ue? Hh Poe 19,602 : : 27,591 e720 
FlardWale:StOLreS . «-rotsshfetancharenhe<azoten masihg sok 8s Xx 34,574 ap © i).{3} 

iistotlei'es shells (SOREN a gaia 14,600 ; 46,651 ; 61,251 + 4.0 
Flousehold appliance stores: =-.-'9) ee ean eee 4,203 : 14,129 18,331 - 10.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 30,046 : 8,316 : 38,362 Oro 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 89,529 145,299 : 234,828 ore 
Book and’ stationery Stores:-:.:..cr1. see ee 17,385 ; 12,489 29,873 + 11.4 
FIONIStS Y2ecrc: chase ee theater eet ee ee 1,319 : 24,261 ; 25,580 FE toatl 
DOWEIISLY- SOLOS «x <gaes as eo etemieee irene carer oh a 13,758 : 155255 : 29,013 ore 54 
Sporting goods and accessories stores................ 15,594 : 30,483 46,076 tout 
Personal accessories ‘stores "870s. fe A, A 32,862 : 43,223 : 76,086 +) 314 
Allothier ‘Stones c.0 055k. ce ee ee: a, ee 288,636 ; 251,418 : 540,053 Ae SH 8) 


PND SHOT OS ona 5a ite a vs Sahu areca hy ERED Se eRe: 1,821,195 5.4 | 2,596,937 f ) 4,418,132 Pt oe 


=eAq = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


213,767 60,886 274,653 ‘9:|,Epiceries=,Boucheniés) O98. PRP27 12). fais. HR, 1 
27,164 29,992 57,157 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,398 39,342 : ~ 44,740 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
122,553 : 122,553 7Aa\) GrandssmagaSinSs a. 2. Sst dots ce tt hetero tee eae 4 
21,387 : : 26,560 .4 | Magasins de marchandises diverses .................-. 5 
- 483 MaQasins GOnerauX.«..scc 4 sane coe ts vac ee ee 6 

2,888 ; ae 3,147* IGMNBAZNS S50 Land ws ed RTPA dS oe os os AR 7 

= 462,546 : 462,546 Concessionnaires d’automobiles ...................--. 8 

= 9,019 : 9,019 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................5-- 9 
60,777 : 70,734 : 131,511 altStationS-SCMVICE Sa wnat Se redo tf chon holon oeetemere aera 10 
= 13,714 bs. 13,714* PANG ALAGCS orn ecctet ARO aie) ita stat ath RM aay eta tne a i, 

x 28,535 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,884 : : 19,625 .3 | Magasins de vétements pour hommes ...............--. ils! 
24,321 : ; 33,286 .2 | Magasins de vétements pour dames ..............-.+-: 14 
13,875 : es 16,655 * .1 | Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
2,991 : ak 4,707* .7 | Magasins de chaussures spécialisees ...............--. 16 
10,603 ei 14,897°* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 9,054 KOMQUINCAIIIGHGS tue ea ta tate n-th atten Shorea tec enaiet oh str 18 
10,593 10,321 : 20,913 .71,Magasins de-meubles... ..... 60.7. 65.2. an 19 
3,444 : 5,638 j 9,082 .0 | Magasins d’appareils ménagers .........-- 2.2. e eee eee 20 

X Xx 19,378 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,174 a 62,034 ‘ 89,209* 0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,721 , 4,571 : 13,292 (21 Librairiesiet) papetenleS:. 3.2.20. tere et ee ete eo eee 23 
519 j 9,255 : 9,775 COM lCUIIStGS mop erat tt to cheetah hal cosa hatat ot -p-b-t vant 24 
5,501 7,764 13,265 SQ OUOMECN IOS ea ese er ete earnest elie ee 25 
8,014 6,194 i 14,209 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
17,942 22,458 : 40,400 .8 | Magasins d’accessoires personnels.......-..---.++-+5> 27 
108,182 : 113,792 : 221,974 N77 SOUS MOSHAUILCSHIMAGASINS wevara-ts)chst-t.) notte ees en en eee 28 


729,018 é 995,320 : 1,724,338 : Ensemble des magasins.......-...--+--+-+se+ese2085 


27 


28 


29 


ayes 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 103,381 ania’ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,981 + 7.9 
All. other. food) stores) = .tratask s- eciicacet nei eal-uee ‘ 5,146 ar Usi/ 
Departmentestoresia.: a2 A8ec 2... ck oe Ob eeee 31,039 + 0:6 
General ‘merchandise stores 25. © adSacdacues 24. eee 9,776 aF oh0) 
Generalestoress sic. oe qaica,c a, 20 «oh Seg eae 12,412 ap AS 
VatietyeSlOleSiy..../.).2. 5,4 sas epee cabana ao eee 2,180 ae 3 
Motor vehicle dealers... .ccteerintish-astermmnse sree! : 88,237 + 4:5 
Used) cary. dealers....:..:...catkeses i eee eee 2,642 - 14.6 
SEIVICERSlAtIONS Hes ts arose es ic ei f 41,469 ap 2a 
Galagesmek css fitch 5 hae Daa ee deter : 3,207 - 49 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,394 + 18.4 
Men’ssclothingsstores pemieraran eens a yeucestienen i ee j te 2,379 se ech! 
Womenisaclothingsstores aan mesic ier ie eh ae } 5,872 aa 3:4 
Eamilyeclothing\ stores arias 15. Src cteneckl ce eee : ~ 4,439 ar Wed 
specialty ‘shoe uStoreS mee iebeiaw, serie icig es eee 298 
Family2shoesstores athnust .co opin cote ace: Re ee 1,670 + 21.4 
HardwallesStOreS ina.,nr/5 ar. ann Sot, s latcuo, eats, S009 ar Utes! 
eyo, Sie RU en els aes 5,043 tap 8.5 
RHouseholdsappliancesstores sacra ceria) arene a: 481 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : z: 4,299 = 2, 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 16,637 + 14.7 
BookgandstationenysstoreS=. .. ., 1. eee Sa eee eee 3 ! 2,983 ta 129) 
BIONISUS pears. o center peu o cut ostaest do easyepncn le te, te chelsea a 1,446 = 6:3 
VEWEIEIVRSIONCS fee ovis, ss opance aoneRue tn osicay <otoe, sacs: Se Ee 2,441 - 15.4 
Sporting goods and accessories stores................ 4,344 - 441 
Personal accessories) StoleSiaaevant-cereees ats eke 1,695 2,208 3,903 sr 49 
AllZOtheneSlOlGSe. ote s etna, occ ee hoe 17,204 24,500 2] 41,703 tans 


AUS STOLOS i. 0. 5:00; sin j0.s ininis, on, aerceaimsaere aychtee eieeraeeaa ee 181,205 : 243,156 424,361 + 6.2 


a AGi = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


February - 1989 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x Epiceries =. Boucheries®. Baa. ceenney 2am. aciakins 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

28,365 Glands MAGASINS 44.8 sxa.<.4 apni. nda eaidis 0 RR 4 

X Magasins de marchandises diverses ................... 5) 

voce |e & xX Tar Dc SS Bex SREN Fx liMagasins Generaux: «2 escecranscecceacs Pee BO 6 

Xe Xe eee) eX ARE UEKI maxX MRR FX BaZalKsy 26 .neds parle we hho ods oe waar ecay o ROR Sa i 

tere ek 0,693 er icameleO) |p me O0'893 = -- 1-0 Concessionnaires, d-auitomobiles, =. .. Ameen: See, eee 8 

See en.) «O44 “SRS 2 =) «(e944 = = «29722 Vendeurs. d:atitomobiles' d/occasion..... «. 29eenss eo tae 9 

Xe ee eX) Gel mex OPS REX Ves263257, Gado 9:3 StatiOns-Senvices acne cc nae eee de dads 3s OM See 10 

= Garages: aes Asa w ac Gite SES Snes AGH 9 a Mesa 2 ee 11 

X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,268 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

4,080 Magasins de vétements pour dames .................... 14 

2,521 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ ld 

Xx QuincalllenieS: <0 tees oa Sop amete edad ces ee 18 

x Magasins:de imeubles* «2.2 4... 7 ee AR. See 19 

= Magasins d'appareils menagers .¢) 202 “a..e. 20a. 20 

X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

1,773 Librairies: eb Papeteries!< ....05.5 2 Ne. YON RAGS Ie 23 

x FICUMISIES: 5 soar tare do an naee eels reed ae ee 24 

x 1,682* BijOUIENIES: sows en cae ewes S404 Sateen s og SS 25 

X 2,109 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,378 1,922 - 11.8 3,300 Magasins d’accessoires personnels.................+5. 27 

15,194 15,695 - 0.3 30,889 mous les:autres: MagasiNS). a-jis-4--fs1 09 ss on eines een hoes 28 

Ensemble: des magasins 6 .2.2064<4 2 2 5-5 sis leeiei ele mi 29 


147,292 


123,328 


tues 2 


270,620 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


February - 1989 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 5.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae (Os 
All, other, food stores”. cere raet: tee emits eas er teen we = 16.0 
Department ‘stores .. 2... sin os es os Se ee ee ; =tnel-6 
General merchandise stores ..................0.000-- : =e ap Sie 
General StOfeS = cee ee 2 90s oo sole oe ee eee eta ener 3 : +7 79:4 
Variety ¥stOreSe 2 cette doceigetaa annette tio eee : , - §.4 
Motor:vehicle ‘dealers’. ..\... RISER ASREED eee ie : ae O)s! 


Wsed’ car dealers. : SR ASR as Lee 


Servicesstations? 42252 5.062 onde a shone os ae dete ee : + 20.8 
(Garages fi ae ic news sense ae rein ate ceanc eee c ge eS Oe eso 
Automotive parts and accessories stores .............. ‘ + 24.3 
Men's.clothing: Stores enaans seid -contetieasiat sess cncteeseeere : : + 9.2 
Women's: clothing) Stones aeierers aetna mellitus ceils aie teneme ene : : P19 
Family clothing’ StoresSarns: #2 3000 Aeeeey sex Soe ee : ! Ae = 10) 
Specialty shoe. stores: 2aacramrrci eee auns Cee Sennen + 0.9 
Family. shoe. Stores aeeat At Fete ieiaiaras ee oo rae - 09 
Hardware storesy: 2055. ode ded cia ce om) soe suclte ane erento aie {fot 
Household furniture: stores: 2. - <..,: . sisnasurec cae ehreneaeaens ae sy) 
Household appliance stores ..................000000- , ae les: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ar. tee) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ai, (OL7) 
Book: and’’stationery ‘stores: .. <4... semeeeerets ok oe nee { +) 4.4 
FOSS GN a chen: a8 ereere eres oer elie Gorm: aftoisvo ou cl ren ohn Oe ae mae see 2 
Jewellery Stores sore. aaculees once aero ola Sa aes ee : : = 2.4 
Sporting goods and accessories stores................ + alts-9 
Personalv accessories; StOnESta aes rene teencnehstotiee ae epee ere Sr te hy 
All-other™ stores). 3.3/5 5:5. 5 » «5 aS. SR er eae 16,620 : ar ZN) 

All stores. 0 oso mle a ces Reece ene tetas teach. 137,095 + 2.6 


=eAGh 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
February - 1989 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
161,744 197,808 Epiceries;,-. Boucheriess:, (28. soem . saw .neitiaditre: 1 
14,924 39,134 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
945 12,407 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
84,002 84,002 GhaMASEMAGASINS Rs iGo 2 soy e0.«..2c0. e105 9-2 -euaco ) ARRON Se 4 
11,676 16,335 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x AT, 834m = OL SaIMagaSimSiGeMmenaux: «ose < s.20 6a oie on 2.512,00e A eee 6 
2,932 Bi SOS RE tae GO Sa IIDAZANSE x .h cto cian alkene 2 oisue dud acide Galas ee. 7 
x 270,567 + 0.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,098* = —_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
26,312 66,914 SLAVOMNSSSCIMICES J o.2 ecco cas eucustncerecmunn dteuse ace ROO 10 
x 6,485 GanageSi sk oe chaste cries mets pia easjoeeeettens sy 11 
Xx 23,842 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,999 11,097 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,973 20,279 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,913 13,701 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
772 2 PAI) Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,071 5,179 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 8,247 QUIMCAMENIOSS, acs mee 8 cece scearescus ontnyenso! oboe a RE ed te 18 
Xx 10,874* Magasins:de;meubless :.-. 05. 5.2... eee. Ce SR 19 
X 7,465 Magasins d’appareils ménagers.. 25... .0 5.0.02. 2d 20 
Xx 13,291 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
16,818 66,241 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,901 6,976 LibrainieSsvetiPapetenles ire. ccs 0-0 ceiiee fee ouees. ha «ee 23 
x 6,838 FRVGUIRISTS Sat sors ea tarcns aeeety cc Moke Sr cus ok Sesh dean cp ones. 1s eee 24 
33515 4,741 8,255 BiGUTCHI OS Be sc5 re pacer erence cin. nLeqagocaeaeeaces AO, A 25 
4,441 133193 17,634 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,977 ATTA 11,749 Magasins d’accessoires personnels..............-..-.. 27, 
65,598 67,434 133,032 FTOUSLICS AUTFESMIMAGASINSS cus: er os scsas cachenoora see. ME te 28 
Ensemble des magasins...........-----+++++++--5+ 29 


497,809 


619,133 1,116,942 


=FAGu= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


February - 1989 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 204,584 87,497 : 292,080 A PaOle 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,080 41,401 : 57,481 =e RSS 
Allsothers food! stores: ...2aeeieni i ite eet een eee eee 4,083 : 22,095 : 26,178 a5 PATE 
Deparimentistonest <2 2... ieee. oor ieee eee eee 106,110 : 106,110 ap sof 
General merchandise stores ........5...0.. 20. 000008. 10,885 , 3 14,871 SP SYS) 
General GStOres: sc. asics wet ust oe Gs Sep mee 8,690 = wy 
Maret uSIOLOS.o.feinepaesie nn oa sels ee olsen pele : 4 4,270 = 15:0 
Motor-vehicle. dealers.......... .SeiacRake sae eee eee 300,277 + 13/3 
Usedicar dealers: ) 2... Seas Se at eke oe ; 13,709 + 25.4 
SERVICE ZSlAtiONS ya acr-avcis siete rel oo aseets core pa ae : : 106,137 <0 /6 
GA ACGSS Foy a8 ation sh cee shears bis 81 cae oa ec ee eae 13,389 tore 
Automotive parts and accessories stores .............. : 3 17,351 ae etl 
Men’s:.clothing stores 2a, My. chae a See : 8,694 = 16:6 
Women's ‘clothing stores satan 2.00 er: Oe, Peer ‘ 23,787 ao eH0) 
Family, clothing storesinixiwx 2) V0) ater se. oan alert } : : 14,697 ar al) 
Specialty: shoe ‘stores. (aaa aoe. Sais Ae See me : 2,031 + 4:3 
Family. shoe: Stores 239%: ac ie See ‘ 5,950 te13.0 
HardWare Stores neice orate enein 5 ovaraiee Ss alo oon ee Re re 9,398 20:6 
Household furniture: stores). 7... =... 5 Sea ere een 12,849 - 1.6 
Householdappliance:stores: ayame sateen i ee : ; SalliZ5 ae Wile 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,829 + 8.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 5 } 69,297 - 0.7 
Book and: stationery ‘stores:..; ...\.«.-eaeeernarns ae cme re : 7,709 46.8 
IOKISTS Sit ctencs es ch sy spore > secre ogeachera.eeeacr oh oes tangata 6,436 +533.7 
NEWEIEKY. StOMOS). sin shernicrsolggantbnet  chedee sec st slats eve) eer orae 3,328 5,452 : 8,779 ae Ties: 
Sporting goods and accessories stores................ Syealfsy= ee 16,859 : 22,334 + 19.4 
Personal accessories; Stores asta. ce aces Ree ene 6,193 13,919* ate 20,112 + 30.5 
All POTN ReStORES i rfl, on sh ercey oi.0. sn 0a, 5 SRS ee ne onc 77,501 : 86,412 5 163,913 Fiiata-O 

ALI STOPOS vo.aicfoionccecarclelas o; =) sia) <r RRR Stare eta sts 571,524 : 779,008 : 1,350,532 + 6.5 


= 47 -- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


February - 1989 - Février 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


X 134,473 Eniceries — Bouchories ie. eeleaans mole nikita 1 

x SomiZo Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,296 17,088 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
61,750 61,750 Grands magasins ... a VeLaee aut Sas LG cine, OO NCLe  en 4 
X 4,667 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 141 MagasinS:Generaux: 2.2% she Oa acne cenit Sees Sere eee 6 

Xx AS ee ete OT OI ESAZ ANS in peat tnc cree a tenes amet ia eee olay ime Ses ote c ee if 

x TOONS 2:95 Concessionnalres: d:autOmObDIIGS .. aemarerees aeeateteee ereenr 8 

= 5iS41 tee AVendeulrSid automobiles G/OCCaSiONnien s.r. tee nn 9 
18,668 45285 (=~ 3.24) Stations service, <2. 205 0292 Fee Spe eee See ee 10 
- 7,635 GalaGeSe tstitcnct nce cone cata n Gere toveitatie tant cmt cr Re eee et 

x 8,805 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,918 5,901 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,527 16,144 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,886 7,470 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 1,147 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

x 3,560 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

X 3,748* Quincailleri€S’ . serak 2. Se See eds oe ROR ee ES ee 18 
3,651 8,966 Magasins dei\meliblesi.22 :.... 5... SRE RRA. SOR 19 
Xx 1,647 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

X 7,057 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 37,544 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,113 3,750 Librairies et papeteries . 5.0... s FORE. YER SO 23 
Xx 2,782 FIGUTIStOS i ate ee ine oe em ata Oh eens cay ee 24 
1,948 5,544 ByjOuterioS Were aes roms ao ong ccc cls yo Seer. a menrmenets 25 
X 12,550 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,808 8,274 HB 13,082* Magasins d’accessoires personnels.........-.-....+0-5 Oy; 
43,285 41,754 ? 85,039 TOUS IES AUITES IMAGASINS, s4 aie Choke o hss eteneeee.. Pere cae 28 
29 


325,478 


380,436 705,914 


Ensemble des magasSins............2--.e+eee eens 


=548 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February - 1989 - Février 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. at. 1,365 


Allcotherfood ¢stores:..2ionitie’> 2iehorn .cearus 22) ak: e 296 


43 |(DepartmentEStores, 4); 424 4 Seciseta se sos EON Ree - - 
53), Generalimerchandise<storesiae ee ache Set. eraeaeee x x 
GtL.General (Stores .o: 2 ..4sseneld' « dar an 042 eee 9,210 One 
TR EVIARICLYESIOROS «spss id sean) cnet ace deel ou oto ates certs oP Xx X 
83/{Motor :vehiclesdealers _..... .a¢kionwuet) aie eee 3 3,332 = tales 
91) Usediear:dealers!... . . ..wndose'N salticnrd. ahha x x 
ROT SENVIGEESIAUONS 5.4.5.2. shack ddd: oa ho sane 1 oe aan AR she oot 1,847 + 29.4 
UTE [NG ARAQCS wae ier ce Asean ontes Gosia a ote ae ah tone ete a eee Xx Xx 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 394 - 10.6 
3: Men’s:clothingsstoresim cnet auart eiemels« sh. ena Xx X 
1471) Women'siclothingstoresine®. 72 aloeeten sh. aiesneel A. 58 

15*} Family clothing istorestiqe’ et sson.trekretee oy eciggostl } 146 - 19.6 
16°) Specialty shoe sstores Astiakevas 2ane@aueis ob. eniesneM Xx Xx 
74 Family:shoesstores olfseat 4) aioe seoyemsee eb. ene Xx Xx 
185) Hardware vstores «oi .c.s 0 celne aa nvr oe deo oN 335 + 14.6 


Household :appliance::stores»:ananiin..ienener Denies x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 1,316 a nae 


Book sand.\stationery‘storées........... setebaced te seed! X Xx 


PIONISIS Fed Se Sepa nceccerteesh od son amend teiosep tl 


Le ee er ee eet att et et ee) 


EaAGQm= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
February - 1989 - Fevrier 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
1,359,053 ae Wo 800,953 2,160,005 Epiceries = BoOuchenies 2 ae aida ctts ee cvs weet aeesaa 1 
149,923 - 3.8 435,048 584,971 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,058 + 13.8 195,131 221,189 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
733,963 + 3:5 - = 733,963 GrandstmagasinSwes ers eer Cee eee 4 
153,522 + 4.3 51,433 204,956 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
67,828 - 3.0 98,677 166,505 Magasinsigenérauxsicmcenyeny-a errs een er ae oes 6 
46,560 - 7A 8,590 55,150 ifoy| Pe teVde ha. chee Aeoncioc: Gar ne a aang cle) MeaEReEes ss-5 Ganbiay na eeecneReE 7 
27,123 - 7.9] 2,569,308 2,596,431 .5 | Concessionnaires d’automobiles ..................+.-- 8 
= - 87,230 87,230 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
285,778 a7 PAA® 669,095 954,874 LG BSAllonS:SChViCCmne ate caegare oen ac clree on ene raters 10 
X X Xx 136,226 MEO MI GanageS martes cori rree Suete soe, cannons Guar Niet Taso come 11 
14,522 TOG 191,680 206,202 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
45,474 ar (GS 39,044 84,518 Magasins de vétements pour hommes ................. is) 
121,950 - 1.0 64,779 186,729 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
87,570 Se ASE) 39,127 126,697 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,750 OLS 8,262 19,012 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
45,931 a7 KO) 18,851 64,782 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
17,887 + 15.4 86,895 104,782 tO! Se QUIN Galleries metwermenrye rs. 8 ast cae ora apehter ea nceteataisat acne tye 18 
32,150 ap BMS) 119,239 151,389 Magasins de Meubles oe aera aterm cw ier n «bt ante nee 19 
4,746 +) 8:1 39,063 43,809 Magasins d’appareils ménagers..........-.--++-+++-5> 20 
65,227 ae LSS) 47,926 113,153 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
185,848 ar (See 412,398 598,246 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
37,919 + 16.8 37,336 5¥255 ibrairiesretspanetenies mer rta Actes ee elane tee cer 23 
Xx X x 57,436 ICUIKIStCS mee ee etter rast fore i seoes acs re ore a atho cs, wis aa 24 
29,182 + 4.2 36,775 65,957 BiCMOneShommer pois Cah asic a ce cease toca Shale eal’ 25 
34,437 ap PaaS 119,398 153,630 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
65,307 + 12.4 99,570 164,877 Magasins d’accessoires personnels..........-.--+--55 27 
607,130 Oe 676,777 1,283,907 TRUS TES VINES (HEGRE 2c ole cock autos meee ube 28 
4,258,763 + 3.5] 7,143,321 11,402,084 + 4.0 Ensemble des magasins........-...-----++++se++55 29 
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May 


Mai 


2,280.8 
683.7 
242.2 

1,078.0 
247.5 
198.4 

88.4 

3,006.6 

93.4 

1,094.9 
154.5 
310.2 


137.3 
PAT 
193.6 

25.9 
106.3 
153.9 
159.4 

55.0 


139.9 
606.5 


78.0 
49.8 
94.3 
218.8 
204.6 
1,618.1 


13,597.3 


252.1 
67.3 
459.8 
337.5 
3,485.6 
5:228at 
492.9 
461.3 
1,321.7 
toa 
37.3 


1,586.2 
2,046.4 
323.5 


June 


Juin 


2,293.4 
676.0 
242.5 

1,114.8 
260.4 
194.5 

88.9 

2,834.4 

94.5 

1,070.9 
155.0 
311.6 


143.0 
281.0 
198.9 

26.6 
107.2 
154.1 
168.4 

58.6 


1449 
614.5 


83.3 
50.3 
96.7 
224.0 
205.5 
1,661.0 


13,555.0 


249.0 
58.4 
456.4 
336.7 
3,414.9 
S22 
497.4 
458.1 
1,310.2 
1,518.4 
36.8 


1,548.7 
2,042.4 
323.5 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area’ 
Canada 
1989 1988" 
January ° February " March P March April 
Janvier " Feévrier * Mars P Mars Avril 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,379.6 2,391.4 2,299.6 2,239.4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 690.0 694.1 691.9 684.9 676.1 
3 All other food stores 260.0 259.7 258.6 245.1 240.8 
4 Department stores WelOve5 edit One 1,112.8 1,082.9 1,058.9 
5 General merchandise stores 264.9 274.9 255.7 264.7 254.0 
6 General stores 204.6 207.2 199.0 199.0 193.6 
7 Variety stores 84.4 85.1 83.4 91.0 88.0 
8 Motor vehicle dealers 3,036.1 3,033.2 2,981.2 3,036.3 2,973.0 
9 Used car dealers 108.9 109.4 100.7 96.0 93.4 
10 Service stations 1,061.5 1,073.4 1,083.1 1,027.1 1,051.4 
11 Garages 156.6 159.1 160.0 158.0 150.6 
12 Automotive parts and accessories stores 342.2 341.1 336.2 299.2 292.8 
13. Men’s clothing stores 145.1 145.9 145.8 139.4 139.1 
14. Women's clothing stores 280.8 281.5 282.1 275.6 275.6 
15 Family clothing stores 204.0 203.1 203.2 188.5 183.2 
16 Specialty shoe stores 27.8 27.6 25.0 24.7 24.3 
17 Family shoe stores 112.9 O74 106.1 106.9 101.9 
18 Hardware stores 163.8 164.5 156.7 148.0 147.9 
19 Household furniture stores 185.5 187.1 181.8 165.3 164.1 
20 Household appliance stores 59.4 56.6 56.4 57.6 59.3 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 145.8 145.4 139.1 143.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 656.2 660.2 670.7 606.9 603.3 
23 Book and stationery stores 86.2 91.0 90.6 81.5 80.5 
24 Florists 55.8 55.4 55.2 49.0 49.0 
25 Jewellery stores 101.4 102.6 103.9 101.9 104.4 
26 Sporting goods and accessories stores 245.4 231.6 226.7 210.6 Otdat 
27 Personal accessories stores 224.3 220.9 229.0 204.2 205.9 
28 All other stores 2536 1,695.2 1,685.8 1,612.1 1,599.1 
29. TOTAL ALL STORES 14,141.2 14,106.8 14,018.4 13,595.2 13,404.2 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 263.8 265.5 267.8 250.3 241.9 
31 Prince Edward Island 61.1 60.3 6ip2 58.5 55.0 
32 Nova Scotia 486.0 481.6 488.1 461.1 457.4 
33 New Brunswick 357.6 351.8 353.4 335.4 329.8 
34 Québec 3,475.8 3,480.9 3,450.5 3,416.1 3,396.9 
35 Ontario outeyt ts 5,484.1 5,404.3 5,269.2 5,186.9 
36 Maniteba 502.1 529.6 498.4 494.8 474.8 
37 Saskatchewan 458.5 460.4 464.9 457.8 454.0 
38 Alberta 1,365.3 1,355.0 1,361.3 1,306.9 1,285.4 
39 British Columbia 1,625.0 1,629.7 1,619.6 1,540.5 1,514.7 
40 Yukon and Northwest Territories 38.7 38.8 36.6 37.9 36.1 
41 Montréal ia Soer 1,55003 1,541.8 1,537.5 1,523.9 
42 Toronto 2 NARS 2,092.2 2,043.2 2,040.2 2,030.9 
43 Winnipeg 326.2 338.6 319.7 62515 Sia2 
44 Vancouver 836.6 832.8 832.1 766.0 761.9 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adj 
The total all stores has been derived by the summation of the seaso 


Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


758.0 


762.9 


usted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined factor in Table 27. 
nally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 


métropolitaine' 
Canada 
Per cent change@ 
1988" 
Variation 
procentuelle@ 
July August September October November December — February/ March/ 
January February 
1989 1989 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Fevrier/ Mars/ 
janvier février 
1989 1989 NO 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,319.7 2,30. 2,328.4 2,370.8 2,326.0 2,380.1 -1.1 +0.5 Epiceries - Boucheries 1 
690.2 691.1 697.5 701.4 718.8 674.8 +0.6 -0.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.3 250.0 253.0 255.4 257.0 260.6 -0.1 -0.4 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,087.8 1,109.6 ap tbaltsy,(0) WZ aks.) 1,129.8 +03 iOrZ Grands magasins 4 
261.4 247.5 260.0 264.7 261.5 267.5 +/3:8 -7.0 Magasins de marchandises diverses S) 
201.6 203.0 204.1 210.4 207.9 201.2 tales -3.9 Magasins genéraux 6 

86.2 85.7 86.3 86.9 89.8 85.3 +0.8 -2.1 Bazars Zz 

3,007.8 2,980.4 3 OWlet 2,989.6 3,066.8 3125009 -0.1 -1.7 Concessionnaires d’automobiles 8 

97.1 107.4 104.2 104.6 107.1 109.9 +0.4 -7.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,070.2 1hOSVas 1,049.8 1,054.3 1,053.1 1,072.7 ae lel +0.9 Stations-service 10 
154.4 158.1 158.1 157.0 157.9 153.9 +16 +0.5 Garages 11 
310.7 316.9 322.0 S322 307.9 SOS) -0.3 -1.4 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d'automobiles 
143.4 140.0 146.2 146.3 143.3 147.8 TOO -0.1 Magasins de véetements pour hommes 13 
280.6 276.0 280.9 286.6 280.5 PAE TE +0.3 +0.2 Magasins de vetements pour dames 14 
201.4 197.4 202.2 207.7 202.6 209.1 -0.4 -- Magasins de vétements pour la famille NS 
26.5 26.2 26.5 PAT AS 24.0 30.8 -0.9 -9.3 Magasins de chaussures spécialisees 16 
107.6 107.1 108.3 Vi2e7 96.6 113.6 -1.9 -4.2 Magasins de chaussures pour la famille ile 
144.9 ISH 15225 155.0 158.5 158.9 +0.4 -47 Quincailleries 18 
Viet 171.9 168.9 165.7 179.0 177.0 +0.9 -2.8 Magasins de meubles 19 
59.0 57.9 58.0 58.0 59.2 58.8 -47 -0.4 Magasins d'appareils menagers 20 
144.6 144.9 145.8 142.3 145.8 145.6 +0.8 -0.3 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 21 
accessoires 
618.3 624.5 635.0 637.5 646.2 652.9 +0.6 +1.6 Pharmacies, médicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
85.2 84.1 85.8 85.5 86.6 Oia +5.6 -0.5 Librairies et papeteries 23 
Slee 52.3 53.2 5372 56.8 55n2 -0.6 -0.4 Fleuristes 24 
96.8 99.1 102.2 103.4 101.8 103.8 PZ ealbe Bijouteries 25 
216.1 230.8 228.2 230.2 BET Tf 236.1 -5.6 -2.4 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
205.7 208.5 216.6 220.2 233.0 22TH -1.5 ae S30 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,660.5 1005-7 1,653.0 1,677.2 1,654.9 1,682.9 -1.8 -0.6 Tous les autres magasins 28 
13,748.8 13,750.0 13,920.3 13,958.1 13,965.2 14,286.9 -0.2 -0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropo- 
litaines: 
255-1 256.3 263.2 259.9 260.5 Qe +0.6 +0.9 Terre-Neuve | 30 
57.4 59.5 59.2 59.6 60.9 60.9 -1.3 +1.5 lle-du-Prince-Edouard 31 
461.3 468.1 473.6 476.3 473.9 482.2 -0.9 +14 Nouvelle-Ecosse 32 
341.8 347.3 353.1 349.6 349.3 Saare -1.6 +0.5 Nouveau-Brunswick 33 

SS o 3,440.3 3,491.3 3,502.1 3,454.8 3,528.6 +0.1 -0.9 Quebec 34 

5,269.0 5,328.8 5,327.1 5,394.1 5,348.1 5,482.5 -0.5 -1.5 Ontario 85 
500.9 494.5 503.5 500.0 508.2 504.9 +55 -5.9 Manitoba 36 
461.4 454.2 460.7 464.9 460.3 459.7 +0.4 + 1.0 Saskatchewan 37 

1,333.0 1,325.8 Teor.0 1,356.7 1,365.0 1,375.0 0.8 +0.5 Alberta 38 

1,538.9 1,545.3 1,554.4 To Gime 1,603.3 1,623.5 +0.3 -0.6 Colombie-Britannique 39 

Sil 38.1 37.8 38.6 39.1 38.6 +053 -5.7 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,568.1 1,544.4 1,550.9 1,562.2 1,543.3 1,570.3 tule -0.6 Montreal 41 

2,061.9 2,079.9 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 -1.1 -2.3 Toronto 42 
SSCHINS 324.3 326.4 325.2 328.4 326.1 + 3.8 -5.6 Winnipeg 43 
784.1 787.5 792.7 806.1 817.8 829.8 -0.4 -0.1 Vancouver 44 


1 Chacune des séries du tableau 25 excluant “Il’ensemble des magasins" a été ajustéee individuellement en divisant la série brute par le facteur 
combiné approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 
genres de commerce. Ex 

2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimeées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. ‘Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1989 1988 
January February ° MarchP March April May June 
Janvier Feévrier* MarsP Mars Avril Mai Juin 
No. : 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 2,160.0 2,446.5 2,280.5 2,302.3 EXPL, PP 2,338.1 

2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 654.1 639.1 664.6 70N°2 725.9 

3 All other food stores PERS). B Zaee 258.3 238.4 235.8 248.5 255.4 

4 Department stores 738.4 734.0 967.3 937.0 1,003.5 1:01 5:7 1,066.3 

5 General merchandise stores 210.6 205.0 242.0 251.4 237A 238.1 247.0 

6 General stores 169.4 166.5 188.2 185.3 188.2 207.9 212.6 

7 ~~ Variety stores 62.1 55ut US 82.2 78.4 84.9 88.4 

8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,596.4 3,251.0 3,403.0 3,491.5 3,614.7 3,346.7 

9 Used car dealers 82.3 87.2 110.7 103.8 108.6 110.3 107-5 
10 Service stations 981.6 954.9 1,059.3 999.3 WONIEG, 1,116.5 1,130.6 
11 Garages 140.4 136.2 154.1 156.2 15393 163.1 166.2 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 265.5 243.4 293.2 361.8 381.8 
13 Men's clothing stores 107.2 84.5 11551 ba vahers 130.4 138.2 147.7 
14 Women’s clothing stores 216.9 186.7 253.9 2545 278.3 282.5 276.3 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 173.8 162.5 179.6 186.2 193.1 
16 Specialty shoe stores 24.8 19.0 21.0 21.1 24.5 27.6 28.1 
17 Family shoe stores 81.5 64.8 88.2 89.0 108.7 110.7 107.6 
18 Hardware stores 112.9 104.8 UZ5.1 een 142.3 186.1 193.3 
19 Household furniture stores 160.0 15 1e4 164.8 150.6 15523 159.3 175.9 
20 Household appliance stores - 52.0 43.8 52.0 51.9 56.6 53:5 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 WU 2 132.8 127.4 13262 132°5 149.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 628.6 598.2 _ 664.6 608.6 571.0 590.7 606.3 
23 Book and stationery stores 74.4 TAS 79.7 Uae 66.4 66.0 70.8 
24 Florists 39.9 57.4 56.7 46.3 52.4 fon 52.0 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 70.7 69.3 78.8 84.8 91.3 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 153.8 187.6 175.0 231.0 277.9 293.8 
Oi Personal accessories stores 182.7 164.9 195.8 172.6 176.4 190.2 200.7 
28 All other stores eee) 1,283.9 1,539.9 1,430.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 13,589.7 13,177.8 13,666.3 14,267.5 14,432.9 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 204.9 207.8 261.5 242.5 248.8 270.1 263.5 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 546 Sie2 540 59.9 66.6 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 467.4 450.1 453.9 477.0 480.0 
33 New Brunswick 283.4 278.8 336.5 323.0 324.3 35itt 357.2 
34 Québec 2,763.9 2,782.2 3,395.9 3,409.7 3,518.9 3,790.7 3,666.3 
35 Ontario 4,523.2 4,418.1 5,203.7 5,000.6 5:276.0 5,402.4 5.5745 
36 Manitoba 408.9 424.4 477.0 470.1 488.0 508.1 526.6 
37 Saskatchewan SITES 370.7 438.5 429.0 467.6 478.3 4946 
38 Alberta 2 Om 1,116.9 1,341.0 le2imes 1,287.3 1,348.0 1,389.2 
39 British Columbia (esas 1,350.5 1,578.4 1,494.5 1,513.9 1,544.5 1,574.4 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 SDS 35.5 $35 37.4 40.0 
41 Montreal 1,227.9 1,241.7 1,523.0 1,549.0 1357312 1,692.3 1,662.9 
42 Toronto 1,783.8 1,724.3 2,011.6 1,981.9 2,002 2,096.1 2,163.3 
43 Winnipeg 266.8 270.6 307.5 308.2 82273 330.5 335.9 


44 Vancouver 727.8 705.9 818.7 760.5 755.8 768.4 780.1 


TABLEAU 26. 


55 


Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 
Variation 
procentuelle 

July August September October November December February March 

1989/1988 1989/1988 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Feévrier Mars 
1989/1988 1989/1988 No 

millions of dollars -— millions de dollars % % 

Genre de commerce: 

2,406.6 2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 +3.0 +7.2 Epiceries - Boucheries 1 
779.0 742.7 714.9 706.5 684.0 TENEES -0.5 ate Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260.4 253.5 249.6 249.7 246.5 329.7 +3.4 +8.3 Tous les autres magasins d’aliments 3 
933.5 1,028.3 TOGO Pe tnat2:8 1,444.5 2,184.8 + OLD +32 Grands magasins 4 
217.5 227.4 276.4 301.4 362.7 359.4 +3.9 -3.7 Magasins de marchandises diverses 5 
211.7 21ro 208.4 214.2 207.3 240.4 +41 +15 Magasins géneéraux 6 

82.1 84.5 84.9 86.3 106.0 163.8 -6.5 -10.9 Bazars 7 

3,048.1 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 +45 -4.4 Concessionnaires d’automobiles 8 
101.9 111.6 110.4 104.6 100.8 86.6 +17.3 +6.6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,161.5 aleve 1,057.8 1,064.9 1,034.6 1,073.7 +0.6 +6.0 Stations-service 10 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 1445 -1.9 -1.3 Garages 11 
334.7 302.9 312.8 331.8 364.2 445.3 +12.0 +9.0 Magasins de piéces et d’accessoires d'au- 12 

tomobiles 
116.8 108.5 143.3 157.4 185.3 295.1 flee + 3.0 Magasins de vetements pour hommes 13 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 447.9 +0.9 -0.2 Magasins de vetements pour dames 14 
176.8 201.2 215.4 213.9 228.1 376.2 +6.0 +6.9 Magasins de vetements pour la famille 15 
25.5 25.6 29.4 29.9 26.7 36.9 +9.4 -0.5 Magasins de chaussures spécialisees 16 
93.2 102.7 120.0 127.9 121.8 164.2 +6.8 -0.8 Magasins de chaussures pour la famille 17 
170.0 155.8 153.5 153.9 164.1 196.1 + 10.5 +6.9 Quincailleries 18 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 205.3 +9.3 +9)3 Magasins de meubles 19 
58.8 59.0 61.1 60.4 65.1 76.4 -2.4 +0.1 Magasins d’appareils ménagers 20 
161.7 152.4 151.9 147.1 156.5 177.5 +5.8 +44 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 845.4 +72 +92 Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté 22 
203 83.6 84.9 79.3 97.4 186.2 +93 +10.4 Librairies et papeteries 23 
41.1 44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 + 18.1 +22.4 Fleuristes 24 
83.9 86.2 85.9 88.8 WTS 7 302.9 +2.0 +1.9 Bijouteries 25 
254.6 242.5 209.8 aseO 187.8 320.6 +11.8 +7.2 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
207.7 217.4 212.2 209.0 248.7 409.6 5. +13.4 Magasins d’accessoires personnels 27 
le 4S e7filalaa) 1,652.4 1,645.6 Hleesitenl 2,491.3 +47 +76 Tous les autres magasins 28 
13,960.8 13,691.3 13,773.1 13,900.7 14,453.5 17,773.0 + 4.0 + 3.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropo- 
litaines: 
263.7 261.6 255.8 254.0 274.7 343.8 +5.0 +78 Terre-Neuve 30 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 75.2 +3.3 +65 ile-du-Prince-Edouard 31 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 623.2 +2.6 + 3.8 Nouvelle-Ecosse Se 
353.1 Sole 351.2 350.7 369.8 445.7 +2.5 +41 Nouveau-Brunswick 33 

3,583.6 3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 +1.5 -0.4 Québec 34 

5,304.8 52226 5,267.8 5,358.5 5,624.8 7,075.3 +5.2 +4.0 Ontario 35 
493.0 488.6 506.6 508.2 536.4 641.7 +6.2 +1.4 Manitoba 36 
462.9 452.1 452.6 473.3 485.3 570.1 +2.6 ae Saskatchewan 37 

17Oo2.7 1,318.6 1732051 1,354.1 1,426.1 1,738.4 +2.9 +5.4 Alberta 38 

1,586.6 1,571.5 1S5aiat 1,544.0 1,629.4 2,051.0 +6.5 +5.6 Colombie-Britannique 39 

40.6 39.9 40.0 38.9 38.8 48.1 +6.0 -0.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

Noort 1,503.2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 1,942.6 -0.7 -1.6 Montreal 41 

2,000.5 1,969.9 2,010.5 2,071.0 PW hea 2,759.4 +42 +1.4 Toronto 42 
323.2 S725 331.9 327.9 346.5 AQTe2: +3.4 -0.2 Winnipeg 43 
785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 1,066.9 +76 +7.6 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de detail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux 


Canada 
1989 
MCD in March February ° MarchP April! 
MDC en Mars Février ' MarsP Avril! 

Combination stores (groceries and meat) - Epiceries — Boucheries 2 90.77 102.30 97.81 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 84.28 94.53 97.09 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 85.18 99.88 94.20 
Department stores - Grands magasins 3 66.08 86.93 91.12 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 5 74.56 94.63 90.29 
General stores — Magasins généraux 3 80.38 94.56 93.97 
Variety stores - Bazars 5 64.79 87.83 88.39 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 4 85.60 109.05 117.93 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d'occasion 3 79.75 109.89 TVA2e25 
Service stations - Stations-service 2 88.96 97.80 95.15 
Garages 3 85.62 96.34 101.04 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d’accessoires d'automobiles 4 60.46 78.96 97.99 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 57.94 78.99 92.95 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 66.34 89.99 100.13 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 3 62.37 85.51 95.68 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 68.98 83.96 96.94 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 58.52 83.11 103.05 
Hardware stores — Quincailleries S 63.72 Thess) 93.02 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 80.91 90.61 93.17 
Household appliance stores - Magasins d’appareils ménagers 4 77.39 92.28 90.82 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

televiseurs, radios et accessoires 3 77.60 91.30 90.33 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

medicaments brevetés et produits de beauté 2 90.62 99.09 95.08 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 82.71 88.04 80.09 
Florists -— Fleuristes 4 103.63 102.78 89.42 
Jewellery stores - Bijouteries 3 64.28 68.00 75.58 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d’accessoires 3 66.43 82.75 105.52 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 2 74.63 85.51 83.37 
All other stores - Tous les autres magasins . “574 91.34 P. 
All stores - Total - Ensemble des magasins ‘. 80.83 96.94 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland -— Terre-Neuve 3 78.26 97.65 99.35 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 3 72.60 89.15 95.58 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 78.48 95.76 99.26 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 79.24 95.20 96.99 
Quebec 3 79.93 98.42 102.40 
Ontario 3 80.56 96.29 98.21 
Manitoba 3 80.12 95.70 99.64 
Saskatchewan & 80.53 94.32 99.85 
Alberta 2 82.43 98.51 97.03 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 82.87 97.46 97.70 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 79.72 96.06 90.16 
Montréal 3 80.09 98.78 102.50 
Toronto 2 82.42 98.45 98.88 
Winnipeg 3 79.93 96.18 99.61 
Vancouver 2 84.76 98.40 97.99 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
Prevision des coefficients combinés de correction des variations sa/sonniéres et des jours commerciaux. 
Pour plus de détails. consulter |'‘Appendice VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 


Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnaliseé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- constants en pour 
prix centage 1981 centage prix centage 19811 centage 
pour pour pour pour 
l'année l'année le mois le mois 


a 


millions of dollars - millions de dollars 


1987°: 

January - Janvier W276 NOAA t 3 15).8) 8,025.3 ap ita) VATE) 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Fevrier WERT 9,951.1 +7.6 7,773.8 +41 12a 12,288.6 pes 9,625.9 +3.4 
March — Mars 127.7 11,492.2 +83 8,977.9 +43 127.8 12,345.5 +0.5 9,634.0 +0.1 
April — Avril 127.8 12,867.4 + 10.6 10,043.6 +6.6 128.0 12,672.1 +2.6 9,876.5 +2.5 
May — Mai 128.3 13,508.4 +6.4 10,495.7 +29 128.4 12,605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June - Juin 128.4 13,608.3 +15.1 10,563.6 an Weal 128.6 12,966.3 +2.9 10,052.4 +2.7 
July — Juillet 129.7 USH2TENS +11.2 10,200.9 +6.9 129.5 12,833.6 -1.0 9,882.4 =Hler 
August -— Aott 129.4 1257282 +7.3 9,805.1 +3.6 129.3 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September - Septembre 129.0 12,616.2 +9.3 9,747.6 +5.6 129.6 13,026.7 +0.6 10,022.3 +0.4 
October - Octobre 129.8 13,760.8 412.7 10,570.7 +8.7 130.3 13,2215 +1.5 10,116.5 +0.9 
November - Novembre 130.3 13,380.1 +9.7 10,237.6 +6.1 130.5 GV AZ.A| +0.3 10,129.7 +O. 
December - Deécembre 130.0 16,269.8 +12.4 12,477.6 + 8.9 130.6 13,373.6 +0.8 10,211.1 +0.8 
Year — Année 128.9 153,732.8 +98 118,919.3 +6.0 

1988°: 

January - Janvier 131.5 11,134.0 +8.4 8,443.4 +5.2 Weal 13,266.7 -0.8 10,088.6 -1.2 
February - Fevrier 131.7 10,959.4 + 10.1 8,300.5 +6.8 13085 13,161.2 -0.8 9,982.0 <1 
March — Mars 131.6 1BraeS +147 9,985.6 +11.2 131.7 13,595.2 +3.3 10,293.8 onl 
April - Avril 131.9 13,666.3 +6.2 10,331.6 +29 132.1 13,404.2 -1.4 10,120.5 -1.7 
May — Mai 132.2 14,267.5 +5.6 10,761.7 +2.5 132.4 13,597.3 +1.4 10,242.6 +1.2 
June - Juin 132.6 14,432.9 +6.1 10,853.0 +27 G27 Si 5 5020 -0.3 10,182.4 -0.6 
July - Juillet 133.6 13,960.8 OL, 10,417.3 Al USES} 13,748.8 +aik4 10,283.1 +1.0 
August -— Aott 133.6 13,691.3 +7.5 10,218.9 +4.2 lesen 13,750.0 -- 10,254.5 -0.3 
September - Septembre 133.7 eerioul +911 10,275.9 +5.4 134.2 13,920.3 +1.2 10,342.5 +0.9 
October -— Octobre 133.6 13,900.7 +1.0 10,377.2 -1.8 134.2 13,958.1 +0.3 10,374.6 +0.3 
November -— Novembre 134.6 14,453.5 + 8.0 10,711.0 +46 134.8 13,965.2 +0.1 10,333.0 -0.4 
December - Décembre S454, WO +92 13,150.2 +5.4 135.1 14,286.9 +2.3 10,545.9 +2.1 
Year - Année 133.0 165,190.3 +7.5 123,826.4 +41 

1989: 

January" -— Janvier" 135.8 11,525.8 +925) 8,469.3 +0.3 135.8 14,141.2 iio) 10,384.6 -1.5 
February’ — Fevrier' 136.8 11,402.1 +40 8,312.3 +0.1 136.7 14,106.8 -0.2 10,289.4 -0.9 
MarchP- MarsP 1S fa 13,589.7 +3 9,884.1 -1.0 ife2 14,018.4 -0.6 10,188.2 -1.0 
April — Avril 

May —- Mai 

June — Juin 

July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Decembre 
Year — Année 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate. 


For more details, see the Appendix V/ and VII. : . as Se ne" ; Pret se iI 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s‘obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnalisées en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter |’appendice VI et Vil. 


TABLE 29. 


No. 


wp 


ONOWM 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 

Total excluding automotive group 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


58 


Retai! Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1989 1988 
January February’ MarchP March April May 
Janvier Feévrier’ MarsP Mars Avril Mai 

thousands of dollars - milliers de dollars 

2,214,876 2,160,005 2,446,542 2,280,497 2,302,310 2,227 228 
613,226 584,971 654,063 639,073 664,594 701,225 
225,345 221,189 258,320 238,431 235,813 248,549 
3,053,447 2,966,165 3,358,925 3,158,001 3,202,717 3,177,002 
738,393 733,963 967,308 937,006 1,003,467 1,015,722 
210,580 204,956 241,955 251,353 237,052 238,140 
169,355 166,505 188,184 185,311 188,247 207,874 
52,104 55,150 73,216 82,215 78,386 84,858 
1,170,432 1,160,574 1,470,663 1,455,885 1,507,152 1,546,594 
107,238 84,518 115,127 111,691 130,441 138,220 
216,873 186,729 253,890 254,500 278,301 282,456 
146,468 126,697 173,797 162,474 179,603 186,152 
24,789 19,012 20,995 21,104 24,485 27,563 
81,531 64,782 88,165 88,951 108,667 110,674 
110,864 91,975 109,426 108,782 108,845 106,287 
687,763 ASIP LIE 761,400 747,502 830,342 851,352 
112,923 104,782 123,076 115,098 142,309 186,080 
159,978 151,389 164,758 150,633 155,253 159,325 
52,030 43,809 © 52,014 51,941 56,650 53/55 
125,790 113,153 132,760 127,436 132,218 132,497 
31,507 29,591 32,620 28,508 35,314 28,045 
381,886 352,473 410,388 380,556 372,705 374,430 
864,114 795,197 915,616 854,172 894,449 933,892 
628,627 598,246 664,622 608,594 571,008 590,704 
74,418 75,255 79,735 72,210 66,375 66,018 
39,896 57,436 56,749 46,338 52,375 TONG 
64,731 65,957 70,664 69,341 78,829 84,802 
5,230 3,069 3,490 3,088 3,054 3,340 
185,001 153,835 187,615 175,008 230,987 277,876 
182,692 164,877 195,818 172,553 176,353 190,221 
365,553 374,937 469,182 431,092 459,263 494,222 
222,796 214,135 264,045 254,845 306,045 377,784 
1,768,944 1,707,747 1,991,920 1,833,069 1,944,289 2,157,094 
7,544,700 7,203,396 8,498,524 8,048,629 8,378,949 8,665,934 
2,322,815 2,596,431 3,250,994 3,402,966 3,491,507 3,614,694 
82,330 87,230 110,669 103,815 108,639 110,331 
981,574 954,874 1,059,259 999,290 1,011,668 1,116,502 
140,383 136,226 154,116 156,153 153,345 163,120 
237,908 206,202 265,456 243,424 293,177 361,814 
216,082 217,725 250,713 223,50 229,026 259 1S5 
3,981,092 4,198,688 5,091,207 5,129,159 5,287,362 5,601,596 
11,525,792 11,402,084 13,589,731 13,177,788 13,666,311 14,267,530 


June 


Juin 


2,338,109 
725,886 
255,371 


3,319,366 


1,066,342 
247,003 
212,632 

88,434 


1,614,411 


147,700 
276,252 
193,143 

28,138 
107,590 
102,700 


855,523 


193,276 
175,888 

59,602 
149,412 


31,353 
392,034 


1,001,565 


606,257 


70,848 
51,969 
91,336 
3,574 
293,760 
200,749 
544,261 
399,943 


2,262,697 
9,053,562 
3,346,689 
107,528 
1,130,585 
166,216 
381,793 


246,571 


5,379,382 


14,432,944 


TABLEAU 29. 


July 


Juillet 


2,406,650 
778,971 
260,397 


3,446,018 


933,522 
217,497 
211,678 

82,103 


1,444,800 


116,804 
256,225 
176,789 
25,492 
93,164 
103,546 


772,020 


170,001 
178,605 

58,777 
161,651 


32,457 
378,385 


979,876 


592,389 


72,300 
41,052 
83,909 
2,895 
254,640 
207,745 
648,181 
369,297 


2,272,408 
8,915,122 
3,048,112 
101,930 
1,161,478 
159)972 
334,718 


239,493 


5,045,703 


13,960,825 


August 


Aott 


2,224,057 
742,683 
253,479 


3,220,219 


1,028,345 
227,367 
211,486 

84,477 


1,551,675 


108,490 
262,121 
201,172 

25,634 
102,743 
114,882 


815,042 


155,793 
180,217 

58,966 
152,395 


34,690 
406,882 


988,943 


616,121 


83,553 
44,137 
86,233 
2,926 
242,536 
217,423 
554,976 
354,579 


2,202,484 
8,778,363 
2,955,536 
111,641 
1,137,703 
162,964 
302,929 


242,179 


4,912,952 


13,691,315 


September 


Septembre 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


2,364,938 
714,921 
249,551 


3,329,410 


1,106,044 
276,429 
208,443 

84,869 


1,675,785 


143,309 
308,799 
215,448 

29,364 
120,029 
121,228 


938,177 


153,550 
178,551 

61,054 
151,855 


34,087 
422,641 


1,001,738 


627,549 


84,928 
46,562 
85,947 
8.257 
209,838 
212,226 
510,614 
316,310 


2,097,231 
9,042,341 
2,845,966 
110,425 
1,057,079 
159,505 
312,837 


244,256 


4,730,768 


13,773,109 


1988 


October 


Octobre 


2,330,839 
706,463 
249,729 


3,287,031 


1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 


+ 1,714,833 


157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
135,597 


964,109 


153,906 
173,796 

60,397 
147,149 


31,823 
447,769 


1,014,840 


635,020 


79,260 
45,970 
88,823 
2,883 
176,968 
208,955 
480,082 
313,856 


2,031,817 
9,012,630 
2,990,793 
104,601 
1,064,940 
162,394 
331,790 


233,595 


4,888,113 


13,900,743 


November 


Novembre 


2,246,242 
683,972 
246,514 


3,176,728 


1,444,476 
362,674 
207,331 
105,977 


2,120,458 


185,339 
305,913 
228,127 

26,731 
121,758 
150,329 


1,018,197 


164,143 
193,298 

65,124 
156,458 


32,048 
502,968 


1,114,039 


642,195 


97,418 
48,034 
113,709 
3,218 
187,798 
248,728 
497,536 
317,434 


2,156,070 
9,585,492 
2,966,543 
100,758 
1,034,617 
168,267 
364,219 


233,565 


4,867,969 


14,453,461 


59 


December 


Décembre 


2,812,605 
712,494 
329,664 


3,854,763 


2,184,766 
359,433 
240,424 
163,771 


2,948,394 


295,071 
447 853 
376,193 

36,914 
164,188 
186,884 


1,507,103 


196,082 
205,259 

76,353 
177,532 


37,464 
681,921 


1,374,611 


845,443 


186,247 
84,004 
302,939 
5,104 
320,612 
409,588 
972,547 
396,369 


3,522,853 
13,207,724 
2,604,056 
86,575 
1,073,717 
144,521 
445,350 


211,047 


4,565,266" 


17,772,990 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


March 
1989/1988 


Mars 
1989/1988 


Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Groupe de I’alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins géneraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vetements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vetements pour la famille 
Magasins de chaussures speéecialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-menagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et 
fournitures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits 
de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de reparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous Jes autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 
Total excluant groupe de |l’automobile 


Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d'accessoires d’auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de |'auto- 
mobiles 


Groupe de |l’automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


hp — 


ONDWM 


TABLE 30. 
Yukon 
TABLEAU 30. 
Yukon 


1987: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May - Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1988: 
January — Janvier 
February - Fevrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May —- Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1989: 

January — Janvier 
February" — Fevrier’ 
MarchP -— MarsP 

April x Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December — Décembre 
Year — Annee 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


3,310 
33109 
3,255 
3,819 
4,038 
4,272 
5,105 
4,452 
3,651 
3,666 
3,386 
4,188 
46,297 


3,694 
2,929 
3,121 
3,399 
3,314 
3,800 
4,289 
3,982 
3,905 
3,907 
3,660 
4,073 
44,073 


3,331 
3,353 
3,593 


60 


General mer- 
chandise and 
apparel group 


Groupe de ma- 
gasins de marchan- 
dises diverses 

et de magasins 

de vétements 


2,033 
PAS 
2,422 
2,467 
2,864 
3,002 
3,147 
3,276 
3,009 
3,586 
Si ial 
5,068 
36,821 


1,953 
2,203 
2,841 
2,734 
3,232 
3,442 
3,468 
3,684 
3,621 
3,798 
3,850 
5,719 
40,545 


2,226 
2,274 
2,809 


1 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'auto- 
mobiles 


1,302 
1,680 
1,510 
1,851 
2,323 
1,829 
2,814 
2,349 
2,189 
1,968 
2,466 
1,627 
23,908 


1,878 
1,987 
2,627 
3,277 
3,126 
2,866 
2,388 
3,136 
2,656 
PNT 
2,273 
1,912 
30,297 


1,629 
2,250 


Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 


Commerce de détail, par groupes de genres de commerce!, 1987-1989 


Automotive Hardware, home Total 
group furnishings and all 
other retail stores 

stores group 
Groupe Groupe de quincail- Total, 
d’auto- __leries, de magasins ensemble 
mobiles de meubles et de des 
tous les autres ma- magasins 

gasins de detail 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1,130 1,937 9,712 
1,147 1,964 10,122 
WesG 2,261 10,785 
1,365 2,671 TRIS 
1,874 2,837 13,936 
2,297 3,482 14,882 
2,677 3,801 17,544 
2,470 3,399 15,946 
1,851 2,970 13,670 
1,022 2,796 13,038 
889 2,808 13,320 
1,060 3,990 15,933 
19,119 34,916 161,061 
TTA 2,234 10,530 
824 ZV 10,054 
1,009 2,638 12,236 
873 2,392 12,675 
1,287 2,842 13,801 
1,606 3,400 15,114 
1,816 SST 1 1535382 
1,538 3,544 15,884 
1,560 3,154 14,896 
975 2,966 13,817 
1,032 3,198 14,013 
909 4,611 17,224 
14,200 36,661 165,776 
1,108 2,780 11,074 
1,023 2,298 11,198 
962 ZT12 12,714 


2,638 


\ 


For composition of kind of business groups. see page 183. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 183. 
Les pourcentages indiquent les variations au cours de |’année. 


Per cent2 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


OLS 
+ 22.3 
+17.4 
+21.4 
+216 
+12.4 
+146 
ue a te! 

+8.0 

+2.3 
+ 16.8 
+10.2 
a Ue hee! 


+8.4 
-0.7 
t5113.5 
+414 
-1.0 
+16 
=) alto) 
-0.4 
+9.0 
+6.0 
nO) Ce 
+8.1 
+29 


fe (5) 
+11.4 
+39 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 

Northwest Territories 

TABLEAU 31. Commerce de detail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 
Territoires du Nord-Ouest 


Food General mer- Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent2 
group chandise and mobile motive furnishings and all change 
apparel group dealers group other retail stores 


stores group 


Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation2 
d'alimen- gasins de marchan- sionnaires d'auto- __leries, de magasins ensemble procen- 
tation dises diverses d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de detail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1987: 

January -— Janvier 3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
February — Fevrier 3,547 7,865 1,354 745 3,631 42 -1.4 
March — Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April -— Avril 4,003 9,626 loi 755 3,901 20,042 +1.4 
May — Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
June - Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 se 
July -— Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +911 
August - Aott 4,246 10,088 se 985 4,336 20,976 oes 
September - Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October -— Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 ond 
November - Novembre Bi SVAS) 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +42 
December -— Décembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year -— Année 49,791 124,406 U7 CY25) 10,813 53,652 255,687 + 2.0 
1988: 

January — Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +1.6 
February — Feévrier 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 SS MWAlst/ 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 ESE S) +128 
April — Avril 3,746 10,350 1,359 Ulin} 4,184 20,850 +40 
May — Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +4.4 
June — Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 0,925 24,915 +1i2/6 
July — Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 eae 
August -— Aott 4,007 11,29 1,895 1,909 5,020 24,050 ae 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 deevalis 5,247 25,148 +19.9 
October - Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
November -— Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 td 
December -— Décembre 4,713 15,762 1,565 1,592 7,253 30,885 + 16.9 
Year -— Année 48,072 Sivoo PATER 18,466 59,284 285,307 + ho 
1989: 

January - Janvier 3,781 8,982 1,441 1,774 3,635 19,613 + 5:8 
February’ — Février' 3,533 9,364 1,082 1,598 4,175 19,752 +3.2 
MarchP — MarsP 3,810 11,008 1,355 1,617 4,666 22,456 -3.5 
April -— Avril 

May —- Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Decembre 


Year — Annee 

Nag a a A a 

1 For composition of kind of business groups, see page 183. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 183 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de /'annee 
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TABLE 32. Retail Trade, Seasonally Adjusted! 
Canada 
1987" 
January February March April May June 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars -— millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) PeAee 2,169.5 2,162.2 2,208.7 2,229.5 2,284.4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 606.9 610.3 613.6 629.3 636.3 6455's a 
3 All other food stores 229.4 227.9 220.2 Zonal 234.8 PIS PD 
4 Department stores 1,063.4 1,084.0 1,060.1 1,095.4 1,069.5 1,074.5 
5 General merchandise stores 237.4 242.0 243.5 249.8 248.1 252.6 
6 General stores 181.5 181.1 183.2 186.6 189.2 186.5 
7 Variety stores 92.6 90.5 88.1 94.5 87.9 89.3 
8 Motor vehicle dealers 2,339.4 25175 2,592.9 2,688.8 PS PRE 2,778.3 
9 Used car dealers 75.8 76.7 19.7 82.2 86.1 88.1 
10 Service stations 919.1 952.5 972.7 998.8 1,007.6 1,030.5 
11 Garages 125.5 133.4 129.7 138.2 137.9 139.7 
12 Automotive parts and accessories stores 256.7 PUBL 281.2 279.7 279.3 284.3 
13 Men's clothing stores 122.5 126.3 128.2 128.5 129.3 130.4 - 
14 Women's clothing stores 264.1 275.8 272.6 268.7 265.7 269.1 
15 Family clothing stores 178.2 182.4 186.3 186.8 184.2 184.7 
16 Specialty shoe stores 22.0 23.6 24.6 24.5 24.4 24.9 
17 Family shoe stores 96.0 99.2 98.8 98.9 97.0 99.0 
18 Hardware stores 125.8 124.2 128.1 132.9 129.4 Saat 
19 Household furniture stores 138.1 143.1 136.3 149.4 159.0 163.2 
20 Household appliance stores 46.6 50.9 5252 50.8 Soe 545 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 138.8 138.5 137.6 136.6 139.6 140.5 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 534.9 537.0 529.0 547.4 554.3 559.0 
23 Book and stationery stores 66.3 66.9 63.5 Cast 73.0 73.6 
24 Florists 46.9 47.6 47.0 47.5 47.8 49.6 
25 Jewellery stores 91.2 92.0 90.6 92.6 93.4 96.4 
26 Sporting goods and accessories stores 184.6 189-3 190.7 188.9 185.6 187.4 
27 Personal accessories stores 181.9 188.4 188.1 190.6 197.6 199.8 
28 All other stores Uta 1,444.8 1,445.1 1,472.6 1,494.7 151254 
29 TOTAL ALL STORES 11,900.2 12,288.6 12,345.5 12,672.1 12,605.7 12,966.3 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 205.2 215.6 219.9 238.3 220.1 230.5 
31 Prince Edward Island 49.2 50.4 50.9 5503 53.0 53.9 
SZ Nova Scotia 405.4 420.8 420.7 435.5 431.7 445.8 
33 New Brunswick 297.6 305.7 305.9 319.2 305.7 Silvan 
34 Quebec 2,969.8 3,061.6 3,164.8 3,206.8 3,149.5 3,294.2 
35 Ontario 4,555.9 4,752.1 4,785.4 4,848.9 4,830.3 4,964.7 
36 Manitoba 470.1 466.0 459.1 497.2 472.3 480.6 
37 Saskatchewan 430.2 432.1 423.2 429.9 430.8 453.7 
38 Alberta 1,192.4 1,208.2 Ser Zone Ve23 385 1,240.6 
39 British Columbia 173820 1,360.7 1,354.4 1,399.1 1,418.8 1,431.6 
40 Yukon and Northwest Territories 34.0 34.4 34.0 Sonal SOLS 34.4 
41 Montréal ash] 783 1,393.9 1,449.0 1,462.9 1,459.3 1,494.5 
42 Toronto 1,749.0 1,844.9 1,859.7 1,890.5 1,897.4 93222 
43 Winnipeg 303.5 307.6 304.0 326.3 312.9 324.7 
44 Vancouver 672.0 702.6 702.0 718.6 732.6 727.0 


1 Each series excluding the ‘total all stores" has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of 


business totals.. 


TABLEAU 32. 


Canada 


September 


July 


Juillet 


2,187.3 
646.1 
239.0 

1,071.8 
253.8 
187.8 

90.1 

2,672.6 

88.9 

1,038.1 
140.5 
295.6 


1SsikS 
273.3 
186.6 

26.1 
100.8 
1575 
161.6 

53.3 


144.1 
568.2 


(orG 
48.5 
97.8 
19207 
203.0 
1,523.3 


12,833.6 


228.5 
53.1 
438.4 
320.3 
3,280.3 
4,960.1 
476.5 
428.6 
216.6 
426.1 
Song 


= 


= 


482.7 
OSA1K3 
313.5 
723.4 


= 


Commerce de détail, désaisonnalisé' 


August 


Aout 


2,249.3 
645.9 
229.6 

1,075.4 
251.0 
191.4 

88.6 

2,737.3 

88.3 

1,059.0 
143.0 
289.8 


132.2 
275.3 
189.5 
25.8 
99.6 
136.6 
WAS 
53.4 


140.1 
550.0 


76.3 
48.0 
96.6 
190.5 
205.3 
1,526.1 


12,946.3 


233.5 
52.8 
435.7 
315.2 
Sy Sieh: 
4,935.5 
485.2 
441.3 
1,264.0 
1,450.4 
35.6 


1,509.0 
MON 25 
319.7 
733.7 


Septembre 


millions of dollars — millions de dollars 


2,267.1 
656.5 
233.2 

1,054.9 
262.3 
190.8 

91.4 

2,701.0 

89.2 

1,078.1 
145.2 
295.7 


VOULZ 
269.7 
183.6 

25m 
101.6 
136.6 
169.2 

53.3 


142.5 
572.8 


77.8 
Smt 
100.6 
199.0 
205.0 
1,541.8 


13,026.7 


236.0 
55.0 
436.5 
315.9 
3,277.9 
4987.7 
482.6 
435.4 
1,256.1 
1,464.4 
33.2 


1,494.4 
1,963.9 
S2k2 
735.4 


October 


Octobre 


2,264.6 
656.4 
235.2 

1,072.0 
263.5 
194.1 

89.6 

2,859.2 

91.5 

1,071.4 
153.4 
297.9 


136.5 
270.8 
190.3 

25.4 
103.1 
143.0 
166.5 

S652 


139.5 
Bi5at 


79.9 
50.0 
94.9 
201.2 
205.5 
1,534.4 


13,221.5 


236.3 
54.9 
442.4 
325.7 
3,346.0 
5,058.6 
493.0 
444.8 
1,282.0 
1,491.9 
35.0 


1,520.5 
1,966.6 
322.9 
748.2 
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November 


Novembre 


2,282.6 
663.6 
2319 

1,083.5 
262.7 
194.8 

89.1 

2,836.6 

le 

1,076.0 
NS 2274 
296.6 


135.4 
273.8 
191.6 

PAS). Tf 
101.4 
140.9 
165.8 

(o}5), | 


141.4 
575.4 


79.3 
48.8 
94.5 
2191 
205.6 
1,541.2 


13,262.1 


242.1 
313),8) 
450.4 
328.2 
3,366.9 
5,098.7 
488.9 
439.8 
1,263.0 
1,474.9 
35.5 


1,535.3 
1,979.1 
320.7 
745.9 


December 


Deécembre 


2,302.9 
670.6 
243.5 

1,084.0 
273.6 
193.8 

87.1 

2,907.4 

91.6 

1,059.6 
157.6 
292.9 


137.5 
ASSIS) 
190.5 
26.7 
oE)8) 
139.3 
164.8 
i).(0) 


140.6 
579.3 


80.6 
48.7 
94.6 
210.9 
206.8 
1,558.4 


13,373.6 


240.6 
53.9 
449.5 
329.2 
3,333.3 
5,122.1 
487.4 
453.6 
1,269.7 
1,484.1 
34.6 


1,500.9 
1,990.4 
319.7 
748.9 


NO 
Genre de commerce: 
Epiceries - Boucheries 1 
Epiceries, confiseries et articles divers 2 
Tous les autres magasins d’aliments 3 
Grands magasins 4 
Magasins de marchandises diverses 5 
Magasins généraux 6 
Bazars ui 
Concessionnaires d'automobiles 8 
Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 
Stations-service 10 
Garages 11 
Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d’automobiles 
Magasins de véetements pour hommes 13 
Magasins de vetements pour dames 14 
Magasins de véetements pour la famille 15 
Magasins de chaussures spécialisees 16 
Magasins de chaussures pour la famille 17 
Quincailleries 18 
Magasins de meubles 19 
Magasins d'appareils menagers 20 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et 21 
accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
Librairies et papeteries 23 
Fleuristes 24 
Bijouteries 25 
Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
Magasins d'accessoires personnels 2 
Tous les autres magasins 28 
TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropo- 
litaines: 
Terre-Neuve — 30 
lle-du-Prince-Edouard 31 
Nouvelle-Ecosse 32 
Nouveau-Brunswick 33 
Quebec 34 
Ontario 35 
Manitoba 36 
Saskatchewan 37 
Alberta 38 
Colombie -Britannique 39 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
Montreal 41 
Toronto 42 
Winnipeg 43 
Vancouver 44 


1 Chacune des séries excluant "I’ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 33. Retail Trade, Seasonally Adjusted! 


Canada 


1988" 


January February March April May June 


Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,251.6 2,202.1 2,299.6 2,239.4 2,280.8 2,293.4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 686.7 681.0 684.9 676.1 683.7 676.0 . 
3. All other food stores 242.4 243.4 245.1 240.8 242.2 242.5 
4 Department stores 1,054.8 1,038.4 1,082.9 1,058.9 1,078.0 1,114.8 
5 General merchandise stores 247.0 255.4 264.7 254.0 247.5 260.4 
6 General stores 194.8 193.8 199.0 193.6 198.4 194.5 
7 ~~ Variety stores 87.8 87.4 91.0 88.0 88.4 88.9 
8 Motor vehicle dealers 2,885.3 2,801.8 3,036.3 2,973.0 3,006.6 2,834.4 
9 Used car dealers 93.0 88.2 96.0 93.4 93.4 94.5 
10 Service stations 1,066.2 1,026.1 1,027.1 1,051.4 1,094.0 1,070.9 
11 Garages 161.1 157.0 158.0 150.6 154.6 155.0 
12 Automotive parts and accessories stores 298.3 297.3 299.2 292.8 310.2 311.6 
13 Men's clothing stores 136.9 131.6 139.4 139.1 USES 143.0 
14 Women’s clothing stores 272.4 272.4 275.6 275.6 CAT bee 281.0 
15 Family clothing stores 188.6 186.0 188.5 183.2 193.6 198.9 
16 Specialty shoe stores 24.2 246 24.7 24.3 25.9 26.6 
17 Family shoe stores 102.6 101.8 106.9 101.9 106.3 107.2 
18 Hardware stores 139.8 144.3 148.0 147.9 153.9 154.1 
19 Household furniture stores 164.0 169.0 165.3 164.1 159.4 168.40 
20 Household appliance stores 55.0 56.0 57.6 59.3 55.0 58.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 135.6 13257 139.1 143.6 139.9 144.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 586.5 592.2 606.9 603.3 606.5 614.5 
23 Book and stationery stores 81.4 80.6 81.5 80.5 78.0 83.3 
24 Florists 47.2 44.8 49.0 49.0 49.8 50.3 
25 Jewellery stores 98.0 97.0 101.9 104.4 94.3 96.7 
26 Sporting goods and accessories stores 211.8 200.4 210.6 Pale 218.8 224.0 
2. Personal accessories stores 209.2 203.0 204.2 205.9 204.6 205.5 
28 ~All other stores 1,544.5 M5727 1,612.1 1,599.1 1,618.1 1,661.0 
29 TOTAL ALL STORES 13,266.7 13,161.2 13,595.2 13,404.2 13,597.3 13,555.0 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 248.5 246.6 250.3 241.9 2020 249.0 
31 Prince Edward Island 57.2 56.3 58.5 ; 55.0 Sis 58.4 
32 Nova Scotia 450.8 452.8 461.1 457.4 459.8 456.4 
33 New Brunswick 330.4 331.6 335.4 329.8 337.5 336.7 
34 Québec 3,434.2 SLOTS} 3,416.1 3,396.9 3,485.6 3,414.9 
35 Ontario 5,075.2 5,076.0 5,269.2 5,186.9 5,228.1 522.2 
36 Manitoba 484.2 485.2 494.8 474.8 492.9 497.4 
37 Saskatchewan 445.2 437.1 457.8 454.0 461.3 458.1 
38 Alberta 1,259.8 1,278.2 1,306.9 1,285.4 1327, 1,310.2 
39 British Columbia 1,473.1 1,487.3 1,540.5 1,514.7 1,514.1 1,518.4 
40 Yukon and Northwest Territories 35.6 35.6 37.9 36.1 33 36.8 
41 Montréal 1,563.7 1,519.4 15S 1,523.9 1,586.2 543.7 
42 Toronto 1,981.5 1,947.3 2,040.2 2,030.9 2,046.4 2,042.4 
43 Winnipeg 318.9 318.3 $25.5 312.2 323.5 323.5 
44 Vancouver 746.3 W5si2 766.0 761.9 758.0 762.9 


1 Each series excluding the “total all stores’ has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of 
business totals. 
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TABLEAU 33. Commerce de détail, désaisonnalisé' 


Canada 
1988" 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,319.7 2 Silos 2,328.4 2,370.8 2,326.0 2,380.1 Epiceries - Boucheries 1 
690.2 691.1 697.5 701.4 718.8 674.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.3 250.0 PANS) If 255.4 257.0 260.6 Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,087.8 1,109.6 1,115.0 WUZUS 1,115.0 1,129.8 Grands magasins 4 
261.4 247.5 260.0 264.7 261.5 267.5 Magasins de marchandises diverses 5 
201.6 203.0 204.1 210.4 207.9 201.2 Magasins géneraux 6 

86.2 85.7 86.3 86.9 89.8 85.3 Bazars if 

3,007.8 2,980.4 SH OVATESTE 2,989.6 3,066.8 3,236.5 Concessionnaires d'automobiles 8 

97.1 107.4 104.2 104.6 HOt 109.9 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,070.2 1OSzs 1,049.8 1,054.3 1,053.1 1,072.7 Stations-service 10 
154.4 158.1 158.1 157.0 157.9 153.9 Garages 11 
310.7 316.9 322.0 SS272 307.9 SSO80 Magasins de pieces et d’accessoires 

d'automobiles 12 
143.4 140.0 146.2 146.3 143.3 147.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
280.6 276.0 280.9 286.6 280.5 287.7 Magasins de vétements pour dames 14 
201.4 197.4 202.2 207.7 202.6 209.1 Magasins de vetements pour la famille 15 
26.5 26.2 26.5 PA Se) 24.0 30.8 Magasins de chaussures spécialisees 16 
107.6 107.1 108.3 VIZ 96.6 113.6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
144.9 15ile3 15225 155.0 158.5 158.9 Quincailleries 18 
Ueealeze 171.9 168.9 165.7 179.0 177.0 Magasins de meubles 19 
59.0 57.9 58.0 58.0 59.2 58.8 Magasins d'appareils menagers 20 
144.6 144.9 145.8 142.3 145.8 145.6 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 21 
accessoires 
618.3 624.5 635.0 637.5 646.2 652.9 Pharmacies, medicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
85.2 84.1 85.8 85.5 86.6 91.1 Librairies et papeteries 23 
Bye 5253 532 53:2 56.8 552 Fleuristes 24 
96.8 99.1 102.2 103.4 101.8 103.8 Bijouteries 25 
216.1 230.8 228.2 230.2 PHATE LT, 236.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
205.7 208.5 216.6 220.2 233.0 22tal, Magasins d'accessoires personnels OU 
1,660.5 1655a7 1,653.0 UNO 1,654.9 1,682.9 Tous les autres magasins 28 
13,748.8 13,750.0 13,920.3 13,958.1 13,965.2 14,286.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropo- 
litaines: 
255.1 256.3 263.2 259.9 260.5 272.2 Terre-Neuve | 30 
57.4 59.5 59:2 59.6 60.9 60.9 lle-du-Prince-Edouard 31 
461.3 468.1 473.6 476.3 473.9 482.2 Nouvelle-Ecosse 32 
341.8 347.3 845385, || 349.6 349.3 go2-2 Nouveau-Brunswick oo 

SSRIs} 3,440.3 3,491.3 3,502.1 3,454.8 3,528.6 Quebec 34 

5,269.0 5,328.8 Sys27an 5,394.1 5,348.1 5,482.5 Ontario 35 
500.9 494.5 503.5 500.0 508.2 504.9 Manitoba 36 
461.4 454.2 460.7 464.9 460.3 459.7 Saskatchewan 37 

iN) 1,325.8 ieee vre-(0) 1,356.7 1,365.0 1,375.0 Alberta 38 

1,538.9 1,545.3 1,554.4 Wovite2 1,603.3 1,623.5 Colombie-Britannique 39 

Sia 38.1 37.8 38.6 39.1 38.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,568.1 1,544.4 1,550.9 1,562.2 1,543.3 1,570.3 Montreal 41 

2,061.9 2,079.9 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 Toronto 42 
Sieh las 324.3 326.4 325.2 328.4 326.1 Winnipeg 43 
784.1 787.5 792.7 806.1 817.8 829.8 Vancouver 44 


1 Chacune des séries excluant "I’ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a ete obtenu en 


additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 34. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), 1973-1988 


May 


Mai 


3,079.2 
3,706.6 
4,188.1 
4,666.4 
5,019.2 
5,672.6 
6,331.9 
6,748.8 
1, (C3933 
8,218.3 
8,680.2 
9,548.6 
10,734.2 
11,9520 
12,605.7 


Canada 

January February March April 
Year 

Janvier Fevrier Mars Avril 

millions of dollars -— millions de dollars 

1973 2,993.2 3,022.4 3,139.4 3,201.4 
1974 3,484.4 3,589.9 3,593.8 3,600.3 
1975 3,971.9 4,061.9 4,044.7 4,015.8 
1976 4,485.0 4,472.9 4,576.6 4,751.8 
1977 5,002.9 5,003.7 5,031.5 5,028.3 
1978 5,347.3 5,514.2 5,518.6 5,595.2 
1979 6,006.5 6,132.6 6,393.1 6,235.2 
1980 6,691.5 6,734.0 6,634.2 6,683.0 
1981 7,693.3 7,710.6 7,729.8 7,832.5 
1982 7,804.5 8,042.8 7,963.7 8,011.8 
1983 8,329.1 8,436.9 Saal out 8,306.9 
1984 9,421.6 9,437.7 9,377.4 9,575.1 
1985" 10,227.4 TORS Aiea 10,581.8 0,573.3 
1986° 11,363.8 11,386.6 11,386.2 »1,548.9 
1987" 11,900.2 12,288.6 12,345.5 12,672.1 
1988" 13,266.7 13,161.2 13,595.2 13,404.2 


13,597.3 


June 


Juin 


3,132.1 
3,732.6 
4,208.9 
4,776.8 
5,02327 
5,729.0 
6,458.3 
6,764.7 
7,890.0 
8,074.9 
9,104.3 
9,716.4 
10,619.6 
11,500.9 
12,966.3 
13,555.0 


TABLE 35. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Month-to-Month Per cent Change, 1973-1988 


Canada 

January February March April May 
Year 

Janvier Fevrier Mars Avril Mai 
1973 0.3 1.0 3.9 2.0 -3.8 
1974 3.6 3.0 0.1 0.2 3.0 
1975 SEZ 2.3 -0.4 -0.7 43 
1976 -6.5 -0.3 Bo 3.8 -1.8 
1977 -0.3 -- 0.6 -0.1 -0.2 
1978 0.5 ul 0.1 1.4 1.4 
1979 0.4 2et 42 -2.5 1.6 
1980 lee 0.6 -1.5 0.7 1.0 
1981 $1.5) 0.2 0.2 We8} -1.0 
1982 -3.0 Sal -1.0 0.6 2.6 
1983 -0.7 Ls aS -4.7 45 
1984 1.9 0.2 -0.6 2.1 -0.3 
1985° 3.5 0.9 2.6 -0.1 55) 
1986" 0.9 0.2 -- 1.4 -- 
1987° -0.6 35S 0.5 2.6 -0.5 
1988" -0.8 -0.8 6.83 -1.4 1.4 


TABLEAU 34. 
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Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), 1973-1988 


Canada 
July August September October November December 
Annee 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
millions of dollars — millions de dollars 
Sn Oat 3,169.2 Si2 4/70 3,301.9 Sherer | 3,362.6 1973 
SANS TE 3,894.8 3,837.4 3,819.9 3,819.8 3,847.8 1974 
4,335.1 4,379.6 4,316.3 4,405.7 4,572.0 4,795.3 1975 
4,763.3 4,762.6 4,778.6 4,878.3 4,814.6 5,019.0 1976 
5,069.3 5,201.9 HmlO2:5 5,247.1 5,359.9 Bis2Or2 1977 
5,690.7 5,789.2 6,058.9 5,891.5 5,905.6 5,980.6 1978 
6,505.1 6,561.6 6,515.4 6,585.9 6,566.7 6,613.3 1979 
6,995.1 faves 7,247.0 7,304.9 7,427.0 7,445.9 1980 
7,857.6 7,784.0 CLES 7,895.3 8,102.0 8,044.2 1981 
8,085.3 8,157.8 8,249.8 8,113.0 8,286.4 8,386.2 1982 
8,947.2 8,976.3 9,005.1 9,114.5 9,127.2 9,249.2 1983 
9,659.7 9,632.9 ChrASylale 9,919.2 9,993.9 9,898.5 1984 
10,776.7 10,963.6 10,991.9 11,001.7 nl URone 11,266.7 1985" 
it, 1920 init m Wate) 12,038.8 11,798.9 11,886.8 11,968.8 1986 ° 
12,833.6 12,946.3 13,026.7 1Si22 155 USAC ish ovsor0 1987 ° 
13,748.8 13,750.0 13,920.3 13,958.1 13,965.2 14,286.9 1988" 
TABLEAU 35. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), variation en pourcentage pour le mois, 
1973-1988 
Canada 
July August September October November December 
Annee 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Déecembre 
PA | -0.9 25 WeZF 2.4 -0.6 1973 
1.0 BS -1.5 -0.5 - 0.7 1974 
3.0 1.0 -1.4 2.1 3.8 4.9 1975 
-0.3 - 0.3 P| -1.3 4.2 1976 
0.9 2.6 -0.2 1.0 2.2 -0.7 1977 
-0.7 ters 47 -2.8 0.2 Wes 1978 
0.7 0.9 -0.7 ikal -0.3 0.7 1979 
3.4 1.8 Ware 0.8 alae 0.3 1980 
-0.4 -0.9 1.9 -0.5 2.6 -0.7 1981 
0.1 0.9 iat -1.7 Pa We 1982 
-1.7 0.3 0.3 lez 0.1 es 1983 
-0.6 -0.3 12 lei 0.8 -1.0 1984 
eS bts 0.3 0.1 25) -0.1 1985" 
1.9 0.8 1.9 -2.0 (O),76 0.7 1986" 
-1.0 0.9 0.6 1E5 0.3 0.8 1987" 
1.4 ae 2 0.3 0.1 2.3 1988 ° 
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Retail Trade, Chain and Independent Commerce de detail, magasins a succur- 
Stores, by Kind of Business sales et magasins independants, suivant 
le genre de commerce 


1988 estimates Estimees de 1988 


Month 


Mois 


January - Janvier ............... 
February = F@vtiCha onc ..ae oar 
Marchi Mais: cca. 6 oc etic ml verre 
April <oAVriliy.. Sore cease ereva e cuomteane 
Mayne Malic acne sie annneayes 
JUNE —P OUI aie area mesic me mcoceners 
July — Juillet... cts.2 ae ae Sera me 
August =< AOUt ic i cee sam etttvacae 


September - Septembre 


©ctober--7Octobre nana. ceo os 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annuai - Total - Annuel 


Janualy ="SaNnviCl: ccs eaaeriee oiler ene 
February <"F@viera..cm cine stereos ce 
Marchi Marsiate ns ctciiciy oeelaeion aici. 
Aprile Avril Sceorcste eiccena craic anereneror tel 
Maygai Malt cnet heey vt a cratic cede 
VUNG = SUN) Sacer ereverorte coeaene 
July pay JUilletaeeae saps ect a eeecconcnee 
August -=rAOUte tat yaceure ven oenetanas 
September - Septembre ........... 
October=Octobressaca-.4 «ot eee 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Jantiahy. =! Janvien cine tances 
Februlary:— Fevrien-.-. .2s0n san sae 
Marchi Mars tice acracnrescannce 
Aprile AVIil®. fracienciontets trios aoe 
May HoMalic nincnten Wc on beeper ica 
JUNO IUIN Ga aeetnrue ciate crete 
JUNG CO JUIN Ot eis coh tate, Syteee cock ear 
AUGUST: <ZAOUL ran. cicnseun ie Seren oe 
September - Septembre ........... 
October: Octobre occa codes 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores | stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


4,344,483 6,789,530 11,134,013 1,472,646 801,265 2,273,911 
4,112,397 6,846,977 10,959,374 1,343,456 752,722 2,096,178 
4,902,733 8,275,056 13,177,789 1,475,447 805,050 2,280,497 
5,064,507 8,601,804 13,666,311 1,511,378 790,933 2,302,311 
5,124,885 9,142,645 14,267,530 1,435,820 791,408 2,227,228 
5,347,252 9,085,692 14,432,944 1,497,617 840,493 2,338,110 
5,271,353 8,689,472 13,960,825 1,544,333 862,317 2,406,650 
5,231,100 8,460,215 13,691,315 1,404,290 819,767 2,224,057 
5,474,940 8,298,169 13,773,109 1,533,821 831,116 2,364,937 
5,466,359 8,434,384 13,900,743 1,482,421 848,418 2,330,839 
6,027,539 8,425,923 14,453,462 1,431,897 814,344 2,246,241 
8,653,200 9,119,790 17,772,990 1,847,791 964,814 2,812,605 


65,020,748 100,169,657 165,190,405 17,980,917 9,922,647 27,903,564 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


170,872 458,318 629,190 20,195 194,806 215,001 
155,898 432,467 588,365 22,881 190,885 213,766 
171,450 467,623 639,073 29,909 208,522 238,431 
179,566 485,027 664,593 24,742 211,072 235,814 
178,624 522,600 701,224 23,806 224,743 248,549 
183,438 542,448 725,886 24,168 231,203 255,371 
192,478 586,493 778,971 24,523 235,875 260,398 
185,903 556,781 742,684 23,994 229,486 253,480 
178,062 536,859 ‘714,921 23,947 225,604 249,551 
183,221 523,241 706,462 24,287 225,442 249,729 
173,938 510,033 683,971 25,062 221,452 246,514 
173,248 539,245 712,493 49,219 280,444 329,663 


2,126,698 6,161,135 8,287,833 316,733 2,679,534 2,996,267 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


729,522 729,522 139,752 193,817 
709,065 709,065 147,114 197,121 
937,006 937,006 191,083 251,353 
1,003,467 1,003,467 178,704 237,052 
1,015,722 1,015,722 173,092 238,140 
1,066,342 1,066,342 176,638 247,003 
933,522 933,522 151,891 217,497 
1,028,345 1,028,345 163,886 227,367 
1,106,044 1,106,044 210,427 276,429 
1,112,843 1,112,843 236,466 301,423 
1,444,476 1,444,476 294,954 362,674 
2,184,766 2,184,766 266,124 359,433 


Month 


Mois 


are 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


January - Janvier 
February - Feévrier 


March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
Maya-sMai =. .... .. ee 
June - Juin ......... 
July’ = Juillet ........ 
August - Aout....... 


September - Septembre ................-. 


October - Octobre ... 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


ee 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 

73,273 93,917 167,190 47,142 56,479 
69,933 90,005 159,938 50,139 59,005 

81,456 103,855 185,311 70,777 82,215 
79,833 108,414 188,247 67,339 78,385 

86,092 121,782 207,874 72,469 84,858 

86,313 126,319 212,632 75,037 88,435 
81,073 130,605 211,678 68,817 82,103 

83,721 127,765 211,486 71,400 84,477 
84,893 123,550 208,443 72,939 84,869 

89,293 124,955 214,248 74,360 86,318 
89,245 118,086 207,331 93,995 105,978 
108,956 131,468 240,424 143,039 163,771 
1,014,081 1,400,721 2,414,802 907,453 149,440 1,056,893 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................-. 
December - Decembre.................. 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


- Annuel ............. 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel ............. 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


25,299 
29,466 
42,843 
44,621 
46,776 
46,155 
36,056 
36,644 
33,159 
35,808 
34,917 
31,118 


2,140,745 
2,455,124 
3,360,123 
3,446,887 
3,567,918 
3,300,534 
3,012,056 
2,918,892 
2,812,806 
2,954,984 
2,931,626 
2,572,939 


2,166,044 
2,484,590 
3,402,966 
3,491,508 
3,614,694 
3,346,689 
3,048,112 
2,955,536 
2,845,965 
2,990,792 
2,966,543 
2,604,057 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


69,575 
74,358 
103,815 
108,639 
110,331 
107,528 


101,930 
111,641 
110,425 
104,601 
100,758 

86,575 


442,862 35,474,634 35,917,496 se 1,190,176 


283,183 
280,077 
295,285 
288,008 
319,083 
326,994 
321,118 
329,169 
311,566 
303,713 
305,795 
327,319 


Service stations 


Stations-service 


713,181 
668,208 
704,005 
723,660 
797,419 
803,591 
840,360 
808,534 
746,212 
761,227 
728,822 
746,398 


996,364 

948,285 

999,290 
1,011,668 
1,116,502 
1,130,585 
1,161,478 
1,137,703 
1,057,778 
1,064,940 
1,034,617 
1,073,717 


Garages 


«x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


69,575 

74,358 
103,815 
108,639 
110,331 
107,528 
101,930 
111,641 
110,425 
104,601 
100,758 

86,575 


1,190,176 


143,731 
138,904 
156,153 
153,345 
163,120 
166,216 
159,972 
162,964 
159,505 
162,394 
168,267 
144,522 


1,879,093 


_Month 


Mois 


Jantiatye— "Janvier -tcvrrctan cs. sy. <> «1s ayes 
Februlary— FOvriel .5. faetnc 500 ots uleeeee 
Marchies Mars! ..2h Seen ecats slnuc osteo 
ADK SAV Gil! 3: Siren Soar orate toss ai 3 oi a oper 
MayrsiMali sais costo Serer wesc 6 cud on ete 
SUNG Ra OUI =aco.lo.tie poriemereteee a. cveras cv siaie abe Semen 
July - Juillet 
AUQUSHE AOUti... 2 Aaah teenstecciarau sis he eee 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre...............-.. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


JanUalyz— JAaNViCn Vi fom here Mtisei siete ce orebaitanede 
February = F@vnien hicytee ccc ogc qo mee. 
Marche-tMars®. is ve mecmsk cries 005. crataubatl oem 
ADIIRSG AVI ce ¢ ois teatbe tetera: os auscauepert viene 
Mayas Maite. «..:s0..c-cuse sera ile = Sosa, syeGhonteer es 
JUNG TSUN. Joc e-ccteneteeters cetenetae 8 oa sac ieerlee 
July - Juillet 
AuguStSYAOUT. (7. tea Gites dscns chant ns 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


January*="Janvier ikon 2 2G ethos a asa ae ees 
Febrijary*—"Fevrittaveriscc ch fcr ac omnes 
Marchit=?Mars:cs.ccteraccns chbesta bso ete s 
Aprile ScAViill ait: acide Pres eresisva-ele a se aaye Marea 
May rtMal .jin0is oc ckoatnes Site ore, b)n< See 
SUNOS SUN): 5 cers ote Stee tect ei aeciians a es, eRe 
July - Juillet 
AUGUSTE AOULiira chatiets actrcis ot ad ere tes 
September - Septembre 
October - Octobre 


eee wee ee eee ee 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent 

stores stores 
Magasins 

indépendants 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 

Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


Magasins a 


Magasins a 
succursales 


succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


210,816 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


138,869 
123,257 
169,711 
184,391 
186,753 


94,756 
82,688 
115,098 
126,161 
130,627 


45,573 
36,802 
47,376 
53,443 
55,525 


282,457 


185,403 133,333 59,810 
167,419 256,225 119,941 56,848 
177,206 262,121 142,407 58,765 
205,407 308,798 150,979 64,469 


204,607 
214,541 


299,416 
305,914 


151,831 
164,160 


62,118 
63,966 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


57,062 
43,743 
61,701 
77,102 
78,503 
77,980 
67,833 
75,598 
86,378 
94,065 
88,098 

125,249 38,938 


Men's clothing stores 


Family clothing stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


’ Magasins de vétements pour hommes 


105,514 

78,795 
111,691 
130,441 
138,220 
147,700 
116,804 
108,490 
143,308 
157,362 
185,339 
295,071 


1,718,735 


Magasins de vétements pour la famille 


140,329 
119,490 
162,474 
179,604 
186,152 
193,143 
176,789 
201,172 
215,448 
213,949 
228,126 
376,192 


2,392,868 


Magasins de chaussures pour la famille 


77,716 
60,611 
88,951 
108,666 
110,674 
107,590 
93,165 
102,744 
120,029 
127,870 
121,758 
164,187 


1,283,961 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


RPCATIUICAR Vie SJEAVICI?” Ph ak Neato hetet sic! alate ot cl ae Ns 17,846 81,077 98,923 34,489 110,315 144,804 
Rebrvlary —"FOViier 5 Pees cic as oe welche Me 15,499 79,305 94,804 30,376 108,018 138,394 
MEM Cl SJ) E15 ne A eh 18,873 96,224 115,097 34,187 116,446 150,633 
ADGRGRAVEI nt nore! oy Ore coal ee ke Needs 19,689 122,621 142,310 34,584 120,669 155,253 
Mayan Mal test antatr Wen Aa hierar wei walerahe heey 25,062 161,018 186,080 36,339 122,986 159,325 
RIUIAQ BOLI cree shins er Pet Eh oes dienelal oe oda eee 27,266 166,010 193,276 41,891 133,997 175,888 
UL) SSVI TS) Setar Gi 2) ea ear Sa 26,251 143,750 170,001 46,643 131,962 178,605 
PUGS Pe AOUUE a cssn cto GABA Sioa a os chat reas 23,047 132,746 155,793 47,182 133,036 180,218 
September - Septembre 23,018 130,532 153,550 45,661 132,890 178,551 
©ctober— Octobre! z. San ce oe OD. 23,597 130,309 153,906 42,240 131,555 173,795 
November - Novembre.................. 27,416 136,727 164,143 44,811 148,487 193,298 
December - Décembre.................. 37,297 158,785 196,082 44,842 160,417 205,259 


Annual - Total - Annuel ............. 284,861 1,539,104 1,823,965 483,245 1,550,778 2,034,023 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


SAMUALY t= ANVICN: sist Sete es ares eal ote fone ems 49,747 65,926 54,417 120,343 
rebrUarya—- ROVIICN 4: meets caters aici se bees 44,894 57,465 49,401 106,866 
WATCHES IMAI Si a. 5r, ich (Serre oto he clone ete tebe 51,941 70,535 56,900 127,435 
AD SE SRAVINE cearshat ciate Mitte See Piss eiete ec arete eters 56,650 71,568 60,650 132,218 
ENG <n LY TLS aes Goh ca ke Se A 53,515 68,598 63,898 132,496 
UUme), = cl LTT Qe aac ue oases han a eR A Pe 59,602 79,551 69,861 149,412 
SU] Mrccricd (011 etre ORs Sc cass Sian 58,777 94,793 66,858 161,651 
AUIGUIStS= AOU Rs 5.7. pice eect eaete Hernia sey Ores 58,967 88,978 63,417 152,395 
September - Septembre 61,054 87,525 64,331 151,856 
WCTODEF = OClODIe! | OMe hee eee RE 60,398 88,005 59,143 147,148 
November - Novembre.................. 65,124 94,364 62,093 156,457 
December - Décembre.................. 76,353 108,334 69,198 177,532 


Annual - Total - Annuel ............. 69,999 627,023 697,022 975,642 740,167 1,715,809 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


SIEVE sWATIVIGN! ai. lola) sleciiclahets welts! silallefas Goss 162,404 403,479 565,883 34,563 70,820 
EGE UGN Vi OVIION eters ba/etcle afer gs a tenalts lareie feos 159,174 398,790 557,964 32,441 68,825 
WVIEITIEINGANS Bats ins(cicahsicRale lela Mele, Selah Tole clears 180,830 427,764 608,594 34,791 72,210 
ACMI MAV EI a2. 4.0.%.tebataletedole ornate ele sto’ tare ota 174,970 396,038 571,008 32,020 66,374 
NEW): SUM TE ee Re Bt ee a 178,849 411,855 590,704 31,673 66,018 
UTNE: eal SS eater ne on As ee ae ae 180,155 426,102 606,257 32,651 70,848 
UU 0 [EY lore er Pn nee eae a ee 177,150 415,240 592,390 35,807 72,300 
AUIS TES AOU er ciate tsi Aa alata ater catia Ne 185,742 430,379 616,121 39,702 83,553 
September - Septembre ................. 189,759 437,790 627,549 40,182 84,928 
Wetone;— Octobre” cssii ch ars wae le a 198,400 436,620 635,020 36,499 79,260 
November - Novembre.................. 208,844 433,350 642,194 49,190 97,418 
December - Décembre................-. 278,008 567,435 845,443 108,749 186,247 


Annual - Total - Annuel ............. 2,274,285 5,184,842 7,459,127 508,268 | 510.00 | 1,018,801 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes ; Bijouteries 


VJANUANVE=rAMVICK sccta seeker tees.) can noen tenes Xx Xx 34,126 28,908 35,576 64,484 
Febrianyi— Fevrienie ater. ©) .0..= cornea Xx x 48,627 27,990 36,644 64,634 
MarchtesMars 2. aerate no oat os aoe x x 46,338 30,410 38,932 69,342 
April cAVIill: Y.dpc.c\cb Gee teee | core 2 areata xX Xx 52,375 35,157 43,672 78,829 
May FeIMal 3 sd5. os oC eho. Sc) s sos Ae xX Xx 72,127 39,697 45,105 84,802 
UME SPO UIN 1 oso ole MOR ot. Gast ac ote eee Xx x 51,969 40,154 51,182 91,336 
AA UI\Y/ <oved UT] (es Ones aac iced ot ccm nCREME IS Sep Xx x 41,052 37,638 46,271 83,909 
AUQUSTRSsAOUt o.c vinta e «ole «0s ee eee x x 44,137 37,973 48,260 86,233 
September - Septembre ................. xX x 46,562 38,489 47,458 85,947 
@©ctobers="Octobre: = Aa sek oc. sc eae ee Xx x 45,970 40,601 48,222 88,823 
November - Novembre.................. Xx x 48,034 55,286 58,424 113,710 
December - Décembre.................. x x 84,004 161,329 141,610 302,939 


cre ae ROI FP eae | 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Janwianyse=Janvien i Ag eter ..s sant) coven 35,488 125,436 160,924 61,201 110,581 171,782 
February = Fevrier-2.) oat. sscc.cne cae 28,341 109,223 137,564 58,056 98,808 156,864 
March Mars 2 -ceicaeeres. oe bine 37,220 137,788 175,008 65,665 106,888 723553 
ADrileSAVril Sone: ork Re Gos ese see 37,467 193,521 230,988 69,063 107,290 176,353 
May Mal 2.02 0. .b SAOGe Jo. caer eee 39,231 238,644 277,875 72,646 iti 575 190,221 
JUNO ROU s. 5 ai: sc be RoRSEe bce occ ee ee 43,712 250,049 293,761 78,428 122,321 200,749 
JUV SsUiMet 2. Si. hi A ie nS ac kee 40,684 213,956 254,640 85,176 122,568 207,744 
AUIGUSESSAOU 5 Seite es ecre coencae aeee 47,829 194,707 242,536 85,973 131,449 217,422 
September - Septembre ................. 52,983 156,856 209,839 80,387 131,839 212,226 
October Octobre: | #a4eee.. 6 ccs eee 39,513 137,455 176,968 83,318 125,637 208,955 
November - Novembre.................. 50,713 137,085 187,798 117,912 130,816 248,728 
December ="Decembreny 2m... oss. « th OA: iforeee 205,381 320,613 211,311 198,277 409,588 


Annual - Total - Annuel ............. 568,413 2,100,101 2,668,514 1,069,136 1,504,049 2,573,185 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Jantianye=*Janvier 2 AAS oc ste seabed 562,776 674,399 1,237,175 
Februlaty ‘=SFe@vriet:. « Aaiticie « anain a scone deems 571,365 653,794 1,225,159 
Marches Mars: c$n i Rete o.2.c2ens ens cee 687,441 742,938 1,430,379 
AOKI ES EAVI chan de eee rcs: saaea¥s Gee epee 710,779 803,474 1,514,253 
May tadMall: ois. .0ce see cS RWS os <ceninn Gaerne 758,115 861,128 1,619,243 
UNMET UIN:, s55. 5) cee 4's 0 Auoe ene 815,195 905,241 1,720,436 
JulyeSz0illet: 2. 2.2. SN vn en ee 914,026 860,226 1,774,252 
AugustieAouti..... stent. sia ne 848,065 863,048 ragcaulakel as 
September - Septembre 790,667 861,730 1,652,397 
Octobert—Octobre: 4 FF. Bis. . seco hs te 780,882 864,725 1,645,607 
November - Novembre.................. 859,857 877,241 1,737,098 
December - Décembre.................. 1,493,821 997,515 2,491,336 


Annual - Total - Annuel ............. 9,792,989 9,965,459 19,758,448 


Month 


Mois 


January! = JANVICN .b deci cccciwn eas 
Repilahye—-FOVIOn GM caiecese essere so oesess 
MERCI AIMARSI aioe sack Neus cenzas cinersvieancouene 
PATI RAVI occccsn cule ME waeneusctacianeudia vans 
MaVEEaMAN co covene cuban suaxeueseresoneve 
RUMOR RIUM Ee gers since Deven. yevevorevevaceceus 
CeO ase ats Revavansnoversnsasvertnns 
PRUIGUSTE—@ AOUIEE cae ci avcrenet us gouepercorsic 


September - Septembre 


(Gc) (0} 0,=) peo O74 (0) 0] (= ay ae eee 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January, - Janvier .. 08... eee eee 
February - Février................ 
Marches Marsan buries 2 2 :scyous,snveys 
ADT HAV TINe curs .vecs. oh tebe S «soe yeutve 39s 
MEV ERSa MGIB siiiccns BiG Pe Tae co cus scours 
USM POC retiree, csty es be Bassa cues ene yeve 
UY Ber SUMO avacs: crue Pipe ccsysie laces aie is 
AUIQUSTE—- AQUU «5. <.5.<BRCs Bos ecsccns. oso. 
September - Septembre ........... 
@ctoben— Octobres | rh cs cies 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January: Janvier... fen a. cee en 
February) — Fevrier. itn 6 g60. eens. 
Marchi Marse:....<t0ftie $<. <56.<02 eas 
TSO AVTIN 2. oes0.< SPINS Se apse cunye cess 
MEV MOI icc acs PERE Dos ey cas yoeveres 
MIMO ROUND 5, ss, yay8 APSA od eyesore, 9 
RU Vgese INGE ei sieceics 2 Pag Bsc sy co. wns 
UIGUISTE= AO UE: cock Pet cacy stecer aie as 
September - Septembre ........... 
October —Octobres 266% ess cece: 


Tie = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


79,078 118,333 197,411 X X 41,212 
79,255 118,579 197,834 X X 39,039 
95,705 146,774 242,479 X Xx 36,591 
96,997 151,763 248,760 X Xx 36,968 
100,612 169,508 270,120 Xx x 35,621 
102,376 161,124 263,500 X Xx 38,034 
98,487 165,197 263,684 Xx X 38,206 
98,932 162,675 261,607 X X 35,634 
102,379 153,384 255,763 Xx X 37,984 
102,821 151,136 253,957 X X 37,430 
119,827 154,868 274,695 Xx X 35,542 
163,281 180,551 343,832 X Xx 47,062 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


X X 24,567 X X 1,750 
X X 23,313 X X 2,233 
X X 26,942 Xx X 2,502 
X X 27,344 X X 2,023 
X Xx 29,203 Xx X 3,334 
xX X 30,700 X X 3,585 
X X 32,719 X X 3,763 
Xx X 32,599 X X 3,580 
X X 29,252 X X 2,614 
X X 30,351 Xx Xx 2,595 
Xx Xx 29,738 X X 2,241 
Xx Xx 34,323 X X 2,959 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


Theis 7,152 X Xx 8,556 
7,732 7,732 Xx Xx 8,550 
10,654 10,654 X Xx 11,128 
10,787 10,787 Xx X 10,785 
11,737 11,737 X X 11,746 
12,305 12,305 X X 10,930 
11,148 11,148 X X 10,700 
13,701 13,701 X xX 11,920 
13,066 13,066 X X 13,293 
13,419 13,419 X X 14,155 
20,334 20,334 X Xx 16,791 
28,033 28,033 X X 17,214 
145, 768 


z 
2 
g 
3 
»< 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux ; Bazars 


Januarye-"Janviel*: Vote. esi. ate ovensrte Pens Xx x X X 2,830 
Rebruiaty'= Revert sa. ve ete en scusem ees Xx Xx X X 3,297 
Marches Mars, ccc e aote cerca oe weranciete aries x x »4 x 5,220 
ADTRSWAVUI cakes oc Sie tie + Pex sncireaarer' dvacotereeetoeme Xx 4 Xx x 4,971 
Mayet Mal tase icrots tate wishes cisions Se de xX Xx X Xx 5,538 
UTM BOUIN ns sci osc tees o Soe cieronis ohee ton X Xx x Xx 5,297 
OU ec! LT a a nen on hoe arene names oicko xX x Xx Xx 5,284 
AUIQUSTRVA OUT 5 a AS tie oucle artes ove syereueetens X X X X 5,727 
September - Septembre ................. Xx xX Xx xX 5,564 
Octobels=(OCtODe! Bacco beens @ eels x Xx x x 5,642 
November - Novembre.................. x Xx x x 8,751 
December - Décembre.................. x x Xx Xx 12,514 


oe : ce - oe a canta iets! | [Baier fame bi fr eheae |e os 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


Jahllahveq JANVviCien weet si. excekene wees Xx X 537 
Februabys=. FOVIen © Fie. costae sce cineae ore X X 714 
Marchi Malic ans. scart sone ra) otee dae.uas-onceeee x x 1,025 
ADGA VSB, corneum one ue eos casscws logs codeine X X 1,485 
Mayes Maltin. ncraatuceteie ic aid sje aroeiettee X X 1,120 
SUMMER re ac po oes entre otepes © Grol voconcacueee ere x Xx 1,659 
Jtlye=sOUINEM, wi..ia cahemne pet cows eee Xx Xx 961 
AUGUSTE=> AOttE.. : ea§ites cre crctocnysanue een Xx x 1,055 
September - Septembre ................. Xx xX 844 
Octobere— Octobre: Folin ssc ote a ee 4 Xx 593 
November - Novembre.................. x Xx 466 
December = Decembre:.... 2... 5.003 os seen. X x 405 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


Jantianve— Jan vicky se Mtcasttninsycant, acer eee X X 24,903 1,246 
Rebar yi ROVIIOMe 8 Fics cuss: secsc- ce c5s/, co aot Xx x 22,027 1,147 
MarchhaatMarsy o.oo... acPhcuiusteie auiinsudccne een cbe D4 x 24,483 1,601 
EN 3} C27 CU Oe mals ee 3 Tact eo Ee xX x 25,002 1,626 
Mavae Malle jobs 8 cay Meister one non eee Xx x 27,579 1,681 
JUGS RIUM Beastie setae theese os tele otc xX x 29,085 1,625 
ye SUM Ote oP erac OP co. ccee ava sce ee Xx Xx 31,524 2,142 
AUGUST SAO Uitte 225 Satie in. 3, <escsconb nner Xx Xx 28,518 1,936 
September - Septembre ................. xX Xx 26,735 1,700 
Octébers= Octobre se mk ways ns rc enteee Xx Xx 26,393 1,532 
November - Novembre.................. xX Xx 26,163 1,665 
December - Décembre.................. Xx xX 30,157 2,013 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ON ANY it SANVICN A. Mer. swen<tercner sy oreversionch oMeoncvene 5,672 x x 513 
RODKANY! IE OVIIOT Mer nokesorch ones oxstasete ob ite anon. 4,315 Xx X 421 
MALI En MAR Smock tas Me nctane crorenctatstenstancte Miners 5,410 Xx xX 638 
ROTM AVENE eat ear oka Men cnch cicter Seeranomonstetcbe Messrs 5,971 x x 773 
Namen Malicrncusnenctay Meiers: arsievies! skohe star Ne a oe TAGs x x 844 
IMO REUNITE Raise bet. hes Aenerercrakovareven mahagemNerer etc 7,908 Xx Xx 898 
RIC mee SUMIGU cw spscsfer atest anew op cvilero choy arapee Menon 6,981 Xx X 655 
PASH > AOUUE rca fet ens eiromereneishetohet oxorefa onesie 6,320 Xx X 665 
September - Septembre ................. 5,434 X X 901 
OotoHe!? —“OCIODE) Mera varewcne re cvetreretinar she Mecenans 5,889 X 4 915 
November - Novembre.................. 8,775 x 4 1,604 
December’ — Decembre’.....:...6.0. 60. 2. heen 10,121 X X 2,444 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de véternents pour la famille 


SEAM E —" GANIVIGTS |. Shee. io ro 00 stalin (ore ratenehe SIS ; 4,786 
Rebruatyl— FeOvrien, 20). 0.) ice she SO 4,299 
INMIEI CIE MAIS orc. bce I ote v0 fone ve ooo ors foe he Me : ; ; 6,012 
PIAA VENA: feats Ryker Beet c hotie tote cain ce ha BUS ; ; : 6,713 
MaVES Malis nen roth Seas Geis tote wile rote ee : 7,116 
RID C eC Be Pose. sks itaete sw ore ore totes yr lene SU ; 6,473 
ATU < STUN) ROR, at acs ee eRe Py ; ; 6,059 
TSC NEL Sogo, 0 Set A ra SE, TR j 6,988 
September - Septembre ................. ; 7,174 
Octoner— Octobreh Ge... wee ex cuss ae : 7,287 
November - Novembre.................. ; ti en7ie 


December - Décembre.................. : : 15,504 


Annual - Total - Annuel 89,588 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Nanvanys— VANVIC . Wen ss cces oss espe Obs Xx Xx Xx Xx Xx X 
Repay s—"FOVNETs oe cis. he ess ow ah Me aes X X X X Xx X 
Marche Marsan. .eck scons ton ae% cho wi ee Xx X x Xx Xx X 
POE PAVG Moc cictc teens kaa ecg ie aed xX X xX X x xX 
Mave Male. 5.8 cb cae thee ea hk ae eos xX xX Xx xX X X 
UU Sed NT es es i, eh ae X X Xx x xX Xx 
Ulva IUUG ok cb aired s bss be eee eet X xX Xx Xx x x 
AUIGUStI=SAOUtA << Sisked Giese sie 8 tae wh Mk Xx X X xX X x 
September - Septembre ................. Xx Xx X X X X 
Mctobere—-OctODrek & «acc scxocs bean gow ts xX xX xX X Xx X 
November - Novembre.................. X » 4 Xx xX Xx xX 
December — Decembre™....65 os .4..cb Meews X x X Xx Xx X 

> Rees ea a 


January - Janvier 
February - Février 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Feévrier 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 


ae he eee 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries . Magasins de meubles 


1,673 
1,573 
2,078 
1,900 
2,019 
2,587 
2,403 
2,552 
2,316 
2,653 
3,008 
3,572 


Household appliance stores 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teéléviseurs, 


radios et accessoires 


x x 2,083 
Xx X 2,482 
Xx X 3,234 
Xx x 3,011 
x X 3,213 
Xx X 3,133 
x x 3,381 
x x 3,530 
X x 6,175 
X Xx 4,559 
X Xx 4,826 
X Xx 5,726 


Pharmacies, patent medicine and 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


11,324 13,163 X Xx 362 
12,380 14,199 X X 367 
14,017 16,234 X X 460 
12,706 14,836 X Xx 441 
13,394 15,485 X X 496 
13,464 15,580 Xx X 488 
13,471 15,675 X X 487 
14,302 16,350 Xx X 519 
13,794 16,100 xX Xx 459 
13,114 15,628 Xx xX 486 
13,561 16,257 X X 651 
19,019 23,173 Xx X 1,367 


=Si a= 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland -— Concluded - Terre-Neuve - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


anWalVe—-ANVICME Bons bei ee wtp te eee x x x 546 
Rebritanye—FOVinienn acca ons ek oh ae oes X 4 x 644 
Matchis--MGis®. watt in ctak ban oer x x x 732 
OTST AVI ie mts wkikn emt mae omg Me eb Xx x x 774 
MEW) cal El, Sent a ee ee? 7, as X X X 957 
all (ate). See UT gs Stee aest So See a A Oem Xx x Xx 895 
SVE SUMO Ais ah hess se es A eee Oe aes Xx Xx Xx 942 
AUGUSTE-TAOUUE cabot 5 crac keds ea nhode se X Xx X 1,013 
September - Septembre ................. X Xx X 838 
Octobent—"Octobree Monn. canes ssh sbote ares xX x Xx 1,016 
November - Novembre.................. x x xX 1,840 
December - Décembre.................. x Xx x 4,662 


Mr ancl...» oo 9s) eee ea ee ee |e 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


RI ARUIARY NF VAMVICT MWe ce ch ave 3 a2, » eicobo ree ars X X 1,144 
Rebmial Va FOViniChin me cc.00.8.0% be cncieeers X X 896 
MaXCheMalS®. 2.06 oe oa ciicc cages wee wan xX X 1,029 
ADE RAV TI Mes cys cis. cteeneis e tus cdi doegalenthe said x Xx 903 
Nava Maltin cab ieee RRS baat eae ae xX 4 1,029 
MOR FOUN ers tate yet eos thie oe eh Oem aes x x 1,206 
DUNVEPJUMCUE Sack tac one ea cas Be oa. x xX 1,381 
AIGUStESAOUIS, «bate tan oars ota ee mess « X X 1,452 
September - Septembre ................. Xx X 1,440 
Ociobert—“OctObrev aes ecsacc5e% ark teas X x 1,266 
November - Novembre.................. Xx »4 1,642 
December - Décembre.................. xX » 4 2,266 

Annual - Total - Annuel 15,654 


All other stores 


Tous les autres magasins 


VanUahys— JANVICIet. we sa cciy aca oe Meme eee 
Rebmlanyi—"FOvnicte ae <r. ncc. co onctoate oc:2 
Marchif="Marsies.. ctde pis nx aes cae ae Merce 
ORS PAVIA. cts be Me ee hemes sobs ee Soe 
Mave tMaltiscc acct: Moa cure vaca hates 6 
RONG OUI eck Oe, neat be ic coca Mee 
RV UNGER rich anoe et OS ae Me eae 
RUGUStETAOUDS ok MnGacc ne tear RAM SES 
September - Septembre ................. 
@ctobert="Octobren we decid cerca dn dite eee 
November - Novembre..............---- 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ...........-- 112,885 127,823 240,708 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins : Epiceries-boucheries 


JamUaly: = Ganvieh: toate. elec cb selrs atone ee: + Xx X 7,762 
February ROVIiOre sete ys).0pe) saxon 2 cheeenmet 27,897 Xx X 7,130 
March = Mars 2 ite tiretens co con a. ¢ wie te fetes 34,277 xX Xx 7,933 
Baril AVG scr cotta: anutaie oc ate eee: 35,795 x Xx 8,218 
Mayi—: Malin sc. 20e eters 5.4. s0 ooo ace een 41,525 Xx X 7,926 
UME — UND sovccane Bacher tints. cake, au sure Peewee 45,938 x Xx 9,174 
Ve = SURIGE: oo oc osg atteters. occu ans. coals nc eee: 41,983 Xx 4 9,621 
AUIQUSE = AOL. crak cetera otic are co sone: operons 43,054 xX X 9,402 
September - Septembre 37,613 x X 8,617 
October’ -.Octobrel i. so sos cec ciace oop eto 38,292 x xX 8,151 
November - Novembre.................. : 38,913 xX Xx 7,620 
December - Décembre.................. Xx X 9,593 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Janliany:=\ Janvienit irre «occ 2... aes Xx X X xX 241 
February —|F@viieh st saran 20.5). siamo. X X X X 298 
Mareh=" Mars eae tere. cot. oc. aie urine » 4 Xx Xx X 320 
April Ailes a ok atte os cis.c tee eee Xx xX X xX 268 
Mayra iMali one a cetenterc c.ocacaslduleatemeeres Xx x X Xx 368 
JUNO P JUIN oe eck eens. accuse ce Gee eee Xx X X X 451 
oUF IVT [oneness ORES Geb, Alay X Xx X Xx 540 
AUGUSTT AOU rencdat iets & cieve x cis Sis ne eee x X x X 519 
September - Septembre ................. Xx xX Xx Xx 360 
Octobers—Octobrer ses «.. 20 scion. oe ey. 4 x X xX 327 
November - Novembre.................. xX Xx X Xx 366 
December - Déecembre.................. x x X Xx 366 


plo. - see i: nae eecaes Ais | freee] fax 2) Fn fepsat ee mia iadha 


Department stores 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


Januanye—s JanVioteaanariscr ot ycloe ceecene 
February — FOVrier. ac. ececine co ee roan dor 
MarCheoN MalSaan. ceruceeartnesy elses corde Citta: 
ADV ius AV Uae ccs steaiioree cher istetsron co arckcien ee 
Mayi— 3s Male tas sit arta tic isos ener eet: 
UM = OUI Ta niet eset caesar AER Ales 
SURV e—- SUM GB ies: st cer: Syn cya + casi cranes wae 
AUGUSU = AOUL i... 5... Sica aks <2 een te 
September - Septembre 
October’= Octobre casmecsesac ceo. 6: 


Annual - Total - Annuel ............. 88,843 es 88,843 SS 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
mK KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
x KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


< 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai....... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre...............--- 
December - Décembre...............--- 


ii mnoue: >? acts gigi L | fewazs Lae pReee Pci pce semen 


Used car dealers 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre...............--: 
December - Décembre.................. 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre .............-.-.. 


October - Octobre 


November - Novembre...............-5: 
December—.D6COMbIC:. « o- cec ces ode Bees 


f desis Pasa wane ae abies Leche n mown 


Annual - Total 


- Annuel ............. 


- 83 - 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 
Garages 


Stations-service 


<< KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
>< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


«x KX KOK OK OK OK OK OK OK OX KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


x KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


=< 


«x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires - Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


JANUARY e-rANVICK ePrice sos sap eee oe 
Febuany cn EOVnena pia. ists catemer s 
Marchit=tMarsiteecsa ety: etecicis.cisd-avne tote om: 
ADI AV Gilera a toracnstes otc cycesncyc ia incacty here: 
Mayia: Maliieg crete pyar cus, .ge-aah ateorc ee Mes 
JUNC CUI a teeth yet ns ene oe 
JUV ses JUMOL IS. pee Nee oc ers cos cease 
AUQUStE—AOUt nat Piss... aoa Aer « 
September - Septembre................. 
©ctober— Octobre gwercce., cnr. . a eee 


x KK KK OK OK OK OK OK OK CO 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
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Women’s ciothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Janualye—-Janvier sean cic nih. wee ee Xx X 438 
February; =*ROVrien tatearcte 1 <icsc nccore fete X Xx 371 
Marchi IMars® scr gamer cities nt Oe ee x x 478 
ADI ESPA Vile to s<ck ee Macatee ene ee x xX 465 
Mayra Mal cnet. coe pecthermc certs so ects Xx X 457 
JUNG OUI ne sone eaten elon aint oe wae ee X »4 542 
SUV E—-OUINISL Seen cae events phen ea ee X Xx 859 
AUQUStE=TAOUILR eM ameren ticks tnt a xX Xx 934 
September - Septembre X X 733 
Octobers="Octobregws- =. face oe es Xx xX 861 
November - Novembre.................. Xx x 868 
December - Décembre.................. x Xx 1,649 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Januatye—Janvieh womecno6 4s. see X 
Februaryi—|FeVriet mat 2 ae X 
MarchiMars mes Pitas. asec oo ee eee X 
ADI AV ilacrmia  famtociectinion ota tee X 
Mayi—i Malis FON tan ee ee xX 
Junet oJUiNeeeer hehe rire ee oem ee Xx 
JULY Juillet serdar ceases coe eee, X 
AUQUSEI- "AQUI fra tee shack ee Bree eee ee X 
September - Septembre ................. X 
October= Octobre fom. +o 2.ce ae xX 
November - Novembre.................. X 
December - Décembre.................. X 


x KK KK KOK OK OK OK OK OK 
x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
x KKK KOK OK OK OK OK OK OK 


> 
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3 
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rs 
© 
< 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre...............05- 
December —"DECOMDNE......6,. 00s ees 


at Los ae anna sr at ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ...............-. 


October - Octobre 


November - Novembre...............5-- 
December - Décembre...............5-- 


ae) [Rie shes ci ae ee ad ae a 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 


April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 


July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ..............--: 


October - Octobre 


November - Novembre.............----- 
December - Décembre..............---- 


ee mates pert = ae ‘vee Ps 


Annual - Total - 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 

Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


«x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<x KK OK KOK OK OK OK OK OK OK 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 


«KKK OK KK OK OK OK OK OK OK < KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


=< 


x KKK KK OK OK OK OK OK OK 


< 


<x KKK KK OK OK OK OK OK OK 


< 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre................. 


October - Octobre 


Oz OZ 
ge go 
oo © Oo 
e8 = 
a8 8 
a a = 
1 1 ' 1 
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go geo 
® Oo © Oo 
33 33 
of oS 
® Oo © © 
xxx «KKK KKK KKK CO 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Concluded - ile-du-Prince-Edouard - fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes : Bijouteries 


x KK KK KK KOK OK OK OX 
<x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


XK KK OK OK OK KOK OK OK CO 


< 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


x KKK KK KOK OK OK OK OX 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febery —IROVMGN fo retter ws. oforcrste icon ees rete 
March - Mars 
April - Avril 
MEV ERIM Si ssiccns.cass gave torntans te wo loralntea tare vabotienete 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Feprliany — FOVMGN 6 -).tte cs 00% orre astaeterne 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre................-. 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Feprilary =F OViiel, 5 avtetenis os) eters oneperel ies 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre................-- 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


ee et 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


143,365 227,247 370,612 Xx Xx 91,908 
141,854 368,166 X X 84,614 
164,818 450,131 X X 88,952 
170,457 453,920 X Xx 97,136 
170,559 477,026 X Xx 92,261 
182,172 480,018 Xx X 99,352 
183,249 474,278 X X 101,921 
185,630 471,404 X X 98,366 
189,095 468,298 X Xx 101,314 
189,820 472,188 X X 99,738 
219,831 496,713 Xx Xx 94,433 
308,632 314,581 623,213 X X 123,673 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
Xx Xx xX X 3,834 
X X X Xx 4,016 
X X Xx X 4,651 
Xx xX xX xX 4,716 
Xx Xx X X 4,602 
Xx Xx X X 5,291 
Xx X X X 5,349 
X X xX X 5,684 
Xx X X X 5,457 
x xX Xx Xx 5,951 
X X X Xx 5,214 
Xx xX 17,676 X X 6,079 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
10,983 
12,314 
16,116 
14,658 
13,434 
13,919 
12,991 
13,950 
16,223 
18,536 
23,241 
21,792 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febrahye— ROViiene tant are, ceeccive cust orcheanee o1- 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Febmlary —"FOvniChatraer. rnc. «se atone 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


Janualvi= Janvier, 22 ates a0. 6. 05. 
February 1—sROVrieta ween se .>. Cac 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
UUlyge POUUC o.co.t RRS ccs 5.5 ae oye 
AUIQUSTESYA OUI S.x...05- 8 SAR ssccne-sk ace 
September - Septembre 
October - Octobre 


=se— 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


All 
stores 


All Chain Independent 
stores stores stores 

Magasins Tous les Magasins a Magasins 
indépendants magasins succursales indépendants 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins généraux 


Variety stores 


Bazars 


2,684 
3,068 
4,462 
3,848 
4,324 
4,581 
4,220 
4,536 
4,951 
5,225 
7,412 
10,567 


59,878 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


70,497 70,497 2,571 

78,812 78,812 3,077 

114,880 114,880 3,827 

114,966 114,966 3,850 

122,555 122,555 3,595 

104,036 104,036 3,289 

95,755 95,755 3,708 

92,979 92,979 3,641 

90,615 * 90,615 3,399 

92,681 92,681 CHS Y/Té 

86,718 86,718 3,287 

78,352 78,352 2,460 

Service stations 
= Garages 
Stations-service 

Xx x 39,905 1,921 
Xx xX 38,292 2,140 
Xx Xx 42,600 1,630 
X X 41,638 1,883 
x Xx 45,763 2,285 
xX X 47,473 2,298 
x x 46,746 1,747 
xX Xx 43,917 1,411 
X X 40,432 1,383 
xX xX 40,099 2,796 
x xX 39,067 3,309 
X Xx 40,598 1,883 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Wantiany)—JANVICN ce ey. 00.5 sews oe weber 
FRESE NPS | Seiilcits Se Comoe acne ac fom 
Marchi Marsitnnc es cece pees abet & 


7,443 3,095 
6,140 2,010 
8,506 2,571 


ios) = DENGAN go: aeey Gh, Backes eaOeaesee ONG eas 9,637 3,007 
NEW = EM 35 saglbifin occ. Aram reaePRnGrIr Rony oh ene 12,926 3,538 
Jirvs: = AUT eee ok Ce, SIG ROR RCE ire, Carer 13,471 4,011 


WIN 3 AWIENG 448 4%, 5c Sop Gece a0 nb oor 
AUGUSte-cAOUU an act ote ueicienere eves aie abi as 
September - Septembre ................. 
WOCIODEFs—OCIODIO S$. Mia mice eed ol oe eueebenthe ar 


11,949 2,887 
10,682 3,376 
10,821 3,273 
10,899 3,692 
November - Novembre.................. 13,523 6,188 
December - Décembre...............---- 16,491 10,876 


ae, |. ett. 6 ee 


Family clothing stores 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


DAMUARY —RVAMVION - hele cies c unweit chee « 3,584 
Febiahy —iF6VilOn foe cece sie ies vie a hee 3,254 
MaICOEIMANS occ Merve caus eye caine ater ous 3,793 
Noval = AW eg etrstoe Se, eorctorters cnr aererd a, cer 4,128 
NEW <3 [WEVIog prersteroic: 8 ae crmotennve cee orrora Ot Gale 4,312 
AiU(nte) = cla Seeereccl ae: Aeterna nines Bar, Cie 4,455 
ollihis => STUTUTTEN Ce ey es, Aber ge Ree ORCC Gla, aoen 4,711 
PUGS IE WAOUE os occ e BN cu- coisas csuesieboayole oboe aeue 6,119 
September - Septembre ................. 5,277 
OCTODETEOCIODIO FH soonest aS oe sh tees 5,587 
November - Novembre...............--. 6,749 
December ; Décembre...............-.. 10,584 


a cos, et a ae es fom 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


WaMUlahy —CUAMNVICN <b seks oyoeiekerars ones «pel ebetens x X Xx Xx 1,736 
FEMEINES [eC MICIa se 55 Somemnninonns lb oe c xX Xx X Xx 1,493 
ASIC IMLS. ooo cre eect Bec ss seein sasceus site oaes x x xX x 1,941 
ADT PAVIIN cceuspsveintey eRe ties sya\e. acdsee Xx Xx Xx Xx 2,165 
MEV Be aM AM ccseste ose. nus beet aon cure Layer ogs Oe Xx x Xx xX 2,438 
Ini: 0 eens Se ae, Sek ae Stew tS, A Xx x xX x 2,496 
RUM VAEUUITNGL 2 onc mB foes es tye, say exasc eels X xX » 4 Xx 2,246 
PACUStE—FAOUTE ¢..y5p< teeta. Bss0.0.\cnsyaertcegebee teens X X X x 2,273 
September - Septembre...............-. Xx Xx x Xx 2,476 
Wctoner— Octobre’ % FREE sais ses < ees X X X 4 2,271 
November - Novembre................-- X X x x 2,618 
December - Décembre............-..... xX X 4 Xx 4,264 


siapaioah : oe i pene cea dbies dices Popped” apex, Ls a a sib 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February = FOViner gs ters 5 ersacs «ore ao eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February i R@vrienc serrate icraucrs 4 cyse nite 
March - Mars 


ee ae ae 


July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


eee cee eee ewee 


January - Janvier 
Rebruanyc—sFOViien <b. ces.ckaw o-cxctexcnoeeteren: 
March - Mars 


PDT E PAV iia o:.uc.ce eee P NS oo acne xed len 
EW, = 1 TEE fot ene te be. ee 
UM OR =a PUI eas; fot Ape Mercere cs aneee he cease, 


July - Juillet 
AUGUStF=YAQUL shai diova.s hen ie era eee oe 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x X 2,604 
xX X 2,455 
X X 3,223 
Xx X 3,400 
X x 3,227 
x xX 3,530 
X X 3,812 
X Xx 4,029 
X xX 2,785 
xX X 2,917 
Xx Xx 3,390 
X xX 4,265 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils meénagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


X X X X 3,010 
Xx X X X 2,575 
Xx X X X 2,813 
X Xx X X 2,556 
X X Xx X 2,849 
X X X X 2,977 
X X X X 3,600 
X X X X 3,090 
X X X Xx 3,612 
X X X X 3,509 
X X X X 3,088 
X X X Xx 5,526 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


x Xx 2,618 
»4 » 4 2,575 
x » 4 2,913 
x Xx 2,675 
Xx x 2,700 
xX x 3,055 
xX x 3,023 
Xx xX 3,364 
» 4 x 3,298 
X » 4 3,770 
Xx x 3,967 
Xx »4 2,717 8,017 


= Ofte 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Concluded - Nouvelle-Ecosse - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JAMA R— JANVICHS fe Peeve, crsnsien cis Gents og rsa « xX x 1,439 
GEARY EA OVION th -gacensrer es ous st oirontirertedtesttas X X 1,701 
VIALS IVINS oy sys Batsrens cuss chicane ctin uvado te cbets x 4 1,791 
ADK SRAV Hl eran ctccsiay cba tatis. cn wcnttaneeier sce Gs tvolectels x Xx 2,021 
Wa Vgeo nicl ici. saver a bate -nacteaytadee der shcvousauputtraser® X X 2,465 
RRM MMB eca cay aych outeapasen hs, claraveicucrexesSeaheeen x Xx x 2,382 
rch = cH} UT| LS) tes aa aneene GP for nee eae Be See x x 2,136 
AUGUSURE? AOUt i. rach eens crs ansuers ay sversiin guoltnes oe X X 2,258 
September - Septembre ................. xX X 2,139 
OClOHEE— OCLODO Me Men scia sesrciais. severe g Moen ses Xx x 2,321 
November - Novembre.................. x xX 31535 
December - Décembre.................. Xx x 10,421 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


anUety), — JANVICN partes cc sceds nad oP X Xx 4,555 
Febiiany? = FOVNnCn 408.3. ccna once ees xX X 4,543 
GIR VIALS tetas wt cl ov ah es cxavar avive GreveoMeanece Xx Xx 4,887 
I Nei) = YAN Res ete Aner Coe ee ee Seti >. Xx 4,471 
BURA RIVE Altre aac serach ctv unas) Sr Gearen'ts royay on beh sia X X 5,095 
RI Rr M Aacaegy G.-o0 4 cithacsg ar cer sconavivnss qeewen Mme x x 5,791 
IER a MRSC tate ceciccs cesses cuter stn 3 ice ery ceay oy Pores Xx x 6,579 
PIU te AOUL rate. chintisessecorsn ss aneyt arsrertra soeee« xX Xx 6,993 
September - Septembre .................. xX Xx 6,721 
(Oigy (0) 0%2! (Ae .04 (0) 0] (21) Pc eae eee ee ere x Xx 6,910 
November - Novembre.................. Xx Xx 7,077 
December - Décembre.................. x Xx 10,370 

Annual - Total - Annuel 73,992 


Ail other stores 


Tous les autres magasins 


Nanviany-- Janvien’ 4 NWS. a6 6 0m sen tend 17,721 19,967 37,688 
Febary’— Féviiers Wat Suen cassie ad kad 19,231 19,017 38,248 
MELCIT = Maisie oc fo Sei cist ae ative. ad ee 23,291 26,802 50,093 
TMM AMMA asics 4 ON ee, ofcis.e sve emeitedenen. 22,625 25,171 47,796 
AM cox) wen ard oR Serius one =) chereng REN 24,449 25,491 49,940 
Aye rd 1 [ae be a ne A em 25,868 28,120 53,988 
Oa UINGL os asi g ate Ree. wu danccy ant stent 32,897 27,776 60,673 
Augusti— AOU... thee: cians cent eas 30,528 27,068 57,596 
September - Septembre ................. 27,707 28,058 55,765 
Dptopern— Octobre; VSS isis 0 5 cag .e 26,195 27,139 53,334 
November - Novembre..............-.-. 27,514 29,345 56,859 
December - Décembre.................. 43,542 36,299 79,841 


Annual - Total - Annuel 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February — iF Vein strain) iretowtse gerne 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February — ROvrierqcerter. . 4:53.50 5 tees 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Febrlaty —ROVMeCr. icc cet eine nee pie 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


292 = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Total, all stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


89,969 

88,274 
109,697 
113,333 
116,206 
120,889 
118,333 
121,195 
124,506 
124,694 
145,794 
199,253 


1,472,143 2,647,778 4,119,921 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Department stores 


14,464 
14,575 
20,036 
20,843 
22,118 
23,296 
20,857 
23,715 
25,051 
PASS HT 
37,063 
52,030 


180,274 
183,428 
213,271 
211,007 
234,925 
236,329 
234,806 
230,521 
226,714 
226,002 
224,054 
246,447 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Grands magasins 


270,243 
271,702 
322,968 
324,340 
351,131 
357,218 
353,139 
351,716 
351,220 
350,696 
369,848 
445,700 


12,095 
11,690 
12,805 
14,183 
15,501 
16,342 
18,076 
17,630 
18,128 
15,220 
14,498 
15,789 


14,464 
14,575 
20,036 
20,843 
22,118 
23,296 
20,857 
23,715 
25,051 
25,177 
37,063 
52,030 


: << mK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
Fi <x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Epiceries-boucheries 


All other food stores 


57,417 
57,161 
58,428 
59,669 
57,551 
60,190 
61,826 
58,597 
61,054 
59,142 
59,271 
75,781 


726,087 


Tous les autres magasins d’aliments 


General merchandise stores 


KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 


R <x KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


3,978 
3,823 
4,105 
4,127 
4,468 
4,748 
4,937 
4,738 
4,451 
4,271 
4,291 
4,678 


52,615 


Magasins de marchandises diverses 


8,568 

8,898 
11,132 
10,279 
10,416 
10,920 

9,966 
11,205 
12,379 
13,991 
17,424 
15,967 


141,145 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Jahitialyi— Janvier 3: Sai. sen oe oe 10,110 10,110 316 2,976 
Febrlarye—* FOViOrg FB ais eso wren. BERS 9,106 9,106 346 3,175 
MaRCHESIMANSS cic 8. Pe crc sie siety oe BO 10,133 10,133 435 5,024 
ADU SA VINE aces co x Re Rb Mots ronletere Have RAs 9,865 9,865 437 4,186 
MaVESRMaR 620. ici Bs Wore wrens ends QR. 11,623 11,623 434 4,585 
RUMOR SUITE. cometh. SBA: Boe senators wre oho EUR. 12,165 12,165 551 4,812 
LS? Se TUT) SRE hs Reo ee 12,544 12,544 486 4,513 
AtIGUStE—“AOUUT cnt: Siidbe conn cin ose ete 12,540 12,540 496 4,877 
September - Septembre ................. 11,838 11,838 583 4,987 
October — Octobre. Base. bots sree sche RR. 11,989 41,989 719 6,042 
November - Novembre.................. 11,246 11,246 585 6,852 
December - Décembre.................. 11,987 11,987 944 9,724 


Be acacia Low le ae ala ee ee 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


JanUahyy-"JanvVien® op. Nag Ese eee on oh Baas Xx Xx 44,952 1,886 
Rebrdaryg—"Fevrientt Qateb nc. e we oer es X Xx 50,082 2,137 
Matchen MalS#s anh AY. Bianco enn Ce xX Xx 77,419 3,104 
OTR AUT eres ence $. SRR Bh wi ea ent ce eee X xX 71,965 3,403 
Maya iMate, ince cinch SE. Baa vis eyes ahs Ades x x 78,230 3,323 
VUNG SUI Piece crag SMR Bes oe sa mace sp. Bees x x 72,011 3,382 
SUN) LITT) 0 Sans Aare okt ee Xx X 67,067 3,093 
AUGUStE=— AOULt. <4. GEG Bie Wee Ss es ots Res x x 66,627 3,118 
September - Septembre ................. Xx Xx 62,756 2,747 
Ocicobere-tOctobrew.. pay. Fa sk es eee ote RE x Xx 63,385 2,822 
November - Novembre.................. Xx X 63,122 3,162 
December’-"Decembrier,.... 20... 66. ae Pee Xx X 56,658 2,545 


es a ae or ).al....aleae 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


Vana E—JANViCie.t Be sea men mcake MS 34,932 1,222 
Bepnliatyi—GFOVWMICe £6 6c on. whem wok Mets 32,806 1,479 
Mallya Malses <i. tah ieis. ck aos cream Me oa 34,128 1,425 
NOT) SENT ene 5 ee ee Ae eee 33,984 1,475 
ROMANE os cab aka k teeta ves sh Mak 38,020 2,019 
JURE: SU, See oe eee ee ae ee 39,010 1,900 
UR OUNCES i ok ME one cine ols kipane fe es 42,804 1,823 
PUCUIStR AOU. <n SBME Bes a atom histo te oh Me «3 41,836 2,018 
September - Septembre ................. 37,964 2,085 
Creioper-OCObTOM, Hhec oa cae cc oc 8 biG « 38,327 1,853 
November - Novembre................-: 34,922 2,804 

35,675 2,315 


December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 20,783 | ages | 444,408 E . joas 22,418 22,418 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Continued - Nouveau-Brunswick —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires ' Magasins de vétements pour hommes 
d'automobiles 


Janiaty ian ViCts sty icies vicnlierecer ste ele koeunne 1,599 
Febrtlary = FOViiennt. eit v. cis steve shy seetee ; MSV. 
March Mars)... seein sols eine ote ens 1,830 
AOriPSSAVEil me oc Ue csteten. os eae accel. eon 2,075 
Maykei Mal! <i. ecko eet eer on oe oe Roe 2,476 
rd Ug Y=): Part [U1 Viren Pte Pca a ORCA PMORRIR CERO Cotas 2,438 
SUVzarIUIM Cte. cia & eee cste ohteusio is seen 1,896 
AUQUStA—= AOUt rates, ogee eS oicicyele doesent ; 1,966 
September - Septembre ................. 2,318 
October ="OctObre wi Washi sess. o's. ne eeleenetere 2,596 


November - Novembre................-- 3,760 
December - Decembre.................. 6,080 


Family clothing stores 


Annual - Total - Annuel 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January = Janvier aera coms) ese seo eyers ; 2,687 
February =" ROVnienie acres a) .lrray teen hay ; : , ; 2,277 
Marchi=-Mars!).< cccatemett. Gan lanhecc atom os ; ; 3,166 
ADSI SAVIIE. ia incos ete rs catered oor ae F 3,619 
Mayor Malt... xnoe nemree So ie oagegiete sane ; ; ’ 4,043 
JUNG RFU Tne.cay ce Sterner acter ses eee eee : ; 4 3,857 
JUlyearduillotoers sas mpeewew tera cntaucycvenetetre are ; ; 3,751 
AUGUSE=) AOU: |. ccteeacntirs: ase tatene sieneyeeres F F 4,748 
September - Septembre ................. 5,107 
October ="OctObre +4 merece ccs oe sears ‘ ; 5,192 
November - Novembre.................. ; ; WAL 
December - Decembre ec .s..(evialew oh. cue ; ; ; ; ; 8,686 

Annual - Total - Annuel 52,410 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Janlianye—1 JAnviene a4 crete. asians sue euetoewe Xx X Xx X X X 
Eebrilarye= FOviien. £05 Mrs cincs canta we ne X X X X X X 
Marchi: Marsitsrncent eeprnecsrerok ce raeeneere x X X Xx Xx Xx 
ADK AVI Pe cco csche Gein ss Gon Staese ilar ace? Xx X Xx xX x xX 
Mavis Malls. -<con coke Rennes Gls irl vw dentate X Xx Xx X X xX 
SJUMOR—TIUIENG:, Fo perenne wos cyanea X Xx X Xx x Xx 
Julys=Guillet’ 2). 2,3 Seeheo tus sh ceca oaks xX Xx xX X X Xx 
AUQUSTE=A ULES ce beers, oie ss cteenrcenate «8 X X X X Xx X 
September - Septembre ................. X Xx Xx Xx x xX 
October:—Octobreteeeees 5 Sensis sab oe Oe x X Xx xX x X 
November - Novembre.................. Xx x x X x x 
December - Décembre.................. Xx Xx X Xx X X 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick —- suite 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Rebnutany = ROVMiGrs, dept ctv. = een wise -aperdeeetere 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February = FOvriers Sah be ee on we tele s 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Deécembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Eebruany = POMC Scie kone Genuine een 
March - Mars 


AA = TAVIN oniwitestc's sreimioneteeemrcnt Rickie Whine os 
IBV He os mlaorckscectrer acetate Riri Sve heele muslee wis 
UNO ROUND ers <9. np endl Ganee emi © ere bieysiiite was 


July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
Xx Xx 2,271 
Xx xX 3,354 
Xx xX 2,958 
Xx Xx 2,864 
xX Xx 3,394 
x x 3,355 
Xx x 3,115 
X X 4,583 
Xx X 5,457 
x Xx S75) 
x xX 5,474 
7 Xx Xx 7,381 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KKK OK OK OK OK OK OK OX 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


A ~~ KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
< 


«x KK KK KK OK OK OK OK OX 


= 
= 
F 
to) 
<< 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 


produits de beauté 


19,541 1,465 
19,478 1,424 
21,180 1,599 
20,580 1,514 
19,542 1,586 
20,669 1,801 
19,693 1,784 
21,221 1,961 
21,507 1,842 
21,898 772 
21,857 2,181 
29,692 4,047 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Marchi Mars: j.c.cnifs = 
(Nove TAU lisgetctens: J euckacd icone 
Mayas: Mali xc octet cess co eo 
SUNS JUIN: «one Shan ae 
July Juillet: 3 nck fies oye 
AUGUST —vAOUtM YS se tia. «cr.2 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


January - Janvier ......... 
February - Feévrier......... 
Marchi—MarSicy eee ce ac 
April =vAVIIls = . mss okmeiatecdeness 
Mayi=sMaiz..<..0. cape crane « 
LULA cee LUT Voememiaeen totes cacerncnee 
July <=" SUMet: x cosh eee sees 
August — Aout ...8:46...-..- 
September - Septembre .... 
October - Octobre'........ 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Marchi— Mars" 3 -chosee 0 no. 
ADINE AVM len aac Nee «>< 
Mayes Mall ic. ..2.-..taateme a clas 
JUNC R SX IUIN Sole ane esi 
JUlYeer Juillet), ). aabetaaes . an. 
AUGUSL —FAOUL. =e arari es. 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


1962 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Concluded -— Nouveau-Brunswick - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes ‘ Bijouteries 


Xx X 1,892 
X X 1,504 
Xx X 1,378 
Xx X 1,735 
X X 1,893 
X X 2,118 
X X 1,720 
X X 1,853 
X X WIZS 
X Xx 2,130 
Xx Xx 3,729 
X X 9,089 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
~K KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


11,888 
10,714 
13,892 
13,505 
14,876 
16,383 
20,396 
18,437 
16,304 
15,372 


16,166 
18,059 
15,768 
17,486 
21,860 
23,429 
22,063 
19,714 
21,252 
21,514 
16,517 20,284 36,801 
26,403 21,001 47,404 


28,054 
28,773 
29,660 
30,991 
36,736 
39,812 
42,459 
38,151 
37,556 
36,886 


Month 


Mois 


January - Janvier ................ 
February = 'FOViiert Hee ecw sec 
MarchitasMats  oorsbne eeccre evasion tenons 
OE RAV TM ates terate ei Me oo cea eeseuatis aeons 
Mayr Mal on a oki Bive sl. cial etareaic ea 
SUDO ME BOUIN feeb Rie, cbse anale nies ce 
SHV INGE eS eye Me aes tease: avin clare eis 
AVIGQUSTE=s AOUVE nec ei Bet enh -cne wie «eine ie 


September - Septembre 


October — Octobrenw sc ise oc ow os 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


January - Janvier ................ 
February’ = Fevrier! (0. e.c. conc. 
Marenia Mars ©... 5 Stir. > sie enc 
DTN ESAT teria eed ete Stes ovce eeayie civ 
MaViIMal cocrat os chee A oie ale neo 
UMC Me SUM eeiraie: aie are Rer ees om: sw acs 
JUVE SRIUUNOE © cu 8, BPP BW a x ve ear ac 
AUGUSTE AOUT. . 3.5 5 <fiis Bite 6 acs se ais 
September - Septembre ........... 
October Octobret Tyee aes ase 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January'— Janvier 5 pte hs See ae cen ates 
February - Février................ 
Marche. Marsh)... 2 pettt creams, 0 xa 5 
NOTH SAMMI sin, = AtBeds Bites eis: dione sre 
MVM, oi onic n. HARLIN os ores shoes 
SIMO RIUM cic, RL eho e Segrace os + 
JUVE SEMUIOU oo 5 MR Bile ov ensieis 
Auguste= AQUts «<4 Piss a) nics. apsvene 
September - Septembre ........... 
October = Octobres 6b. Bo. «eco sieeve 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec 


Chain Independent All 
stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


758,847 
705,327 
890,296 
929,023 
940,300 
951,090 
900,526 
929,568 
976,524 
997,315 
1,077,570 
1,547,371 


2,040,203 
2,033,953 
2,519,419 
2,589,895 
2,850,428 
2,715,227 
2,683,066 
2,527,752 
2,515,724 
2,491,090 
2,431,913 
2,613,093 


2,799,050 
2,739,280 
3,409,715 
3,518,918 
3,790,728 
3,666,317 
3,583,592 
3,457,320 
3,492,248 
3,488,405 
3,509,483 
4,160,464 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


232,608 
216,254 
224,502 
234,420 
251,191 
274,493 
301,390 
265,324 
262,874 
259,019 
258,683 
266,468 


< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK KK KK OX OK OX 


All other food stores 


547,297 
505,235 
557,355 
547,762 
524,328 
547,975 
543,230 
522,588 
538,058 
542,884 
526,046 
632,436 


6,535,194 


Tous les autres magasins d’aliments 


77,499 
76,309 
86,978 
89,456 
96,130 
98,051 
100,265 
98,853 
95,786 
92,487 
87,406 
107,753 


Department stores 


Grands magasins 


138,547 138,547 


132,854 132,854 
183,436 183,436 
203,327 203,327 
209,575 209,575 
205,353 205,353 
180,774 180,774 
203,862 203,862 
212,847 212,847 
221,346 221,346 
258,168 258,168 
399,079 399,079 


General merchandise stores 


80,779 
80,634 
93,444 
93,993 
100,112 
101,906 
103,990 
102,559 
100,139 
97,047 
92,317 
116,690 


1,163,610 


Magasins de marchandises diverses 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
~— KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


agen ars ae eS ae 


22,570 
23,743 
28,674 
28,114 
26,982 
25,444 
23,556 
25,484 
29,552 
37,437 
46,678 
31,409 


349,643 


Month 


Mois 


January - Janvier 
FeDrlahy  —sROVICM a e.tcc aie sys, ccc ee eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Decembre 


Annual! - Total - Annuel 


January - Janvier 
Februarys—s EOVilentie etaet n.c5:sloc.c oe eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


JanUal var anVviCr ete n.dr oot coho ane ac 
F@bImuany —sFOvilOne tec. 0. sew sucker 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUIWeE ROUGE, at eeteeteo rs arsccciel cc ceaeareener ae 
RUQUSTE AGU ea. eet Gl ai tls a ch cae: 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
X X 24,062 X Xx 20,171 
X X 23,484 Xx X 19,732 
X x 25,959 Xx X 28,256 
xX X 27,582 x Xx 27,081 
x X 30,085 Xx X 29,541 
X x 31,787 X Xx 30,023 
Xx X 35,024 x X 26,124 
X X 355557, X xX 27,482 
x Xx 33,790 X X 26,734 
X X 34,388 X X 25,774 
X X 34,639 X X 29,409 
X X 39,471 X X 44,759 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


500,535 500,535 21,740 21,740 
602,775 602,775 23,026 23,026 
901,831 901,831 37,953 37,953 
896,018 896,018 SiTe 37,772 
999,315 999,315 40,746 40,746 
796,053 796,053 39,545 39,545 
789,424 789,424 36,188 36,188 
720,317 720,317 40,861 40,861 
704,125 704,125 41,236 41,236 
703,339 703,339 32,057 32,057 
673,226 673,226 28,581 28,581 
559,123 559,123 31,239 31,239 
Service stations 
- Garages 
Stations-service 

225,662 279,953 61,184 61,184 
215,887 270,274 57,630 57,630 
225,469 283,416 65,255 65,255 
228,657 285,890 59,189 59,189 
261,259 329,557 63,529 63,529 
265,755 335,218 59,360 59,360 
275,274 342,233 58,687 58,687 
262,180 332,097 64,581 64,581 
248,336 314,907 61,440 61,440 
257,634 323,797 62,477 62,477 
245,685 308,479 63,195 63,195 
259,082 328,661 : 53,063 53,063 


Month 


Mois 


Jantiary = Janvier 2.022. ec eee 
February - Feévrier................ 
Mancha iMais. i avs.ahs Stet eee a we ee we 
ADTRAN ie aucceuticha terest oe nea oe ce 
EW =< EU Sea ann Ae 3.0) aoa eee 
al URE ol TTT Sie eS teh ane Oconee 
UVR NOUMNSE acd cho ete eit os ene 
AGQUSIZ— AOU A. dotcom cece eine 
September - Septembre ........... 
October- Octobre |. REIT . 20. ee 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January’ = Janvier 1. Oise wk cee 
February - Février................ 
Marchee Mars .55.a.Rae et wesc sv 
TANG) | i 1 | Nr 
MAVEN coir ope MRI NR sie tie eta 
SI Sree caso. che NRE. ois wg wh ae 
UIT, SN LT) TS) ns fea co ee 
AUGUSTE“ AOU. n.5 ds eS wee awe 
September - Septembre........... 
@ctober— Octobre}. Fes. eae 
November - Novembre............ 
December + Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ................ 
Bebruary - Fevrier.). 22! 0... 50. 
Maren Mars’... «3. eel a ce 
DIR SPAVTIL ccc = hate hety ars 5 tes 
MV =IMal Go cn eet Ee ccc eee 
RUIN UNITY! 55 aia. a ccpeoh oe wrt ave 88 
eu) 8 (7) LS) CO en 
August Att)... 2p. Maree. so. oa 
September - Septembre .......... 
October-= Octobre LW... es 
November - Novembre........... 
December - Décembre........... 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


40,195 10,764 13,305 
34,402 7,319 9,107 
48,974 13,245 14,563 
60,617 15,161 20,162 
75,741 17,554 19,832 
83,978 16,444 20,726 


65,283 11,246 16,695 
54,084 11,754 13,124 
66,274 16,588 18,825 
72,317 18,805 21,756 
75,719 18,722 20,272 
93,101 31,074 30,710 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< Kx KK KK OK OK OK OK OK OK 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


30,230 
26,214 
45,547 


23,849 
20,842 
33,144 


54,079 
47,056 
78,691 


26,508 
22,241 
35,605 


44,509 36,381 80,890 40,772 
45,617 36,927 82,544 43,794 
41,182 33,354 74,536 40,063 


68,322 
73,532 
95,456 


35,761 
42,173 
45,530 
48,983 


37,759 
44,060 
53,472 


30,563 
29,472 
41,984 
51,605 34,315 85,920 
48,954 32,069 81,023 47,367 
62,765 46,698 109,463 75,018 


| sar. | 399,598 931,512 503,815 323,427 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


19,820 
15,455 
22,239 
32,181 
33,048 
28,580 
24,526 
30,752 
33,559 
43,325 
34,917 
40,612 


Family clothing stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins de vétements pour hommes 


24,069 
16,426 
27,808 
35,323 
37,386 
37,170 
27,941 
24,878 
35,413 
40,561 
38,994 
61,784 


407,753 


Magasins de vétements pour la famille 


46,758 
36,875 
57,880 
67,111 
70,046 
68,524 
60,623 
67,274 
77,060 
80,098 
77,065 
117,928 


827,242 


Magasins de chaussures pour la famille 


24,996 
20,129 
31,224 
43,094 
44,525 
38,083 
31,571 
39,504 
45,613 
56,603 
46,620 
51,850 


473,812 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries : Magasins de meubles 


Janvanyo— Janvier sel det. ccc. so. eee X xX 35,019 8,957 37,465 46,422 
Februany’—Fevriers eerie. is. son. aes x x 33,585 7,881 36,631 44,512 
Marchics Mars: eens ic sso. ee Xx X 43,035 8,789 38,862 47,651 
ADriSeAVGIN <3. checpts See Nees one: ocho down ee x Xx 54,820 9,092 44,328 53,420 
MayaaiMal! 2... ca Sete. 6-6 6 dine X Xx 74,289 10,291 48,626 58,917 
JUNSZRIUIN) 2253. «eter ee eck x x 78,833 12,274 52,448 64,722 
JUVE rOUICL® (IR: oo ne ss oR RS Xx Xx 66,973 14,579 53,327 67,906 
AUGUSTE AOUL (..i etiertegees oe es A Xx X 59,702 14,880 47,809 62,689 
September - Septembre ................. X X 57,088 13,179 46,567 59,746 
October Octobres Ret ae. . i... .. see Xx X 55,918 11,973 41,119 53,092 
November — Novembre= s..0.......5.ne- X X 56,084 13,400 44,436 57,836 
December, —|Decembre? ae. 1... 2...) eins Xx Xx 61,641 12,391 46,830 59,221 


Annual - Total - Annuel ............. a ae 676,987 137,686 538,448 676,134 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


JanUahye="Janvicl cei, ss «2.0 a ee Tales VA Ale 11,347 31,586 42,933 
Eebruany="Revrieraomtrcet. «oases hee 8,572 8,572 9,498 28,086 37,584 
Marehtas| Mars: tvr.34 Ue See cc see Se 11,479 11,479 13,046 33,674 46,720 
ADTIECPAVIIN 363085 BRR. cin cos ee 12,824 12,824 13,209 33,910 47,119 
MayeaaMall. 0.2.06: fee cee SO 14,507 14,507 14,798 37,548 52,346 
JUNG TSTUUIN Eo ncn eR ORM. cra ae A 16,614 16,614 20,752 42,597 63,349 
JulyeJuillet:- 5 5..-4 SRB i oe ee 14,861 14,861 21,657 40,719 62,376 
AUQUSIE=CAOUt 3 aa PEs eco ee ac eee. 14,021 14,021 13,809 37,391 51,200 
September - Septembre ................. 16,768 16,768 15,121 36,816 51,937 
October= Octobredics* te. oe 14,196 14,196 14,541 31,698 46,239 
November - Novembre.................. 15,675 15,675 15,426 32,458 47,884 
December - Décembre.................. 17,650 17,650 16,452 32,761 49,213 


Annual - Total - Annuel ............. Pty 168,284 168,284 179,656 419,244 | 598,900 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Januanve="Janvieris eee pera i:ae era eee 32,519 87,208 119,727 4,979 15,074 20,053 
Februianyi= Feviiers. 54, «200 «2: a eee 30,905 85,419 116,324 4,725 14,450 19,175 
Marchit-> Mars *. 04. Bpea a cnsercs als ee 37,524 92,092 129,616 5,080 15,896 20,976 
ADIUESSAVGI ee ances eben. crore ci ce ee 36,497 83,987 120,484 4,698 14,080 18,778 
Mayes Matis. 5. 0... eas: oa 36,594 87,481 124,075 4,605 14,162 18,767 
JON RSOUIN ssn sn de Aer cans: 3. 36,255 86,495 122,750 4,639 15,001 19,640 
JUVE FUUMOt oc eA doe hee 33,837 86,117 119,954 4,564 14,574 19,138 
Auiguste="AOUts «<i nee Bc c.c see 36,112 90,812 126,924 6,245 19,029 25,274 
September - Septembre ................. 38,213 92,635 130,848 5,944 19,482 25,426 
Octobers—Octobree- see ..5 5. sae 38,739 93,686 132,425 4,736 17,530 22,266 
November - Novembre.................. 38,620 93,843 132,463 6,379 17,965 24,344 
December - Décembre.................. 48,476 122,585 171,061 15,015 27,145 42,160 


Annual - Total - Annuel ............. 444,291 1,102,360 1.54.1 | 71,609 204,388 275,997 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 
Québec - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a : Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JENA is SAMVIGIE 95PB os eer oiler oi 5: betes szep gre entns 7,421 7,421 3,559 10,629 
Febilanya— ROVNOM SAY ao 526.6 suenorse auetoverers 10,337 10,337 3,210 10,727 
MARC hie MMAR a een do Ps tore ti sreires a ern onctorn AO cTaue 10,289 10,289 3,845 12,310 
PRD TEMAVIIIER rs speech otis seco so craton Hohe rey 13,692 13,692 4,089 13,441 
WAEVacm Viele r teuerareyepettre or'sss clccocahcun ays ak wore 17,503 17,503 4,706 14,075 
DUNNE NANI Meet ay hres a sept esteyyiohies i cicey ep oye dy Ped avs 11,765 11,765 4,510 15,261 
SUTUUI SCU LUTTE) (oa Netac sen eeeeenieORecaecee i coer 8,797 8,797 4,665 13,087 
FAUIGUS tee AOU er eat oPe eben ats) ayo) eusicrere aR 9,206 9,206 4,774 13,820 
September - Septembre ................. 10,753 10,753 4,788 14,009 
OCIODE Ia OCIODIGIN: Fin caste o: soutse or woss ange sie 9,727 9,727 Sais 13,403 
November - Novembre................-. 10,427 10,427 6,297 17,325 


December - Décembre...............05- 17,011 17,011 18,058 45,832 


Annual - Total - Annuel ............. Pl eames 136,928 136,928 67,678 126,241 193,919 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


JEUNE = SAMVION 5. Boetsre eto ore 1 ceca tin amare bene 52,450 58,968 35,520 49,444 
Febrciya— ROVIiClig 5 ster > ore cicve.ns here. 40,229 44,885 29,230 41,364 
Malice: Mars) cis 8 tr tteebitera es spore see beteeoae 47,228 BVPI 33,965 47,640 
Ant RemAMII capac oS fee Sahat ovaries noe: ime eeine 65,803 69,828 32,360 46,199 
RAEN SIMA a cpeccter agnor eo no. 5. 0 awl goers 84,659 89,219 34,385 48,609 
RJ Gie MUM aeons. c.g eter te. A ai arian ees 83,763 89,497 32,166 48,070 
SURV a ROUN St Ga cree sPeteren sees, oe cr'o a eva areretnne 79,843 84,778 30,133 48,633 
Aviglist Aotits =. 2 RR eaiiten os 3/5 4a ae paren 69,251 75,202 33,426 51,552 
September - Septembre ................. 55,673 61,565 32,896 49,410 
October — Octobre!’ Mee tikes ara soon sm aces 49,219 54,312 31,518 48,309 
November - Novembre................-- 47,637 53,706 32,082 56,402 
December - Décembre.................. 75,532 89,789 45,765 92,629 


Annual - Total - Annuel ............- 72,739 751,287 824,026 224,815 403,446 628,261 


All other stores 


Tous les autres magasins 


aM —ANVICN fcfee er ctta basa veneer ane oh aes 99,538 172,568 272,106 
RO Drenve— IOVINGN siete s crecngain atere ss afar teehvocns 98,268 158,800 257,068 
Marie IMIS) 5-08 ate sesrcrectensrcner aera) cuariePSlens 125,311 182,445 307,756 
ASEM ANI Perici ct Pht otter spxkerlas ar tem, BPR 134,503 199,189 333,692 
MEL MEM oJ arceeycite Mcncsera nc eP ch a neclicl oan ane arr 132,366 222,887 355,253 
AUFARR Ee ICI toss, & ehcP mae oe arene era Oe og 138,381 240,260 378,641 
UH VaemUINGE cecal Me ec en yes crs a cance eels 151,097 224,931 376,028 
AUGUSI— AOU. whois mdse ssmongcrn sen 144,088 215,730 359,818 
September - Septembre .............---. 141,791 216,238 358,029 
October =“Octobre 4 oo ees aie weet 140,384 211,292 351,676 
November - Novembre...............5-- 175,630 213,149 388,779 
December - Décembre..........-..0008- 317,720 246,989 564,709 


Annual - Total - Annuel ............-. 1,799,077 2,504,478 | 4.0.858 


= 102 = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Zone Métropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins : Epiceries-boucheries 
JanUiary = Janviel 4cfo states olen ts ae 1,289,247 Xx X 254,275 
Februany:=(Fevrieris.% sGc se. 2s coe dae 1,251,704 X X 235,942 
Marehit=3Marse 2. (2M Se sicseeceu-s'c oon ee 1,548,971 xX Xx 263,930 
ADTIZSAVMI care ott peiamtiet os cree.c sis oa nee 1,573,223 X X 258,584 
Maya Malin. sc eeireteuele. >, «oe ate : 1,692,287 X X 244,191 
JUMELSAIUIN cae rorcainteiatehs unten & oc ee 1,662,888 Xx xX 255,233 
Julyesuillet: 3. 53 Re See. oo. nek eeee : 1,537,084 Xx Xx 234,130 
AUQUSTI-VAOUL (3 usd wots rece cee a cays 1,503,230 X X 231,465 
September - Septembre 1,548,892 x Xx 248,176 
October =iOctobres Bee ec... anac oem ene 1,560,232 X Xx 258,385 
November - Novembre.................. 1,595,267 Xx xX 251,210 
December - Décembre.................. 1,942,646 Xx x 299,350 
Annual - Total - Annuel ............. 6,729,261 11,976,410 18,705,671 ea 3,034,871 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x KK KK KK OK OK OK OK OX 
x XK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


Department stores 


Grands magasins 


80,768 
77,505 
104,738 
115,662 
118,492 
117,809 
100,071 
113,204 
123,836 
128,899 
145,723 
230,937 


x XK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


All other food stores 


General merchandise stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


46,343 
45,785 
50,746 
50,029 
50,815 
51,310 
51,201 
54,821 
53,707 
51,594 
49,600 
63,504 


619,455 


Magasins de marchandises diverses 


=09- 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


WJanUanyr— JANVier? f.0 Seer ott. teeter homeo xX 4 6,289 
Febrlary?— FOviient Sate inser on p-tveren Xx x 6,394 
Maren" Mars? 65. 2See eect vierane vets b Selere s 4 4 8,132 
AOR SOVAV TI csrcmscs Serer werent in tae fw ashe foe eee x 4 8,716 
WV Rat Mee ace ages ener Pate coc it fase vate tetera tore x xX 9,080 
UME POLI teases scheme ree Re ore narra taevre coe rotaeteals X x 9,100 
UP UMNCR EE a. ioyratenat Mee eatrs a fo toile aire vas co evRetenae X X 8,888 
AUGUSTE AOUE Ns er etree ttt ooei's foe (ote bo fo chomenae xX x 8,893 
September - Septembre ................. Xx X 8,471 
October’ — OCtobred Mths cscs eave ay Meee Xx Xx 8,401 
November - Novembre...............-.. xX Xx 8,921 
December - Décembre................-- x Xx 13,858 

Annual - Total - Annuel f fetsol l= mae 105,143 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

VANUaNy! — JANVICN otek ete fale ress oe os Srtetnees 230,272 230,272 8,493 8,493 
February! —|F@Vrien sf torr. toc. stesso k werevele 276,977 276,977 9,203 9,203 
WY, Fetycl 9) Sul ET eS) RA oe oc ce RN 393,199 393,199 13,993 13,993 
ANDI M AVI ten xa roret Mehcnevehs cote olole isso loio eaamretene 378,846 378,846 14,480 14,480 
Mayes Male race, canotcny. Mi tee cer. 70%. hao tte een mene 431,001 431,001 14,002 14,002 
AUinyem INT 0 ee seneeent each 9 cance cere ae, Aut 367,241 367,241 14,056 14,056 
JUVE POUINGUD, coe cake ors ae ats rare atom ere 330,250 330,250 11,935 11,935 
AUGUSTE AQUI co.cacn cet a 6 Foi on iatre te eters 313,346 313,346 12,886 12,886 
September - Septembre ................. 308,373 308,373 11,393 11,393 
(Ove} (0) o's) =a {OYe, (0) of {=} Ba ho AR a 304,950 304,950 10,613 10,613 
November - Novembre................-. 301,562 301,562 10,207 10,207 
December - Décembre.................. 247,170 247,170 16,458 16,458 


ae SS a See 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


VAMUAT Ys = VANVICR? S-.kowtisee tite ‘aire Wolo nate ie Blames er 23,439 109,525 19,817 
Febriary’— Fevriers 2 iN.8. cc. ten  ot emer’ 23,836 105,591 19,373 
MaFCh Pas Mars cane Ate were eerehcie i ie here 25,810 111,664 20,588 
APRA SRA VTi Sorc caicie carte evatataliw. Notre re eels = hes re 25,436 112,142 15,129 
ee Ma: Sov ate ve Pertatet rate ols a latece (alah teen 31,090 126,498 14,929 
ICING SHULER cree eter tts ten eae ne 32,286 127,836 12,406 
SUV R ON IUINOES x, v5.1: SePae  eonrilars hava ies 29,807 116,225 11,087 
I NUTOTUES Sa Nol Stree tr Re LA a 30,693 117,359 11,679 
September - Septembre ................. 28,625 109,624 11,871 
@elober —Octobre't Anne. 6 sacs ee 29,327 110,635 13,063 
November - Novembre..............-.-- 29,796 112,425 13,712 
December - Décembre.................00- 33,725 118,286 10,645 


Annual - Total - Annuel .........-...- 343,870 1,033,940 1,377,810 as 174,299 174,299 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Month 


Mois 


JANUARY A—JANVICN GleMiaccoyet es cents oe cto RMON. 5 
Rebnulaty <sROVnerint. accaccaeao tithobe 0 
Marehp Mars. ®. cr Bcestcus\cclcie bacss hie ears 
ADI R AVG as capo peice cesh nis: uses eer wa 
May eSRMal  .rt scariest Bice ecisad e oncyetomeucraeaane 
LUNES a8 [UT overeat ar <a eee amen RORY 4. SPen 
UVa ee U UNIO i. seamed rele: cy dese Guages pear 
AUGUSTE —V AOU ona a frebeet S omositinc.6 6 Sea ee 
September - Septembre ................. 
October —iOclobre hiv nics. .ke sass ee ae 


January =i JamVvien 2. fee Ae sis aor Sinner 
Rebiuany—3ROviier® Pie. <5. 0,0....ecbiawicen 
MarchieiMars 2d. ee Sita doc oho c uote 
ADTISAVTIE coe SARC Ee. ee 
Maysea Mai 2c: PNM Bde ssc.c socal erene 
SUNOS OUIN) 0s. 5h RRNA cic once SR bee ne 
SUI FeJUIMNGt ioe 3 SRNR Screen Roden oe 
AUGUSTE=: AOUt 2:, See tet ia, c.ca stem. 
September - Septembre ................. 
October —Octobrey-meawit--.../ 45.08 sees 


Januany —Janvien: 2 See, «6... chen ee nce 
Rebate EOVIiCh) eee eet... on ae 
Marchi Mars: steep eie oc. ce Renee 
ADIEHAVII <i s,ord RED ETs cco ee 
Mave Mall. 2 ac ce Spee oss ate ee 
JUNO RETIN: ci nc AER Micron. inne a 
dulyerJUNlety 6s eae eee. 0s. . oa 
AUQUStI=AOUt 2) SERS on) tn ee ee 
September - Septembre 
October<-JOctobred fen ay a. 10.0 she... 


Chain 
stores 
Tous les Magasins a 
magasins succursales 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 

Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


26,172 
27,464 
31,557 


X xX 14,166 
X X 12,095 
X X 17,870 
X X 21,259 
Xx Xx 27,350 
X X 30,389 
X X 23,063 
Xx X 17,941 
Xx X 22,171 
X X 

xX X 

X Xx 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


9,754 
9,319 
14,362 | 
15,729 
16,985 
15,211 
10,791 
12,072 
17,913 
13,910 
13,375 
17,066 


16,979 
15,351 
27,523 
24,112 
25,491 
23,095 
21,600 
24,352 
29,449 
28,060 
26,488 
35,612 


26,733 
24,670 
41,885 
39,841 
42,476 
38,306 
32,391 
36,424 
47,362 
41,970 
39,863 
52,678 


15,615 
13,036 
19,751 
22,166 
24,518 
23,499 
19,804 
23,041 
24,967 
27,232 
26,890 
44,175 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


11,742 
9,253 
13,070 | 
17,137 
17,531 
16,291 
13,964 
15,951 
17,749 
22,780 
18,064 
22,522 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Men’s clothing stores 


271,497 131,976 80,833 


Family clothing stores 


11,268 


298,112 166,487 464,599 284,694 79,091 


Family shoe stores 


44,155 13,137 57,292 196,054 65,037 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins de vétements pour hommes 


14,413 

9,487 
15,214 
17,694 
18,504 
18,940 
13,982 
13,954 
18,085 
21,492 
19,778 
31,266 


212,809 


Magasins de vétements pour la famille 


19,391 
16,607 
25,632 
30,022 
32,015 
30,254 
24,934 
29,203 
32,121 
33,987 
34,176 
55,443 


363,785 


Magasins de chaussures pour la famille 


14,400 
12,071 
19,246 
23,444 
23,864 
21,410 
17,010 
20,672 
24,995 
30,343 
24,997 
28,639 


261,091 
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Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febuary —iReviiers S220... 6... ...). SeS.8 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Femi Uahyr— ReOVNICl: Ferenc 6 clas cok wee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre................5. 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Fepiliahy eiOVCl gee set d coe oe ass 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
X X 18,805 18,193 23,541 
Xx X 18,128 15,993 20,962 
X X 22,879 16,568 21,923 
X Xx 28,616 18,481 24,369 
X x 38,441 22,179 28,438 
X xX 40,595 21,360 28,938 
X Xx 34,285 23,628 33,520 
Xx Xx 29,737 22,382 31,598 
xX Xx 27,253 19,153 27,207 
Xx Xx 28,246 16,405 23,824 
X x 27,799 18,442 26,206 
x Xx 31,445 16,279 23,676 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


Xx X 15,992 

X X 14,303 

xX X 17,598 

X X 18,082 

Xx X 19,857 

X X 25,617 

Xx xX 26,936 

X X 19,846 

X Xx 19,636 

X X 18,598 

X X 19,061 

X Xx 17,422 

232,948 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

20,355 64,499 11,409 
19,281 61,926 10,428 
24,443 70,507 11,176 
23,883 64,161 9,849 
24,297 67,358 10,012 
23,859 63,764 10,792 
21,758 59,369 10,632 
23,721 64,636 13,221 
25,327 66,010 13,973 
25,871 69,391 11,409 
25,478 68,741 12,856 
30,820 86,228 24,309 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Concluded - Zone Meétropolitaine de Montréal - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes : Bijouteries 


January: - Janvier: =. 22.00 fo .a5,.. ck eee 2,496 5,797 
Bebrulary:—(Fevriers Reaitntin..0 sch Meee 2,299 5,831 
Marche ‘Mars. 3...) Sette cccicece = ache 2,728 6,709 
Apt ie=ZAVA 5,5 day AOR oelé oie oe ee 3,060 7,675 
Mayira Malt, 2 sc. ci eveene 3 ovo ausisc. tae ee 3,498 7,739 
SUNG A=sO UI oe coat ete Secession 3,286 8,496 
JU Veo cOUNOts tenn. ee acs o<.2 ee 3,154 6,702 
AUQUSTT=—"AOUT Sc. cb acer avey sie © sia. ee 3,274 7,062 
September - Septembre................. 3,268 7,120 
October =/Octobrer see os iecces «oe 3,610 7,033 
November - Novembre.................. 4,247 8,813 
December - Décembre.................. 12,597 23,009 


Annual - Total - Annuel ............. er 62,487 62,487 47,517 54,469 101,986 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


January i= JAnvVielae. techie asselce-« acotetowwe 14,020 17,884 9,855 17,435 27,290 
Bebruiary = ROVileM bs tects cc suche aude teste nc 11,099 13,577 8,686 12,281 20,967 
Marchi =| Mars) ssicc peters. orccopove ont cena 15,675 | 18,461 9,910 13,561 23,471 
ADTIBE SAVIN 2 ce tutte ett om cies at eeeears 23,486 25,838 9,965 12,510 22,475 
MayasiMalie ins. serie abies oo oe sate avons 27,948 30,708 10,066 12,738 22,804 
JUNC EOIN Sas sentences spares ores Ae 28,009 31,454 11,558 12,651 24,209 
JU VPN Gt fk ae tans tcasuo cate ne a hoes a 29,343 32,493 12,943 12,065 25,008 
AUGUSTE AOUTE tec peers erences > 22,567 26,235 12,492 13,156 25,648 
September - Septembre 20,233 24,085 11,437 12,995 24,432 
October-=VOctobre; Fe .c.c fcc: 15,314 18,728 11,461 13,021 24,482 
November - Novembre.................. 13,764 18,067 16,141 13,272 29,413 
December - Décembre.....:............ 19,096 | 29,638 32,027 18,001 50,028 


Annual - Total - Annuel ............. 46,614 | anos 287,168 156,541 163,686 320,227 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janany = Janvier h feel ae sa. os... o-cncpa eek 70,482 78,492 148,974 


February— (F@Vriereamrretn. ....-.../-. ocean 69,272 67,823 137,095 
MarchisiMars: i. temas cietc to «cee ee 86,791 75,585 162,376 
ADT DAV ine a ude MOONEE doses tue cece Mee 95,555 77,530 173,085 
Mayie Mali... .2c cht dtetats ans ce ote 94,023 98,338 192,361 
SUNOS SUN ose da Oe avai. os0!s 5» ee 98,636 99,055 197,691 
SUVA IU Gti 2 STA eo ava sate. esis cnc ee RS 108,136 92,370 200,506 
AUQUSE</AOUtsS cb SRM 63-5 + «: Sais eee 98,824 89,405 188,229 
September - Septembre ................. 98,796 88,001 186,797 
October =(Octobre: Wes... s.<s...4. woe 99,930 87,532 187,462 
November - Novembre.................. 126,154 91,955 218,109 
December - Décembre.................. 222,713 104,166 326,879 


Annual - Total - Annuel ............. 1,269,312 1,050,252 | aare.se | 


Month 


Mois 


January - Janvier 


February - Février......... 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 


February - Février......... 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 


February - Février......... 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 
Ontario 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


1,840,308 2,448,573 4,288,881 583,190 256,884 840,074 
1,727,831 2,469,867 4,197,698 531,468 241,231 772,699 
2,015,589 2,985,027 5,000,616 567,641 249,726 817,367 
2,092,328 3,183,659 5,275,987 598,902 244,807 843,709 
2,142,089 3,260,330 5,402,419 571,006 247,833 818,839 
2,275,351 3,299,163 5,574,514 597,265 271,504 868,769 
2,236,919 3,067,846 5,304,765 614,752 274,142 888,894 
2,197,255 3,015,244 5,212,499 561,135 260,460 821,595 
2,322,505 2,945,288 5,267,793 614,927 265,984 880,911 
2,293,943 3,064,532 5,358,475 592,649 270,364 863,013 
2,513,799 3,110,972 5,624,771 561,585 257,046 818,631 
3,732,780 3,342,496 7,075,276 770,291 310,886 1,081,177 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
112,303 91,274 203,577 11,677 66,266 77,943 
101,997 87,558 189,555 12,211 64,633 76,844 
111,158 98,472 209,630 15,285 67,541 82,826 
116,576 100,727 217,303 13,439 68,244 81,683 
118,987 113,671 232,658 13,848 73,558 87,406 
121,563 107,315 228,878 14,197 75,080 89,277 
129,313 114,062 243,375 14,826 73,053 87,879 
123,382 119,610 242,992 13,530 71,254 84,784 
118,810 110,887 229,697 13,494 72,521 86,015 
121,268 106,417 227,685 13,290 76,228 89,518 
114,227 100,325 214,552 13,293 76,788 90,081 
116,739 107,803 224,542 25,671 97,237 122,908 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
303,516 303,516 67,409 89,714 
288,772 288,772 70,584 91,904 
379,134 379,134 93,051 121,001 
411,925 411,925 85,515 110,683 
411,526 411,526 85,603 114,710 
446,756 446,756 91,391 124,305 
381,661 381,661 74,247 103,208 
413,596 413,596 77,149 103,613 
456,056 456,056 106,394 136,683 
463,615 463,615 109,181 137,546 
605,422 605,422 131,891 162,347 
933,482 933,482 147,452 191,557 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux ; Bazars 


13,708 13,184 16,275 
13,187 13,798 ; 16,693 


Janlanya> Janvier, 4. eee. 0. see 
February: — Fevrier). 20 nottes . 2... os eine 


Marcht=iMars: ...54. ene osc oe eee 17755 18,251 21,897 
ADTIRSRAVIIL 2 0.2.0 So SR RRS. on. oo. ae 16,341 17,896 21,221 
Maye Malta... Aap ene ok Re 19,469 19,408 23,122 
JUNG SUN 3 2. Gee tera. Sa oe 20,442 20,540 24,842 
JUlveeeSuiilet, 52. ccnmeatele «2-5. same 21,247 19,817 24,138 


20,476 19,024 22,976 
19,561 20,105 24,031 
20,708 20,287 23,941 
November - Novembre.................. 21,445 25,112 28,822 
December - Décembre.................. 25,213 39,342 45,974 


Serre rae Pe i lomelece luli dlls lava vate 


Used car dealers 


AUGUStI=sAOUt). Lado. ic pk amie 
September - Septembre ................. 
Octoben= Octobre fer ders... gine 


«KK KKK KK OK OK OK OK OK 
>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Januanyi—TJanvien a.tiesctetoss acs oe te mee 888,451 888,451 
February, — Fevriett-foetetet s. 0.0 +. vas eee 1,006,049 1,006,049 
Marchiee Mars” i... tore og sare: og ceo 1,368,549 1,368,549 
ADHIESAVTU coins, Soke tutes «oo tos, ww eh ree 1,460,989 1,460,989 
Mavic aMal 0. cs ccceneen ticker 0'c-.8, ape oN 1,388,588 1,388,588 
JUNCSSIIUIN 2 coe PMc oc ae eae 1,364,120 1,364,120 
JUV ESTIUINGL (3 n ps er ees od veo ee 1,204,661 1,204,661 
August=/AOUt i: fprecorit + «oe sacs ctoteone 1,200,830 1,200,830 
September - Septembre .................. 1,147,107 1,147,107 
Octoberr— Octobre se. Sas. os... oc aekeee 1,252,095 1,252,095 39,482 39,482 
November - Novembre.................- 1,264,049 1,264,049 39,565 39,565 
December - Décembre.................. 1,117,809 1,117,809 29,024 29,024 


Annual - Total - Annuel ............. + ae 14,663,297 14,663,297 ar beets 432,717 432,717 


Service stations 
= Garages 
Stations-service 


27,317 27,317 
27,517 27,517 
37,019 37,019 
40,907 40,907 
40,269 40,269 
37,663 37,663 
36,209 36,209 
39,616 39,616 
38,129 38,129 


Januianyi= Janvier ..1. Peete . 2. .c:. et 128,389 226,143 354,532 Xx xX 55,747 
Februlary:— Fevrier .-Stpr.ta «aloes 0. bee 129,216 208,525 337,741 Xx x 53,791 
MarchteiMars: 3... tonearm. onc do eee 136,448 219,298 355,746 Xx xX 58,356 
ApriliaeAvril) 2-7 pereeencteer: «sos 6c one 127,288 223,771 351,059 X Xx 62,438 
MayacaMalics so. ).o ps eens ac oe «ce vee 143,037 243,466 386,503 x x 66,809 
UME ZS SUI. 5 ics 5 cycpatthe ARR cue ones eee eee 145,855 237,872 383,727 Xx Xx 70,541 
ATU} h/ == 210712) aes (A noc Pt OR 143,334 246,478 389,812 Xx Xx 67,067 
Atigust=PAOUt:....-.4. 9ohe tse... < soe. ae 147,600 239,296 386,896 Xx Xx 64,400 
September - Septembre 138,148 213,957 352,105 x x 63,356 
Ovtobern=Octobiee seridercs sc bc aes 134,249 212,557 346,806 Xx xX 64,228 
November - Novembre.................. 138,316 208,941 347,257 xX x 66,521 
December - Décembre.................. 147,186 205,850 353,036 Xx x 58,921 


Rite beta dove miele Saen| ice). or 


- 109 - 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued —- suite 


Chain Independent All Chain Independent A 


Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Jandanye- Janvier. 2. 54M BR... 2. ccs oh BO 96,018 98,861 23,688 21,807 45,495 
rebiualyFevrierst APPAb. ... 2. .5.. SER 83,069 85,484 19,885 14,254 34,139 
Marengeg Mays. s0 ot Stet ite caw 5 cake BEE: 107,656 110,675 28,426 18,029 46,455 
ADEE AV TI Mccann aye ao Sx oc rch 132,026 135,494 33,625 21,875 55,500 
MAY EEAMMGIRR rive ct SMONGROR & io edad ae SP 166,943 170,634 36,203 21,825 58,028 
JUNGRBUUINE vcs bs «wae cw Bee f 171,457 175,318 38,300 25,582 63,882 
AU) SoU) Ce ae eee 151,131 154,288 26,656 23,262 49,918 
AUGUStBS AOU tb AER BA 608 oocce sky SOL 136,766 139,889 26,155 19,058 45,213 
September - Septembre 137,332 140,745 39,212 23,001 62,213 
Octobersz="Octobrew, BANG .c6 so ons BUS: 143,484 147,356 42,438 25,139 67,577 
November - Novembre.................. 160,458 164,312 52,784 29,466 82,250 
December - Décembre’................... 208,675 212,520 81,057 49,383 130,440 

retro tot ososse[ | vow | mw] ann) amen] 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

JAMA A: VANVICTIR os BARC ce cicee ovianes oi ot cuh See 58,303 87,264 31,083 10,139 41,222 
Rebivdanvep FeVirierat. fey ccs een ee DN 50,529 70,005 25,836 8,735 34,571 
MarOn MEN SIR cn. FMEA IR ow eiarshat sonore hi Sah 65,523 91,985 33,243 9,462 42,705 
PANNE RAVING > co sncv stn en axsescrcrones she hones 72,236 102,377 35,966 11,592 47,558 
SEW ty LETT cine ant. 2 | re or 76,393 108,270 36,317 12,205 48,522 
SUN =) = CIT Poco eo ae 8 77,554 109,587 40,648 12,711 53,359 
QTY =i UTE See gee, 8 7 cr 67,857 96,555 34,569 12,580 47,149 
AUIGUSIES AOUL Ra sc:2 Pee fic tanace aronscore SO 68,891 96,504 40,055 12,515 52,570 
September - Septembre ................. 83,827 116,172 46,961 14,156 61,117 
Octobere Octobre’, Qh ccc MS 83,471 116,014 44,869 12,742 57,611 
November - Novembre.................. 88,486 120,071 49,151 13,252 62,403 
December - Décembre.................. 139,753 180,198 94,035 22,490 116,525 

wot oan | va] aeam | veo] eam) am | oa 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Janvanvee Janvier BRA L2 Accs cos hoe 9,538 31,598 
Febitianvire Féviieri, ROR Shock on | RED 7,183 23,449 
MarCnpaMalsee. <. eRe ass cu swab cee 9,183 32,789 
DAVIE. =: meee bee ain cmd hd OE 10,437 37,872 
RIMpeUNIAI Sd RT DPS. es 5 ot Rh 11,691 39,266 
URS R MIU co 30h RST. «ck ans ee A572 41,280 
OC he Se oes ee ae oh 2 10,417 35,964 
Aimistte ADO... tO EL. ccc oe PRE 9,742 35,444 
September - Septembre 10,079 43,781 
OGbieti= Octobrar) TRE... os...) Sl 9,568 42,550 
November - Novembre.................. 8,717 44,017 
December - Décembre.................. 14,193 16,526 66,078 

wn mat nef wm] sr | ene] rn] er] 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


32,557 16,165 44,089 60,254 
31,462 13,337 45,544 58,881 


Jananye— JANViCl ap cipetone <1 a1 jolt emer 
Febrilary— Fevrier.. Jette oc a). se: sede cere 


Marchise Mars) 2 xp atte ci< sues vets sates 35,335 14,929 47,728 62,657 
INDI ITEAVIINY -: siow ec osceses Metter ch -ner ots ovrekcrcevetel teers 43,865 14,944 46,280 61,224 
Maytals: sis: <2: fy teeta tees canoer 5 erie) o alee see 55,313 15,513 43,708 59,221 
SUMO TE IUUT ceo: xo: 0h Meer lee aan tov ol at et over or ngon tower 58,513 18,546 50,123 68,669 
SUYPSFOUICE sia PAID a) 2 le ss on ote orig 53,264 18,638 47,856 66,494 


49,250 18,570 48,950 67,520 
48,998 19,258 48,182 67,440 
50,025 18,379 54,346 72,725 
November - Novembre................-. 55,507 19,307 61,281 80,588 
December - Décembre...............-.. 67,840 21,412 66,653 88,065 


Annual - Total - Annuel ............. a fasonlsr Sato 581,929 208,998 604,740 813,738 


Auguste= AOUt..c2 «hae © one ncten b Meret 
September - Septembre .................. 
October Octobre’ t Wee ons. 2. sees 


<x «KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils menagers 


Jamllanye— SAMVION: 1%) Aetetapehe sien stot exes e ey car ane | 18,074 22,385 40,655 
Februahy =: F@vnien:..5, eh ths ss :e csr cw op Ae 16,513 | 20,440 34,665 
Marchis=a Maryse i: pare Metres: exc: eotersy sect detrons 19,253 23,560 42,074 
ADU TAVIS ocictecc matt ttre teasevei at eee iets rae a eee 23,123 27,602 45,990 
MayzSsMall. oi. cocc catty osseous ane eet 18,995 23,821 41,067 
SURGES SUIT” sieves ce create Reet ra rdovetocror es ac aaa 21,545 26,330 47,134 
SUNVA= PSUS te Sk cig cette totes <etaies cno-ah oe Ae 22,097 27,316 54,060 
AUGUSTE AOU. 5 oct ented oot cn eceiec tance Bede 21,338 27,361 53,981 
September - Septembre 20,441 25,936 50,668 
October? Octobre: RH AS i sh eseanet he SR 20,885 26,536 52,249 
November - Novembre.................-. 23,196 29,439 55,775 
December - Décembre.................. 29,278 36,487 66,804 


Annual - Total - Annuel ............. 62,475 254,738 317,213 454,173 130,949 585,122 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Jandarye Janvier . 2 ste he ce cece siecle! eee 69,859 151,518 221,377 16,794 11,596 28,390 
Februahiye—- FOviieniac, tencmyetscs. sveraconeve'eares does 68,709 148,141 216,850 15,019 11,781 26,800 
March sMarss «2.305 Repeat vow even axecav aceite. Sates 79,681 159,057 238,738 LoErAlte 11,397 27,114 
ADrilier AV Gill ask, icc ter ar oan vy 74,794 148,184 222,978 14,448 10,936 25,384 
Mayas Malice. snerstiy1oentene > ot ae eee ee 77,059 154,556 231,615 14,194 10,769 24,963 
Ofna ee Ot oo Nt ee! 2 80,116 160,609 240,725 14,543 12,485 27,028 
PLU]: cl [UI] f=) 8 een 3 eS eR EE 81,012 158,483 239,495 17,327 11,400 28,727 
Auigusté= Aout ....7 5 BAR Si. comes ob 87,596 156,162 243,758 18,128 13,381 31,509 
September - Septembre ................. 89,902 161,526 251,428 17,820 13,688 31,508 
October= Octobre’ A Bees ae: cow cin cee 93,716 156,790 250,506 16,596 13,475 30,071 
November - Novembre.................. 96,318 151,724 248,042 22,474 16,401 38,875 
December - Décembre.................. 119,641 195,035 314,676 49,889 29,044 78,933 


Annual - Total - Annuel ............. 1,018,403 1,901,785 2,920,188 | aaaa00 | 108,80 | 399,302 


Janularye—Wanviel ne Ale eco 6 
February,— | Fevrier:2 e189. o56 wie vs 
MarchiesMal's .5..<.c-ette ohne cece tee 
ADIEEBAV EIN i cs.cocs ieseraReteRh tees ei vercens sie 
Mayaca Mala: Gono sce ee ena cteceiersons 
RIUO ear es esas corded Rao. .oxerecelbonets 
SUVS SIUC: occ 8 RIOR RAB ese terenecene 
AUGUSTRSVAOUL | csche ott een he wis ancielacans 


September - Septembre 


Octobert—(Octobre! EEA... 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ................ 
Febrilany —1Revniena, 2808 Aik..cisecueseven 
MarGhEIM als) 6.00) Smee vano ewe yeseven’s 
ADTRAN) cexornsscs SAMA Bowe Yor seus ewyens 
MaVB MME a cicnestracteelt detracts nso voidivie eve 
RSET G casted UII Sette sco rercaetes geet rs na arisranevions 
JUV ROUGE oa. SoBRR Rec cvevesun ec 
AUIGUSLE—FAOUR ). «0.5. BERG cceievereiese 
September - Septembre ........... 
October’—1Octobre | .PEGAA..<.....<cecccu. 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ................ 
February —"Fevrier 2 .G0 2. ice cen 
Marnie MaRS 06.5 5 RMR Becker acestencein 
PAD UR EHAVUIN 5 -, chan sue ckettiegetecenene, suevenaxe 
SUG | EU RRR Be cy. Sty Gaey cane 
ROS ROUND ais reser gelreevendaeebensens 
SIU VR eC i veer chy MEM Mey bicy aster nob 
AW GUSTS FAOUE \occctoRt bagels orens aycnensytne 
September - Septembre ........... 
October—tOctobre) HGR Toc ccsiecs 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


= hee 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Concluded - fin 


Chain Independent All 
stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain Independent 
stores stores 


Magasins a Magasins 
succursales 


indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


14,670 15,735 
20,752 22,019 
19,260 20,609 
20,676 22,095 
29,356 31,401 
21,374 23,038 
17,394 18,414 
20,010 20,995 
20,649 21,664 
20,525 21,666 
21,495 22,609 
35,526 37,456 


Jewellery stores 


Bijouteries 


14,082 
14,540 
15,020 
17,644 
17,173 
20,336 
19,342 
20,198 
19,243 
18,366 
23,409 
55,305 


| seo 261,687 277,701 262,600 254,658 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


18,688 
14,187 
17,590 
17,107 
19,260 
20,333 
20,619 
22,753 
24,977 
US) 7) 


32,513 
30,489 
40,494 
66,034 
84,206 
94,375 
66,776 
60,706 
45,560 
37,125 
24,251 37,664 
55,940 52,747 


275,430 648,689 924,119 


All other stores 


Tous les autres magasins 


263,682 260,174 523,856 


265,604 245,554 511,158 
311,223 272,851 584,074 
317,124 303,853 620,977 
359,043 321,158 680,201 
394,838 328,562 723,400 
436,624 319,902 756,526 
402,316 316,803 719,119 
377,004 321,376 698,380 
359,128 332,862 691,990 
383,263 343,095 726,358 
671,247 378,827 1,050,074 


4,541,096 3,745,017 8,286,113 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


27,380 
27,592 
28,930 
34,294 
35,537 
38,625 
36,369 
37,517 
37,303 
37,080 
48,360 
128,271 


517,258 


Magasins d’accessoires personnels 


31,398 
29,368 
33,745 
36,652 
39,339 
40,298 
42,793 
43,192 
40,308 
43,117 
57,476 
103,836 


541,522 649,170 


80,259 
73,572 
76,369 
80,941 
89,504 
92,026 
94,263 
96,894 
96,173 
99,464 
116,841 
194,386 


1,190,692 


January - Janvier .... 
February - Février.... 
March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
MayiaMal 0. 3 dees 
JUNE SJUIN 2. 6. hee 
July —Juillet ....3..: 
August - Aott....... 


September - Septembre .................. 


October - Octobre ... 
November - Novembre 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel ............. 


January - Janvier .... 
February - Février.... 
March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
MayrasMali «<a... Aton 
June - Juin......... 
July - Juillet ........ 
August - Aott....... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre ... 


January - Janvier .... 
February - Feévrier.... 
March - Mars ....... 
April - Avril ......... 
Mayr) Malice cor or 
June = JUIN) 22.22. .h. 
July - Juillet ........ 
August - Aott....... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre ... 


~ MAB 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Zone Métropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total,all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


740,516 975,462 1,715,978 232,013 70,881 302,894 
694,433 959,709 1,654,142 214,906 65,229 280,135 
805,661 1,176,278 1,981,939 228,902 64,033 292,935 
834,922 1,238,302 2,073,224 235,094 65,628 300,722 
843,850 1,252,264 2,096,114 221,836 56,809 278,645 
901,543 1,261,710 2,163,253 235,146 61,308 296,454 
865,557 1,134,914 2,000,471 233,755 61,154 294,909 
855,770 1,114,152 1,969,922 216,838 61,775 278,613 
917,940 1,092,581 2,010,521 239,175 59,558 298,733 
919,322 1,151,658 2,070,980 237,304 67,142 304,446 
993,111 1,179,641 2,172,752 222,236 63,972 286,208 
1,502,389 1,257,058 2,759,447 309,915 71,051 380,966 


10,875,014 13,793,729 24,668,743 2,827,120 768,540 3,595,660 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


29,709 36,089 65,798 40,697 45,075 
27,542 32,748 60,290 40,726 45,511 
30,173 36,315 66,488 42,190 48,155 
31,789 40,165 71,954 41,860 46,914 
32,060 40,123 72,183 42,316 47,810 
33,449 37,839 71,288 44,228 49,823 
35,150 36,409 71,999 43,438 49,377 
33,838 36,752 . 70,590 42,978 48,307 
32,282 32,974 65,256 44,029 49,571 
32,786 32,337 65,123 44,589 49,971 
31,009 29,809 60,818 44,107 49,300 
32,873 34,704 67,577 57,671 68,435 


382,660 426,264 808,924 69,420 528,829 598,249 


Department stores 


Grands magasins 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


126,406 126,406 18,132 5,404 23,536 
120,837 120,837 19,732 4,992 24,724 
154,403 154,403 26,050 5,494 31,544 
170,072 170,072 24,400 6,233 30,633 
165,631 165,631 24,212 6,825 31,037 
180,884 180,884 26,685 6,916 33,601 
152,547 152,547 21,456 6,419 27,875 
165,058 165,058 21,501 6,215 27,716 
185,633 185,633 30,467 7,461 37,928 
190,054 190,054 30,565 7,092 38,157 
238,406 238,406 35,514 8,241 43,755 
373,297 373,297 44,496 10,097 54,593 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


January - Janvier 
ebrlary = ROVrier t State sak. sta eS 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Febiwaty’ = Fevriers Ba Ss sac ccncc oh ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Februaty— Fevniers INR... cans 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
Octobe — Octobres. AEG .nnnwn..ne PERE 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins généraux 


Variety stores 


Bazars 


3,045 
3,231 
4,263 
4,184 
4,280 
4,511 
4,338 
4,085 
4,339 
4,476 
5,134 
8,188 
54,074 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
379,720 379,720 7,071 
413,462 413,462 7,409 
578,471 578,471 9,810 
599,104 599,104 10,668 
578,730 578,730 10,147 
590,828 590,828 10,456 
506,760 506,760 10,168 
507,341 507,341 10,387 
473,234 473,234 9,867 
514,028 514,028 10,327 
539,488 539,488 12,427 
478,010 478,010 9,060 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
55,734 86,905 142,639 20,886 
57,494 81,504 138,998 18,190 
59,985 84,115 144,100 19,707 
55,230 83,708 138,938 20,347 
62,008 90,994 153,002 22,249 
62,836 88,595 151,431 21,124 
59,548 82,999 142,547 19,300 
62,605 79,278 141,883 16,026 
58,867 75,147 134,014 18,152 
58,841 71,792 130,633 WaT NS 
59,644 70,581 130,225 18,094 
63,890 74,121 138,011 16,440 


=aitAs- 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Janvaky: Janvier Stee, oy ote. on ssn cereetuntens 
Rebruary.— ROVienteeacek ss ace + rn eur 
March - Mars 
ADT eAVGI se . ooa ays RRO os ce are rc cae 
MavaraMalie sis. Memento: < -5oyn nc lacs le heen 
JMS UN «5 ach AMS ect eye ohn «aoe 
July - Juillet 
AUGUST =FAOUL co. be. le leans 2 ert) we ce a RU 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


UanWaly  RUANVICN a father. acs.cace Sess 
February > R@vniers.finecka 8s con hemonns 
March - Mars 
ADEESEAVGIL 5% Gua teahemtaeies tg. c 30a sone araky 
Mayisa Mall. sg: sista ade > ciurs che ahaperento se 
JUGS ar UII: va coyc sao Ree ers: coke. cosxcee econ 
July - Juillet 
AUGQUSTE=SAOLIL. nae ietnets is cbicacaperaeun 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


Jahan Janvier settee «6c, cnet akg eS at 
Rebmuary;-ROVviena areata cory teen as « 
Marchs=aMabs .2.. 4. Were aoe acts ac.6, beth ents 
ADUISPAVGIG 2 5, ct Meee aletecohercie «Se hans 
MAY RSAMAD resin. Rte crak i, A Oe 
June - Juin..... Be ious SRA, 5 RARER Nic 
SUN RIUM St So chet NR bas 5 osc oa Me 
AUGUSTE-ZAOLIE.. .... RoR PEs =, oss ae 
September - Septembre 
October - Octobre 


independent All Chain 
stores stores stores 

Magasins a Magasins Tous les Magasins a 

succursales indépendants magasins succursales 


Chain 
stores 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


46,896 
60,907 


28,952 
44,376 


X X 32,270 12,993 
X X 29,588 11,448 
X X 35,386 16,309 
X Xx 44,790 18,771 
X Xx 55,091 20,308 
X X 56,759 21,000 
X Xx 49,542 15,646 
X X 44,751 14,961 
X xX 42,010 21,836 
Xx Xx 43,902 23,376 
X Xx 

X X 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


29,185 
24,815 
32,562 
35,209 
37,193 
37,497 


12,984 

9,598 
13,716 
14,648 
16,504 
16,328 


42,169 
34,413 
46,278 
49,857 
53,697 
53,825 


16,340 
13,244 
16,848 
18,246 
18,061 
21,002 


32,872 12,443 45,315 16,540 
32,549 12,986 , 45,535 18,785 
40,331 14,910 55,241 23,448 


40,408 
42,284 
67,319 


14,521 
13,191 
16,435 


54,929 
55,475 
83,754 


22,757 
24,407 
46,899 


249,976 124,749 


Family clothing stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Men’s clothing stores 


10,162 
6,829 
9,246 

10,995 
9,979 

11,451 
9,549 
7,045 
8,956 

10,882 

12,218 

17,437 


aso | 168,264 620,488 256,577 55,883 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


12,557 

9,235 
11,323 
13,400 
13,385 
15,859 
13,699 
12,868 
16,236 
15,598 
15,825 
27,228 


53,791 23,484 77,275 177,213 60,407 


Family shoe stores 


6,455 
7,848 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


' Magasins de vétements pour hommes 


23,155 
18,277 
25,555 
29,766 
30,287 
32,451 
25,195 
22,006 
30,792 
34,258 
41,170 
61,813 


374,725 


Magasins de vétements pour la famille 


19,890 
16,847 
20,363 
22,553 
22,813 
25,553 
20,824 
23,532 
28,756 
27,248 
28,869 
55,212 


312,460 


Magasins de chaussures pour la famille 


16,017 
12,035 
16,487 
18,937 
18,525 
20,845 
17,900 
16,770 
22,177 
20,571 
22,280 
35,076 


237,620 


= 415 -- 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


ANUMaVi—TUANVICN tome e eee cvs eoue ean exten! X Xx 8,499 11,674 10,994 22,668 
Febuary —ARCvrier,4- Pak «ono ogo bed x x 8,010 9,340 10,436 19,776 
Marcha iMars cca: tee ok ec oe a »4 x 9,219 9,802 11,365 21,167 
ADT AVM eaccearyeasks PRGA ean rcrnie usta iene x Xx 10,563 10,748 11,475 22,223 
MOVE renner sb sie ce cstv yo eee xX x 12,989 10,765 10,817 21,582 
RIUMOs=rCUMirt cceckth plete: ons curaee oho donee Xx X 12,810 12,940 10,981 23,921 
JUVE CUUIMSt. — A: pA AR ios sects oie go AS Xx Xx 11,609 13,164 9,948 23,112 
AUGUSTE JAOUE © 22. BAA osc se ose .sse tases x 4 10,858 13,158 10,506 23,664 
September - Septembre ................. X xX 11,882 13,522 11,392 24,914 
Octaber-(Octobre 1. BIA Loic ccc ce oid ROR x Xx 11,539 12,697 12,450 25,147 
November - Novembre...............--- » 4 x 12,814 13,008 13,014 26,022 
December - Déecembre.................. 4 Xx 16,549 13,911 13) 75% 27,668 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


JETWET orl ETN CLiNs 4 6 eats OO Cee iat Saint ; 11,990 Xx X 21,926 
FEDIUIAKY —IEOMNIOT f-saeionkt enc occa ousns nied ras 9,876 X xX 18,496 
MarChEEaMals oc.5.ta rier ocen tess ous we en wngakenon. ; 11,800 xX x 22,607 
POV MAV EI ce cas rceicb ttn aw eaencxeus ingen Cadets : 11,798 Xx Xx 24,910 
AAV ERMAN Fawr ch acs ache MMe cc our ova seene g 11,542 Xx X 22,226 
Turis) => UT h Iieseang eres ha, 0 8 Oe cee me ATE 11,954 Xx x 25,431 
SUVS e SUN Sti a occ ct. MMOL cc oeryn oie ath eee 13,431 xX x 28,242 
PRUIQUS tie 7 AOU ac fe. BPONG Sete sys rexoucc> sud. eee 13,607 Xx X 28,876 
September - Septembre .................. 12,384 X Xx 26,771 
Osioberm—iOctobre FAIA icc nd eS 13,381 x x 27,205 
November - Novembre................-. 15,563 Xx x 29,020 
December - Décembre.................. ; Wen ITA x | x 33,913 


nate FE ak I sigan esas ‘aia | sane] toner eae Se eS ane 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


MI BMUIANY s—LOANVICN ocdeitedmy eve ions soucun seve cunnysvons 20,301 66,086 86,387 12,746 
FRED IUGRY t= aROVII Ole. cexcsegevexe nw unensuecenayentucsts cans 18,799 63,006 81,805 11,949 
BABY MAIS ferece, renee kau Roe ican 22,805 69,002 91,807 12,726 
ATONAN =P ANTAL cerca cliese cNistansnenkeyosGnas hayentucutencysds 20,649 64,096 84,745 12,707 
MEW > NER cette s oss cans Merona a amar 21,541 64,799 86,340 12,418 
SUNS IN rep ox cae ven cls komo sesrenen Pap dravareteh verte 22,552 65,185 87,737 12,694 
DIS JUTE ge eery ed foc Oban corn moana a or 24,051 61,783 85,834 12,744 
INUTe UG t= Nol ean § ood aera ee OOo tab 24,353 61,376 85,729 14,050 
September - Septembre ................. 25,231 65,536 90,767 14,630 
TOCtODaF = TOCTODIO favs tocioss cones susicuencvashous 26,391 67,087 93,478 13,332 
November - Novembre.................. 29,065 65,854 94,919 17,014 
December - Décembre................-. 33,239 85,509 118,748 34,826 


Annual! - Total - Annuel ............. 288,977 799,319 1,088,296 112,175 69,661 181,836 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Concluded - Zone Meétropolitaine de Toronto - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes ‘ Bijouteries 


Jantalve—(Janvieh Peas. oy ca. 2 vere ein 6,309 13,373 
February: = FEVniend. Werte «sates dohtteas 8,900 13,657 
MarchiksMars'a: 7. 5 pcomentetsccsc0 oe a ayant They 13,761 
10) fi} ="/:\V/ | eee oo en 8,548 16,212 
Mave-sMal =)... ccashe tedte osc steed Meee 12,405 15,995 
SUMO MUN a icu.c. Sh RIO obese vs s.ae 0d ate 8,567 17,198 
UY A ROUNIGL 7. 2 POO yen <2 ain coe eR 6,222 16,803 
AUQUSTE= AOUIt’ s..1. cpietenan leave sn ccue, eg dled 7,136 16,380 
September - Septembre 7,804 16,986 
@ctobem— Octobre th VeSeh... 5... 4. eee 7,265 ers 
November - Novembre.................. 7,564 ; 21,329 


December - Décembre.................. 13,096 50,871 


Annual - Total - Annuel ............. 4,997 101,568 | 106505] s01980| 127,890 229,840 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Janlianve—1 JaNnVictessae rian re sits eens oe 9,406 5,087 14,493 16,880 22,356 39,236 
Eebiuany — | GOviiengomee acs sche. 3: yates 7,219 4,693 ele 16,015 18,261 34,276 
MarchgoiMars srr gears, os teccvsr-s des he, 9,069 6,949 16,018 17,945 20,795 38,740 
AADIIIB CRAVE ar tsdnia Meare Potetac hic .sepan ete on 8,970 13,754 22,724 19,970 21,194 41,164 
Mayas Mal ie, orca pede Poti cat uss cea ahoeolees 10,008 14,387 24,395 21,181 24,504 45,685 
VUMER OUI), crs cancers cscuncien: arco eee 9,729 13,132 22,861 21,169 23,886 45,055 
OUVaemOUINGtS .eaMern Sera cco rena ae 10,484 12,241 22,725 21,798 23,462 45,260 
AUGUSTE AOUtN . . temtencs saree ahi aaa 6 11,492 10,140 21,632 21,957 23,745 45,702 
September - Septembre ................. 12,546 8,194 * 20,740 21,048 25,581 46,629 
Octobere—1Octoblemamu sce cee ee ee 10,998 6,593 17,591 22,813 29,419 52,232 
November - Novembre.................. 13,034 6,302 19,336 29,656 28,241 57,897 
December — Decembrei..4.. 2.04. eames 29,410 10,152 39,562 53,971 41,637 95,608 


Annual - Total - Annuel ............. 142,365 | arneas | 253,989 284,403 303,081 587,484 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Jenuanye=-JARVICL. <2. eiiere sac. 8 tae eee 
February s—iFevrier jee « «5... on 4. 
MarehieeMarsi....< ch ate «cis oie oe oe 


97,017 
96,964 
114,879 


123,877 
109,109 
121,057 


220,894 
206,073 
235,936 


ADC eAVI Leys: 22: A ee eee os sc. ss ee 114,949 135,800 250,749 
MayeMalig: ocx tet er duco csc oe aes 128,459 149,607 278,066 
JUDAS TS PIUMM 2c sr uote > 2cc. <1 con a eee 140,535 146,065 286,600 
SUVS SUINSt A ERE ec vo ee 151,468 136,938 288,406 
AUQGUSUE: AOUto: ce Riatik es ss. 0 aon A 141,294 130,988 272,282 
September - Septembre ................. 135,730 138,087 273,817 
October— Octobre ese... ..-...4 bee. 133,006 146,749 279,755 
November - Novembre.................. 140,751 145,621 286,372 
December - Décembre.......:........:. 244,970 164,707 409,677 


Annual - Total - Annuel ............. 1,640,022 1,648,605 3,288,627 


Month 


Mois 


JanUiahy = Janviek 6.20565 456 news 
February - Fevrier..2......05.006. 
Marchi MarSi inns titra sieeve dn oc ners « 
RDNA SA VIN is cece. Bap tiret os csi se ae srt et ove 
AVG RESIN clits ets, sian sR oteehel at och dor arta ie 
SUMO SP SUNT poo os dade cnctenencre sie tare 
SUV CNSR or os ouch eee cnaray smernyrch sr onanahe 
AUGUSTE AOUTE <5 acto Det e oper ore entire 


September - Septembre 


October —i Octobre) by Wasies oo ene wee 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


JANUARY) =P SANVICK. -Bacetecvcmes e:) yer ener ener 
February’ — Fevrien'.t. Sets. oe. <0: 
Manehie= Mars). B.S Retin wor sroveriens 
ADE SBAVEI Ss xrscency tater ta a ot ceorarereners 
MAVESEM alent. sora -g-c tre etek orator oPoueesae 
SUNS Bee SUNN arcter ss ci cif rc SoePate cvier si eyer an ehate 
SUING tears srs fr eee tee se es ce orevr toes 
AUIGUSte— AOUUE 5.08 reba or sr everer rey 
September - Septembre ........... 
October = Octobre’ (525 fae is: cece. 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January = JANVIeR .. bec ee 
Febrilary’ — FOvirien tfc vinits.v.s.)s0enmts 
MarCHIE= Mars? fs exccs te ee ates ctrerenerer tes 
ROTESSAV TAN cnstaraxancmencnereretorayatst wevernr st. 
MAY FEA MAN is sist erazer sieved fae oncvcv erecta? ots 
SUOMI LIN sxsw se enecby ohatetes travers cxorcon bx 
JOP, sci eotet aah skavenare rene sk 
PUGUSIS—* AOUIEY. 62. g titer sree cxonenivers 
September - Septembre ........... 
October’ — Octobre’ >. ROT. Sec cnoscnye 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total—all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


184,292 221,227 405,519 X X 101,555 
171,891 227,626 399,517 X X 92,904 
204,506 265,578 470,084 Xx X 105,465 
209,853 278,131 487,984 Xx Xx 102,328 
212,719 295,341 508,060 X X 104,283 
220,700 305,895 526,595 X X 107,830 
215,327 277,707 493,034 Xx X 111,708 
213,294 275,341 488,635 X X 103,827 
230,003 276,549 506,552 Xx X 111,566 
230,880 277,278 508,158 Xx X 109,947 
259,329 277,074 536,403 Xx X 111,621 
352,229 289,428 641,657 X X 133,371 


2,705,023 3,267,175 5,972,198 a. ee 1,296,405 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


5,222 
5,060 
5,639 
5,020 
5,053 
5,544 
5,714 
5,731 
5,450 
5,623 
5,347 
7,128 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 


<x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


240,936 


Department stores 


Grands magasins 


31,676 31,676 xX 4 9,115 
30,833 30,833 X Xx 9,309 
41,506 41,506 Xx 4 11,160 
45,584 45,584 X Xx 10,874 
45,784 45,784 X xX 10,590 
47,307 47,307 X X 10,763 
39,428 39,428 Xx xX 9,936 
43,971 43,971 Xx Xx 10,738 
47,312 47,312 xX » 4 12,700 
46,912 46,912 Xx xX 14,056 
61,994 61,994 X x 17,259 
90,651 90,651 Xx Xx 16,023 


January - Janvier 
Rebar SR OVIIOI detects -vciera Su cc epatearee: 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February 2-3 ROViier-aaemeey civ. oo eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


eee wee eee e eee 


January —Wanviel 20 Mees scnuvas 0.2 oe 
FeDiUanye-aFOViielscw. oc.i-22 22. eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
LIU: = TUTTE) Oe et 3 6, ones ERPS, © OF 0 oe 
AUIGUStE=JAOUtT aS mania ie .20.o.aeee 
September - Septembre 
October - Octobre 


eee eee ewe eee 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
X X 12,160 X X 1,800 
X X 11,544 X Xx 1,997 
X X 13,832 X X 2,758 
X Xx 13,223 Xx X 2,820 
Xx X 14,888 X X 2,946 
X x 14,446 Xx xX 3,141 
X Xx 15,889 X X 2,726 
Xx X 14,506 X Xx 3,055 
X Xx 15,723 X X 3,031 
X X 16,608 Xx X 3,196 
Xx X 17,642 Xx Xx 4,321 
X X 20,288 X x 6,317 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


72,825 72,825 2,735 
84,407 84,407 3,095 
107,049 107,049 3,033 
109,199 109,199 3,520 
112,143 112,143 3,589 
119,671 119,671 2,891 
100,333 100,333 3,200 
95,424 95,424 3,198 
97,112 * 97,112 3,482 
95,171 95,171 3,767 
90,243 90,243 3,381 
89,038 89,038 2,350 
Service stations 
- Garages 
Stations-service 
12,164 28,079 40,243 3,350 
11,863 25,103 36,966 3373) 
11,651 25,005 36,656 3,099 
12,172 26,975 39,147 3,022 
12,855 32,022 44,877 2715 
13,274 36,405 49,679 2,962 
12,786 34,970 47,756 2,769 
13,277 33,640 46,917 2,908 
13,018 33,473 46,491 3,012 
12,596 36,857 49,453 2,984 
13,483 34,689 48,172 2,950 
13,077 34,184 47,261 3,138 3,138 


Month 


Mois 


JanUahy rOaNViCn aemrnie > smc ca etn arte eie « 
Febrary i FOViiOriy. Geni vc ayefrscit ot Bae os 
Marchip=s Mars. nic gatens ee orb soa bk Sard aos 
ADIIESBAVNI Brest patweais ne om 8 one sie eomene as 
MayaeaMalteceeccrrpetre croc curs: Ga tyacepermete 
DUNGEON Eran acecteotcca tances a fag ome as 
JOWRPUUNGR ect Ae esse tee agar as 
AUQUSUAOUER cr. fo ttns cate vanoa 6 aan 6 
September - Septembre ................. 
Octobera-Octobie'®. Ma nag.c ces wee eaenes 
November - Novembre.................. 
December - Déecembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


Jantiahy —Janviel 4.502 cacencnenageeene 
February "Revie Set tes ic ccs oc ena bene 
Marche iMarsit. 3. dette ids cas genewn 
ADTHPESAVII oie ode Stores 2 sc cucu eee gd oaths 
Maya sMaitrima sn aciqa vats odin conde aoe mee 
JUNG RROUIR era a cpa kmetrts via dec hate gn Be 
UIVRrOUINGUEE nv yacba teres © os naire ite eel 
AUGUSTE TAOUUR 2 cs wterser ols a one darren 
September - Septembre ................. 
October—Octobre®.. Merck eas cccccudsatins 
November - Novembre.................- 
December - Décembre...............-.. 


Annual - Total - Annuel ............. 


SETWEN esi EEG A Sic ola se ROI SIDI Bioionar 
Fobritary = Fevrire fatten 3 ac) on decide Ss 
Marens= (Mars. x. .f.8is den tee nota 
ADE SAVIIE: 3 = cucts Nemet ctl etelelehc «ob co mere 
MayaetMal®, occ sotote Save So ted ones 
JONG MSUOINEE ada Oa cc oer ne genres 
JUVE UNG aN Rte tt a war acody A otpeeent 
AUQlUSti= AOUtHe a.$.0crtt ed aha oho) crals) juttet hemmetate 
September - Septembre ................- 
October= Octobre S. So Shas «ho ov ee ho Se 
November - Novembre................-- 
December - Décembre................-- 


Annual - Total - Annuel ............-- 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba -— Continued - suite 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent All 
stores stores 

_ Magasins Tous les 

indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


Syount 
4,552 
6,436 
9,012 
10,782 


10,935 
9,430 
8,759 
8,173 
9,023 
9,930 

11,562 


<x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Men's clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


7,139 
6,080 
7,814 
9)551 
9,415 
9,600 
8,252 
8,827 
9,648 
9,082 
9,902 
13,861 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


«x KK KK KK KK OK OK OK 
<x KK KK KK OK OK OK OK OK 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


4,975 
3,775 
SHLICAl 
5,939 
5,767 
6,170 
5,468 
6,523 
6,351 
6,149 
6,890 
12,134 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
<x Kx KK KK OK OK OK OK OK OX 


2,852 
2,098 
3,261 
3,815 
3,900 
4,307 
3,210 
3,154 
4,100 
4,642 
5,860 
8,889 


50,088 


5,691 
4,363 
5,828 
6,722 
6,602 
7,085 
6,162 
7,226 
7,074 
6,823 
7,647 
13,186 


84,409 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febiualy = Ovnehin tia msc .05 stele ne eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Febhtiary:—|F@vnels. Gee a... 2... .c eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
AUGUSTE SAOUT >. ap Vers loc 8 ccs ce ee ee 
September - Septembre 
October - Octobre 


JETWETI = SEUNG bob ase heneo mance mene 
Febrtlanvastevriet a: Mes... mn eon 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUN? > SUT Cae eS akc, Cae NMED Co cua 
AUQUSD AOU: ssp int .. s ..5) epee 
September - Septembre 
October - Octobre 


= 1/40) = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
xX xX X X 5,097 
Xx X Xx Xx 4,645 
x x X X 5,572 
xX Xx Xx xX 5,626 
X X X X Oi 87 
Xx X Xx X 5,058 
Xx Xx X X 5,080 
Xx Xx Xx Xx 6,190 
xX X x Xx 6,742 
xX X X X 5,738 
Xx X x X 6,498 
xX Xx Xx Xx 7,564 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


5,476 
4,421 
5,796 
6,426 
6,418 
5, itS 
7,208 
7,186 
6,750 
6,269 
6,350 
6,688 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
Xx Xx 14,378 2,413 
Xx X 14,504 2,445 
X X 15,995 2,549 
X X 14,965 2,306 
Xx X 15,288 2,463 
X X 15,966 2,548 
Xx X 16,065 2,612 
Xx X 17,487 2,881 
Xx X 17,604 3,172 
X X 18,157 3,035 
xX X 18,510 3,965 
x X 23,285 7,278 


= ee 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a . Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Januiaty = Janvier, § eee. ac. c ne. set Mees X X 2,936 
FebrUARVE— FOVIIOhs De oer oo ney syn en xen X X 2,889 
MAlCIREaMalS is st re ia cency crs ste Mee Xx Xx 2,992 
ADIEOrAVM errs a Sadek. cereus tcarn ae Mee x x 3,631 
MaVER Maitre  wonin etre parce fat ane Mees Xx Xx 4,051 
UMC ICM Marais peccrics sy cre «4 oie ese ie Pe xX 4 3,602 
DUNS POUINC Ra 5 ee Masta ects aie ere Mee X X 3,035 
AUQUStEDAOUL on cere Pires creeciose sae ences X X 3,211 
September - Septembre .................. Xx Xx 2,845 
Octoben-—/Octobled Mase ca ces sot Mees x x 3,161 
November - Novembre.................. xX 4 4,017 
December - Décembre.................. x x 10,873 


a ne A... oc Se 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


JanuanyiZUANVICN 5 Fg euis ese eee ot boas x Xx 3,971 
Febmulanys—IROviiOns Ric fas cere eee eens Xx X 4,106 
ManGhin Manse och Ate eae se a nice as! aoe ee xX x 4,854 
FG) 7H] = AUT | epeceea eA coe ec Ne, oes X X 4,765 
IER): & [MW ET ie ae ear en ie? a ceeeoe nen aen eae im teers Xx Xx 4,598 
DUM Sse UMMeraecensgtethe ccs s esususce echt th tenn x x 5,256 
el[D hy SUITE) Or Searches Jeo Cee eam a Pe Xx Xx 5,361 
AUOUSte—sAOU bee Me Masecisn cis 3-2. succa scoheeMeo vas Xx xX 5,642 
September - Septembre ................. X X 4,621 
OctobenstOctopre bP k c.ocs ecu sue eo hide oats Xx xX 4,594 
November - Novembre.................. Xx x 6,070 
December - Décembre.................. x x 8,057 

Annual - Total - Annuel 61,895 


All other stores 


Tous les autres magasins 


WanUanyJONViCl cases hacia oc cteaeye hs 15,786 22,579 38,365 
rebrularye—FFOViiCN $f as 2.6.6 sc Suede ns 15,627 24,560 40,187 
Marcne-sMars isc, chen ts so tne so, Ae cs 19,228 26,136 45,364 
SN RAVIN 5 fs. oS, exenei een wget. BoM enone 19,195 27,851 47,046 
MeV Mea ee nas ot oR seca n decency ts co Tey er 19,473 31,041 50,514 
RIO SIUM persis See oN acts, Scia.casre, oestecrenus: ect AM ree 20,908 30,682 51,590 
VRS PIUMNOL: eave at Mee era ary erie ae ee ee 20,999 29,048 50,047 
AUQUSIs-FAOUL nth «foe acs ans aeons 20,399 30,221 50,620 
September - Septembre 20,642 33,237 53,879 
October Octobre] Re. oko 6 cacao ah Moe ac 23,064 30,203 53,267 
November - Novembre.................. 25,921 30,649 56,570 


December - Décembre.................. 41,505 31,129 72,634 


Annual - Total - Annuel ............. 262,747 347,336 610,083 


= 22 = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Zone Métropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
Januialy= JANViens ied ot 250 si si0es «si ete X X 72,751 
Febrary.— FOviiersaste ass < ac.<s..n eee »4 Xx 65,978 
Marchs—2Mat S) 5. omy ettentinis's.csecn a ois eRe Xx X 74,271 
ADR SCAVEI «. c3...2 Setmetete sso scisie ce tue X Xx 72,472 
MavyassMallis.a sacs. aeetners State a, ane. cite onan x X 73,437 
SUMS B= LIND 35.2 5 Rati zac ence eee x x 74,558 
SUIT ER IUINGE a coc so ccorteneil s © sce en aie ot eS X Xx 80,021 
AUGUSEC—JAOUL 5 acvaa ties ro arses = 2 ook aero X X 71,455 
September - Septembre Xx Xx 79,187 
October:— Octobre ster secs os ksi ees x x 77,120 
November - Novembre.................. Xx X 75,915 
December - Décembre.................. ; Xx Xx 93,443 
Annual - Total - Annuel ............. 2,187,036 1,715,852 3,902,888 ee 910,608 


Janay —* JANVICT Re preteens eos so oles tone 
February —ROVienaenemicrs sec. ee Mee 
March’ iMarsi. ch gete tate crs «cine eee 
ADIIGCE AVENE. <1. J) ca anebeette ns .-020 a asta eens 
Maya Mal ic 0. cc ten ee ett ik eae fais NS 
SUNOL SUN esc. z eee nes Sisto te eee 
SUVs =n SUBIC ic. .cctek ene ices Sata 
AUIQUSIE—"AOLIt 3... haa aerate. son ans 5) xc ee 
September - Septembre ................. 
October.=(Octobrep-tamen sa0 ss. ssc 


SENET EMME ooctoeds 66 sek Hpe ok eame 
February, <3 ROViiGt nc w.cn to enon 
Marchig-iMarSienwraa2 scracyce ceieine eee 
AD TIES SAV EI Dxeegs Serr rs eccrine ene ee 
Maas Maliiitet ees tyccetnc tuyere eee ene 
UNE Sl escirevec-cme Baro, poe epee sok e 
DUIS ROUIIGL Reis cereysct et ccteeeoes e 
AUIQUSTT=ZA OU mire irs nee 
September - Septembre 
October —{ Octobre: ayes. sr.) hae coe 


Annual - Total - Annuel ............. 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KOK KOK OK OK OK OK OX 


KK KKK OK OK OK OK OK OK OX 


x KK KK KOK OK OK OK OK OX 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


' KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 
‘i x KK KK OK OK OK KOK OK OK 


49,762 


x KK KK KOK OK OK OK OK OK 


>< 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Meétropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


JANWAahVi= JaNViCly 3 ithe a. we Se we eee 
Februtanyy— Revniens Pile «5. eens ee wo 5 cleo 
Marchi Marsa. a. sctttes Gc accis a eee 
PROVE A TI Ft ce exe cote serena: susie, Bs aye 
Ma Va ma Matlin cvrals ma. otthtter cis a. fe, n0er soe et ate 
JOM aA cos ccams ie ARIA os. os cer tuc oo bebe Seah 
JOP OUINS te er ARG oo. 5 cow ns tMektys 
Aliguste— AOUte..- 8 Gite as 6 cise nee mein 
September - Septembre ................. 
Oclober— Octobre: Bs oe aw ols eB keene 
November - Novembre.................. 
December - Decembre.................. 


>< > KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Annual - Total - Annuel ............. 


A KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< 


< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
* KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
4 << KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


JaMUahye— SAMVIOls 4 Recs cin a bs oo phe 44,393 44,393 1,852 
Febitianve— GOVMOIs 2 emo oc aoa 0 Mee 50,356 50,356 2,096 
Marchipes: Marsan... 2 PS een eee sob 63,361 63,361 2,072 
AOHESPANII acces there alec re ee 4 08 cee 69,267 69,267 2,598 
MaMa at RM ie oreo ow oh oe 68,115 68,115 2,416 
nUSWin tes sel [UTA reece o.h chee eRe Re ean ee, 68 67,532 67,532 2,072 
JUVE UINGtem oc Ses Sot aes se RS 61,432 61,432 2,260 
AUGUSH AOU. 5 Me cir os oat ease sing eee 56,918 56,918 2188 
September - Septembre ................. 55,161 55,161 2,167 
October — Octobre? tS h.......2-.02.0eee 53,850 53,850 2,431 
November - Novembre................-. 50,743 50,743 2,057 
December - Déecembre.................. 46,069 46,069 1,625 

Annual - Total - Annuel 25,779 

Service stations 
- Garages 
Stations-service 

VANUaHVES JANVICN Fei. oe creas a cates Xx X 26,120 1,874 
Fobrliany = GOVviierd. Aa). eine oe end Megas Xx Xx 24,023 1,578 
Maronbe MANSic.. od Mecierars wits aeons cae Mee Xx X 24,410 1,563 
AHIR AVN: ide tits os, cei eys. gies Mc x X 24,772 1,520 
MaYS-IMal (onc 5. go ho siesta es oso Moves X X 27,557 1,219 
RU ee LUI ees etc Cie ae card teaete enc a ae X Xx 30,331 1,465 
ATS? S ATE Oe, Bt cee Reem iene xX Xx 28,956 1,382 
AUGUST ADE. ns RoBis ste nicer clesteaete mn eee s x X 28,780 1,314 
September - Septembre ................. X X 29,479 1,246 
@Giobbr = Octobre tokio ccc i cwehou : xX x 31,095 ieee 
November - Novembre.................. x Xx 30,973 1,154 
December - Décembre............6.5.5. x X 30,021 1,030 


ke | (oe ~ he ae ee es eT ee 


24 = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires . Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January = Janvier oni. site es ag see X X 1,805 
February — FeViiei auceccs oc.aoae ene cees X X 1,454 
Marchi= Mais <2 ev sepin siete e.ce chao elsngremersie X X 2,334 
ADTUINSHAVIIN oie crete once wrote alsin acumen X X 2,669 
MaysaaMalii. hrs p eee hrs nines lal e ates X xX 2,761 
DUM Sas JUIN eres Saatapae ciate site als, sheng eens X Xx 2,992 
JUIY <= sIUINOt Se eaten cece fens iaeetee to = X X 2,159 
AUGUSTE AOUt Meee ok. cian. his eree sheets X X 2,298 
September - Septembre .................. X X 2,956 
October Octobre samy te kote oe ae X X 3,040 
November - Novembre..............5... X Xx 3,696 
December - Décembre.................. 4 Xx ouster 


feces | ty Seal eel aabicell ssl ange 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Janliary = Janvier Aemteriss ers) «.c5 ccunehne ors ; 5 3,551 
Febiliary ss ReViiol-anertae 25 soo seated: ; ; ; 2,517 
Marchiz=Mars 2220p eeetee on civ scale eet aes : y é 3,408 
ADRIAN VII ore coerce iene cc icitarcust s latane nace s . ; 3,872 
MayarsMal, oy cierucw tte mnt. s nice vic. wistdyem eons ; ; ; 3,690 
UMS M aI UID strane eeermsieciers ci-oisis ele (ot APE orbs ; ; 3,873 
JUV IUIC Sec, hoktinete ce Ale sais er ere cies ; : 3,478 
AUQUSW = AGUtiin a wmntiotas ack d cotn eaten: 4 4,162 
September - Septembre ................. 4 ‘ ‘ 4,241 
October Octobres rt aise 2.0 Ss anes 3,965 
November - Novembre..............3... ; 4,217 
December = Décembre).\.. .0¢..6224.%405 f : 7,972 

Annual - Total - Annuel 48,946 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Janviatyie—- JAanVviCh trum tecns air. 2 fe dota as X X X Xx 1,316 
ESDilial Ve gE OViier a ciamctes sates cc ns gomueme X Xx X X 1,038 
MarchtiMarstc. 2 a Beiichacc sss. shoe arate. = X X Xx Xx 1,579 
ADE SEAVGN ie cs temlyeets) Sits bc 's 5s gors 7s Xx xX X X 2,015 
Mayet Mallitacts iit Mircea cosccs lass Slee eas X xX Xx X 1,833 
UGS SIUM coestai crsicctredetite ar occ. <a oo crete one Xx X xX X 2,001 
JUIVa St OUMOte se 4 Beets cs oic see 3 cthiam Shee xX X x Xx 1,512 
AUGUST =PAOUL = cctupote ei tctey soc oks Senghons ees Xx X X Xx 1,825 
September - Septembre................. X X Xx Xx 2,198 
October-—(Octobre ae irene coe. ars yee Xx X X X 2,437 
November - Novembre................5. X Xx X X 2,442 
December - Décembre.................. xX X X X 2,863 


ie es 2 ee i ade at aD 5 cS ye 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


January - Janvier 
FeDr aie —= ROVIN CNet. Meestenscs- ra ceweys samsomeportlee tone 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Rebrtiahy es ROViions fo tad ts ye teres facv ie. ovehe Reams 
March - Mars 


AD IIIS AVTIND oc oc fe eet hatr est ce tara tere pe eS 
MayeeMaliin to iec cb TORS ce eee eaneped OR 
A Uiats: = [9] ip Seaeneneh Ae ce 5 eh ese ee 
SIU? <= UTES) ( SOR) As ot Ae ne Bae 


AUIGUSIE-- AGGIE, ois.ck, RES oak sain oats BOs 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
FebruanvicvFOviiene sac wes csnincre ae wees 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre..................- 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


ee) 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 

Quincailleries Magasins de meubles 

X X Xx Xx 3,944 

xX Xx xX X 3,446 

Xx Xx X X 3,883 

X X X x 3,993 

X Xx Xx Xx 3,589 

xX Xx X Xx 3,495 

xX Xx X X 3,534 

Xx Xx X Xx 4,189 

X Xx x Xx 4,514 

Xx Xx X Xx 3,791 

Xx X Xx x 4,563 

Xx Xx x Xx 5,241 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 

radios et accessoires 

; X Xx 4,272 

. Xx Xx 3,271 

X X 4,354 

’ X xX 3,663 

Xx x 3,699 

Xx Xx 3,510 

X Xx 5,913 

Xx Xx 5,710 

Xx x 5,513 

x X Si 

Xx X 5,117 

xX X 4,974 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

Xx X 8,915 1,862 

x x 9,206 1,873 

xX X 9,831 1,951 

Xx X 9,168 1,759 

Xx xX 9,301 1,835 

x xX 9,614 1,888 

Xx Xx 10,225 2,035 

Xx X 10,633 2,201 

Xx X 11,081 2,486 

Xx X 11,482 2,375 

x X 11,440 3,016 

x Xx 14,784 5,902 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Concluded - Zone Métropolitaine de Winnipeg - f 


n 


Chain Independent All Chain independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes : Bijouteries 


JahUary: - Janvier ib 8 2. ose ee ee pee X X X Xx 2,205 
Februarye— FOVileiicte ter. nec ne clelehnets ot Xx X Xx X 2,348 
Marcha MalSiarisk oe © « «+ chee anstonn gee eres X x Xx x 2,516 
ADIIRSPAVII! kystye cee aero as cle ci teem x x X x 2,774 
Maya Mal conse terete ccte score cic ekneiepoater Xx X xX x 3,253 
ANAS <3 UT Ie Oo. won ee argo: Gd>sntcac x Xx x x 2,590 
UY, Sel UTC eet oye Sine spies opie Xx Xx 4 Xx 2,270 
AUGUST —VAOUT Sa ny tetii eee ie bier sls getter eh: X X xX X 2,346 
September - Septembre ................. X xX X Xx 2,104 
@ctober=OctObrel ey mas. e «ess ncaa x x x x 2,177 
November - Novembre................-- xX xX Xx Xx 2,935 
December - Décembre..............+5-- Xx x X x 7,511 


a = a y dues) apna ASG fae] ae] Mee eae shite 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


AIMEE S CEUMEE eos Gaoweg nos aad bac ac X Xx 3,546 
FEI WEI, STREMUES cus oe Sib Oe sans Soo. X X 3,533 
Marcie Marsiet: cpctricce: coc a oetene. camebeneNerten's Xx x 4,178 
ADT PAVMIlicn. a. bgt: cy. cnn crates caer » 4 X 3,980 
Maye Mallar crs lewage Mens toe che nn dels oltre new oe rs Xx 3,811 
IUGR BOUIN schemes fe coirele lo teclapeeenend x x 4,365 
SUV RIUINGSt ie 8 Ghee whe suepeioe oils sebgeerers X x 4,541 
AUQUStE= AOUERY 5 obit se, Stitt os aaa eee X Xx 4,712 
September - Septembre ................. X X 3,781 
October —OCtobieinke cease aioe: x x 3,901 
November - Novembre.................. x Xx 5,414 
December - Décembre.................. x Xx 7,050 

Annual - Total - Annuel 52,812 


All other stores 


Tous les autres magasins 


SFEINUETAY ed TANS) fas wicca GH ONE OIRBIOIAC Oclicny 12,830 27,727 
Febrilaryi—a Feviier. © asee «sc 8 ts scents heme 12,617 28,367 
MaronieiMars? s....3 chutes sosscls vis om ngs eee 15,582 Sabee 
ADI TAI geet acs te Cette: coe evoke os «ooo eeetene 15,591 33,432 
EW) SME eas wae d oidoiennie oemborrarinrs occ aa. 17,008 38,133 
June - Juin..... Proc ocadseossomseads ac 18,113 38,778 
JUG Ve=e SUIS. coos ABE «ors. opto ane eaaok Mer 18,040 38,382 
JAUQUSts— AOUti as. Rint oe cessre.-- cue tere 17,719 39,403 
September - Septembre ................. 18,086 42,176 
@ctober.—Octobre' | Beie. seca walceveade ele 20,423 40,410 
November -—-Novembres:. . ...%.. 4... te 23,071 43,955 


December - Décembre.................. 36,683 57,994 


Annual - Total - Annuel ............. 225,763 | a6 16 461,279 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febrlany —aROvriens, fevers io. cs0 «<5 p.m eer 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
AUQUSIS—PAOUt. 2535 Behe sistas cia ane qos hoes 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
FebitiarVa-pROViiolasketat © 2s. hasan db tisrs:- 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
AUIGUSta-PAOU tc conte e, hs ope wie the sey beta a 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


ee ey 


January - Janvier 
Februanva-tROViien sates occ ua, ges 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
IQUStUIAOUTY. 35 thier cfs, cere sues nee as 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


= 2% = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE 


Saskatchewan 


Chain 

stores 
Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


Independent 
stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


DETAIL 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


147,222 
139,007 
168,098 
179,471 
173,077 
178,244 
174,279 
171,582 
175,382 
177,980 
204,340 
265,364 


2,154,046 


228,075 
222,072 
260,882 
288,147 
305,240 
316,369 
288,614 
280,479 
277,223 
295,371 
281,008 
304,700 


3,348,180 


<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Epiceries, confiseries et articles divers 


375,297 
361,079 
428,980 
467,618 
478,317 
494,613 
462,893 
452,061 
452,605 
473,351 
485,348 
570,064 


Grocery, confectionery and sundries stores 


16,438 
16,008 
17,833 
18,340 
18,499 
19,320 
18,846 
19,009 
19,503 
18,669 
18,414 
18,966 


. x KK KK OK OK OK OK OK Om OK 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


i < KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Department stores 


Grands magasins 


22,067 
21,189 
28,519 
31,037 
30,527 
32,142 
PALSY fl 
30,804 
32,029 
31,759 
43,386 
63,710 


22,067 
21,189 
28,519 
31,037 
30,527 
32,142 
27,571 
30,804 
32,029 
31,759 
43,386 
63,710 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


76,386 
70,491 
80,420 
79,252 
78,207 
81,655 
81,891 
73,857 
79,044 
73,594 
74,114 
88,547 


937,458 


3,935 
3,637 
4,300 
3,989 
3,825 
4,313 
3,930 
3,543 
3,540 
3,480 
3,625 
4,711 


46,828 


8,856 

9,115 
11,410 
11,476 
10,862 
10,784 

9,843 
10,778 
12,055 
14,565 
17,972 
14,758 


142,474 


= ize) 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux : Bazars 


JANUany TO ANVICK ffs am clea. i= OCRAE le 8,337 16,304 24,641 ; 2,529 
Febiliany, aReViieliecte a au sore a oer 7,556 14,548 22,104 y 2,653 
Maronite: Mars) oc atom sats 2 fs ee 8,537 17,126 25,663 3,595 
Oni eMA VIN aes ice te Petes os drond one se ten ne 8,407 19,269 27,676 SETS) 
MAV EEE ces a ehcPete. css, cies cua ar omens 10,980 20,697 31,677 : 3,730 
SUMO Re MOU oe otek teehee score ais te oets 10,998 20,779 31,777 4,027 
UVa em OUNICU. scented seers ata ato cutsyes Smee ees 10,301 20,120 30,421 3 3,461 
AUIQUSTS=PAOUL, a8 fects. + on a wrmens ss 10,139 18,696 28,835 d 3,811 
September - Septembre 9,163 18,783 27,946 BN7S2 
©ctober — Octobret Fy sse. Secs be ok Mes 11,197 20,789 31,986 ; 3,853 
November - Novembre.................. 11,394 17,661 29,055 ; 5,154 
December - Décembre.................. 12,492 19,720 32,212 ; 8,054 


oN Tamia bewolle femelle = fase ealeecel 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


January) <"Janvier 7.68 ta ssc... ate ee 75,651 75,651 1,825 


February —sF@vrieh? tnetyg. es en oe Petes 80,208 80,208 1,432 
Maren Mars: 2. (os .tttenees as eiets. <2 cic Pekar 97,355 | - 97,355 2,090 
ADTHE=WAVIIN 22 41s) aan ore 25st en eee 103,936 103,936 2,414 
MaviaoMalit 2s ott ite teetescere sce ce epee 109,457 109,457 1,892 
JUNG IWIN teehee rns. acon, oe eR 107,815 107,815 2,171 
JGVar UNS s)actenetytres sete cons coats hee 94,528 94,528 2,703 © 


96,125 96,125 2,792 
94,255 » 94,255 2,462 
105,573 105,573 2,969 
November - Novembre.................. 100,500 100,500 2,518 
December - Décembre.................. 93,315 93,315 2,286 


Annual - Total - Annuel ............. ee 1,158,718 1,158,718 Pe baa 27,554 27,554 


Service stations 
or ‘ Garages 
Stations-service 


AUIGUS t= AOU Tia oo epinenee a5 ons ace iss doo es 
September - Septembre ................. 
Octoberi— Octobreweas. 6 at ce, oe ean 


Jantiahys—anviel. s . fetes ates s.sie se c-t eeee 24,679 31,165 2,793 
February < UR Grier s tie sc aes scene 23,165 29,413 2,634 
Marchi]. Marsi-. ste hat. a slcou oe dee 24,682 31,049 3,367 
ADT SVAVKI Ts «canes oko bieetars © culvat cca Se ae 28,148 34,248 3,097 
MayseaMalitnc.. 20) Sieh caus and eis, 6s 29,768 36,078 3,300 
JONES SRIUINE : Fad eee ce oo ee 30,835 37,459 5,633 
Julye—s Juillet 52S ORE es oe so oc ah 30,787 37,604 5,322 
Auiguisti—AOUt nn 5 Stoke is, ssn « Ste 30,646 37,688 3,026 
September - Septembre 27,114 33,641 2,990 
October = Octobres ee es sheen. ce tee 29,443 37,160 4,029 
November - Novembre.................. 27,092 34,704 3,998 
December - Décembre.................. 29,590 38,059 3,477 


Annual - Total - Annuel ............. 82,319 es 418,268 ; pee 43,666 43,666 


= 420 -= 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


6,740 3,367 
6,081 2,278 


JANUANY = JANVICN, 5 RUE ne yeh er cries onze seen emer erate 
Februlany— FOViien Sethi Sie crch. heres erererer tinct me 


Marcha: Manse cnct teeth be eliaporsbeieuenemcencrcn 8,730 3,260 
ADTISRAV IU Re. pact wh Pohpencee sear tr oradereressramty oats 10,827 3,960 
Mavens Malbncrce ant tien yee Noora cc areakeot vate 12,629 3,986 
RULING Bese CID ares arene eect rv cr cre ol et oromtneman eas 13,441 4,696 


11,944 3,070 
11,005 2,827 
12,167 3,779 
11,802 4,242 
November - Novembre.................. 12,683 5,665 
December - Decembre® ©... ees 15,350 8,987 


Bt ao. = ee ae 


Family clothing stores 


FLY) el JT) |S) Coe eo 5:8 ee Ae 
AUQUSTE=SAOUIE 1 cctioteeter tee sor axoancinomrsen er: 
September - Septembre ................. 
Mcloberr — OCtObrey <3 ne hr eran ssc: enarsnc ouePononers 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JEU AY PA SANVICTE & cole ee reliencive rorres.lecresrise te ae ne "6 4,675 
FebriahiVa-sOvrine chet wer eve vt we oie 4,090 
Mar Grimes IMS ny tratecoreie lars ie ese sees teres 5,067 
ADiRAVEIM rants tok Grnrcys tore Siew mre rin pie oes 5,616 
MAYER Malis scarier Mire cris caste morons eb © ols 5,651 
CIES MeO Bec sence ct tote eros wrnieine voeaven esate lets 5,823 
luk: Sx SUT Et eet eee eee een EEA cn. Aaa 4,900 
AUGUStE PAO cast Me tvens canes icles a phweart = 5,814 
September - Septembre’.............5... 5,347 
Oetober— Octobre? Mh... sis nweeas eee * 5,798 
November - Novembre.................-. 6,766 
December - Décembre.................. 


10,178 
Annual - Total - Annuel ............. 75,811 27,621 103,432 | se. | 10,329 69,725 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


JantatyJanvient: G66 onc.n0.as 08 AS xX X X X 2,115 
Fobivianys— Fevers (ite. aac cnc cane Mees Xx Xx Xx x 1,714 
Maren Marss. 3 tO ses eae eek X Xx X X 2,835 
Apne AVE. 224 BEE eee cect RR xX Xx X Xx 3,438 
MaVES Males 56.4 BRB s Concedes ck TR. xX x Xx Xx 2,894 
DUS RecN. Go 8 Pe ea tte eerie co eee Xx Xx xX xX 3,049 
JON IUCR cn 25 BRE 6 etre ed shee? X X xX Xx 2,456 
AWGUStE *AOULE, 2.58 (BON. osc e fac one eee Xx Xx xX X 2,736 
September - Septembre ................. Xx Xx x »4 Splauz, 
Optohen—- Octobre kee = «oe oc. ass oe X xX xX X 3,100 
November - Novembre...............05. X Xx Xx X 3,276 
December - Décembre.................. Xx xX X Xx 3,273 


aoe S hig, : Seana LS ARE SSP ee eo eee a 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan —- Continued - suite 


Chain Independent All 
Month stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les 


indépendants 


succursales magasins 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries 


Vanuany—=rGanVvien merken. at «csc neues 
February ik OViICNe cers ccs ae so serena 
Marchi— Mars™. .. 2% fees a ose soc soe ote 
[Nail SUM a oo orien ec cho nano moa sug « 
Maya Maluns cnc giechers ns 2oen sh haps 
elviaye<= wl TT eee ecko ccs cnceenes mira ererapese feo boi 
July—Juillet) 2 ceeeeees eerie: oe peers 
AUGUST —PAOUT Seer tebrtcsts cate lf centiceet ty 
September - Septembre ................. 
October: — Octobre sets eek: see ree 
November - Novembre.................- 
December - Décembre.................. 


«KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Annual - Total - Annuel ............- 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


NETWEI YS SEUMELE dH c.ncvh vote coin enna gumstc is 
Febrilarys sEROViiehik cre 6s. cae sue oi neonate 
Marche=sMals: ..cnib ites & ive caaces aisomenars 
Dries AVN coe ery See tenees eh cien- ate ee aE 
Mais MAN acct tte eri syeue Aish eles ieee 
MS er UIN Rise. meer ee sears ayy 4 reorder 
JUV ROUINCT: FF ee Ree erste oie cr scuars 1s eee 
AUGUST AOUT: eid apnetbbe esac zene tore: 0 en apuekere nate 
September - Septembre ................. 
Mctobera= OCtobre Pert cscs secs pete 
November - Novembre.................. 
December - Décembre................-- 


ea | laa) oie) keel oars ee 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 

Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Jantiary: Janvier ster .-nciete ec ope tated ag X X 16,867 
Febriary2=" ROViOr Sire cis cis! ates ces Marke > X X 16,498 
Marcha! Mais in. ate mr ietens ons aoa se peomenid xX X 18,114 
ADTRAN ms taictake, icin, oto nein ese rae x xX Nitiron 
Revie Mali te: sche ase i ckk cas ee x x 17,952 
DUNG e— IUIN penetra een as cro Ono os RN 3 xX X 18,781 
SEARING Te. Ren dee oi voted ache ee Xx Xx 16,248 
Avigust.—Aouts caccacdness sos cesemeenen X X 17,289 
September - Septembre ................. X X 16,804 
October,— Octobre tse ai- ceed sacs Peis X xX 18,113 
November - Novembre.................. X Xx 18,062 
X Xx 


December - Décembre.................. 23,689 


Annual - Total - Annuel ............. 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


2,644 
2,161 
2,673 
2,741 
2,228 
2,670 
2,317 
2,664 
3,286 
3,327 
4,038 
3,966 


34,715 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


>< >< KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 
< > KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
XN 
oa 
fo) 
Le) 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


1,714 
ET 
1,969 
1,888 
1,793 
1,950 
1,828 
1,932 
2,170 
2,242 
2,957 
5,224 


27,444 


Month 


Mois 


January - Janvier 
FobrUany!— FeVniCh..cttenete cn. bin os whe eens 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre................-- 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
FObiany—NROVIICN 9. carr ethan. Gileioer ed. ate enone 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Febrllary — FeVrien... 2 ree cee he eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Bijouteries 


Fleuristes 


2,482 
2,424 
2,691 
3,131 
3,615 
3,767 
3,176 
3,061 
3,044 
3,829 
4,233 
11,580 


<x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
<< KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


47,033 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


3,006 
2,627 
2,991 
3,088 
3,196 
3,676 
3,656 
3,668 
3,357 
3,592 
4,905 
7,790 


x KK KK KK OK KK KX 
«x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


45,552 


All other stores 


Tous les autres magasins 


17,324 
18,067 
22,742 
21,877 
24,668 
24,826 
28,183 
24,849 
21,925 


27,377 
25,930 
28,612 
39,094 
40,414 
42,390 
43,081 
40,094 
38,741 


22,058 40,464 
27,461 32,627 
36,054 36,144 


290,034 434,968 725,002 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February —sFeviieri-). tvs «eon as aoe 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Febmlary)— Fevrierrcerte tes, a. cues ge ents 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Febidanya> Cviiete 2 ectatveisc.tcscesaac sees 
March - Mars 


July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


Sens 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE 


Alberta 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


DETAIL 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Tofal, all stores 


Total, tous les magasins 


501,487 
486,611 
570,872 
585,178 
587,296 
605,198 
610,213 
606,839 
631,586 
627,423 
692,367 
948,696 


571,820 
598,743 
700,747 
702,165 
760,663 
784,008 
722,471 
711,748 
697,491 
726,707 
733,733 
789,750 


1,073,307 
1,085,354 
1,271,619 
1,287,343 
1,347,959 
1,389,206 
1,332,684 
1,318,587 
1,329,077 
1,354,130 
1,426,100 
1,738,446 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


169,549 
154,009 
179,338 
172,176 
170,216 
176,327 
185,132 
160,251 
181,699 
180,640 
W755 27% 
197,620 


Epiceries-boucheries 


34,520 
32,800 
36,948 
35,003 
37,071 
38,790 
38,095 
36,758 
38,002 
38,834 
37,074 
42,534 


7,453,766 8,500,046 15,953,812 | atoa208 | 446,429 


16,800 
15,588 
17,528 
18,615 
18,471 
18,769 
18,869 
18,930 
18,193 
19,379 
18,630 
16,249 


23,764 
21,768 
25,339 
26,826 
29,229 
27,667 
29,968 
29,602 
28,688 
27,756 
25,853 
28,337 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Grocery, confectionery and sundries stores 


40,564 
37,356 
42,867 
45,441 
47,700 
46,436 
48,837 
48,532 
46,881 

47,135 

44,483 

44,586 


All other food stores 


10,910 
10,749 
11,928 
11,391 
11,799 
12,499 
11,744 
12,440 
13,687 
13,470 
14,816 
22,934 


216,021 324,797 540,818 10,814 158,367 


Department stores 


Grands magasins 


83,241 
85,304 
108,474 
109,538 
112,304 
115,468 
105,087 
117,484 
122,936 
119,570 
159,095 
231,740 


83,241 
85,304 
108,474 
109,538 
112,304 
115,468 
105,087 
117,484 
122,936 
119,570 
159,095 
231,740 


General merchandise stores 


1,470,241 a Pe 1,470,241 169,354 73,861 


204,069 
186,809 
216,286 
207,179 
207,287 
215,117 
223,227 
197,009 
219,701 
219,474 
212,351 
240,154 


2,548,663 


Tous les autres magasins d’aliments 


11,428 
11,533 
13,073 
12,137 
12,444 
13,194 
12,455 
13,217 
14,423 
14,262 
15,718 
25,297 


169,181 


Magasins de marchandises diverses 


17,626 
16,123 
19,039 
18,752 
19,043 
18,645 
17,098 
18,259 
20,887 
24,698 
29,518 
23,527 


243,215 


= 33) — 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Janaty = JAnVien pet Ne oe once: 2 5 end X X 51,825 ; 2,689 
Februanys— Reviler ative. 3. > 3-15 geal Xx xX 50,525 : 22 
Mateha= Marsan. A. titted oc sic gue X Xx 57,194 ‘ 4,157 
ADFT RAVEN 2 cra ct SOME et eG nine are gin WN ent X Xx 58,001 AN ks! 
MAYER Gn ea cacpetneen ott orca soit AM 4 X 61,020 i 4,165 
iiiGieae WU on a PRP Aso ces ey he NS x x 61,555 ; 4,232 
JUVE RIUM Ct ee WN cious oars dere Xx x 54,953 4,100 
Auguste Aout so. FBO oe cousins 25 4. Bind X X 58,371 ; 4,404 
September - Septembre ................. xX X 58,855 ; 4,573 
October = Octobie: ) FE. 5.2.5... 4 BB Xx x 57,932 j 4,656 
November - Novembre...:............-. xX Xx 54,076 6,223 
December - Décembre.................-- xX x 62,337 ; 10,419 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


VaMUanve—TJANVICM .f. Geethe coe s cerns cree X X 225,857 2,090 
Febrlianyi— ReVnion ss, B95.Bec-3. is tenet X X 269,582 2,266 
Marche Mars 55 fC oe hie sce enc neat Se x Xx 321,839 2,882 
THERA A oe orc okc BR oe sn er6) «sles ers ees xX X 313,730 2,792 
MaVEERM Alacer «$s SRR ro) isle woe, Loe X xX 341,451 3,054 
Ria ves ad [01 a leeyeeeeters At ey cme FS Sl x x 359,816 3,267 
PLINY? S UST TE SIae soe Mean ORORED our ict x Xx 309,372 2,843 
Auigusit= AOUi. 2.4. TBR 5. ne be TMS xX Xx 292,848 3,853 
September - Septembre................. X X 291,046 3,915 
October— Octobre: t.. S89. oasis vie nps SRB: x x 314,747 4,838 
November - Novembre...............--- xX x 315,513 5,594 
December - Décembre................-. Xx x 279,951 4,502 


+ a oS ee ee eee eee 


Service stations 


= Garages 
Stations-service 
Jantiany — Janvier 2. SPF oc acs aepigee ee 29,658 48,948 X X 5,402 
Fobytiany — Fevnien 6. St. 2 scto cars cep tes 28,447 42,942 xX x 5,605 
Marchi Mars: <5...6: $85 6c cactus ccc eee 29,480 44,931 xX x 8,900 
AGRI SANTI) co ci bea cree «cia oink Spas 30,164 47,059 Xx Xx 8,528 
Maye Mall 2ra..i0 se ton ae ca. oe cre que 31,233 54,912 xX xX 8,144 
Sines UI: oo Ob ako fc cute nw wae es 31,248 51,676 x Xx 7,332 
SUNS TENG res ce Shae os ss Ske aes os) <i wey Sees 317253 54,333 xX X 6,783 
Auguste AQUI cis oh GORE Becsteca ss sim ope 31,248 52,213 x Xx 7,787 
September - Septembre ................. 29,852 47,653 X Xx 7,598 
October = Octobre: APRS as. sus of 28,850 49,824 X Xx 7,031 
November - Novembre................-- 28,103 47,408 xX x 6,840 
December - Décembre...............--. 29,938 47,787 xX Xx 6,004 


ko ce 2 Ot a ee 


JahnWary—AJanvier. xh. 22s oe onan 
February =" Fevrien 002. is care ec. 
Marchi=t Mars? iw. 3 setts 0 nee seen 
ADTIESRAV EIN aco. & ciatage SRR R oe oe wen vecnie a alee 
Ma ABM al arses cts. erccpen See es os oheaticon sige 
NOR SIUM eee cece cect crneyer eon tes 
TU ec lV] (=) gene B25 One Pea 
AuIguSt?="AOUt. ora. Bopetracied on craate 
September - Septembre ........... 
October, = Octobre: a na5 eo ase ae 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annuai - Total - Annuel 


January) —Janvieniaemrere + ons eae 
February — Fevrier-'. 32.8 .5....52- 
Marehii— Mars: 3 3.1.45 oeteetiae 4 soe 
AD TURGRAVIIN) Ravatcoe hioriers picts cs sauce 
MayAaMalliin. cc epee evevees ane 
UUMORSS JUIN ai oa.y octets osc nsacaet 
UU OUIGt, cy evn cieraeriete che s-ccereeese 
AUIQUSTR—FAOUL 2 a xntatynetite ec esere ee at 
September - Septembre ........... 
Octobers— Octobre emia ac acne 


JETRIUETS) S NEVIMCTE Ga mado mit Oooo - 
Rebrualiy aROViietae it aayen sess c ee 
Marchit=aMars = c<cp pects sine sere: 
ADCHESBAVII'. -. ccc teeter eres Mecwers us. 
Mavi iMali sce. cvatsecey ah cacrernekos: Get cca 
SUMO RR CUI scsi wcevstey Mais zc rons alate Ss 
JULES IUHOt Wana SARE x SS ote see esas 
AUGUSTE SACU tame treet a vce s woot 


September - Septembre 


October= Octobre ste hee ste et aoe 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Men's clothing stores 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires - Magasins de vétements pour hommes 


d’automobiles 


22,024 6,568 7,956 14,524 
20,236 5,888 5,830 11,718 
24,382 7,995 7,296 15,291 
28,941 8,187 6,847 15,034 
34,384 9,430 6,762 16,192 
37,613 9,161 8,288 17,449 
37,386 7,533 7,942 15,475 
36,839 8,236 7,421 15,657 
35,714 10,524 8,056 18,580 
38,206 11,499 8,101 19,600 
36,794 15,146 9,466 24,612 
38,682 23,030 12,928 35,958 


Family clothing stores 


Kx KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


16,303 23,781 11,837 14,882 
15,416 20,858 11,472 14,815 
19,281 25,126 14,868 18,758 
20,274 26,674 15,321 19,035 
20,819 26,460 15,546 19,544 
20,885 26,576 16,490 20,670 
19,820 27,677 15,725 20,440 
21,202 27,519 19,357 24,238 
21,861 * 28,032 18,405 22,270 
CAE) 28,625 18,693 22,566 
24,557 30,988 20,581 24,584 
35,499 43,606 33,511 38,843 


258,096 77,826 | sez | 211,806 48,839 260,645 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


5,892 
5,286 
7,752 
8,372 
7,574 
8,034 
7,857 
7,902 
8,609 
8,355 
8,418 
13,536 


97,587 


January - Janvier 
Februarye— Fevrietra:- stint 22.2 o> a eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Februany? — FOviion terteicr i.) of. te slcn- aie retonnns 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre..............-... 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Fe prtiany a OVielicterensin tate) eckson « 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


= Kei = 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 

Quincailleries Magasins de meubles 

Xx X X X 8,978 

X X X X 7,422 

X Xx X X 8,629 

Xx X X X 8,998 

X Xx X X 9,315 

X X X Xx 9,703 

X Xx X Xx 11,229 

X X Xx Xx 12,136 

X X Xx X 12,874 

X X X X 11,703 

X X X Xx 12,540 

X X Xx X 12,944 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, televiseurs, 

radios et accessoires 

X X 7,484 x xX 11,889 

X X 7,592 X X 11,093 

X X 8,124 X X 13,081 

X X 7,664 X X 12,812 

X X 7,304 Xx X 12,584 

X X Up X Xx 12,844 

xX X 8,384 Xx Xx 15,827 

X X 8,956 X X 17,112 

X X 8,891 X X 15,953 

X X 8,985 X X 16,987 

X X 9,566 Xx X 19,352 

X X 10,612 X Xx 21,158 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

60,042 6,491 

62,450 6,739 

64,639 6,908 

61,858 6,487 

63,664 6,326 

65,819 6,850 

61,315 7,203 

65,015 7,868 

66,021 8,601 

67,631 7,274 

70,965 9,703 

26,598 96,139 18,313 

201,765 603,793 805,558 66,779 31,984 98,763 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month _ Stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jeweilery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Janay =WJanvieh 2. Fotis a aieues au teon ete are X Xx 8,821 
Februlaty -=FOViiers Bocce n ewan nh ose X X 8,324 
Marchi iMals nc ct Brace cuusanc ce eh omen x X 9,188 
ADTIESRAV cei cacth Pre bine coerce ew Meo. s xX X 9,663 
MaVESIMal fois nasties mists eae ciomiedtrs aes Xx X 10,446 
UMS ear Mesa cregeethols in aedbus ot aes wali eoeine es Xx X 11,197 
SLUTS clLU (NT) eae erenGne ick c caren eR ecm e ae: Ain iin X X 11,090 
AUGUSTE JAOUt Ae. cate Mook: ce Aik became Xx xX 11,227 
September - Septembre ................. X xX 12,194 
October (Octobre tA ek uss «ous oo ole ce Xx Xx 13,829 
November - Novembre.................. xX X 15,455 
December - Décembre.................. Xx X 37,959 


ER cn a fear (wx| about” emo eee 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


JEU CEU NAILIN Re. acer Hee enererercecin Gene 13,398 10,634 
EObiahy, —IROVMICI a ites cccsi.c elas sas i 12,734 11,723 
Matches Mans). ach cares eccrine asics conte uerelse 16,842 12,306 
TAD TIP AVI excess csrreeters st ns6 Guscceruonteticiee 19,237 11,848 
MaVaoa Malle rcorcche cate stale barra wi docanamiemyaieus 23,342 11,990 
JUNG SUM cr ors ea tne s ue ee t-sant excussnee tee ice 22,563 13,250 
JUNE Se UCU re seed pre cuca cdere ont Wiel cen ica 21,805 14,241 
AUGQUSTE=SA OU eerste ae ov, Aees yt in tye icd oe 21,313 14,851 
September - Septembre 18,421 13,870 
©ctobere—iOctobrey ae ie cers Gi ere 17,271 13,890 
November - Novembre.................. 16,948 oda 
December - Décembre.................. 26,300 36,033 


Annual - Total - Annuel ............. 72,895 230,174 303,069 115,820 69,927 185,747 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janvahy qIJanvielasees Os ocak acoRee 
February —"Fevrier Sttrcer. «fcc een ae 


58,271 
60,948 


63,121 
64,396 


121,392 
125,344 


MarchiS Mats 4. s.2. 40 ttt tied). c., e aliens Sees 69,579 78,117 147,696 
VAS ALI = VAN Seer ar, 5, bie eae meneeeme Ace nat 33 83,553 82,386 165,939 
Maar MANS scores ccs a oPRONA pore tele. stoole rhe. ong Ne 79,087 83,065 162,152 
June - Juin...., pPlhet tenes e 2s ev ,s, 2 aR 82,537 86,552 169,089 
GW Woe cl UT] [1 am partes Hks Con eneePerech S.A cste sa 94,988 80,268 175,256 
AUGUST AOUtie co tethers 0), tine 89,177 86,583 175,760 


September - Septembre .............000: 84,331 79,674 164,005 


October -" Octobre} hee Soc hc. ges ve eee 81,726 78,814 160,540 
November - Novembre.................. 88,066 82,976 171,042 
December - Décembre.................. 158,367 98,760. 257,127 


Annual - Total - Annuel ............. 1,030,630 964,712 | 905.0 | 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Februanyi—ROVMier’ PRE. us ons se cu.s wie wh tae 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebruatya-iROviier,’ RECS. oo... .o2 «bee cee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


January - Janvier 
RepmMuaky — IROVHONS Fe Shs olf sie wud oes oie 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
PAIQUStHE (ROUL Ss: Bae Bek asi 5s a watus sompyetogsies 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Total, tous les magasins 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Total, al 


| stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Chain Independent All 

stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


574,006 706,677 1,280,683 210,151 90,068 300,219 
546,979 720,211 1,267,190 190,057 84,803 274,860 
652,095 842,371 1,494,466 218,564 87,423 305,987 
656,447 857,462 1,513,909 219,294 94,979 314,273 
648,879 895,645 1,544,524 207,083 88,045 295,128 
675,627 898,751 1,574,378 212,336 91,079 303,415 
695,371 891,216 1,586,587 238,126 101,163 339,289 
669,253 902,240 1,571,493 206,166 90,622 296,788 
687,003 864,117 1,551,120 221,942 98,422 320,364 
685,851 858,176 1,544,027 214,127 96,811 310,938 
756,286 873,137 1,629,423 207,475 93,094 300,569 
1,081,481 969,569 2,051,050 266,335 107,538 373,873 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
21,193 43,437 22,172 25,647 
19,759 40,845 21,349 25,472 
22,195 44,694 22,246 27,340 
22,599 45,495 23,138 27,646 
19,039 44,857 22,979 26,774 
20,151 46,260 23,098 26,965 
20,498 51,438 28,000 31,744 
20,274 51,530 24,913 29,008 
19,665 47,523 23,339 26,989 
20,239 47,415 22,682 26,497 
18,888 43,922 23,153 27,140 
19,260 47,467 29,582 38,486 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
101,997 101,997 10,345 14,867 
100,853 100,853 9,980 14,080 
129,782 129,782 12,731 17,792 
133,110 133,110 13,191 18,026 
132,677 132,677 11,595 16,888 
141,554 141,554 11,544 17,628 
127,945 127,945 10,513 16,648 
137,718 137,718 11,661 17,505 
153,308 153,308 13,431 18,637 
146,185 146,185 16,931 21,603 
193,258 193,258 20,536 25,662 
290,770 290,770 14,905 21,842 


Month 


Mois 


Januanye— Janviel 4 teaeni: - <a 
February - Feévrier.............. 
MarehiaiMars: . 52. cebincs cee on 
AprilevAVrils<-2 acc ctetnaeeers! ea scione 
May) Malia: acct Se ee oer ks 
Jtne: SSIUIN secs. Fetes eee oe 
JUNVREFIGINSt och 2S Beet eee ore 
Auigtist—AOUts camicmmtntree = 2--- 5 = 
September - Septembre ......... 
Octoberi= Octobre; cite... 5: 
November - Novembre.......... 
December - Décembre.......... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier .............. 
February — Fevrier: <2. ..... 
Marcha Mais). ¢.cmpeemobie. ook iand 
ATR STAVE coeur tieainrereee 2 ooo tec 
MayaiMall =... .ssicr etree Rete aie s 
JUNC SIUM. eRe cles es 
Vulye=eouillet: vt oa ea seb. © ears 
AUGUSIE—YAOUL 25. Fico occ. 
September - Septembre......... 
October.—Octobres- emacs: ahaa: 


January < Janvier 22520 as... 0 00x 
February - Fevrier. 22.2... 25.5.4 
MarchieuMars. ocaotieue sacle 5: 
ADI AVI <> sc ae teens a cher 
Mavi Mal Ben. cc... gehen, © 2x salen 
AWM eereeene. cS, ochre rae remenon 
JUVE SUNG - 2 Settee ate as otto ye 
Auiguste—AoUtts.. .... eters sa Nar 
September - Septembre ......... 
@©ctoben=—Octobret. 2 eee. 3... 5 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


see tee ee 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


Kx XK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


40,950 
40,355 
43,110 
45,052 
46,051 
45,268 
47,982 
49,194 
46,605 
43,277 
43,461 
44,723 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins genéraux 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


<x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Service stations 


Stations-service 


67,416 
65,069 
69,641 
74,601 
71,205 
74,381 
82,297 
80,318 
75,532 
75,233 
71,488 
72,035 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


9,084 

9,154 

9,956 
11,027 
11,037 
11,354 
12,319 
12,803 
12,379 
12,021 
11,313 
12,624 


247,679 
264,857 
339,608 
339,070 
373,483 
347,673 
318,491 
. 322,156 
296,195 
302,046 
317,789 
285,620 


108,366 
105,424 
112,751 
119,653 
117,256 
119,649 
130,279 
129,512 
122,137 
118,510 
114,949 
116,758 


Chain 
stores 
Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Variety stores 


Bazars 


Used car dealers 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


3,923 
4,497 
5,914 
5,520 
5,809 
6,239 
6,343 
6,427 
6,155 
7,035 
7,963 
13,359 


79,184 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


8,673 
10,924 
12;572 
12,129 
12,359 
13,287 


12,687 
13,169 
13,914 
14,272 
13,838 
11,511 


Garages 


10,406 
10,691 
12,172 
11,837 
12,338 
14,212 
13,326 
14,447 
15,398 
14,905 
16,148 
13,153 


8,673 
10,924 
12,572 
12,129 
12,359 
13,287 
12,687 
13,169 
13,914 
14,272 
13,838 
11,511 


149,335 


10,406 
10,691 
V2 AS 
11,837 
12,338 
14,212 
13,326 
14,447 
15,398 
14,905 
16,148 
13,153 


159,033 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
Janlianve-aJanVidlercbime soc. 66m: soon demas 10,843 17,534 9,630 
Febitiatva> Fevrichet ss a0 16 sas om adie. 10,576 16,881 8,149 
MarchhI Mar Sige she Motes rnscescroc arate dee acs 14,228 22,552 10,306 
ADIIIBEBAV GUN e ccio Potties one: sovsore Ae assis ape ees 14,595 23,285 10,581 
Mayas Mal irri nb: tea ss Were tiene ordain sos 15,883 25,463 11,461 
IUCR ROU eats cricketer isa anels wong Mees 16,260 26,207 12,354 
UWA RIUiOtiee: neko secs serd caren noms 15,941 26,328 11,300 
AUGUSTE AOU ct Mere. tricot bon w sips 15,749 24,910 10,290 
September - Septembre 14,735 23,068 12,248 
Ociobem—sOctobrews Mere gs ccs ene dees 15,493 24,878 13,124 
November - Novembre.................. 18,780 28,787 15,799 
December - Decembre.................. 20,257 31,867 28,441 
Annual - Total - Annuel ............. 108,420 183,340 291,760 98,007 55,676 153,683 
Women’s clothing stores Family clothing stores 

Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
JEMUEIN PLE T MIC) Pg ae, CIR enCee a eIaomen facet 15,897 9,430 25,327 10,354 15,428 
Rebianve— iF OVGO% sb Mere cis soo ccs 0 che Maes 14,059 9,029 23,088 10,200 14,394 
MEICIsIVIAIS ters. cnn sos cops a ices apo 17,345 10,065 27,410 13,464 18,581 
ADTRAN oc ccs ake Meo focaie oosy Suess, sauna eas 17,325 10,060 27,385 13,627 18,424 
Mave SMa irr enor. 5 Be Gila c ee cates: 18,265 10,580 28,845 14,227 19,623 
VUDORSROUIN art cr ce Mivat aces ae acter gale es 19,234 10,092 29,326 15,573 22,100 
UPR MUUINOt Mr ecc ss che ais es ee soe «ss: pouone 18,637 12,418 31,055 14,669 21,851 
AUGUSta= PACU ttaiis, 8. Mets As, 6.0% 4.25 wets Monee 18,772 12,861 31,633 17,496 25,000 
September,— Septembre.........--...8... 19,546 12,705 32,251 17,669 24,065 
Ocioberm— Octobre b.Medis on <b occas ars hos oe 19,982 12,116 32,098 16,418 21,864 
November - Novembre..............5... 21,455 11,219 32,674 19,602 25,354 
December - Décembre.................. 34,518 UU als 51,635 33,219 42,722 
Annual - Total - Annuel ............. | 235005 137,692 372,727 196,518 72,888 269,406 

Specialty shoe stores Family shoe stores 

Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 
Van lahvie! VANViCla tee! ts. c.e poets 7,041 
Febritaryin Fevitiolch aGtib« «ies oocc BAe. 5,263 
Marchi MarSig: = cb SRE. «corn nt ERS 7,565 
ADTIESAVII A = <<. <b SAS R oo ho os i BED 7,826 
MINNA croc och SHEE chs coi oa.d ROO 7,872 
URE IMac < ORE ace dx 4 BR 8,300 
JUVE MUU Stiecc PART os ec kd ES 7,625 
Atiguistis AOUths...c3 BOS UB «cru. naae dota: 8,943 
September - Septembre................. 9,760 
Octobornu- Octobrow. dif... 50... 4: Bie 8,351 
November - Novembre.................. 8,996 
December- Decembre:s.< ......... 4.808: 14,701 
102,243 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Januiany = ydAnvien semantic caret x xX 7,510 x Xx 14,427 
February =!evrieia.eermen.. ca. ogotetes Xx X 7,410 Xx X 13,059 
March] Mars! ic. canteen acon on one x x 9,004 Xx x 14,735 
ADT PAVTII! =. hesrsiaps PERE + method woolen x xX 10,581 X Xx 14,536 
Mayr Mali 2.02 sata ss ores on on aero Xx Xx 12,015 Xx Xx 15,230 
Sse P OUI rots cance epee cere Goss hc pee RS X xX 12,051 Xx xX 14,923 
STUY, ss SUH (SS Seer fo. sonic, coe OPO Gas xX Xx 12,389 x Xx 15,645 
AUGUSTE AOU a. rete Seleers tars ovo name Xx Xx 11,499 x Xx 17,150 
September - Septembre ................. X X 10,950 X X 17,452 
@ctober-— Octobre: ii... .. ovo x x 10,602 » 4 x 15,904 
November - Novembre................-.. X x 12,689 x xX 19,183 
December - Décembre.................. x x 17,139 x xX 17,458 


shabtie a ee 1 ae le eed pelle Tiana oe pci ee ee 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils meénagers Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


JanWahy —Wanvier Lae ieee fer yei= rence X X 9,938 
February —-Fevrier p-2 eatin <2 7 0 soccer ne X X 9,982 
Marchit=-Mars . cgtiers ee cts: aan ae xX x 9,510 
ApiilRemAV rill. <seche Metees Goo hn de Xx xX 10,137 
Mayi-i Mal 5 cn. cch eeee ee eae yee cree Xx X 9,826 
T= \o2 UT ere eet ate) on c.0.chesee DREERCRCRORS Rok on Ga X xX 10,186 
Ul ye ROUINGT: Acie cots Sete tntie wenden eee x x 10,235 
AUQUSEE=YAOUt soc. Ae tee nein siciaverm eee X xX 11,194 
September - Septembre x x 11,293 
October ='Octobie4. se hn. 2 nh wa eden x xX 11,833 
November - Novembre.................. xX x 13,583 
December - Décembre.................. x x 15,832 


Pharmacies, patent medicine and 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


Jantiahy -Janviel: A. aeeene « 4--ch-daa. doeeeete 29,929 41,892 71,821 7,010 
Reb any tr OVINOM. cts ei sertey asa sata a) cae eG 29,192 40,658 69,850 7,218 
MarchiaiMars: 2.0 a Remete . cucit wont alee 30,704 43,049 73,753 7,417 
ADEA AVI ro ncrois ee eee ings aes as ee 30,965 39,871 70,836 6,589 
MayaerMal: fc 2 cchde tatters arc. l.a-0 ee S2o05 41,776 74,111 6,599 
SUMS et DUNN soc she es ROR ook scoot kone ae 30,798 43,911 74,709 7,105 
SUVS JUINGt nc. eh ge eerteeent «2. lowes cca eee 29,178 42,866 72,044 7,082 
AUIGUSHTAOUT D2, cal. Merron os oils. ere 28,515 45,623 74,138 7,754 
September - Septembre’.:.. .... 5... 0.600. 28,139 44,761 72,900 8,053 
Octobers= Octobre ®t Aes eb ee 30,121 47,128 77,249 8,010 
November - Novembre.................. 36,607 45,465 82,072 10,360 
December - Décembre.................. 54,207 62,516 116,723 20,083 


Pieeia abide i 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia —- Concluded - Colombie-Britannique - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JanUahVier JANVICN fata aiekamtncrwana Goehe ae X X 8,152 
FObiUanyl FOVNCh a vtrantas auctew acre ee ote X Xx 8,608 
Marchige Mars. nqomtec ks ocean acai a eects Xx X 9,080 
ARH WAV EL adriana ch setietarclise acriys ae oracee ee he X Xx 9,858 
May Ra MAN fies ct cceranrah tb ava ayievaral ose ai ane) eat pte aiake X X 11,417 
SU ORR OUT cre cust aon Sch ee aver cian aes ast orl Mavens X X 13,020 
JUV IUNCE ocr see Peers cre ae Se ienciavn gamers xX X 11,805 
AUGUSTE AOUL soc tsP hence ete n cr omltmaws X X 11,825 
September - Septembre ................. X X Uh e¥/7 
OClobetaS OCtObre fhe ckes o save. vasaa ates Xx Xx 11,666 
November - Novembre.................. X x 14,652 
December - Décembre.................. » 4 X 42,711 


1 2 ee ae a a a a RO 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’ accessoires 


dantiaky — Janviel J.0ihe Mle vais oe = og ote 14,699 18,590 11,099 16,286 
February =| Fevrien.) Bitsatl, xc. ns oR 15,654 18,697 10,106 15,407 
Marche Mars... ght Rie ol oa cca we iene 20,480 25,227 13,499 19,754 
ADLIERAVEI tance fe Retna e ohm ecru hs eee 24,050 29,016 14,554 21,664 
May MN Force cro at oats ona nrn in .cia orn Eis 23,175 28,490 16,039 23,399 
UMS OU sacha hokteete ee evnera-sisco sie a seamen 24,953 30,939 19,589 28,084 
JUVE POUMOT ona. tee ence < scaic-acs dommes 25,007 30,578 20,456 29,504 
AUGUSUR TAU. 25.4 Mate sca Gs eae oa Ete e 25,176 31,764 22,612 31,841 
September - Septembre ................. 20,593 28,532 23,782 32,650 
(@rci (c} 02 ea @ (64 (0]0) (=) BL >) A ee be 17,724 22,728 18,420 27,259 
November - Novembre.................. 18,939 26,268 18,062 30,346 
December - Décembre.................. 31,533 46,924 30,520 51,327 


Annual - Total - Annuel ............. 75,770 261,983 337,753 108,783 218,738 327,521 


All other stores 


Tous les autres magasins 


antlany =JAanViCn 2. rec awe con ne 6 Rate onal's 68,994 78,782 147,776 


PEDUar y= FOVMON A Meas dice wins actin te a 72,619 85,539 158,158 
Marcie Marsins 0. Scie se Seca see in aig atte oe 89,245 99,475 188,720 
ADTRAN cousncre sc PMc sctsisgys etwas oud tie eve 86,210 95,700 181,910 
Wave IML sat ater stein tie a denice hota ad oes 90,904 99,366 190,270 
IUCr UNI Tis ahyoean ae Beeteheh < roov er sweet use mice, a eateries 97,216 107,994 205,210 
UY RPI OT oS iene sea ea alten on 110,357 97,382 207,739 
AUQUSE = AOOE i ice gctths a eisticords a ste eaPRare's 101,390 110,475 211,865 
September - Septembre .............0... 85,679 106,807 192,486 
October — Octobreh Bac. sa. csscn. s 2ees s- 98,269 106,387 204,656 
November - Novembre.................. 99,895 105,401 205,296 
December - Décembre.................. 167,787 123,532 291,319 


Annual - Total - Annuel ............. 1,168,565 1,216,840 2,385,405 


4aee 


RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Zone Métropolitaine de Vancouver 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


— 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Januahyi—) JANViCKsaamiere ate oc. cco ei) eens 314,272 352,213 666,485 X X 127,838 
February — Fevriend. strc oicc cer ce Seen 299,295 356,181 655,476 Xx Xx 117,029 
March= Mars =. :.:. 4am so ccna eine 353,535 407,017 760,552 x x 129,899 
ADriLFaAViill ea2 Sapte brates c rat) soaring 350,535 405,221 755,756 X x 127,149 
Mayiei Mal co «280 cite tees tists aoa 346,746 421,608 768,354 x X 116,667 
SUMO RS RUUIMeoc:. 2 qemttned resece eye 20 oiled 361,439 418,650 780,089 X Xx 118,243 
BUTT? sie (0 (=) emcee oh ee i ca 374,747 411,176 785,923 Xx X 149,051 
August = Aouts..2 i $-eelee cs cos as chy elas 364,336 406,148 770,484 Xx Xx 129,556 
September - Septembre 383,680 402,965 786,645 Xx Xx 144,117 
©ctober = Octobre ™. Wa. fr. or... 4 te 392,408 401,565 793,973 X X 139,149 
November - Novembre.................. 424,342 412,563 836,905 Xx X 136,080 
December - Décembre.................. 608,339 458,537 1,066,876 Xx X 169,594 


oe Era nr en ei! 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


January — Janvieti zt: aitetde ec. oni aig eee eu x Xx 39,451 14,604 17,570 
February i Fevrier-4. qerscet se a-cco eo eee »4 4 37,604 14,209 172573 
Marchis:Mars = cc eetah ic oro oe A ekeine »4 4 41,328 14,378 18,440 
AprilieAveill 2 4... crac eeeaete «oso oe Cate x xX 42,337 14,534 18,191 
Mayet Malia: Ssh. Roe estas tas nb ee »4 X 38,867 13,986 17,159 
JUNE =COUIN ieices ors Pee os sere sen Ste x x 39,576 13,950 17,175 
July Rs UiMet oc de VAR oss: eek acon geen X X 40,934 17,652 20,688 
Augusti= Aout. 2... peti oie. ce oaths Xx xX . 38,652 14,229 17,548 
September - Septembre .................. x Xx 39,917 13,312 16,257 
October - Octobre’ Barerch. 12.0 Gomes x Xi 40,595 13,833 17,058 
November - Novembre.................. x Xx 36,582 13,686 16,892 
December - Décembre.................. x x 39,858 18,540 25,038 


Annual - Total - Annuel ............. a aa 475,701 42,676 176,913 219,589 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


Januaryce anviehies. tc. eucnveeee ase eee 60,628 60,628 X X 4,068 
February GOViGnaa.,c-5 castor eicush te comers 59,559 59,559 xX Xx 4,049 
Marchi-iMarsee ic ec hinah cree eee 77,445 77,445 »4 x 5,081 
ADT EAV Utes peck eee eran ere 77,088 77,088 Xx x 5,961 
Maysar Malet secep ene ce ann eae 77,500 77,500 Xx Xx 4,854 
June - Juin..... DISA cad pene oe 82,495 82,495 Xx Xx 5,144 
Uso WUT Ee cme eee. comer aden as ena ain 72,099 72,099 Xx Xx 4,761 
AUIQUSTS—FAOULE. pit ci) Antec nla era el © 77,326 77,326 xX Xx 5,346 
September - Septembre.................. 89,844 89,844 xX x 5,754 
Octoberg—sOctobre eines ee wea es 85,028 85,028 X x 6,574 
November - Novembre.................. 109,618 109,618 x x ening 
December - Décembre.................. 165,976 165,976 x x 7,304 


Annual - Total - Annuel ............. 1,034,606 - 1,034,606 |. jee 66,068 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Vanliahiy UANVien 4. Pee eey ec cerencrsrome ssa 
Februlany —SROVriens ties Sane ecccercr oncrn ke 
Marcha aMals «xcs: tettten teeverercnaererenseect 
ADT AES WAVEN sfoe.te csr set hele te ate awtitchpevsabs ovavieut 
Ma Vaek Malle vasiaxetay crane Brae svat ceiver on crier ot 
UIST NOUN ne gox-nstt comet nest sess cwoysrenonereit 
JUVE R ICN Foi orcs ec ecP her cesar ercvaners & 
AIGUStZ—FAOUIE cn -nbceRe esr secicrersyoeccarn 
September - Septembre ............ 
October —"Octobreh BOB hac oiecrat 


Janliary —sJaNnvier =O avis sci. career 
FODRUany —TROVIGH > Seka Meuse: cestenn ceca 
MALONE IMal'S. isc crs Boe ety os on anst ayer cravat 
POT PAV TAL a5 cravarien te MOE Pov ness aren evarancnans 
Mayet Mal iorsrcr sco eA enc anenenn secngen 
UMS OUI er crcy cy sree dem ety tescciiay sey orayeus/ ih 
EVA OUNCE is. sch AAEM Sree anor ws crovevensit 
AUGUSHE-ZAOUL 2) ceo. de cbebe te tae narerss gi one) seera 
September - Septembre ............ 
Mctober—tOctobrey FOE Ge... <ieicye vee 
November - Novembre............. 
December - Décembre............. 


VENUAKY UANVICN. 4 Monet craxcterenensreneio ie 
FObKUAnys—IFOVIIGKS Peorsrsycrsnencad.sesatsres 
Mathie IManS: os croncesite aves chavsvousr aueranend 
ADT AVMIN ) seancravnr dante snseatonaestoren daecioong 
May EB Mal hy. arciowg Moe storcranseerst navonenst 
RIED ERO LIND wesvosey s¥ov acy oPce caer cmcheaenspalstenent 
NV SPINE esi ops. 0 O ceoranay erator ctorarnrs 
AUGUSTI—e AOU i054 Mecrcentascbcetscxavonsvetacd 
September - Septembre ............ 
October —TOcCtobre b. Mise sis.ercrssseenerevars 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


338 
378 
449 
470 
515 
4g9e 
509 
426 
434 
480 
750 
1,260 


Used car dealers 


<x KK KK KK OK OK OK OK OX 
MK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


X x 142,261 3,827 
X x 149,810 4,346 
X x 185,052 4,637 
X X 178,091 4,843 
X x 198,581 5,009 
X X 192,617 6,082 
Xx Xx 179,083 5,184 
x Xx 176,819 5,529 
Xx X 167,003 5,724 
Xx x 166,789 5,436 
Xx X 181,311 5,343 
x X 163,388 4,107 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


19,834 29,235 49,069 6,554 
19,884 26,925 46,809 6,418 
20,763 29,331 50,094 7,307 
21,523 30,259 51,782 7,160 
21,452 26,967 48,419 7,483 
20,431 26,306 46,737 7,898 
21,101 25,158 46,259 6,750 
20,869 22,666 43,535 7,219 
20,770 23,337 44,107 7,808 
19,690 25,050 44,740 8,057 
20,508 24,993 45,501 8,409 
Zio 27,495 49,020 6,530 


248,350 317,722 566,072 ee 87,593 87,593 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


CIANU ANY = "SANVICL Fw movi ons arehieeut eeeneole X xX 6,746 
Febritaty —SROVnCis tii ccc) = aes ecetetetreeres Xx xX 5,142 
Marchi = IMars os: brtennyok ns. sere fe sso ninwe pe X x 6,499 
ADTIN=PAVII rocctovers:drattecre oles oitel ae -ctcr ae Peter ay Xx X 6,929 
Maina Mal senso: barcncatyedteclevener sty ev spacal ace Cea Mors Xx X 7,497 
STO RIUM sepa yons Cot sMor ew ioeenencl tae a aMeC rots X Xx 7,940 
alu ner SU oe ed og ol eee emia eo ae X Xx 7,588 
INUQUSt-VAOUL Kicrtayetcho tetor sk ots tenets octane X X 6,610 
September — Septembresa. . ccient- -c-yerterst se X xX 7,698 
@ctober —!Octobre pews 0 eae ener X X 8,114 
November - Novembre................-- xX xX 9,960 
December - Déecembre.................- Xx x 18,425 


Annual - Total - Annuel ............. SS = 132,726 73,131 26,017 99,148 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


aNUaby =" JANViCK cde: samwewes doe ener hnhehesreltucher ect 10,606 16,692 7,443 
Rebrliary —*Feviter 5 -trryte cc... ok. Glee tee 8,942 : 15,351 7,141 
Marcht=iMars: =... Ae rete) scr. esac) tc teerene 11,170 18,288 8,831 
AD FURS AVE lesevcee cre hae tes ks tox sec sable toes ner 10,929 17,809 8,495 
MayresMaii 325): 4, 5 Seer secre s wis Ba tscnsls 11,453 18,603 8,674 
UMS UNC ache, 5h Re ie Rereteperioers acs cer ten 12,340 19,141 10,295 
AUT) col LWT >) Sera ee onc, ne a a 11,846 20,962 9,510 
AUGUSTE AOULT sy ae mute cr tee icitess cin wont 11,552 - 20,928 10,704 
September - Septembre ................. 12,192 21,106 10,946 
@ctober = Octobre fk ewe ci «  icerchsaeeets 12,535 20,940 10,027 
November - Novembre.................- US} eHtZ 20,524 11,518 


December - Déecembre.................. 21,366 32,408 20,867 


Annual - Total - Annuel ............. 148,243 94,509 242,752 89,316 35,135 124,451 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Janiahy —Wanvien. . essitate umsteia ate eee Xx X Xx Xx 4,513 
Febery ROVICl 2 sacra a cistoerace odo eheen Xx Xx xX Xx 2,975 
Mareht—s Mars =... .cpattetacinns soles aaoteres xX Xx Xx X 4,207 
DTP AVG) cere aicrae marree te aie car ov. stone emote xX xX Xx xX 4,169 
Mayas Mal Ac. doers os ors <a oe Xx Xx X Xx 4,256 
SUMO MSS SUN He a anct aa Med otee ae don 3/5 ope xX Xx Xx X 4,605 
JUV ASS UUINGT 2. behets. 23... cent X xX Xx xX 4,255 
AUGUST — A OUIt ke aotearoa ial eee ete eo X X Xx xX 4,890 
September - Septembre ................. x X Xx xX 5,596 
October —'Octobrekaeetae. cc, otic ade xX xX x xX 4,671 
November - Novembre.................. X X Xx X 4,980 
December: — Déecembrer atin... tee cee X X xX X 8,097 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Meétropolitaine de Vancouver - 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Rebiiaty/— ROVitClia aie: fee <hacsteee oo SROs 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Rebriaiyg-"FOviot). otis. «640 c wana 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual —- Total - Annuel 


January - Janvier 
Febriatys-iFOviiGit nf citi toe ome Ae 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 

Quincailleries Magasins de meubles 

xX | X 9,773 

xX Xx 8,562 

X Xx 9,697 

X Xx 9,866 

X X 10,446 

Xx Xx 9,790 

X xX 10,970 

X xX 11,322 

Xx Xx 11,799 

Xx Xx 10,991 

X X 12,548 

X X 10,016 

epee 41,997 49,092 76,688 125,780 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils meénagers Magasins de meubles, teléviseurs, 

radios et accessoires 

X X X X 7,659 

X xX X X 7,085 

X xX X Xx 7,024 

Xx X X Xx 7,683 

X X Xx xX 7,379 

xX Xx Xx x 7,186 

Xx X Xx Xx 7,447 

X xX X X 7,825 

X X X Xx 7,959 

X xX X Xx 8,350 

X Xx X Xx 8,836 

Xx Xx Xx Xx 9,558 

Pharmacies, patent medicine and ; 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

x x 3,520 

x x 3,413 

x 4 3,404 

x x 3,187 

x Xx 3,182 

Xx Xx 3,293 

x x 3,126 

x x 3,326 

x x 3,580 

X xX 3,529 

xX xX 4,616 

xX xX 61,019 10,051 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Concluded - Zone Métropolitaine de Vancouver - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


2,019 3,155 5,174 
1,826 3,790 5,616 


SENUEIA? = JEWMIEE . » culelo Gaus opmou Oca ae © 
Februtary —aFOViiCnic rat dra ccc arr a eensies 


Marehit=Marsit 5. dats cto tcce ns are ace een 2,103 3,868 5,971 
Aprila=rAViil eS: cee rates loins cai sang teeters 2,399 4,075 6,474 
Maye) Mall css. ois s.crat Sen M ie carter uatra cos encotaeceenennes 2,801 4,564 7,365 
ALU fates (011 ees >, 8 Satin MRS yk 2,957 5,476 8,433 
JUVE SUINCt 5 hc Screen ara ayay ce cnaatenaeae 1,759 4,921 6,680 


2,762 4,706 7,468 
2,767 4,660 7,427 
2,893 4,576 7,469 


AUIQUST— "AOU, pst peters ccsia aceon te eeterees 
September - Septembre ................. 
October — Octobre ttre we toe seek. as gate 
November = NOVemDIe marc. ta. 2 acsenrets 3,630 5,474 9,104 
December - Décembre.................. 11,226 15,572 26,798 


paca inte. ie a | 


Personal accessories stores 


Kx KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 
<< >< KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


Janviahy SManvien: emir a -c-1 ti «aise ae poe x X 9,914 3,971 6,623 10,594 
Rebruiary =a Oviieteraten stk 5..0-)2c.«shensaetoct. x Xx 10,327 4,032 Bi535) 9,567 
Marchiscu Mars sca eters orcrc seco tc ooemerne meena 4 Xx 12,046 | 4,671 7,438 12,109 
ADR ECAVUIIE vice suerte © cre valbtcng su eeececeumitrar oe xX Xx 16,390 5,365 8,476 13,841 
Mayers Matias eyarpwen a) rasa decease eetrerass X Xx 15,989 5,607 9,336 14,943 
Sigicves aT Reese do cb Oe eis ee eeeene te Hie xX xX 16,498 6,358 11,076 17,434 
CAE RIUINGt sas tiewne ey tyne cron ate tpeeaemne Gre X x 15,761 6,733 11,059 17,792 
IAUIQUST =p AOUt seis fee e o tenes ors cuenect etek Xx x 16,036 6,925 11,645 18,570 
September - Septembre ................. Xx X 15,314 6,739 Sy (AS: 22,514 
O©ctober*=iOctobrewe ts Bas ac<oe.e ln ce beers x x 11,464 6,647 ilyoe3 18,170 
November - Novembre.................. x x 14,743 8,975 9,975 18,950 
December - Décembre.................. Xx X 25,658 14,553 18,350 32,903 


Annual - Total - Annuel ............. ee ee 180,140 80,576 126,811 207,387 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janiarys—TJAMViCr ate witieke: ols s veva- access ereenters 36,280 41,854 78,134 
February: — Fever acai es cist: ass aukeeern 38,620 43,919 82,539 
Marchi. Mars icin ape rtee tare cytes cca or he eee 46,168 48,092 94,260 
ADI SHAVI I iva conc waar aete tte fe ocaic «eee ee 44,350 44,766 89,116 
MayieiMal a Sabena d0)nt ca Seen 47,344 44,732 92,076 
JUNO PSU) eat eanetieae 6, <0 scene es 50,640 45,781 96,421 
Jus Seu: cs eye Ae Sots «cate eee 54,246 42,000 96,246 
Auigust:— AOU :./.-cte ee yal n 3 Sea eee ore 53,001 47,872 100,873 
September - Septembre 44,238 47,590 91,828 
October = Octobre si sarctes ii: 5s oe ee aeeee 62,127 49,433 111,560 
November - Novembre.................. 54,831 50,047 104,878 


December sDecembie see = oe) a ears 91,657 60,317 151,974 


Annual - Total - Annuel ............. | exa.500 566,403 1,189,905 


Yukon 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


PAD lig —BAVIU cern rryet caches Phones crerav pus suspen ar'y ita es 
Mayen Mali aera choimhey crevasse cre te ntnars 
RIMS AOU 4,2) chert otes ices clece bro o's ais, Sedoec 


July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February: Reviien to 8... 6 cece cs em denn 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


ee ee 


January - Janvier 

February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


er 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succurSales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


_— 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


10,605 18,470 29,075 6,012 
10,903 18,296 29,199 5,239 
14,110 21,403 35,513 5,712 
13,204 20,322 33,526 5,815 
14,822 22,575 37,397 5,799 
14,988 25,040 40,028 6,600 
15,058 25,536 40,594 6,836 
14,545 25,391 39,936 6,394 
15,171 24,873 40,044 6,327 
15,465 23,432 38,897 6,527 
15,404 23,371 38,775 6,042 
21,203 26,906 48,109 6,938 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
243 
217 
232 
211 
164 
97 
95 
115 
113 
158 
173 
‘ 362 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
X X X 
X X xX 
X X X 
X X X 
X X Xx 
X Xx X 
Xx X X 
X Xx X 
X Xx X 
X X X 
X X X 
X X X 
=" aa ae Beh 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Month 


Mois 


Jaraty — JAnViCts termes thete acces eos eeetuane 
Febrtlany, —Fevrictie: Gece: cs eae). edn ene 
Marchi Mars: acatetpreett cto. cctn ed eanoers 
ADR SAVMIGs:.¢. 2c pomeeet ~ oG.c 6 wns demos 
MayiaiMal © 8.5 anes eh acs. +. ans vate mes 
UUMCE PSU Suen sept wie got le mnrapemal nc 
July - Juillet 
AUGUST —VAOUIO... 2 avert is, oa oe ep aes ove 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


Janualy anvil. meas = cts ys sue ne 
Eebiliany —"R@viiense Seon... 0.25. 4.55: - 
Marchi Mars... atic ae sass tomes nc 
ADT AVGIlE sais -uncbpennte.for = ccavcco Seat Se ons 
MavaeaMaie yc. cca eet oe ite coh ees. 
JUNG ST IUIMNS. err RNe: Sto ctaces vt hake One s 
July - Juillet 
AUGUST BAOULC, o Rie sre ciate, © 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 


Jantanyz-Pdanvieh afew. c5:. 25 s.0) ceo eee 
Rebruanys— EOvien-atn> once ssc eee 
March saMarSier xray ciate ccs caches 


July - Juillet 
AUGUST AOU tenets. oc. tt eee 
September - Septembre .............%5.-. 
October - Octobre 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Chain 
stores 


Independent All Chain 
stores stores stores 
Magasins Tous les Magasins a 


Magasins a f 
indépendants magasins succursales 


succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


8,340 

8,467 
10,915 
10,082 
11,802 
11,835 
11,704 
11,270 
11,819 
12,271 
12,039 
16,264 


OK KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK KK OK OK OK OK OX 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
KK KOK OK OK OK OK OK OK CO 


Motor vehicie dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


«x KK KK OK OK OK OK OK OK O&K 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


X 
X 
Xx 
X 
X 
Xx 
X 
X 
Xx 
Xx 
X 
Xx 


All 
stores 
Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


x KK KK OK KOK OK OK OK OX 


< 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


< 


x KK KK OK OK OK OK OK OK O&K 


< 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued - Yukon et Territoires du Nord-Quest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


JaNnWany = WAaNViChs bPocs corso a ee oe ale 
Fepiany ge OvitOlWe Pacnc as sso ne fepimts cc 
Marche tMaists. o28 eee cea dans ee neh oes 
ADNAN KU Mercere Meee oon Grae sane) of 
Maya Maite crt cbahs ccc cnt mites 
SUMO OUI cry cet GM nave aie teh ae a 
WHY) AUS. eo cen) BP. See ese ce meementacace See 
AUIQUStHRAOULE nieraeeii esas cictersicie rere ots 
September - Septembre ................. 
October - Octobre ....... Be ee sean 
November - Novembre................-: 
December - Décembre...............+.. 


Remar ..1.. ie ae 


Women’s clothing stores 
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Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


VAMC AVe-TJANVICI:. Batic ta sa tnnyncoy we etm. X X 177 
Febrliaty es OViieitn: Pac res cise nae ee aie X X 181 
Marchi=iMarSte vnc 5 tem. 6.40.00 a5 orb cie one x Xx 210 
ADHIIESTAVIN Marnie is ty v4. 3 cis ean «meee i X Xx 212 
Mayes Malte netic 6 Pos sss sr odeys ee oh ens & X Xx 236 
RII MOU eerie vc bree Awe hire eed alae ears x x 256 
TUM Sc WIEL, 2 Sacroiitt, 4 ten Seat one ietossite) iguortn Xx X 284 
AUQUSTE—PAOUTE ies §. cP cn ste eset me ote Xx xX 259 
September - Septembre ................. X X 225 
Octobert—"Octobrett BM .<< 4-05. cos akon. X Xx 263 
November - Novembre...............05- x x 236 
December - DOGEMbDIER ns e566 cance oe x x 390 

Annual - Total - Annuel x Le ino 2,929 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Vanvanyi—VaNnViCl of ea acke tise nesneeom se 
Febrlianyi— F6viier een. ssc obec oe mens 
Marchi IMaIse. ocx domestica ees Rose Os 
ADH AVI ee one Eh anew tes sabe oe 
Mayes Malte cna. c titer chs Seka ao kites 
JEMER "UU one hee ese aks Reo eR LS 
SIT) Sec TUTTE) cane ont ae Pe ice cheat acacia seca. 
AviglistsA0UUE ch. tts ns ses cases Ral 
September - Septembre ..............-.- 
@ctober*— Octobre? $F... wa wes ees woh ean 
November - Novembre..............-55. 
December - Décembre............-..5.- 
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Annual - Total - Annuel ............. 
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January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May’ =\Mal 2.5... .. 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre ...............0: 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May = \Maiis...3....42¢ 
June - Juin ...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 


April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin ...... 


July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre................. 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
3h, FoR eto. oersntows Xx 
52 6 Spe eee OES 8 Gucn S Xx 
Rye rcuttaisuens: o.ts:\¢ devs, ako ltegen thease Xx 
3 tro REO adeahites X 
Fi BERANE OPIS PS A encgtOS X 
St 3 GON Ape ence RPE Ain 2s ¢ Xx 
REMUS Si cei posal ahr se Gebers » 4 
Si CR EMEA Orie X 
X 
Bei ae EE es X 
X 
x 
cad, ie ae ek: | ewes] Toast], yfawsel|) Puella 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 
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Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


X 
Xx 
X 
X 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 


radios et accessoires 


Sasi peaks Bee. ae ia Se eee as eS 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 
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RETAIL TRADE - 1988 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Concluded - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


ARTE So ENV IEL oied cla rom. oe en oo cbiom eis 
Febrlarye— ROVICh an cie-csis to soe ore 
Marchi Mars area rercn vars erncsntca oe ne coke wisi 6 
(Notes (Willig cobb como Memo OOO nS apie 
MayaaalMallrrearte cre etttreicte cane rrene touavons orate a 
JUG ROU ee ees retes crete Cues wleveuekcncmbs halen 6G) 
JUN FOUINOt ger teterses) nus) niche coaster ae crrmuctar 
AUGUSTE AOU He aide te soecaciaasidsi natn aac 
September - Septembre ................. 
OctoberztOctobroge rsa c-cte sis a ersrenncn ae 
November - Novembre.................. 
December — Decembre! sn... deen ce es 


Annual - Total - Annuel ............. Pa ted 


Sporting goods and accessories stores 
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Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


JE UETRY,: @ SETMETF o.5 costello nips Pon ogio x x 468 
FEE = RU Elicé oo 0g dams ono oumo ote X X 507 
Marcha Marsitaesccce toe cneon citi sniacatel x Xx 551 
ADH iNERAVIilteatirs ere cin cusse crsiones mreiene savas Xx X 447 
MEM © IMEN 2 co¢ensacs so0b00 090 HUoom mol X X 504 
SUING mU LIT weirs chsrtA) ace sererenetyy anckes ove rregtns xX x 745 
UU) = SUEY stoginptn @ntos p eb Boron cmon arc Xx Xx 1,003 
IAUIQUST Ep AOU noes tiate sieeaic arate uavevener svt elecsre x x 977 
September - Septembre ................. X Xx 846 
October. Octobres ces ccc coors oo eine e wuehe cei = xX x 805 
November - Novembre...............--- X Xx 861 
December - Décembre.................-- x x 1,561 

Annual - Total - Annuel xX LS 9,275 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JETNUETN, HUENWER Go ods dee uonhe on mabe on 
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ADT PAVIIE pore srantics iar suo renege cies sci 
EN >. Sul) TNS 5.c.6e On ersa a: anc yati Dior eeroEe 
UNO sas UM eh ramets ee. fra ci crises oe haere 
UV JUNO tas raeaierrsiocm aixtatetinie! sensi a 
/NUO WE (Noll SAS ae oh erin So od oo aoe 
September - Septembre ................- 
October = Octobre hiss. ese bene lo ae 
November - Novembre...............-:: 
December — Decembre:. 0.5656 wee eee 


Annual - Total - Annuel ............-.- i Se 46,470 
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Retail Trade, Unadjusted, by Kind of Commerce de detail, données brutes, par 
Business and by Kind of Business genre de commerce et groupes de genres 
Group de commerce 


154 


TABLE A1. 
January 
Janvier 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) PHS OV 
2 Grocery confectionery and sundries stores 629,190 
3 All other food stores 215,001 
4 Food group 3,118,102 
5 Department stores 729,522 
6 General merchandise stores 193,817 
7 General stores 167,189 
8 Variety stores 56,479 
9 General merchandise group 1,147,007 
10 Men's clothing stores 105,514 
11 Women’s clothing stores 217,415 
12 Family clothing stores 140,329 
13. Specialty shoe stores 22,387 
14 Family shoe stores 77,716 
15 All other apparel and accessories stores 110,475 
16 Apparel and accessories group 673,836 
Zs Hardware stores 98,923 
18 Household furniture stores 144,805 
19 Household appliance stores 49,747 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 120,344 
stores 
21 Appliance repair shops 28,877 
22 All other home furnishings stores 360,763 
23 Hardware and home furnishings group 803,459 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 565,883 " 
stores 
25 Book and stationery stores 70,820 
26 Florists 34,126 
27  ~Jewellery stores 64,484 
28 Jewellery repair shops 2,523 
29 Sporting goods and accessories stores 160,924 
30 Personal accessories stores 171,782 
31 Alcoholic beverage stores 354,951 
32 All other stores 186,915 
33 Other stores group 1,612,408 
34 Total excluding automotive group 7,354,812 
35 Motor vehicle dealers 2,166,045 
36 Used car dealers 69,575 
37 Service stations 996,364 
38 Garages. 143,731 
39 Automotive parts and accessories stores 210,816 
40 All other automotive businesses 192.670 
41 Automotive group 3,779,201 
42 TOTAL ALL STORES 11,134,013 


February 


Fevrier 


2,096,179 
588,365 
213,766 


2,898,310 


709,065 
197,122 
159,938 

59,005 


1,125,130 


78,796 
184,956 
119,490 

17,375 

60,611 

92,774 


554,002 


94,804 
138,394 
44,894 
106,866 


26,844 
338,337 


750,139 


557,964 


68,825 
48,627 
64,634 
2,390 
137,565 
156,864 
366,093 
200,913 


1,603,875 
6,931,456 
2.484.591 
74,358 
948,284 
138,905 
183,975 


197,805 


4,027,918 


10,959,374 13,177,788 


Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1988 

March April May June 
Mars Avril Mai Juin 

thousands of dollars - milliers de dollars 
2,280,497 2,302,310 2,227,228 2,338,109 
639,073 664,594 701,225 725,886 
238,431 235,813 248,549 255,371 
3,158,001 3,202,717 3,177,002 3,319,366 
937,006 1,003,467 1,015,722 1,066,342 
251,353 237,052 238,140 247,003 
Soi oui 188,247 207,874 212,632 
82,215 78,386 84,858 88,434 
1,455,885 1,507,152 1,546,594 1,614,411 
111,691 130,441 138,220 147,700 
254,500 278,301 282,456 276,252 
162,474 179,603 186,152 193,143 
21,104 24,485 27,563 28,138 
88,951 108,667 110,674 107,590 
108,782 108,845 106,287 102,700 
747,502 830,342 851,352 855,523 
115,098 142,309 186,080 193,276 
150,633 155,253 159,325 175,888 
51,941 56,650 53515 59,602 
127, 436 132,218 132,497 149,412 
28,508 35,314 28,045 31,353 
380,556 372,705 374,430 392,034 
854,172 894,449 933,892 1,001,565 
608,594 571,008 590,704 606,257 
72,210 66,375 66,018 70,848 
46,338 52.375 KEPT 51,969 
69,341 78,829 84,802 91,336 
3.088 3,054 3.340 3,574 
175,008 230,987 277,876 293,760 
WZ 5S 176,353 190,221 200,749 
431,092 459,263 494 222 544,261 
254,845 306,045 377,784 399,943 
1,833,069 1,944,289 2,157,094 2,262,697 
8,048,629 8,378,949 8,665,934 9,053,562 
3,402,966 3,491,507 3,614,694 3,346,689 
103,815 108,639 10,33 107,528 
999,290 1.011,668 1,116,502 1,130,585 
156,153 153,645 163,120 166,216 
243,424 293,177 361,814 381,793 
PPS owl a| 229,026 235, 35 246,571 
5,129,159 5,287,362 5,601,596 5,379,382 
13,666,311 14,267,530 14,432,944 


July 


Juillet 


2,406,650 
778,971 
260,397 


3,446,018 


933,522 
217,497 
211,678 

82,103 


1,444,800 


116,804 
256,225 
176,789 
25,492 
93,164 
103,546 


772,020 


170,001 
178,605 

06500 
161,651 


32,457 
378,385 


979,876 


592,389 


72,300 
41,052 
83,909 
2,895 
254,640 
207,745 
648,181 
369,297 


2,272,408 
S95 st22 
3,048,112 
101,930 
1,161,478 
ipo 972 
334,718 


239,493 


5,045,703 


13,960,825 


TABLEAU A1. 
August September 
Aott Septembre 
2,224,057 2,364,938 
742,683 714,921 
253,479 249,551 
3,220,219 3,329,410 
1,028,345 1,106,044 
227 367 276,429 
211,486 208,443 
84,477 84,869 
1,551,675 1,675,785 
108,490 143,309 
262,121 308,799 
201,172 215,448 
25,634 29,364 
102,743 120,029 
114,882 121,228 
815,042 938,177 
155,793 153,550 
180,217 178,551 
58,966 61,054 
152,395 151,855 
34,690 34,087 
406,882 422,641 
988,943 1,001,738 
616,121 627,549 
83,553 84,928 
44,137 46,562 
86,233 85,947 
2,926 S250 
242,536 209,838 
217,423 212,226 
554,976 510,614 
354,579 316,310 
2,202,484 2,097,231 
8,778,363 9,042,341 
2,955,536 2,845,966 
111,641 110,425 
ot stOo 1,057,779 
162,964 159,505 
302,929 312,837 
242,179 244 256 
4,912,952 4,730,768 
13,691,315 13,773,109 
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Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1988 

Variation 
procen- 
tuelle 

October November December Year-to- 

date 
1988/1987 

Octobre Novembre Decembre L'annee 

a date No 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,330,839 2,246,242 2,812,605 27,903,565 +42 Epiceries - Boucheries 1 
706,463 683,972 712,494 8,287,837 ae ike! Epiceries, confiseries et articles divers 2 
249,729 246,514 329,664 2,996,265 +6.8 Tous les autres magasins d’aliments 3 

3,287,031 3,176,728 3,854,763 39,187,667 +5.1 Groupe de l’alimentation 4 

1,112,843 1,444,476 2,184,766 13,271,120 +2.8 Grands magasins 5 
301,423 362,674 359,433 3,109,310 +1.5 Magasins de marchandises diverses 6 
214,248 207,331 240,424 2,414,801 TOR Magasins généraux 7 

86,319 105,977 163,771 =1,056,893 -1.6 Bazars 8 

1,714,833 2,120,458 2,948,394 19,852,124 +2.8 Groupe de marchandises diverses fe) 
157,362 185,339 PIO alata eTASwe +8.6 Magasins de vétements pour hommes 10 
299,417 305,913 447,853 3,374,208 +3.6 Magasins de vetements pour dames 11 
213,949 228,127 376,193 2,392,869 +6.6 Magasins de vetements pour la famille 12 

29,914 26,731 36,914 315,101 +510 Magasins de chaussures spécialisées 13 
127,870 121,758 164,188 1,283,961 ar 8 Magasins de chaussures pour la famille 14 
135,597 150,329 186,884 1,442,329 +51 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
964,109 1,018,197 1,507,103 10,527,205 +5.8 Habillement et accessoires 16 
153,906 164,143 196,082 1,823,965 + 13.3 Quincailleries 17 
173,796 193,298 205,259 2,034,024 +8.2 Magasins de meubles 18 

60,397 65,124 76,353 697,020 +98 Magasins d'appareils ménagers 19 
147,149 156,458 Nii GOOLmEn ANLOrSiS +1.9 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 20 

accessoires 

31,823 32,048 37,464 381,510 +147 Reparation d'appareils électro-ménagers 21 
447,769 502,968 681,921 5,059,391 + 10.0 Autres articles d’'ameublement 22 

1,014,840 1,114,039 1,374,611 11,711,723 +9.0 Groupe des quincailleries, meubles et 23 

fournitures de maison 
635,020 642,195 845,443 7,459,127 +#11.5 Pharmacies, medicaments brevetes et 24 
produits de beaute 

79,260 97,418 186,247 1,018,802 SP Site Librairies et papeteries 25 

45,970 48,034 84,004 615,321 spo hith Fleuristes 26 

88,823 113,709 302,939 1,214,986 +69 Bijouteries 27 

2,883 3,218 5,104 38,252 +11.6 Ateliers de reparation de bijoux 28 
176,968 187,798 320,612 2,668,512 +13.9 Magasins d’articles de sport et d'accessoires 29 
208,955 248,728 409,588 2,573,187 +7.4 Magasins d’accessoires personnels 30 
480,082 497,536 972,547 6,313,818 15.0 Magasins de boissons alcooliques 31 
313,856 317,434 396,369 3,794,290 + 19.2 Tous les autres magasins 32 

2,031,817 2,156,070 3,522,853 25,696,295 +10.4 Groupe de tous les autres magasins 330) 

9,012,630 9,585,492 13,207,724 106,975,014 +6.4 Total excluant groupe de |I’automobile 34 

2,990,793 2,966,543 2.604.056 35,917,498 + 11.4 Concessionnaires d'automobiles 35 
104,601 100,758 86.575 1,190,176 t115LG Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,064,940 1,034,617 OROn (mao: Oat apie Stations-service oy 
162,394 168,267 144,521 1,879,093 +106 Garages 38 
331,790 364,219 445,350 3,766,842 +95 Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
233,595 233,565 204i 2h2es, 053 +97 Autres commerces dans le domaine de l'auto- 40 
mobiles 

4,888,113 4,867,969 4,565,266" 58,215,389 +9.5 Groupe de l’automobile 41 

13,900,743 14,453,461 17,772,990 165,190,403 +75 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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Appendix Appendice 


Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,(1) those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey 
respondentsare divided into two broad categories, 
independent and chain stores, on the basis of their 
structure,and then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix I! for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de |l’enquéte 


Des grandes  enquétes _ statistiques | couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
deécoule. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectiviteé de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et Echangée sur des marchés entre les 
differents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
theories économiques contemporaines a largement mis 
l’accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations Economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques Economiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de_ détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que préesentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
economiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus recents 
résultats de l’enquéte sur les ventes au detail de biens par 
des marchands, des commercants, des concessionnaires ou 
des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de detail sont, 
d’aprés la classification type des industries(1), celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l’achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s'y 
rattachent." Les estimations sont ventilees suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités Economiques de 1970) 
de méme que par region ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d'une 
enquéte statistique qui est l'amalgame d’un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’appendice Il pour plus de 
détails). 


1 Voir la division J du manuel de /a Classification type des 
industries, 1980, n° 12-507F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.(2) For more 
information on this survey or the Industry Division's 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a 
valuable source of detailed information. See the 
selected publications section at the back of this 
bulletin for other references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques relies au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusees 
au grand public en plus d’étre réguliérement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus 
d'information sur cette enquéte ou sur le programme 
d’enquétes statistiques de la Division de l’industrie en géneral, 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue 
une source trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont présentées. 
Pour d'autres références, consulter la section du choix 
des publications a la fin du présent bulletin. 


Appendix Il 


Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and_ retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region and 
by kind-of-business groupings which are based on the 
Standard Industrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the monthly 
retail trade survey is a “location” survey, as noted 
above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


1 For a detailed definition of each kind of business, see 
Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, Catalogue 
63-538. 


Appendice Il 


Definitions 
“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 


présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au detail”. 


Un “point de vente au detail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont lactivité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménageére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au deétail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la categorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au detail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont |’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de deétail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activités de services,moinsla valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prelevees par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploiteées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises creances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifiges par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l’enquéte mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 
comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


1 Pour une définition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce de detail statistiques 
historiques 1972-1979, 7° 63-538 au catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a _ miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an _ organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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Dans la présente publication, le commerce de détail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au moins 
quatre points de vente au détail dans un méme genre de 
commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalite dans la catégorie des magasins a succursales. 


Appendix Ill 


Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",(2) which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which 
fall into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in.the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in this 
report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), 
qui représente dans ce secteur, la difference entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
détail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’apres la _ "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a faire 
un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agregeés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
l'activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’'administration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la présente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la meéthodologie 
differe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12-507F au 
catalogue, pages 9-17. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented by 
chain and department store lists and an area file list, 
comprises the universe for this survey. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, stratified by 
region(3) and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time(4) in a particular month, an 
estimate is imputed using a statistical technique which 
employs a number of components such as: cell 
averages, last month’s sales, other trends, etc. 
Consequently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 ALate responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région(3) et selon le 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l’objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifiges selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
échantillonnée aux dimensions de |l’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
’unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a 
temps(4) un mois donné, on procéde a une imputation a l’aide 
d’une méthode statistique qui fait intervenir divers éléments 
comme les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d’autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux du 
recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 19717. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 


Appendice IV 


Eléments de l’univers de l’enquete 


L’univers de lenquéte comprend deux elements 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate l’univers du commerce de detail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente au 
détail est fondé sur une série de profils tires de la fraction du 
fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant aux 
commerces de vente au détail et est stratifié par region et 
selon le schéma de codage de la Classification des activites 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impét). Cette liste est mise a jour tous les mois, il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impdt) et de Statistique Canada. 
Dés que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |l’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquete sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de selection 
déterminée par le lieu d'exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l'enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de |l’élément fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont éte échantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de |’6chantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait également |’objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces dernieres mises a jour soni fondées 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puisés a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. 
All unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


166 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compleéter la 
base de |l’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de |’impdt); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite eté entierement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l'enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a ete représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de l’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l’année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite reappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impdt) sont réappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment deécrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ot elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’6chantillon. 


Appendix V 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject 
to a number of kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers — in 
explaining questions or interpreting responses. 


Appendice V 


Fiabilite des donnees 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par consequent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, linterprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, lerreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de_ stratification adoptée, de 
attribution de I’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visee. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’interprétation fautive des questions 
due a des problémes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d’un interviewer a l'autre, dans |’explication des questions ou 
dans l'interprétation des reponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and Is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if 
it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
Squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de répondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les répondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-répondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l’importance de |’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
repondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’'ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entrée, la 
verification, la pondeération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l’échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a lutilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liges a |’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été con¢us avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demande aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
verification et de traitement ont fait l’objet de contrdles 
d’acceptation deétailles; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’éechantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque echantillon pouvait faire l’objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in_ this 
publication under Text Table |, “Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé |’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, Verreur-type, soit la racine carree de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unite que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire |’erreur-type divisée par 
l’estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer |l’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilite”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


CV(X) = S(X) 


Xx 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu’il existe une probabilité d’environ 68% que |’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 


TEXT TABLE I. 


1989 Revised 
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Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, March 1989 Preliminary, February 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 
Vancouver 


Response rate 


Taux de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Revised . Preliminary 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
revisee préliminaire 
per cent — pourcentage 
82.8 72.9 
81.5 61.8 
92.3 58.0 
100.0 = 
95.3 66.1 
89.5 69.2 
96.8 72.4 
100.0 74.9 
~ 62.6 
77.0 65.4 
100.0 69.2 
65.0 75.9 
86.9 68.5 
Thsy.s) 67.2 
83.8 69.9 
91.2 64.7 
90.0 75.9 
62.5 T75 
67.9 74.9 
58.8 67.0 
95.2 81.8 
73.0 74.9 
87.2 GANS 
68.7 63.4 
84.2 69.7 
69.1 69.0 
82.5 69.8 
79.1 68.0 
81.8 69.3 
TAS) TF 62.4 
84.4 69.6 
83.9 70.3 
80.8 Ore) 
85.0 75.6 
79.9 Gitar 
80.1 68.9 
84.6 66.8 
81.3 62.4 
81.3 69.4 
92.9 59.0 
83.7 N 73.1 
WEL 63.7 
76.9 68.8 
82.8 68.0 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


1% 


Mesure de la fiabiliteé, selon le genre de commerce et la région, mars 1989 
préliminaire, février 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire revisee 
85.9 85.7 
80.0 846 
95.6 96.9 
100.0 100.0 
88.5 98.5 
94.2 52.6 
TbP2R| 99.8 
100.0 100.0 
79.1 82.4 
100.0 100.0 
94.7 91.0 
89.7 94.5 
TOTE 78.9 
tae. 91.0 
90.6 87.2 
85.9 83.2 
82.0 87.6 
89.1 87.4 
532 76.5 
bere. 96.8 
67.6 71.0 
5207 80.1 
SATE 79.7 
89.5 96.6 
86.9 73.9 
79.1 86.7 
(BSS) 95.0 
84.4 89.0 
72.4 64.3 
16:3 onl 
70.3 Thales 
es 76.4 
87.0 92.6 
80.5 943 
89.8 940 
90.4 95.8 
91.5 87.9 
90.1 750 
99.2 99.5 
91.1 93.5 
[51 93.5 
89.2 946 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised 

estimate estimate 
Estimation Estimation 
preliminaire revisee 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


78.6 82.5 
64.1 TBs) (0) 
59.2 68.8 
74.1 80.2 
66.3 82.6 
78.6 81.0 
Ciel 19.5 
68.3 73.0 
69.8 81.1 
74.1 83.6 
84.5 86.0 
68.3 87.0 
71.4 81.6 
76.6 81.9 
54.3 86.7 
68.0 79.5 
86.3 90.6 
78.5 84.5 
78.6 83.4 
85.6 93.7 
80.6 85.4 
81.2 83.5 
66.7 UUAD 
USK 82.2 
71.8 84.2 
74.8 84.5 
te NS) 82.3 
75.1 80.8 
68.1 79.4 
77.3 79.3 
VAST 78.4 
78.2 82.1 
78.6 83.1 
Cont 81.9 
76.9 Gast 
68.9 79.6 
68.9 (Asyis) 
71.9 78.0 
60.8 67.1 
78.6 81.3 
71.0 78.6 
Lah 80.1 
70.0 Chee 


.012 


.020 
.026 
.047 
035 
018 
.018 
017 
025 
.016 
026 
038 
031 
030 
018 
025 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins generaux 


Bazars 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Stations-service 

Garages 

Magasins de pieces et d’accessoires 
d'automobiles 


Magasins de vetements pour hommes 
Magasins de vetements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils menagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, medicaments brevetés et pro- 
duits de beaute 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’acces- 
soires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones metropolitaines 


Terre-Neuve | 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montreal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, Is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent 
tous deux a déterminer la valeur exacte de l'ensemble. 
L’estimation est dite précise si elle se rapproche de cette 
valeur. Bien qu’il s’'agisse d’une valeur souhaitable, il n’est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque unite de 
l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et traitee 
sans erreur. La différence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s’appelle le biais. On ne peut calculer 
les biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de |’erreur d’échantillonnage deécrites 
olus haut. La précision d'une estimation est déterminee par 
l'effet conjugé des erreurs d’échantillonnage et des erreurs - 
non liées a |’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
l'erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a evaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de l’échantillon qui ont répondu assez tot pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction de reponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unites de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and _ forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through timeS." In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month's 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method: by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Desaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements essentiels a la description, |’explication et la 
prévision du comportement d’un phénomene économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de l'évolution des 
processus economiques dans le temps®". L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de |’activité Economique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonnieres et les fluctuations 
irregulieres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par differents facteurs, soit Economiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres €vénements qui se répetent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activite. 


Afin de favoriser linterprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomene économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMIS6 afin de justement minimiser limpact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modeles 
ARMMI (modéles_ autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiee et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers definitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été executees a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces etapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. I 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisées du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles economiques: 
quelques remarques; tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La methode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, no 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data “directly".(7) Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the “end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates® 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. 

8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en_ contient pas moins une 
composante irréguliére. De légeres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l’usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéreé comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la 
série évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu 
élevé est souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série 
lisse. L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliere dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparement au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du  Canada(7). De plus, la 
désaisonnalisation interpolative a été adoptée en mars 
1984. Pour la période s’échelonnant de mars 1983 a février 
1984, on a_ utilisé une version modifiée de la 
désaisonnalisation interpolative, employant une prévision du 
facteur de désaisonnalisation pour le mois courant seulement. 
Avant mars 1983, les données désaisonnalisées étaient 
dérivées sur une base mensuelle, a l’aide de previsions (une 
année a l’avance) des facteurs saisonniers calculés une fois 
par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisées en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnaliseées en 
dollars constants étaient obtenues par |’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


? Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l’analyse, Statistiques Canada. 

8 Consulter l’appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. in both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu'il serait trés cotteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliere afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
ligées a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les revisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l’année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cOté du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basees 
les données présentées ici varie d’un mois a l'autre. Voir au 
tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux sur 
lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January -— Janvier 26 4 25 5 
February — Fevrier 24 4 25 4 
March — Mars 26 4 oT 4 
April - Avril 25 5 25 5 
May —- Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aodt 27 4 27 4 
September - Septembre 25 5 25 4 
October - Octobre 25 4 25 5 
November -— Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 
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Appendix VIl 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade estimates, 
(Table 28) trade group estimates are deflated using 
trade group implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division of Statistics Canada. Deflated trade 
group estimates are then totalled to give an estimate of 
total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any — statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.(9) The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results. of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and uitimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
"Secrecy". 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l’ensemble du 
commerce de detail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
degonflees au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des depenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |l’autorisation écrite de cette derniere(9). 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activiteé d'une entreprise 
particuliegre est systéematiquement controle suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgueé. L’application des regles 
sur le caractére secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniere a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
Statistiques) Composées de moins de trois Compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominees par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux differents 
postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractere confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) information d’un méme_ poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les presenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cing groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est preserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de /a Loi sur la 
statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


ce 


12. 


Combination stores. Combination stores 


(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stores. 
Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation.(Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilisé dans les tableaux 1 a 27 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épice- 
ries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d'auto- 
mobiles (neuves et d'occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’'automobile. 


14. 


1) 


16: 


20. 


ale 


223 


23. 


24. 


29: 


26. 


af. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 
Pharmacies, patent medicine and 


cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 
Book and _ stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and _ photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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13. 


14. 


16. 


V7 


kee 


19. 


20. 


ats 


aes 


23. 


24. 
25; 
26. 


Cas 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vetements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de_ fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; magasins 
de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool shops; 
other apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi stores; 
china, glassware and kitchenware stores; floor 


coverings, curtains, upholstery and_ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 


secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.é.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery 
shops. 


repair shops. Jewellery repair 


Government 
retail wine 


Alcoholic beverage _ stores. 
liquor stores; retail beer stores; 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces’ d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de débosselage; autres ateliers de 
réparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usages; magasins de 
marchandises a la piece; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins’ di’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et réparation de téléviseurs; magasins de 
téléviseurs, radios et appareils de haute fidélite; 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de 
cuisine; magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration interieure,; magasins 
de toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles_ d’occasion, 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; 
tous les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de televiseurs et 
radios; réparation d’appareils électro-menagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; detaillants de biere; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d'animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel! group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware _ stores; 
household furniture stores; household appliance 
stores; furniture, television, radio and appliance 
stores; pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores; book and stationery stores; 
florists; jewellery stores; sporting goods and 
accessories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilises 
dans le tableau 29 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises' diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de detail. 
Quincailleries; magasins de meubles menagers; 
magasins d’appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beaute; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017%). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 

Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. 

(First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


Choix de publications, commerce de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numero, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017%X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 -Fleuristes détaillants, 1983 


63-609 = Bijouteries au détail, 1983 


XN 


Catalogue 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. — Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Catalogue 
63-610 | Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 000 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


eaucoup plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 

exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus completes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers Canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a Suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, l’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées ‘au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased a sharp 2.3% in April 1989 to $144 
billion. Excluding new and used motor vehicle 
dealers retail trade rose 1.6% in April 1989 


The increase in April 1989 is in contrast to the 
downward trend observed in the first three months 
of the year, when sales declined on average by 
about 0.5% on a monthly basis. 


The April increase was broadly based with 23 of 
the 28 trade groups recording higher sales. The 
most significant sales increases, in order of dollar 
impact, were reported by motor vehicle dealers 
(+4.7%), general merchandise stores (+7.0%) 
and combination stores (+0.6%). Department 
stores sales increased by 1.0%, the third 
consecutive monthly increase, while pharmacies, 
patent medicine and cosmetics stores registered a 
notable decline of 2.2%. 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $14.4 billion in April 1989, an 
increase of 5.7% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first four months of 
1989 amounted to $51.0 billion, up 4.2% over the 
corresponding period in 1988. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over April 1988: new and used 
motor vehicle dealers rose 9.2% while total food 
stores increased by 2.3%. Department stores 
sales where up 1.9% on a year-over-year basis, 
while service stations increased by 3.4%. 


All provinces and territories reported higher sales 
in April 1989 compared to the corresponding 
month in 1988. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 137.9, retail 
sales for April 1989, not seasonally adjusted, 
increased by 1.4% over the same month a year 
ago and totalled $10.5 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted value, deflated 
with an index of 137.9, increased 1.8% in April 
1989 over the revised adjusted sales for March to 
reach $10.5 billion in constant (1981) dollars. 


Points saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires d’avril 1989, les 
ventes au detail ont enregistré une hausse importante de 
2.3% pour totaliser $14.4 milliards. En excluant les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usages, le 
commerce de detail s’est accru de 1.6% en avril 1989. 


La hausse d’avril 1989 contraste avec la tendance a la 
baisse, observée au cours des trois premier mois de 
l'annee, alors que les ventes ont diminué en moyenne par 
environ 0.5% sur une base mensuelle. 


L’augmentation en avril était généralisée alors que des 28 
groupes de commerce, 23 ont enregistré des hausses de 
ventes. Par ordre d’importance en dollars, les 
augmentations les plus significatives furent signalées par 
les concessionnaires d’automobiles (+4.7%), les 
magasins de marchandises diverses (+7.0%) et les 
epiceries-boucheries (+0.6%). Les ventes des grands 
magasins se sont accrues de 1.0%, la troisieme hausse 
mensuelle consécutive alors que les pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté ont 
enregistré une baisse importante (-2.2%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $14.4 milliards en 
avril 1989, soit une hausse de 5.7% par rapport au méme 
mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se 
chiffrent a $51.0 milliards, en hausse de 4.2% par rapport 
aux quatre premiers mois de l'année derniére. 


Les deux plus importants groupes du commerce de détail 
ont signalé des augmentations comparativement au mois 
d’avril 1988. Il s’agit des concessionnaires d’automobiles 
neuves et d’occasion, qui ont enregistré une hausse de 
9.2% et de l'ensemble des magasins d’alimentation, qui 
ont enregistreé une hausse de 2.3%. Les ventes des 
grands magasins ont enregistre une hausse de 1.9%, sur 
la base d’une année a l'autre, alors que les ventes des 
stations-services ont augmente de 3.4%. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses de ventes en avril 1989 comparativement a 
avril 1988. Les ventes ont egalement progressé dans les 
quatre regions métropolitaines visées par |’enquéte. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflees a l'aide d'un indice implicite de 137.9 les 
ventes au detail non desaisonnalisées pour le mois d’avril 
1989 se sont accrues de 1.4% par rapport au mois 
correspondant de l|’an passé et ont totalise $10.5 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisee des 
ventes, dégonflée a l'aide d'un indice de 137.9, a 
enregistré une hausse de 1.8% par rapport aux ventes 
désaisonnalisées révisées de mars 1989 et s’est chiffree 
a $10.4 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
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Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
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Chart -3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 | 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1987-1989 | 
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4 Based on preliminary estimates. 
y D’apres des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 4 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. tllOlS 
Grocery confectionery and sundries stores............. ap Ubu 
All other tood ‘Stones: . stir crt tein) scorniarn oat tis te eget eee a= UkeS 
Department: Stores)i7... a/c as. As ee acetic tne © Loner: : eS 
Generalimerchandise Stores jeer ee = OS 
General Stores casi cna es are teem or ioe ee eae ap SS) 
Variety sStOreSiz 2 toa ose ot ee RS + 49 
Motor. vehiclesdealerss 2 erga aerate cae ea racers ap 28 
Used! (can dealers at: see ee EES: eee ee roe : = TAS 
SEIVICENStatiOnS 2) wlan teem elie eee nen nee ene + 4.4 
AGA AGES woke ei ccosc whe eae wtain Ween eee PRE eT ne aE se 20) 
Automotive parts and accessories stores .............. : ar Che} 
Men:Seclothing:StoreS =. cm aa eo ener are + 14.7 
WomeniS clothing Stores aevasrar et aetna ese peer Foren ers 3,308 : + 20.4 
RamilysclothingeStorese.2,,..-ee oe tea tee ee een 4,666 © F = (shi 
Specialty’ shoerstores)s.. hx.c@sreeeeneegnee cocks eri cee Xx 
Family shoe: stores. ae qcerea ec ce irae ee X 
Hardwate :StOreS ccna repentance hear noah hear 

laser aa ete a Fd i EAA ar chs 
Rousehoid appliance: stores: a eee eine ne iern Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; as +615 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Y amlOre 
Book andistationery=storeseace em oer enn ne = 64 
{ol 5 See ereinn wee mmr Aar ar ty Oh i aakln 5 Actus ¢ X 
JewellenyStoresi.1 05 Aaa uta ace ep eee x : 1,065 
Sporting goods and accessories stores................ 1,655 + 17.3 
Personalsaccessories <SIOreS «x... 282 ase ao 2 os ee 822* soy 1,336 
(AS OUMCRESIONES oe cociccer. <5. « ahah ce ee 7,764 10,361 18,125 + loss 


AUZSIOROS oho fess ies 2 ai wie eo 2d ee 106,936 167,378 274,314 + 10.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change Change Sales 
- 1989/1988 1989/1988 - 
Ventes Variation Variation Ventes 
x 152,877 
x 117,951 
Xx 9,063 
38,047 38,047 
x 40,424 
x 31,450 
X 16,753 
Xx 186,039 
= 3,259 
Xx 100,621 . 
- 7,082 
z 20,583 
X 2,604 
10,128 11,161 
14,370 21,799 
Xx 
x 
Xx 
ile) 
10,089 
x 
x 
2,252 3,519% 
Xx Xx 6,308 
2,632 2 1Oe + 18.3 4,789 
28,494 39,593 + 18.9 68,087 


362,422 584,550 + 9.1 946,972 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries? 2m, eehwacw). sels, coteridme? 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


| Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille 
QUINCAIIICTIOS Feinss: <r scmnsse ne dereok abe deerceede eS Se eRe 
Magasins: Ge imeubles -1.4:-.2..5...1.. SHIT. Pee: Cee 
Magasins d’appareils ménagers................-..0-ee 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies:.et.papetenies>...0....0.... See, LS. FES. Fe 
FIGUrIStCS: kets tortin detain. deren eon Roeesenledonan tga Aces Maem 
BijJOULCNIOS op rere tive cose cote n retoto tate take tate tees te ks cone ta I ee ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...................- 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............20.eeeeeeeeee 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 a 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. S22 
Grocery confectionery and sundries stores............. Sp Ce 
All other food’ stores: sievivin ® cena aesiis. cel. cies? + 9:9 
Department: Stones av. esa 9 6.6) ons, cote) RE oe : =e 3:0 
General merchandise stores .............0.0..06 0000) | X 
General ‘Stores ....6)s:0.:g8cb eons ops 5,80) RD Re : ap Zils 
Variety »StOleS 2 nos a iass pra teraany sees cree reas aoe Se x 
Motor vehicle dealers:........ satdéomdticn bh. oorlenrerioncee. ; ap elf 
Used: car dealers’......... .eetes b-eakeenokses th espa" X 
S@rvie Stations...) secs oc<,< <teoey-uny so eosy eye, args SEWER ee 

GanaGeS ie cisco k eee atta ty yc na ay BE kak Ie X 
Automotive parts and accessories stores .............. ae (GbL 
Men's. clothing storeSsachwacd. ce. aeiesseiy- ao ahem X 
Women’s’ clothing storeSamia%.aeia. Geese bo 2furerer : ae, fds) 
Family clothing storesiwiec 4}. alos aireecaiiy- oh onlecele + 28.6 
Specialty shoe ‘stores sadwiaictiecr. cosreatek. oh ercagorh X 
Family shoe stores oiftiel.cioueam: ao ner adig.ets fresecel x 
Hardware’ SIOres:.. <6 .5,5).0):be csegeesgegeuesaue cones ee lore 
Household furniture stores ..°...-. tae eee X 
Household appliance stores ¢.2.si50: ascceeues sfee etl + 18.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... t921:2 
Book and stationery stores:............as:etavact-by- ears X 
FIONIStS: 3 A se ceer eater cko ney: oxen a Wik teec re aga X 
Jewellery, “Stores a2). e rectus goes sueye cs reseusit ions =, eee X 
Sporting goods and accessories stores................ = 2:8 
Personal) accessories Storesimas isk aemeeeise iy eee + 89 
All’ othereStores -s8 ee ese oce  ee tae6:2 


All. Stores |. 5...cc:cieiee so .s:0,0.0 <a areas Seteieeiote 40,440 ton8:2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GANGS MaGasiInS es.c5 oes yess Gilt RO 4 


Xx eX Pe EX ee XT at | x EL Magasins: de.marchandises' diversesi= . “Sern Qin. Ganat 5 
. al ene SO 2 mee Gta 1 / ol ee OS Se) notre lle7 IH MAGaSINS) GEMEhAUXe-<coeoscecnlicndc reese wns Gs Ae, eR Le 6 
xX eee Deane Xs Seawwe eX! | Penge ee ee Xam" | ES AZ AN Sieg. tvcincies osing es esa ee Pelnems es oamciecind cieea oe race -o 1g RE ee uf 
= = [te 49,600 (Sees O07 i = ~49'266 - + 0.7 | Concessionnaires d’automobiles ...... £29680. Sade Sig) 8 
o ee Neen Xe Xe Xat VENCCUTS-c AulLOoMmopilessd;OCCasilOnin. — 1.1 ea. eet eee 9 
Xx Xo |e ee ee Xe aA OOF tee 8 ES StAllOMS=SEIVICE) Hives ercirdeeto tilts ne %s Yenc inddonanhescre ARE RO eae Ae ee 10 
= = (SEV ECES v nahin ena its PM Soe ER aE 11 
X X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,007 = 11:3 Magasins de vétements pour dames................... 14 
X Xx Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = QUINCAIIIENIES Etat, hetem rok ee oe ein ae Ge ee ee 18 
= = Magasinsidemeublesi2c% nics =». ote, Seem < nioee neninee 19 
= = Magasins d’appareils ménagers...................++.. 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x me Librairies et.:papeteries <... 4 4% «Fe PR Se, as 23 
= = FICUNISTOS ce ck tetenntaransele Buchs Amr RTe Ak Aime. «ee 24 
X Xx BijOUtCKCS a totes ns ie Ree ail Aen ss Ne em 25 
Xx X ileal Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 1,788 Magasins d’accessoires personnels. ..0)............... 27 
x Xx 23,074 TOUS ISStAUIFeStIMNAGASING: «zee oc ai sks Ree a 28 


Ensemble des magaSins...............0eeeeeeeees 


137,310 202,996 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Nova Scotia 
April - 1989 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1989/1988 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 31,841 


General merchandise stores 11,779 


General stores 


Variety sStoreSins ite hie ty eee eek iin eee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 


Women's ‘clothing ‘storesesas-sisne airrerieeky. ch) -eeeisee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware Stores cn cuca do Ses eye ele wale 0 cE tle 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book -and‘stationery stores... ... «|. 1: eaeeseaenet ee) ene 


Florists 


bos! us pica) wie 18 <p". 9. (6, (a) Xe) (@. ig) Be “ai is) e218: 10: 1s Jel ye. je 8 ce! ,e (n> (o) 40) (oO R CREME 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores WAL 


All other stores 24,822 


All stores 174,446 


by Kind of Business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


4,242 
29,847 


305,818 


100,921 
15,974 
5,433 
31,841 
14,624 
5,513 
3,361 
123,387 
3,681 
38,685 
2,330 
10,209 
3,496 
7,477 
4,663 
521 
2,280 
3,989 
3,452 
657 
2,633 
26,053 
2,870 
1,258 
1,970 
2,902 
5,413 


54,669 


480,265 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ 


+ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
x 
107,897 


43,339 


11,262 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


9,144 
21,118 
1,245 
384,817 


12,030 


16,420 
104,847 


1,068,329 


Nouvelle-Ecosse 


Ail stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


395,228 
60,810 
21,290 

107,897 
52,482 
21,118 
12,447 

384,817 
12,030 

148,783 

8,057 
33,037 
11,605 
24,993 
15,805 

2,242 

7,277 
13,914 
10,700 

2,677 
11,314 

108,316 
12,230 

5,287 

6,991 

10,779* 
20,718 


194,406 


1,717,251 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: MagasinSe. Sink cade ve ou soe o BONOte. Reebet 


Magasins de marchandises diverses ................... 


SUA QCS Ns is i ost ia oo a ok a el 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleniese co. a cdow se eens os oo 2 RE ee 
Magasinssde.meubles® .........2;. .. aes. aid - Bieinaeatt 


Magasins d’appareils ménagers......................- 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librainiesset papeteries=.. oc... aate «anatase te. aod 
FIGUMISICS Heiter ccna pascal wa nmi. ohn <b oe 
BiiOULONOSB A. oe oh bee eas ghee Gleas acannon 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
TouswestautKes MmagasinSe. aise pw ae ae. aeRO ee A, 


Ensemble des magaSins.........-...2++sseeeeeees 


27 
28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 60,254 + 0.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,877 + 48 
Alliother -foodstores ... PERU. 2 Seagal SO. see. ees 3,863 - 6.4 
Department Stores «-j.s. tater rac clonal emt 20,828 =: 
General merchandise stores ....................-0850. y é 10,577 +eee.9 
General {StOreS. «<5 6.c es qeteterote te hice tote ee : 10,456 =P EW) 
Vallety SORES oc. cahactinbbunntws ba pmtenmtees xe eee : 3,585 - 14.3 
Motor. vehicle «dealers ....:... “SS OSRRE S Ree 85,554 + 18.8 
Used ‘car ‘dealers « «0. 222 ee, ee : 3,627 ap (3yS) 
S6rvicersStations  x.c66 accion me huni Harr citenns ote ee eee Re : 34,386 ap. 
GAL AGES is semi rh etate mesa kerlen ekatets Bote teas Aetatee  ee 2: 3,012 
Automotive parts and accessories stores .............. : 7,652 a a4 
Men’sclothing ‘stores eesti. SAE Seen ees. SE Sane a. 2,624 + 26.4 
Women's: clothing ‘storesm tiv, ie Ge re eet. oe cee iemeees t : 6,503 + 8.4 
Eamily «clothing «stores #2". Bee oe oteh. ive cee . a. ! 4,561 + 26.0 
Specialty ‘shoe istores: Baie, teeta. oon eto Xx 
Family ‘shoe ‘stores: S009 88)..5). MOR. sSteeMeers. are COPE pen Xx 
Hardware Stores co.cc. ieccre rete cate te derteste te rautecte ete Gitte Shenae OR + 25.0 
Household furniture <stores: «......0. a. eee seo eee 

Household appliance ‘stones =e uiwees cee ete eee renee + “610 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 21,159 gy CAS) 
Book sandistationery-stores ... 0... SYS PRR Ses : : 1,602 ee Our 
(0) fo) ne ee eee eM ot PRR. oh boy a 1,203 = 
Jewellery Stores 5..5.506 arate teh eek nee eee 5 = 1,570 - 9.4 
Sporting goods and accessories stores................ 4,134 

Personal :accessories ‘stores 0G) ek eee Oe 819° “Bs 2,133 +" 35:0 
All other "Stores: 1... ..44.%«%-ok.a.2, SE eee ete ee ee 15,040 f ; 32,750 2s to) (9) 


All stores « ccncickcx nines PR Fe Seis tee 117,988 : 350,531 + 8.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 

x 233,516 Epiceries =. Bouchories:. ns. esneacte) .cqioly idlierdeendt 

x 56,074 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 15,059 Tous les autres magasins d’aliments................... 

70,173 70,173 GrandS+MaGaSINS 6.82 kes tn os oo. OS Se 

28,194 39,522 Magasins de marchandises diverses ................... 

= 39,757 MagasinsGeneraux: © ac.0s0..004 0000000 + « eRe Dee 

10,932 NZ SS4ee =| OOP Bazalsir ie ccna sh disap wd Gans f bisia cote NE. ee 

x 272,875 + 11.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 11,662 11,662 + 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

7,975 123,400 A SIRS Se Okaak—® (3:28 | StatlONS-SEMVICE:<. oce cscs ois on oes Sind 2 oe Re 

- 11,986 11,986 * MRO MACQES tet. chess. es eeen ia wae sae ans Oh ae 

= 24,690 24,690 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

3,895 3,836 1,130 Magasins de vétements pour hommes ................. 

12,931 8,008 20,938 Magasins de vétements pour dames................... 

10,266 4,276 14,541* Magasins de vétements pour la famille................. 

Xx X Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 14,358 QuincaillenteSemews-.. cree oe ere ere ooo oh EE ee 

X 1S970e Magasinside meubles:..< 3.0.5 «0 + eee Se. oe at 

X 3,011 Magasins d’appareils ménagers..............--...--+5 

x x Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 

6,572 86,789 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

4,941 6,786 Libraines etipapeteries.. ........ S61G. perdine- ons Ao 

X 4,976 FICuUTISIGSIamene e.cecre t toe oe ie cee che Sd cr eae ee 

3,757 6,422 BUOUIONOS ccich our ek Aakae OS os SE 

x 13,186* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

3,229 5,214 8,443° Magasins d’accessoires personnels.................-.. 

59,802 61,768 121,570 ous. les-autressmacasils:.. 424 ...2ois. 5 os CREA ates FX 


830,412 


1,258,098 


Ensemble des magasSins.............0020eeeeeeees 


27 


28 


29 


= Are 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
< 1989/1988 = 1989/1988 3 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 541,532 = dd 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 231,352 = 188) 
Allsotherfood«stores -. ¢easisee: (aa vemathel. et eee fers caer 4,590 : : 90,323 =- 3.9 
Depantimemt StoneSs et ane one operas ie el citelten pene ae tt at eae 196,878 : 196,878 = Eb 
General merchandise stores ................0000e000- 27,308 = 28 
General Stores) sci ees 5 aac 2 oe wie a: «Ree ORO emer 33,540 am PAINS 
Variety (StGl6S nic d. keadinie See kien vom Sh ae en ee 23,449 - 13.4 
Motor vehicle. dealers: ....: Give 25a eerie : 946,201 ao. 
Used. ‘car .dealers.:.... .... GaN SReCer Eee > Rey. : 40,383 6.9 
Service. Stations: scco:5 iscesg ie eye ieee oo oO eee : 3 304,749 6:5 
GalAaGeS weiss deh aa etree eho : 56,475 - 45 
Automotive parts and accessories stores .............. 70,674 16.5 
Men's: clothing: StoresHaring. Ss Saaiaiensc Sa 2 neeeipbene : 18,381 : 33,964 E e3.S 
Women's clothing. stonesitran Sit-t4 srroiteneteralsrett ich nent: ; 35,159 : 82,899 + 2.4 
Family. clothing storesiniar. me cults ary tetateteas cher ea renee ' 33,808 79,878 n9.0 
Specialty) shoe: stores Saersbeiiers tovtnecisiiens seer. Par eievee a 3,955> 2 9,730 

Family shoe. stores 2unat #0 Sees 2eletie ery ASSO a Ie ; 10,120 ; 39,283 = tse) 
Hafdwarev Stores... s6..4y sss a sel 6 eens oro en mene X 57,492 + 4.8 
Household furniture: stores, .<............ eyewear. eerie 46,518 f 56,960 ae (axe) 
Household appliance stores ...................0.005- 13,186 : 13,186 + ere 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 33,075 : 49,769 ap teys' 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 94,925 128,886 + 6.9 
Book. and) stationery ‘stores ............ Saeteeenie ee erie ; 14,602 : 19,132 a ete) 
ENORISUS fre es Fos re SS a ore cutee eae eee wre 1 eee 12,229 ~ 12,229 - 10.6 
Jewellery ‘Stones 0.6350. Sites eieceis is ane and. Sais, 2x0) Ee 3,968 4 8,530 : 12,498 - 7.0 
Sporting goods and accessories stores................ 4,694 68,591 ; 73,285 + 49 
Personal-accessories| stores! symm acest ten o- eereev eral Ue 32,227 : 49,339 =P (8h // 


All-other, stores sos) oc. co. o ans 5 Re 126,526 : 207,159 ‘ 333,685 -- 


AWUSTOROS 7a creicietatera =) 512 = = ~ = sueteneWateesten ametae fetePeneastet ere = 912,694 1.7 | 2,702,385 é 3,615,079 Sh27 


= ale) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 2,124,069 Epicerios-=Boucheries? 2 SUpepnsn) sm ate ratewdnn, 
X 875,358 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
21,742 352,868 Tous les autres magasins d’aliments................... 
653,432 653,432 Grands: magasins <..cccacAwieee eee 
Xx 103,654 Magasins de marchandises diverses ................... 
x HZSWG6oe + 22:4 1 Magasins: goneraux os.:f.ien eto t Se ee 
x A Sie on t= OO Bazarsisy.1 htt t ter an. tetera ae ots eStores 
= 2,832,682 2,832,682 = - 2.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 129,090 129,090 + 7.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
239,901 948,124 8S, O25) see 6:1) | StationS-Service 262.40 ove a Oe ee e 
= 212,587 212,587 Garages tenet cata os tae teat yds oS 8 es Snare 
Xx Xx 208,248 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
46,064 51,985 98,049 Magasins de vétements pour hommes ................. 
148,034 115,017 263,051 Magasins de vétements pour dames................... 
137,453 108,577 246,029 Magasins de vétements pour la famille................. 
19,441 13,952 33,394 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
82,808 28,840 111,648 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 175,798 QuincailleniOs pe. Gert hota hha ee eee eee 
37,019 166,660 203,679 Magasins:de:meublesi- ccs See ee eee es ee eee 
= 47,943 47,943 Magasins d’appareils ménagers..................-++-. 
53,713 120,124 173,837 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
141,184 390,421 531,605 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
20,645 61,181 81,826 Mibrairiesxet:papelenies ects se eee chee ee eee ree 
= 45,887 45,887 RleunSteSeat.2 eerottee ee ot. scott h hia hiet, Ont een tee 
13,888 31,159 45,047 BiOuiCKiCS Hee tsere mek Veh: ee hime omeaeerrtte 
21,763 222,764 244,526 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
62,356 119,949 182,305 Magasins d'accessoires personnels.................... 
461,198 752,205 1,213,403 Tousilescautres' Magasins ie .o5n se ee ee 


3,250,252 


9,328,993 


12,579,244 


Kind of business 


Ensemble des magasins:. 0.0.5... eee esse ee saee 


EVties S 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 hs 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 258,593 =e 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 86,735 =S:0 
All other food stores: ; 2ancreja"t Gates ontinte on owalesert 1,945 : 47,444 = 5.1 
Department ‘Stores <5... cats aeons ge ear 109,877 : 109,877 25.0 
General merchandise stores .............5.05-+0s005- 7,469 + 8.4 
General Stores. c.5 625 fnk 2 ous 0 o.8 0.0 SRR aeNae eae gg 6,392 

Variety ®StOneS sre nie ee snore en gee yl cee 7,748 - 11.1 
Motor vehicle dealers... Acideriacoe d: cope mnehtemeayedh : 396,435 + 46 
Used) car dealers. 3s onpik manta eyetaoiate madi aera bout : 13,895 - 4.0 
Servicerstations. 2. cas cia tocton Grictccees «oO ean eee . } 110,030 - 1.8 
Garages Fc. fec is eee sha tensnent, cco caro oe 6 Sco olan ae : 12,873 - 14.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 25,268 + 18.8 
Men's clothing: Stores baseenaatee weet obreneettey: wtp persevere : 6,589 17,396 =, 1.6 
Womens clothing) Storesirscry oor meraneraritye is cris eet : 14,363 3 40,035 + 0.4 


Family. clothing stores taneet aion cast Sonereete aly eile 12,068°* - 37,024 + 23.3 


Specialty shoe: Stores sista seep pyosres polis peers Be PONY ae 6,329 


Family shoe: stores .iten)- cl. cee cues ete cyotis gly eine ek 3 5,566 : 20,941 - 10.6 
Hardware: StOLeS is s.c.8 ye oe eke coe aces sss ol ae eo 28,249 See 
Household) furniture stores = 24 1... « aeeseaenotsyas eee eee : : 27,958 + 14.7 
Household appliance: Stores, <-sacuyee atisrpeenens eee et ; 5,417 =a SE Y/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 20,006 + 10.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 43,799 : 64,526 +) 0.5 
Book? and! stationery stores.” ... =. . -cmreachacl tn ere : 7,697 10,716 3.6 
FHONISISE 3 & ain ore atsd -waaiiaulel san oo ae yeas teceee een re ae 6,253 ; 6,253 ae a! 
Jewelleny Stones isco teeteis occas a az-uelene nh cage ee 2,895 : 3,848 6,743 = 25, 
Sporting goods and accessories stores................ 2,828 21,214 \ 24,042 — 6.9 
Personalaccessores  stoveSimacue. aameerice en Eee 11,103 14,524 ; 25,627 + 14.0 
All: other, Stores-18 2. 2'.2 <8. s-233.2 eee eee et ee 89,940 , 87,825 177,765 ae pil 


All SROPOS a5 .5. 5 eiiaxe, yas) <,2.0 2 ovagepekopepeysi cys aod epbiexenkan ioe « 524,772 : 1,077,015 - 1,601,787 se Lee 


*tig = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 3002/3875: 01 N C8209}! Epiceries = Boucheriesy a, aaa . te ere 
x 330,744 = - 4.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
9,886 191,592 Tous les autres magasins d’aliments................... 
366,016 366,016 Grands: MagasinSic <<: $2545.) .4.c cs See eee 
Xx 27,163 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 208962 —% , “AH Magasins .generaux.: 2. o<..s.h.0l so 2 eee eee 
X ZOO Gay POA OAZEN SS ey trate ere. 8 sd dore oc ceded saa a ee 
= 1,207,879 1;207,879 ~ ~- -5:5\| Concessionnairés d’automobiles.. . ... 2/4 .adhiaw. ich 
= 43,675 43,675 = - 5.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
121,093 303,900 424/993 SY sets. s| Stations-service. 2 2 ir... hic n .Gadee sn. Cee, Cee 
= S| 2 Syl MAGCS Br a, Fete Fae wits s. Bee Auer ane Wt) tek pe 
X 74,850 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
32,522 51,106* Magasins de vétements pour hommes ................. 
81,871 129,773 Magasins de vétements pour dames................... 
77,415 115,039* Magasins de vétements pour la famille ................. 
14,144 PPL TAsh Magasins de chaussures spécialisées .................. 
45,576 62S Magasins de chaussures pour la famille................ 
x 86,906 Quincaillentess 8.33.25 34,56 24s 48 ors ania, aco ee 
22,673 104,791 Magasins de meuiblesies 4... ... see BR See 
= 20 ait2 Magasins d’appareils ménagers.....................4. 
x 63,055 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 
86,639 179,409 266,047 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
13,183 Son83 46,365 Librairies, et papeteries: 2.4. <.:.:... a a ee 
= 22,101 22,101 Fletristeseart. sce s As Se es AA SAA A 
10,074 14,130 24,204 BijOULCMIES S32. 6 2 eens 5 Saas ea ecg oy nb a 
13,087 59,854 72,941 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
40,826 51,946 92,772 Magasins d’accessoires personnels.................... 
324,306 321,142 645,448 Tous, les,autres: Magasins. = 35 42 satis o> Re ere 


1,880,793 


Independent stores 


3,713,295 


All stores 


5,594,088 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Ensemble: des .magasins 46 2954.5 creer cll eters Bele © 


SIA ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All_other: food: Storés..: Sera A. ee. FS A, SAREE. 


Department@StOness 4 2.3 act ois elie eceies «cect ene Soe Pie 


General’ merchandise stores’). 4aevemme me fee ernenens 


GeneralStOreS?snacc oad oo ies. 4 elecaa, oa ae ee ee 


NANG EStOReS .258 Has, ta ese wlancesi eats ola on cmiciene © eee 


Motor ‘vehicle. dealers... - Cee es? 


Wsedycar dealers ....... PARR See ee 


Service (stations. ¢ 38. s.8de jie o es ao oe ee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing Storessvge eas Ait el peste ea erie anccem a 


Women’s clothing (storeSiia sie erences te erm 


Family clothing? Storesier rr. a, weirs) mer neteten rene (tens est see eer nee 


Specialty.shoe ‘stores oa2seens SRE Soe ee Se 


Family ‘shoesstores evita: Bo ne BOTs nie sete cereale 


Hardware “stores. foie ditt oth d ea ee 


Household! turniture-stores.. ....... 2. 1 Seeamen ine eben ieeanais 


Household sappliancerStoresim@amiir st. ceceeterr perce ee neneu saw: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... | 


Book: and’ stationery ‘stores: .. ©...) eases So eer nee 


FAS saa. 


Jewellery. "StOneS) oc... .cdiart etme once een tenia ool a ee oe noe 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories: storesi imian cies ie Sea 


Allzother "Stores a.).lccac scald vs. 5 RI ee ee ee 


All stores 


Ontario 
April - 1989 - Avril 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


580,810 
112,837 

14,554 
421,327 


88,656 


17,171 
5,524 
26,923° 
97,317 
15,508 
1,424 
15,844 
18,153 
39,213 
340,219 


2,152,779 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


288,470 
104,440 


73,136 


3,186 
1,536,081 
41,790 
211,578 
Xx 

152,133 
21,364 
30,990 
12,215 


3,546 


12,956 


x 
57,589 
20,807 

9,712 
156,098 
12,632 
21,733 
17,847 
64,599 
49,796 
326,754 


2.8 | 3,375,135 


Change 
1989/1988 
Variation 


869,280 
PAP AGL 
87,691 
421,327 
117,834 
17,002 
20,288 
1,536,081 
41,790 
354,356 
63,674 
155579 
57,670 
105,415 
49,974 
9,163 
42,072 
46,379 
74,760 
26,331 
36,635 
253,415 
28,140 
23,157 
33,691 
82,752 
89,009 
666,973 
5,527,914 


Change 
1989/1988 
Variation 


a 
se 
+ 14.9 
a 
Ee 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


2,300,814 
433,288 
58,297 
1,439,814 


325,523 


60,632 


573,585 
x 

12,181 
112,926 
246,664 
129,209 
19,969 
98,188 

x 

63,415 
19,913 
126,233 
380,872 
68,303 
4,981 
56,056 
69,507 
144,647 
1,282,053 
8,065,322 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,124,613 
393,102 
282,959 
109,207 

X 
12,700 

4,923,230 
143,481 
812,769 

x 
476,190 
79,378 
99,478 
40,381 
11,354 
40,679 
X 
207,451 
74,626 
37,646 
616,950 
50,823 
85,182 
65,755 
171,768 
198,419 
1,154,450 


11,626,759 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


All stores 


Sales 


Ventes 


3,425,427 
826,390 
341,256 

1,439,814 
434,729 

61,377 
73,332 

4,923,230 
143,481 

1,386,354 
232,392 
488,371 
192,305 
346,143 
169,590 
31,323 * 
138,867 
158,650 
270,866 

94,538 
163,879 
997,822 
119,127 

90,163 
121,811 
241,275 
343,066 

2,436,503 


19,692,081 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Glands: MagasinG Fie if esos a ae 


Magasins de marchandises diverses ................... 


GA EGCS Mee ee Nachos tebenruy ate didn) Soya, AA 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincaillenies: 50) oak eno h ones 5 os da 3 canes tain 
Magasins de;meubles:........ .:.... seas. aadeoes -higaane 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies ‘et: papeteries:. ......: game asgngas: owe aed 
Elounistes terete tr casero es oie oat ae 
BijOULEMIGS i 8). iiecac eee cs ors c.oeeusde-acs So cs aya cs SRY oe 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
Tous lesjautres: magasins . sas o.tede ws chee sorties. Ss 


Ensemble des magasins................0.200eeee: 


= 16 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

April - 1989 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alleother food: stores save. waa ae eee ner rater re a 
BDepantmentestores = scet ok hr erter 8. sere inter eeete eter 
General merchandise stores ...............2..0e0005- 
GeneraleStoreS es.c.rcokatetate terete te ere eee et eee eee 
VanlelyESlONGS tered et tt tonnted be teh eeene Rr oe ne 
Motor vehicle .dealers-....;,. SPS eaee Ss Steen eae 
Used, cane dealers -......2 ReaD Bee bh ieee 
Senvicerstations: eon: caterer eee eee 
Garages stites Wess natin ie. tats eth Renae nee hao, Geert ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisclothing :stonesi2ae 2 Nts. ees isis herr. ee cha cesetnnams 
Women's: clothing: storese =. Wa. feet eas ea omer 


Familyaclothingpstorestearrsetts eeeratreet tions! rots fra eeiemanen 


Specialty ‘shoe stores: Sete tees arene 


Family:‘shoesstores: ai. aii. Salts teen ceeranvn ee arg. meter 
Hardware StoreSissitiserics rece ote te clea hep este 9. Eee ee 
Household furniture: stores .........eses ee oe eee 
Hotisehold: appliance: stores =e ees. ons sees. ree 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book:-andi‘stationery ‘stonesi.... «che Seem ek ee ees 
FIOKIS(S: +. 0.220%, fw Sane cot eee Gee rato age otter. eet 
Jewellery Stores». sinc. cin eieketetoterony airs. ayes Berets care ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories: stores.2o 2% S22 ane nee 
All other StOLeS: <.oncreicuncon cnet, Se ROR eee eo eee 


Allistores =. <244 58% 3602022. oe ee en ee aes 


Chain stores 


230,060 
28,805 
5,825 
169,026 


26,433 


28,505 * 
UST 
414 
6,429 
9,398 
21,481 
128,121 


852,144 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


295,486 

64,432 

48,540 

169,026 

33,151 

603 

348" a 3,995 
622,202 622,202 
10,601 10,601 
71,492 132,409 
17,006 17,006 
44,436 

29,772 

50,945 

24,039 

5,880 

21,331 

10,902 

25,727 

13,298 

12,989 

66,807 95,312 
5,334 12,951 
8,588 9,002 
9,201 15,630 
14,494 23,892 
25,757 47,238 
145,710 273,831 


1,262,482 , 2,114,626 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


12.6 


1527) 


Neh 


12.4 
1:9 
0.3 
3.5 
Sait 

14.7 
9.2 
1.9 


= 7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


908,476 ; 265,127 : 1,173,603 "<a PICCHIESS— DOUCHCHIES@ 44a eee nae Seen. fee eee 
114,337 : 129,830 244,167 .6 | Epiceries, Confiseries et articles divers ................. 
23,146 165,599 188,745 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
573,513 k = 573,513 535 | Grands MAagasmS re 2.cj6.2 ce ualiiis Ge oe a RO, 
95,828 , 25,067 120,896 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- a 1KSH7/ : 2,137 LOM WIAGASIMS  GEMERAUIN Rae aye reyyayace dnusresc ya) ore aaa onen toe eee eee 

UZ AEY/ : 1,186 sien 13,924* RAPA AZ AN Sieaetecm sgernesgieinc aces ane xe eee tas ive se dopekelene Cte se dows suck eee ee 
- 2,076,357 ; 2,076,357 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...............2...... 

= 39,634 39,634 + 13.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
250,902 ; 287,135 538,037 TR STATIONS: SCRVICC I av. sc sean som owen wie ane oes en RR Se 
= 62,332 es 62,332 * Be PAM AGE SI eke Cal gees nts stins atssl Mae a2 as reoad lela diy a migeee 

x x 142,266 .1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
64,158 : 32,444 96,601 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
121,427 é 45,507 166,934 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
65,948 : 14,920 : 80,868 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
13,171 7,640 : 20,811 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
51,756 ; 20,805 3 72,561 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 39,185 (OF LQuINCAMllONESircissrosicanctec ais hu oh Gec.c Gee a ee ee 
46,146 : 91,979 “le iMagasinsidesmeublesivs ccc... aaa. AIA eee 
16,784 : 5 46,598 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................4-- 
X 76,636 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
115,796 cee 266,767 ; 382,563* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
33,432 3 19,800 ; 53,232 Al, |/Eibrainiesvet;papeteries \....,...s.4... «ee ae. GRA eee alee eee 
1,654 : 31,829 ; 33,482 (OTRIOURISLCS Bennet eo cee ict esis ci tiaueye sists ae yes een 
22,589 : 33,289 : 55,878 SOPINBIOULCTIOS ee) reg tarsmemehses cae kewers oz te ww cre Re ire ee 
36,210 : 38,043 ; 74,253 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
78,898 105,914 184,812 Magasins d’accessoires personnels............-....-.. 
475,111 : 515,718 ' 990,829 MOUSMESTAUKESTIMAGASINS  -eeecicie wa scan cee eee oe 


3,202,550 2 4,440,282 : 7,642,832 Ensemble des magasins..............0+-eeeeeeees 


27 


28 


29 


mis = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 120,039 aie TAKS: 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,144 erou 
Allsother foodistores: .tirimmes saci aet. se tebeee ene tereren : 5,798 +:15:4 
DepartmentiStOnes) crs cusieienece cl ct-ne re-sort lence nomen? meme 45,720 + 0.2 
General merchandise stores ..................--0005- AeZAt He ET 
Generals Stores: «cc. 4055:5 cc bekica sd ca ee eee 15,573 + 17.7 
Variety StOres a. lech acitaie seo mer itd Mad oc eee 2,730 a oe2 
Motor vehicle dealers ........ S2avalaa &. Sara. 124,651 124,651 ae WG 
Used car, dealers ........2. ARR RRR FSS 4,763 4,763 + 35.3 
Service: Stations cee aicisaccencite es caer Perera eee : 30,233 42,313 ar) =fe}40) 
GAN AGES oe ieswe At Gcpshoenede ashok ue ect onelien a ema cesoke ae ee etme 3,272 3272 ae ley 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,469 +1 1510 
Men's. clothing stores 260 inte “ike SRR. AE. ; 4,230 an.0:8 
Womenisi clothing: storestraia. eerie sere eit neers , : 9,745 an 2X0 
FamilyaclothingestoreSivrrrt.11 trun ot ecmsecyeute. caret tel reece , f 6,687 = 0'5 
Specialty shoe Stores: Serre ccine retake natetv tenons sect oens 474 

Family shoe stores: Sasiei. A). ts aaekee cere. Re eet 2,869 + 11.3 
Hardware Stores <a ceccis so enn didie ie @idteata Ged dh ROO ee oe 4,947 eit 
Household) furniture’ stores)... 2... 2 seterditeie. cen er einen 6,276 Feel TES 
Household appliance stores .../.........50..... 0000. ae 628 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : ne 6,119 = a7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... WATE te 1837 
Book and! stationery. stores... 2. << 20 Gavia al. oe eae : 2,713 Heli. 
Florists:-..2)s0sie.g ceccehe cd due cea pes A ws S ehteyend tee wie OR 1,484 - 10.1 
Jewellery storess:.cc.wseais Sas dna doe aon oe eee : te 3,290 - 9.4 
Sporting goods and accessories stores................ 6,570 - 9.7 
Personal accessories stores ie ya: Sateen eee 2,245 2,280* #88 4,524 245.0 
All) other, StoreSioa.gacee « ccoe sare Ae, Ore: 22,469 29,734 52,203 +210:9 


AIL StOReS! <i ioicreyrece aie nis sie ce te tenetenete te emetehe: eneeee erener oes 231,722 306,453 538,175 + 10.2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 
x Xx x X 441,823 Os EDICCIICSs—SDOUCICIES wu. arauc.: rn teraeiracte ideas. omen meee 
X X X Xx 78,290 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
3,216 + 3.4 18,680 ap th 7A 21,896 Tous les autres magasins d’aliments................... 
149,294 - 0:2 = = 149,294 Grandsimagasins sf. U.S 5 ee ee eee 
Xx x X X 41,802 Magasins de marchandises diverses ................... 
X X X X 55,021 cS HRIVIAGASIMSWGEMeaUN ac. te ear eer yiy actus ee ee 
X X X X 9;275 Oh || 1SIEV42|RSteho igo et Gia, aol Seater eRe b S MSAaNLI Te een Been Rear tet arent =, Sel 
= = 373,820 = 373,820 = =~—-- | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = 13,056 old: 13,056 -4 | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 
48,896 ap Cel 123,243 ae Ufo d i2as0) 9 =e V2 Sifotations-senvice’ 7. 323k. ie i bee eee Be 
= 2 12,563 ayes 12/563 AN AGES Any ety coer ie Ey te ee eee 
x x Xx X 28,821 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
9,286 aoe 3,626 + 19.4 12,913 Magasins de vétements pour hommes ................. 
24,333 = 016 6,081 -- 30,414 Magasins de vétements pour dames................... 
19275 = 28) 2,307 = 15.9 21,582 Magasins de vétements pour la famille................. 
X Xx Xx X 1,459* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
X X X Xx 8,686 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x Xx x 16,539 Quincaillerics tye poe let cree a nee 
Xx Xx Xx Xx 22,714 MagasinSi@@smeubleS esr aaierem ccqre ere eee ee eee ene 
= 2 2,114 2a Magasins d’appareils ménagers...................+.4: 
13,380 are WS 6,913 20,293°* Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
x x x Xx 70,089 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
(019 ae US)! 4,246 cos i),625 Librairiessetspapetenies 4.53 fee sce rec nathan ceed are 
X Xx Xx Xx 5,537 FUELS sg earls Rtn ne A oat ts es ena ned tinea, Arid 
6,261 amy hehe! 4,399 10,660* SHOU Sis tee cus aoa RRS a GEN ace Pe MALU te WR, pcp 
X oe X X 19,949 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
TITEL ae es) 8,949 - 16.9 16,726 Magasins diaccessoires personnels. ...:...°............ 


183,321 housvleskautres¥magasins =) Moho tices acm ecm 


77,748 ae il ies! 105,573 + 43 


817,050 + 6.0] 1,035,570 + 4.3] 1,852,621 Ensemble des magasins..............+.2+sseeeees 


No 


= 2) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 “= 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 84,090 + 16.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,875 = 70 
AllgothermMOodiStoneSia mari a Renee eee ie te 4,380 “ip ko H0) 
Bisnis SUCUCS abnvecasadesonbom@occr os uO sg EU EK ; 41,436 - 0.4 
General merchandise: Stonesi a ae saccseieicegerekouse tek -ueteniae Xx 
General: Stones 4). W.crocs vont sen seis eeu ee coir x 
VarietysSlOleSm a aaron: Gir acces Xx 
Motor: vehicle dealerss. 5 aia cee re che ce he eerie é = (she! 
Wsedicar dealers scar. cnc pea ceuata cteaanses isang kata hae aes 
Service; stationSer dso onsge ce ieee too os Ck eae 43.9 
(GAN AGSS re wae vances hears teal castlapalts Ren sife pees ep ROn On TNO ce eke : = Ae 
Automotive parts and accessories stores .............. - 3.6 
MenisclothingeStores: secucre) ae are eae : : ae ol 
Womens: clothing stores oi. aus oenareeneiet sao. canara : He hoe 


Family: clothing :StoreS seis cy yatta etka cate eee ‘ az Uae 


Specialtysshoe: stores. 4 eve ee wie a a cae 


Eamily shoe Stores) cts canr ans. paly ce aaa key ak ae ae at 
Hardware sStores. «fe... csi aed) et alan ceene WAS 4 cae 

HouseholdsfurnitUrenStoreSec. ers Cai ere ee + 13.6 
Householdiappliances stores. oor ene Cet ee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 221.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 23.5 
Book andi Stationery ‘Stores... ota a fe "20.7, 
FlONISIS ook, yee cic a eee Sacco eee Ch it = US 
Jewellery: SOLES ein. sccm etas «ds oie oS +5 oe) aera 2,240 -st9.2 
Sporting goods and accessories stores................ 3,254 - 11.7 
Personal, accessories StOLeS oii nies, anemia oe cena 1,908° ay 3,722 —~ 6.4 
Allwothers Stores ee i4, 2.495 ota ':8 oidgeeaneme ae enemem acs ol eg ee 18,603 38,741 = 1:6 


PPC ABgooos GOUnmD DOnP Ono Soop asbop sn roseanE 148,289 F 337,147 + 4.4 


sont 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


Independent stores 


All stores 


es magasins 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Ventes 

X 306;952,% + ~ 7.5 |) Epiceries’- Boucheries#). th . sos ND) 2oinle nol tin 1 
x 41,170  - 8.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 16,538 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
136,000 136,000 GrandsnagasinsSines4 2622.6: css art BOO he 4 
SS ek ee ee eee eX a ee” STS0l x | Magasinis:de marchandises diverses 2. 22 rSeaien), Sam: 5 
ee ae ae ee Ky PE PE EXO AT Pe eX ees © X i Magasinsioonerauxa: vi sacs. o¢4rgs2nee os eee, ee 6 
ek we TeeXe meee bP ee eX: WBA AS ee ee es ete ote awos Ue Lee ee uf 
= 207,872 207,872 = - 8.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 8,402 8,402 - 2.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 108234" “PEPHOS'O: i Stations-Service«. + fs. ess ered ee iess coy er SOON 2S 10 
= 5,621 Garages* Ab Saas Pedals ea cee eens: SOM 11 
Xx 19,322 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,309 8,482 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,638 25,055 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,133 We e)0) Magasins de vétements pour la famille. ................ 15 
X 1,459* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 6,780 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 6,494* QuincaillenieS: a3 2s naceheens co thee tees ce. Cee 18 
Xx 16,361 Magasins' de meoubles))7.2..2 a... -BP RS Seer, MOG 19 
= 927* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X 15,490 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 44,314 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,040 9,373" Librairies' et papeteriést 22... . 2998, YPN S oy toe 23 
x 1,980 FICUNSICS’s <n wey Fact Pe Seas ar oe sete 24 
Xx 7,168" BijOUteheState cane eee etocse oe ee eee 25 
x 10,128 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,507 7,565 14,072 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
69,184 68,305 137,489 frousslestautres: magasinS ses 405 d4aashnd ween eee 28 
29 


665,014 


521,492 


1,186,505 


Ensemble’ des magasinsis. (2.05 tant. fod. rows ee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 80,994 ap a1 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 18,096 = 1.3 
All-other food Stores.) mes rate by -eenreris) ements mete eee : 3,412 - 14.4 
Department stores: 0.5.20). - cee. 2: ee ; 30,158 =. as) 
General merchandise ‘storesig ae -feea-rieritesm at reriennene : : 11,196 - 2.4 
General “storeS*... 52)... J de aes oss 2 ee Oe 16,189 23,751 - 14.1 
Variety *StoreSie' 2). ors ee ure) ieee eerie os ic ee 202" Ace 3,185 - 14.2 
Motor ‘vehicle dealers .... . -wathjeimsGines hs maeicwiieaceor 112,812 : 112,812 ae se 
Used car dealers’... .. smighiticedy ®: soho ach Gree: 3,438 * Fee 3,438 

Service ‘Stations Lisa t tare dees fo le es ee eo ee 31,787 : 40,421 + 18.0 
GanageSr eos le tie es shore reer seicie eo eee 3,207 : 3,207 Sto 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,159 sp 128} 
Men's" clothing) stores gatieerit same eerste atl OMreeices : : 3,990 ew On 
Women‘s: clothing Stores ct= ques picts oe cee cotienene yee wre ; 9,103 

Family clothingeStoreSiatarer a: tie een eeaee cay eieienmenaes 3 : : 5,675 ele 
SYorsvofellsy Givel) GGUS pooch cococunaueconreLugcaauaces 282 Ors 
Familysshoe stores’ yeenas as ceteth mee rk oiceec) see rien epee 3,166 = US 
Hardware’ stores. a ccs sy gat cas 6 Oey eee 6,141 se NOLZ 
Household furniture stores .. 2.5... ceepatapiens eee leony 4 2,991 ar MAL 
Household ‘appliance: stores: ajesesel clea ein ccbeaci ane 1,683 ae kes) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,681 + 8.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Wes qelsss ere 
Book and/stationery ‘stores’... 2... s-rejereserses fer ereeetts : i 1,638 aloes 
RIONStSS ctr et ee ee ne 1,596 —Fetate 
Jewellery ‘stores... Yous). vce os oe oe od) ae : 2,883 = "8 
Sporting goods and accessories stores................ 8,899 =" {25 
Personal’"accessories StoreSimsey mete: ered 1,250 2,547 3,797 eee-9 
Allzother ‘stores 2... y.5 5s). <o!a 25 See eer eee ees 20,350 : 44,133 64,483 FE Oo4 


All stores 


wie opeteyspenes snc) elsi=:<] , <{aNOReNe tenets Syetey- tale elekerer et 175,149 : 304,044 : 479,193 + 2.4 


Sieh 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation Variation 


X 294,933 / SI EDICChIESSS Ss DOUCNEIICS maaeie cee matin tent wenre)., Ten eRN Rte 1 

x X 68,929 + 0.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,402 é 11,765 4 13,167 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,589 : 100,589 AVS GRAN OSAMAGASINS feo oui S as oo is odo se cle SR OR 4 
36,265 - : 40,622 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
30,940 5 : 95,150 Ju VIAGASINSEGenenraulXineroc.ussue errr ee ac eeu eee nae eee 6 
10,351 : al s1Pt pl Omni O87 BAZARS Gea 5 ooo one Beco te cayoapoe sorsicingtctaa nda Gs ih Gil ns, wo REPO, 7 
= 372,198 : 372,198 *<| Concessionnallres) diauitomobileSm . ... avn. eae See 8 

= 10,265 4 10,265 A HAVeENOCULSIG: automobiles GiOCCaSiOne ==. ... = tana) ses orate 9 
33,385 116,768 1 SOM S35 Garrat O25 StallOns:SerViCO a ss sei coe we woes ES PO 10 
= 13,518 13,518 RAE AOS Beat so cities © ve Lee) le nshbaosh es 8 aes ahaa oad a 11 

x 37,659 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,237 : 13,646 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,577 3 29,678 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,586 F see 18,448°* .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 916 .5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 9,345 .4 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 19,696 AT QuINC AINE ESm end vex wag ope dais soos ow ds 18 

= 11,269 Magasinsxdes;meublesac. .. <<... Gein Seas. Beneeine 19 

= 6,581 Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

Xx 9,843 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 69,361 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,447 : ; 7,241 :4>| Librairies,etypapeteries:. .... ... SPase. Soin Bee fom 23 
x 5,688 RIGUISICS Mery tc wins oS Spee eno eutiand tano tckiiiun ern 24 
4,313 : ; 10,487 $2 a SHOULCHIOS be ticccrtam c-ciate Siu cleie Slee Uso cinta a) RE, 25 
Xx 23,365 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,446 ; 8,336 : 12,783 -1 | Magasins d’accessoires personnels............:....... 27 
74,647 ; 135,035 209,682 PGR LOUSTES-autres iImMAagasinSw sick « «4.0.8 ayo eee ade Pete ae 28 


621,494 ‘ 1,044,866 : 1,666,361 ; Ensemble des magasins................-+22+2-05 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 — 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 187,147 : : 225,910 + 9.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,902 : : 45,969 ae Ue 
All.other food :stores....g)acre ae Mometaees es teenie. AE 646 : 13,603 as i \(2440) 
Depariment stores ccc wae cower a ep OR AO 115,246 : 115,246 woe 
General merchandise stores ............-..0000000--) 14,078 : : 19,817 Se 13) 
General StOreS 2 cc casing eicteue weit G moeieie. sec NRE eee 55,156 -14.9 
Variety sSt0feS:...c nc ck men owe ober rear eer ce yh reer : : 4,377 tt OG 
Motor vehicle dealers: ©... . Samet amie: sebum idcrsrereicn ty. 391,760 + 24.8 
Used:car dealers .....0 He See DAA ROS Dee: ne 6,640 

Service: StatiONS) 6 sia. cd angina wee meu (se eke oe ote Meee ; 3 75,870 weed 
GRLAGCS shin is ikem Oaks epee Wee & ee One a cee 8,260 = 6p! 
Automotive parts and accessories stores .............. 34,978 + 20:8 
Menis clothing) Stores gam rmtsrt- case sencettn reek: other ctotna ret : ; 17,124 sakes! 
Women’s clothing ‘stores inva. tai aati. Shr etter 3 : 28,836 Sree teyt 
Family clothing -storessinmst. |: Sua, 2ieerares. aS: eeiseper | 4 ; 20,303 + 6.6 
Specialty shoe stores ascsisineee 2eietiaese 2.-Cheeoe: : : 3,619 ap tsk 
Family shoe stores: 24 nal A. nas BBS Ge ero : 8,756 +0 475 
Hardware sstores sfc eis sa. dan ails 20g: pee entener's) als ae ee ee 14,400 +50 
Household furniture stores: <2 \-.- - ..-leueetaieenteeey welt ctesveale 12,080 + 34.2 
Household appliance: stores. 2.259) Jose meee 7,948 ae ei/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,160 + 18:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 65,076 oe 
Book -and/'stationery ‘stores........ . See ee Sa : i 6,145 52 
BIONISIS: su cidnaace we car ec ac daes aes a ea ee eee ree 5,650 + 13.3 
Jewellery (StOreS vise sssrmasis. 0 etka s aun es niet rane ele 4,576 F 5,233 f 9,808 he to 
Sporting goods and accessories stores................ 5,783 ; 23,028 ; 28,810 ali/eo 
Personal accessories Stores nore aeons ol. eraenaeiee 9,150* oo 7,216 : 16,366 

All other ‘Stores: 0 a;2. 0.0509 5s. avs Se eee oe ee 84,444 : 88,296 : 172,740 + 4.0 


IN| EICTCS Gaon race obOOGo 260 conn ooouerdogocpee 610,162 : 820,242 1,430,404 +Phea 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


No 

$'000 % $'000 
699,292 PhS) 149,658 + 7.4 848,950 Tox) CDICCMIES*— J BOUCHCKES na, ta eres, ee nite Leman Hee, 1 
65,658 - 4.1 103,706 ar. Shi 169,364 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,380 ce. bys) 50,004 a 53,384 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
393,291 ey tl = = 393,291 Grands: Magasinsi. yal. shia atte ee SS 4 
49,763 + 4.4 20,897 ES) 70,659 .<¢ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx X Xx X 205,762 =a IAQ ASISy GEMChAUXC mets nations -farets)atatale state eee ee 6 
13,054 + 61 2,013 te 7e5 15,067 BOM ESAZALS EW ORME SIE Y bo 2001. Saiful" th lately ee Pee ih 
Xx x x X 1,256,750 -1 | Concessionnaires d’automobiles ................0 007. 8 
= = 21,221 Apel wav CHACUISsCrallLOMmODIIES(GOCCaSIONe seis erat eee 9 
113,886 = 13.2 180,618 a 187, 294,504 pOM SLAUONS SOF VICC in. o40". Scie otyicoie to ea ee ee 10 
x Xx Xx Xx 29,528 RAT OAQGS Peper Frat Acta MRR boat 8 ree as oy 5 11 
X X X X 112,784 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
32,081 3 WA 25,059 = 10:2 57,140 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
73,754 re ee! 25,259 tO 99,013 Magasins de vétements pour dames................... 14 
54,140 are. ey 13,897 = (OS 68,037 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,495 - 10.4 8,719 + 18.8 12,214 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
21,082 she e/a 6,289 - 17.4 27,371 Magasins de chaussures pour la famille................ iy 
x x Xx Xx 42,473 Quincailleriesta. 40.8. bn ne hie otis Ch ee eee 18 
x x x Xx 46,366 * Magasins:de;meublesss.e.n.35 een Coe eee 19 
X Xx Xx Xx 30,479 Magasins d’appareils ménagers....................++. 20 
X Xx x X 56,383 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
64,328 te oO 206,975 + 10.6 271,303 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
18,110 tp shia) 8,950 = 251 27,060 Libraries etspapeteniess. viscaac Ao eee een ee re ee 23 
x x me x 23,431 Bleuristese ing et mr ek ON Re ee eh Ee et oe Se 24 
15,865 + 338 18,477 - 10.8 34,341 BiOMCHOShe A. oh on or: ttt Seen ee ees: ee ene, eee eee 25 
20,329 “ey lher.! 69,213 SP eZ 89,541 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
32,681 ae de 21,846 + 4.4 54,527 Magasins d’accessoires personnels’...°..........-..... 27 
292,936 a5 311,604 + 8.1 604,539 HOUStleSRAlitressmMaGASINS tetas sey ks wcrc se 28 
2,210,951 eel 2,804,533 +" 8.9 5,015,484 Ensemble des magasins................002eeeeees 29 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 222,463 ; i 316,360 ar OLE 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,030 : : 65,948 = KOBL 
All- other foodl Stores... ssannytone aera ame Selo 3,447* Ss , 27,622 -- 
Department: stores! ..%.. 2022 ..2 sto. «Gene eee eres 142,946 ; 142,946 rs» thers) 
General merchandise stores ...............50-050000- 14,225 t 19,061 ue Outs 
General’ stores. 6.3.4 se cose kin ied ct ae Se ale 10,975 - 0.4 
VariGlVESIONeS! ute, i rl.- vd nian 40 oan opruauteapigsee gcc ee : } 5,400 - 2.1 
Motor vehicle: dealers: . ...... ssaieiacnoneotes oomenieo eee 399,312 ee Lh st 
Used) car dealers... 2... smpaacen sity seatiehoseraa eal erase : 16,057 + 32.3 
Service stationStts . ece.cis Sons er oeselsnn: 6 ore ERS : E 123,941 ae SES 
Garages) mesieunky cs. seottionceteony se ci once oraatga ees ements 15,404 + 30.1 
Automotive parts and accessories stores .............. : 27,205 +) 16S 
Men's: clothing; StoneSisaup estate ptecer-pathey-giy arenes : 11,600 ere athe) 
Women's: clothing) storesc a... < son. oye pata omen operset : 32)1155 + 17.4 
Familyxclothingy StoneSia van ay tierer sehen instars einen : : 20,029 ap a tet/ 
Specialty shoe: stores: a.cstey Ape yea aee. atte ah mired ! 3,181 + 17.6 
Family: shoe: StOreS: atiirns xd apres asyraemctrien ere cm reionrey. ; 9,063 np keys, 
Hardware: StoneSh.. os ajc 4.0 aueie oes: Sona eRe 12,447 +e 6 
Household) furniture: stores ....... 2: . aeyseigerer ey eee 16,535 ar (ks 
Household appliance: stores! ..e:c..sae5 seers) ens : ; 3,613 5 LOR 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,932 te 2ieo 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... i : 13,379 ans ES 
Book: andi stationery: stores)............... satetiaases ae ; 7,452 ae keel 
FIOKISES§ 3.5, cco 80 ace, acta vaca rd nai bees, ae Ske aes eee 5,951 a lh. 
Jewellery SIONES Ens oye) cian eae eosin 4 oho oles eee 4,081 i 6,979 : 11,060 set 2.11 
Sporting goods and accessories stores................ 6,611 ; 28,203 i 34,814 + 19.9 
Personal) accessories} StOleSsanyac1% wyanaonen ere 7,698 : 19,686 27,385 + 26.4 
Allrothere'StOres) isn ais oan desi ie. on scatter aucee ieee kaha 96,924 107,104 204,027 ode 


PN) CLOUD no apocdnodpudsdOs doc eosdos horse 7 s500nC 685,173 : 970,681 1,655,854 roe 


SO 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Ventes 


$'000 % 


865,895 a) | Oks 362,187 ar ‘ee: 1,228,082 staal DIC ENIESE SS SOUCMECHIES acweraamnscpmew cal ng-ni harereeen oe tees 1 


73,003 - 14.8 179,997 ae) 65 253,000 ./ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


16,398 - 46 94,001 ae BE U/ 110,399 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
487,436 + 4.61, 487,436 CRANISMMAGASNISHe so eer Dae Roo ee ee ee 4 
47,831 ++ 3.4 65,185 -6 | Magasins Ge marchandises diverses ................... 5) 
x x 38,341 [CMRI ASHI JOMCNAUING cacy. -1 nice sean ch 3) rccyoncne dames eae ee RICE 6 
16,579 =) 3:4 19,113 SUED OZ ANS tev wets mcach oan oy oh sp c'ee Pen snlerenohionck at arcane te te Ree Rem ee if 
x X 1,341,911 | + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 56,233 56,233 + 26.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

VW 273 ae) ke, 287,059 458,332 iM FLA ON S=SCHVIC Om ment ca pageb esis cticnie non cwerisusian cach emcee a eee ee 10 
= = 57,928 57,928 CONAGCS Brae Srey are Aptech teh h eka eee bt 
32,971 se OE! 52,419 85,390 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
25,251 ae CS} 16,085 ae Wt: 41,336 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
66,370 2.0 45,227 rele 111,598 Magasins de vétements pour dames................... 14 
49,465 ap ee 19,796 See 69,261 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,934 + 19.8 6,386 10,320 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
18,966 a Ot 11,682 30,648 Magasins de chaussures pour la famille ................ 117/ 
X Xx 41,528 CHINE AUCH OSH Cr Ae ace wn unceeea goa aa eae ee 18 

Xx X 62,324 Magasms: Ge) niguistes 50 Po cocts coy ote are econ ete oe 19 

1,232 = 08) 13,969 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x 48,470 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
122,793 1,6 TAS 7/ 295,809 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
14,400 112.6 17,253 31,653 Libraries’ el papeteries: 5) 7250 facades care ee ee 23 
x x x 22,589 te 2ONOAINEICUNSIESIN ya ate worse er oka Aker eal oct cee vae an ree. 24 
14,421 sia ye! 24,990 39,410 BiyOuleneSt sarees ano Sore tobias a mae eee a eetee ee 25 
25,492 89,267 114,759” Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
28,436 + 19.2 68,714 97,150° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
343,420 sine tebe 386,970 730,390 Tousteszautiestmagasins) -eaekee rea eka ae ee 28 
2,520,751 To Oe 63,441,813 5,962,563 Ensemble'desimagasinsicccagecessc cues coca wares 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1989/1988 a 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 143,481 ap es! 
Grocery confectionery and sundries stores............. 40,084 = Oye 
AlljothetmtOOdisStOres yee yess iets ee ap hls ec ee cee kate ot d 17,760 = 6) 
BepartmentsstoreSian ss ae eerie 6 ie ee : 82,735 ar (S 
General merchandise stores .................0000e0es 6,518 ar Sh 
Generallistoresia.., sane eo oie ase cag cman ee ra ; 133 aOR, 
VaridtVeStOles a. «cnet gts eer ee 9 8% sca a8 = ree 502 Ons, 
Motorsvehicleidealers ies) se cetera Mal as esemceeacys meee renee 219,370 ap 8.1 
Wsediicar dealers) 2. ic. curses woeeehs Grete ioy-eeshciccsho <paeueenee 5,643 ae WEES 
SenvicesstationSs...-aceciten ene ee Seren orsign 4 ‘ 47,406 - 8.4 
Garages (he.c.A% seis ods con aaa eae eens ne 9) eee 4 7,317 ae 5} (0) 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,511 + 18.9 
Menissclothingestoresiy ma esrye seats nen et pen ed ee : 7,661 ar WOES 
Womens: clothing stores eae ae ei eta a 5 F 21,035 Bet 
Family Clothing sStOleS pte: le ce ee ee y 9,192 + 8.2 
SpécialtyeShoesStOres eo yan cena ies cae cen 1,671 + 23.4 
FamilyaShoe Stores fyapuen arin nea eae ta : 4,879 SEO 
HardwarexStoresss eo vcncia tac cad tells aces syed nee nn ee 4,270 tT acoo 
Householdsturniturevstores: 41053. 4) nue aed ee eee ; : 11,356 + 15.1 
Householdkappliance Stones) oes po eas 1,866 efethleO 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,705 Eanlioe 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 40,617 ae ht) 
Booksand| stationery eStores. .....\..:| 2 aeakoeen eee eee : 3,660 + 14.8 
BIOSIS =. bi Bice ee ot aa eee es oe SHloD + e20'3 
Jewellenyestores . o...cc2 Mek. Seer try do eee eRe : . 7,336 +4133 


Sporting goods and accessories stores................ 19,541 ee bo 


Personalaaccessonies StOneS) 25.5 sis sui us ce ee cack ee 5,892 F 13,202* is 19,094 


AllzotheraStOnes is oe chs a. 0 ss cate I nc ae 55,493 48,682 : 104,175 + 16.8 


INE CLC G OG 0 OOD OOUCGOOE COS 6 HORST OOS Domo nS oe 391,227 460,504 851,731 tle. 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 509,237" — “+ 412441 Epicenies =, Bouchéties: mac. eaosous. aceena .aotiankieen® 1 

x 152,708 = - 4.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
13,251 71,794 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
281,817 281,817 GrandsSiMagasinS 3.) 84 cue inacheacack. oh ORE, SR CR 4 
Xx 20,445 + 6.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= O7ih  A ZA IMagasins ‘Gener aux isi s.6)06. 506 a5 eleva: cchcidea ee 6 

Xx 20D ee 25 TA BAZ AlS 22a 5a tears esc apace bs daa oie ae ee 1 

x 754,917 + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 21,494 21,494 + 21.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
79,625 108,609 1GS;230°— *=\ 4:8 i Stations-SOmvice « 5.05 5,0 ls ss slat vn isl cess ROT RIOR 10 
= 31,014 31,014 GAT AGES. sires pactts ee ME sdk iat Atenas, aol OE 11 

x 41,721 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
19,519 27,826 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
42,043 73,837 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,735 33,059 Magasins de vétements pour la famille................. 168) 
Xx 53535 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 17,392 Magasins de chaussures pour la famille................ 7 

x 15,254 Quincalllenes reve. 6 crensl ud Sencete a4 0 ee 18 
16,567 42,485 Magasms de'Meubles .s,, 0.) 0... Aas. @ulbrent SURROm AN: 19 
Xx 7,139 Magasins' d’appareils: menagers 225). Sage waar. S20 e ke. 20 

x 32,691 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 160,549 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

9,104 15,667 Librairies: et papeteries:.. «...., 5, BRR APOIO RIe. eae. RO 23 

X 10,443 EIGUINISLCS Baroy se tey eed ecco We RON Epis ech secu ssa cd av ook Cassy 3 EN 24 

8,618 26,042 BROWS EI CS yo aaccyecute ereatoSata-od va NOR ns Seen ecu cn Ey RIOR 25 

Xx 65,824 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,522 43,449 64,971" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
201,171 181,014 382,185 TOUS ESsaUtreStIMAGASING vavssatkvecvcharckara.xcks Me Te 28 
1,443,322 2 1,663,591 3,106,914 Ensemble des magasSinsS................eeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : - 0.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 21.4 
Ailzother- food Stores) sqetccserce: seen se tices: cect eree tenet tenet 

Department. Stores)... 055. 0 ce nes en NRRL, - 
General. merchandise! Storesisrr mera ite ee kone cre teeenerl Xx 
GeNeral STOPS: iirc cnoie oro ono bs) Sct ah a) oul sol een enn eee eames a2 USES 
Variety SIOPES 5.46 occa beg e bechoy a oie thet ans Ao ea ta tie Xx 
Motorvehicle- dealers... .. «preteen cence naan eimt creerancteee hte j - 1.0 
Wsed’ car’ dealers: .<., cf Sirey.t SRNR eee: nie Ce een X 
SErvicerStatlONS ici wa cnratsiairia tee aa tisen ctlcbaua SiC en Stam iatamenner + 12.4 
(GAT AGES ar seco os eres sion oh orien as ok Sol oot cu sorrah anes ol cltey cen es eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. - 19.9 


Menrsiclothing|Storesmayrera cmtry.tertthct sensi ere) co-e snare Xx 


Women SiclothinglstoneSm mens terri wenn nent ie t-te ncrererartiets 


Family: clothing, Storestige) 2 Ee). chat a Sear GP eH’) 
Specialty:shoe Stores ath-2si. Fees Si). A eee x 
Family. shoestores 2y252 0 06h Gane Re ERR, crete, eae X 
Hardware tStOneSi.es «cates, cc clerovcu cca age ga ctienerton errant PaenerePouom s + 0.9 
Household furniture stores... 2... . . sistant ces eters X 
Hotisehold appliance stores =e eerste neeetercnencerea arr x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... SP WAS 
Booksand:stationeny Stones: > isc -1-ccn-eeie erento et ements em X 
FIONISTS 6 cozy oesk cuca fesaresr area Spee a ro oir oy cnor on aah ROC X 
JewellenyeStOneS oa cs. csremrcrerte teach tence seen cnreney cw end eee ete eaten x X 
Sporting goods and accessories stores................ 558 + 12.6 
Personal accessories stores? 22%). <icitieeens.cs aelwh dee 653 
All 7other StOres)  ..cpsccye0:fecex-scy hs Oe en eee 3,478 sr 2k) 
I TERS yf Seo Dope Om con co dco seach ro.8 6 oe 14,198 : 36,375 +85 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


49,624 


Change 
1989/1988 
Variation 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


No 


oye: ENGNG <. Bro potateeN) tain shah: cbvemer arene: 1 

iin waters boeanons saticawagaas 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

GRONOS AQ ASINS cn 8 rsa sa on =o nanan ere ah 4 

Magasins de marchandises diverses................... 5 
MagasinsGOneraUn? i7......% on act 1 so on & ogomeeten Sela 6 

BAZ OrS cee tease. NARs neti. + ie 7 ea aa 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

DIANONS-SOLVICO Saree 52, cic 9 Se eh. eR ins 10 

CLUES [ESTS KS ee es ey a RE year 11 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 16) 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

UMN COM OTIOS fs soa tN ies as oss, a ia 18 

Magasinside meubless 0.5.70 =. soa eee eee 19 

Magasins d’appareils méenagers....................00. 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairies et Papeteries >, 5. 2) cesamtes eeeateetcy snes. es 23 

BIGUGISICS ir tan ees Pt eer nce aie eerie akc, eee 24 

BYOULCRI OS #55 ran cece acne ds ee a aie At aa ine 25 

2,234 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,629 Magasins d'’accessoires personnels.................... 27 
13,221 1 OUS leS-aUireSimMaGasiInSie. saw cps one aa genie eee e 28 
133,438 Ensemble.des' magasins.:. 1110-0 5 >, « =.0/0: -grresesier> aks 29 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
April - 1989 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce , 


Combination stores (groceries and meat) 1,509,063 


Grocery confectionery and sundries stores 170,887 


All other food stores 25,080 


Department stores 1,022,150 


General merchandise stores 184,389 


General stores 78,757 


Variety stores 61,892 


Motor vehicle dealers 49,994 


Wsedcar dealers: cc. oe SEM Brae oe ene ete es - 


Service stations 310,224 


Garages s aa =e scyie Aah oeaeas terete ene ened ce eel x 


Automotive parts and accessories stores 20,636 


Men’s clothing stores 79,434 


Women’s clothing stores 189,668 


136,029 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 14,243 


Family shoe stores 79,693 


Hardware stores 20,542 


Household furniture stores 37,876 


Household appliance stores 6,074 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 72,099 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 194,241 


Book and stationery stores 32,685 


PlOniStS esse ae es cae OS ae x 


Jewellery stores 35,064 


Sporting goods and accessories stores 42,301 


Personal accessories stores 79,611 


All other stores 743,518 


All stores 5,199,261 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
860,843 2,369,906 + 29 
495,433 666,320 Ore 
Zonal: 240,792 ae PA) 

- 1,022,150 as Yee 

61,415 245,804 qe SHE 
114,894 193,651 ae aS) 

10,648 72,540 Ser ec: 
3,760,126 3,810,121 + 9.1 
122,184 122,184 + 12.4 
735,867 ,046,091 1 to4 

x 158,091 + 3.0 

315,956 336,592 + 14.8 
56,578 136,012 eee. 

97,004 286,672 += 3.0 

62,857 198,886 = 1027 

13,206 27,449 ae Wa 

31,518 teat ap (72.6! 
133,595 154,137 + 8:3 
142,165 180,041 aye KES) 
49,533 55,608 - 18 

59,042 131,142 - 0.8 

430,331 624,571 + 19.3 
37,745 70,430 a {351 

x 53,279 ap nds 

43,115 78,179 - 0.8 
202,548 244,849 + 16:0 
120,832 200,444 + 13:6 
865,888 1,609,406 + 6.2 

2.6 | 9,247,295 7.5 | 14,446,556 a leet 57 / 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


a 


Canada 


January-April - 1989 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


5,845,538 sae O77 


3,352,708 + 64] 9,198,246 f" | EDICCHES*—OUCHENCS. Ma. meee. ce tae ate Sa 1 


650,368 - 4.0 1,870,707 alee! 2,521,075 = ~__—-- | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


107,311 + 9:8 833,432 ord 940,744 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
3,461,814 ote 2n4 = - 3,461,814 et 12,47 KGrands "Magasinses 20.0 se cares eo eke eee Soma 4 
670,839 aa) 5 230,942 ap Shi/ 901,781 -0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
294,359 =) S56) 423,489 ar (fs! 717,848 => | IVIAGASINSIGCNCrAUXT 424s ware eae ee eee eee 6 
211,200 - 10.2 38,855 - 45 250,056 (AT IDAZAS aoe tate tae ea Ra ee ee eee 7 
141,952 - 0.1 | 11,866,678 + 4.0] 12,008,630 -U | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 401,908 401,908 + 12.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
1,223,447 eee Onsi 2,828,101 ap OLE 4,051,548 (=| TO LAUONS-SCHVICEM te vat rote a) «chet tant Setar eee, OREN ob 10 
Xx X X 587,539 = O.SARGa AGES AF ERLE Ate aod ner Men ko sot ee 11 

67,483 am (ohtsy 979,539 a 12fe) 1,047,022 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
244,208 ap ey! 194,517 = O11 438,725 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
619,294 + 0.4 320,823 ap OLS 940,117 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
438,559 + 47 209,157 + 14.1 647,715 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
49,692 25 43,518 af PUL 93,210 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
247,708 ar he) 97,539 Slee 345,247 Magasins de chaussures pour la famille................ Ws, 
79,559 + 10.6 416,312 aioe Mo beL 495,871 (QuincaillerieSsacaccne eh toccoe) one eee SER 18 
138,566 + 3.6 515,924 alioie 654,490 Magasinsde*meubles's 2.2.20; BONE Set Sorgen 19 
22,218 OLS 181,710 203,927 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
284,883 7.3 219,202 504,085 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
781,819 15.4 1,735,680 2,517,500 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
147,234 10:0 153,793 301,027 Eibrairies*et?/papeterieS 7... ae ee Oe ee ee 23 
Xx X x 206,506 Pm SS7 EICULISLOS yA eee tet etry ete ee ee > ORR 24 

122,969 + 0.4 156,957 279,926 BIOMLEMES OS A OSES SAR ee ee ee ee 25 
158,637 + 14.5 608,797 + 7.5 767,435 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
290,967 +) 14.5 453,956 744,923 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,728,126 ns 2/ |e C,07 0:07 az AKI || saractshalte ys lous:lestautres*magasins =)... eee. Gee ee 28 
19,040,161 + 3.3] 31,986,949 4.8 | 51,027,110 Ensemble des magasSins'...)...)..... 0. eee eee tes 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............- cE ot518 
All other food stores: . tresrtis ss peewee cuore niet eee =~/1.8 
Department stores (...02 <2 cee ee Cee : + 746.0 
General merchandise stores .............-2.+s05-e0-- = (7 
General Stores... cae enna nie os e423, = 6 oes casera cE mlghes 
VENIEWNPEICIES eagee go penune cpdos codon oomsngg eno c.4: aise 
Motor vehicle: dealers: .... . - dnbdeeed 6% cetera - 02 
Wsedi car dealers: . ...<.. seems corti: SaeRnne : = a 
Service stations: . 2 ss eed ok wae ale ne oie «eR aoe te EROre 
(CEiglet=tk Gio Sine oo Monier ana o Crotoio D.cteunercimintglc 00 43-¢ 2,056 + 28.4 
Automotive parts and accessories stores .............. Sy II 7/ : - 3.5 
Menisi clothing) Stores) aigaeewsc cise eisekeyseeter sy wrist mdeacaie Xx + 16.8 
Womens clothing) StoreSiecac, i: eenaes cen yortuwy casks) sienna 3,018 278 : + 15.3 
Family clothing, stores. cities: «64 nine: pene ets Sree 4,326 : 1,900 + 3.5 
Specialty shoe! stores |. anduit-atien: acon hieta mien ocr Xx 
FamilyashOeCSlONeS: eticrend et. sttay co paehey key eek eee | x 
HAKAWALE <StONCS ie sy. score v0, oie ovale, cag Glee oun sec aoe 
Household furniture: stores ......... steiner. fansite fe 5:3 
Householdsappliance stores svn qqqme wieonetee-8, eee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. f te Ze 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... i 15,338 + 10.0 
Book? and) StatiomenysStoneS marae ea kmasieriacneicr fo see noes + 23.6 
Florists in, 4250 <5 ieee ens + aren Xx 
Jewellery: Stores... -:. ecg eek: Sroka: «. 25 scare) eee ne at SOK, 
Sporting goods and accessories stores................ + 16.3 
Personal accessories. StoneSirgercio.. sys aie tae fo ee eed 810* 2 35:2 
All other ‘stores: ... . ic. eee ces + ornieees pete Sl aes 8,662 ; 9,240 a ke 
All stores «= agrees <. » « spiel Gach etree 101,897 : 158,127 + 07:2 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursates | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x ‘3. MEpicenes =(Bouchohes ss ee ee 1 
x .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,320 GrandsimagasinSwrin me cette. toy at vet tn eee teens 4 
eX eX Se eX ta sex,  * Six ||. Magasins ide marchandises diverses...............0. ee, 5 
nee aR ad CO a Sas a0 e828 /8 hiMagasins Generaux.... «ohant eo. «cc hock poe ee 6 
Sr EX i wen ee Xa EE Xow he XUN AZ Soe ee tae le hs a ee ee ee ee en, ae i 
= =} ~ 13,449 “"=""4:18 1; 13,449 - 4.8 l.Concessionnaires d’automobiles .....°07.. 20007... Ue, 8 
eee eX) eX aXe) 6 [el xUVendeurs diautomobiles dioccasion’ <= t.i005. (osu oe 9 
Xe aX Xe eX mek GOS "wa me ee PStationS-SEnvice <6 ae.2 4 ec ket ules hatin pea ein norma ees 10 
= CGaKAGSS aires eet oe ten a ey Ne ane ay Oat eRe 11 
Xx .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
260 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille................ i 
3 Alm LQuimCalllenies sers.cunevees ceed io oe er ace oes oi aran ae azar eoeee ae 18 
= MagasinSsgeniMeubleS tetris a iceos. pclverevenaush esse crest cees 19 
= es eeMagasinsid:apparelSimenagerSian.. 944 ane  iober smi 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx .4 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X MOLaineSpetsPaDelelieSz.. o1< .cuscuemsisrskenak enous endiec duenaen hte cee 23 
7 ICURISIOS titer ie rere os fon gece Scie eacie Se) nunerin eto al eure cays 24 
X BNOULEKIOSA Breit tc cates tine ate ccte cere evieassancngh Steal x eatee 25 
X .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x a PLOUSHICS aUiIKOSsMmaGASINS cme: © ghee Seto ou eres von eyer cue 28 


17,877 : Ensemble des magaSins..............+.eeeeeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 103,822 ae Sh7/ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,076 + 48 
Allzothertood !StOres <iniy ee ac cers Se ava a ek 5,826 ap ANZ 
Department stores is sais var aaea 6 oa oes ogee eae oeeeeouor 32,638 32,638 ae 
General merchandise ‘Stores. societal ci cence 11,721 13,925 > HS 
Genelal ‘Stores. cc.ncatckos acne os eee ale ace 5,116 = 43.9 
VarletyeStOneS iets consis: cuanenc a eateee,ie ofttesar eesti eran ter emo 3,629 = 18:6 
Motor: vehicle..dealers> s ..< «cco coudeept ce ine ce ee ke 111,510 111,510 = 2:9 
Wsed) cari dealers. Mars, wien year cus es eect aaeies 3,301 3,301 - 13.7 
ServicerStatlonS: oo.4.5 ania stan er Oe ion ae ae ere 38,725 - 9.0 
Garages eis sahioiholaiglalGd Go a mieceuchehe ain Pe cee eae 2,096 + 28.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,633 + Aa! 
Ments-clothingpSloreS eens anata entra ey. te ee eee 1,409 ap (h7/ 2,943 + 14.4 
Women:Seclothings Stones ee ee eee eran eae 4,389 + 6.8 6,716 to 415, 
Family: clothing Stores sins ae oe ca PINTS 4,540 + 19.7 
Specialty <ShoOe = Stores ona ce pase eae el craks eee 536 ap GS 
Eamily shoe: Stores (cya crsvatarueteaste ce sesydas’ Guta uasaeegieacst 1,896 = Ae 
Hardwaresstorest sy meer saice a et oe eee SOnS + 7.9 
Household :furnitureystOnes myn e cee 2,663 altace! 
Householdzappliances SIONCS saenri ne ieee 666 - 9.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,843 ar = 1.40) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,697 + 12.5 
Book. andzstationery Stores aa. oes ae ie en 3,425 sta 0 
FIOLIStS Bs. c/ifiee. 3 Anco rS Oe RAEN es 1,399 + 23.6 
JewellerysStoreS. «-.5..: a oni eee ace ee eae 1,893 =Os0 
Sporting goods and accessories stores................ 2,962 
Personalsaccessories#Sioresm merrier wea eee 1,181 4,156 5,338 + 9:2 
All other Stores 2, awk. ac ss acre eat kak Wa 25,581 27,985 53,566 6:9 
All Stores \.:.. < occzyra me ee eee ke eae eae eee 177,221 291,732 468,953 + 4.1 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $'000 iS 
x x x x 61,730 Epiceries - Bouchetiest: 218 esteoow Saxe. oo.leaneben 1 
x x x X 14,419 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx x X X 4,018 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,547 ae. PAs) = = 20,547 GEANDS MAGASIMNS Was. ecsieoscchicroue gale cour aduents< PRA AI 4 
7,478 - 86 2,867 = 248 10,345 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= - 10,533 + 3.9 10,533 Magasins, GOnGlaUx.. ..ccscniess ice wie sat ne ds RIS RE 6 
3,173 417 - 41 3,591 * BAZONS 85. chit Fate ieneucl tek: cod unio enous tarts encore ERROR, ee if 
Xx X x Xx 76,779 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,957 = GN 7/ 2,957 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Zaire 32,632 == 34,805 * DULALONS-SEFVICS Ae dscns sie sayings fic sot onic seis wae, ENE BONES 10 
= - 2,823 2,823°* GAT AGOS Ae een ecdica a benassi misuse ce 11 
= ~ 6,423 qe WAS 6,423 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,087 On 1,060 2,146* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,589 =) Wes 2,184 qe 2 3), 0708) Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,901 1,102 se 3.0 4,003°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x Xx Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx X X Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= - 3,578 seemlOrS QUINCAMENIOS 6 biekcre seston wale win oe 2 coe ew ONE. Seen 18 
X x X Xx Magasins:de meubles: oai...... Boe, Sree biclaaust 19 
X x x X Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X X x Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,781 + 18.9 21,437 + 89 23,218 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,251 a3 {36} 483 + 14.0 1e733 Cibrairies et papeteries:...:........ SRkNe. venmuete Dee. sok 23 
x x x x 1,363 TIOUTISLES Reuss vie sol ec ei yar evan & Cleese 24 
992 a KOA)! 782 i774 BYOULCMIOS icici dG Bc esuc es ate ap ericierstnia dime! a SSS, 25 
Xx x x x 31311 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
872 es 1,349 am Ashie: 2,220° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
21,545 ok 16,378 qm Kshs) 37,923" hous) lestautres:magasinS) .. o> occ we. oR. Ae Ae 28 
122,442 + 11.6 222,917 +-er4.5 345,359 Ensemble des magasins.................css0eeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
March - 1989 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 

All.other food stores)... eet atas © tenets es se areieee eer eect O15 
Department Stores «csc: c.s curs eteae igus 2 Meee RMN 182,045 
General merchandise storese..: S22). See). Se) fee: 

General StOreS i. 6 cote ecoracve secu te we ecrensucncM ete MOREL Roe onag Meee 

Variety, SlOLES a ccc fren do uiennene od avewon stoma st RCN oke ke le ee 

Motor. vehicle dealers... . PRIOURSUA. Setionaminserce. 

Used car. dealers.........:..< -PRaeeiee Sh RS eIian. bh nerenebenceel 

SErviGe Statins rc ua. cas cls est esos ne eee ee nstts fo aces SP een eR 

GAIAQES. 8a ir cibas «aii Geb eo WaSasioRoGe NOK Ck Saeco ee ee 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Menis clothing! Stones extrait. cusses eo sent eile) eile felted stel eWancacrewe 
Women:szclothing) Stores. sunt eeeneiekeeen. cill eer stera seers 

Family clothing storesicnc’. 1. 2k sa, Ser. ere: 

Specialty shoe stores. anceteicecs: Sek eed athens 

Family. shoe stores, SenRet.c.. WA: RSE AAS, At Sie ee 

Hardware: Stores sccm a waee recesue mjche ude wae a to ae eee 

Household furniture stores: .... 2. =. .mmeieiea). Sl omeeieusyetens 

Household) appliance Stores a eseesr rr salen eeretets fee- neh reenter 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book ‘andistationeny.,StOresis 3 aac seine teeeten- nee betta 
RlOniStSeey-rarecien selastatehdigane ob agence ay le INE 6 0 Leeds tire, RN 

Jewellery .stores....cc)...e2 kamen oe cakes #4206 See 3,552 
Sporting goods and accessories stores................ 5,065 
Personal accessories’ StOreS ia .cin aerenoenena chee icine 16,114 


All other StOres:. .s..60405 <2. 2. 0 Ree eee eae ee 140,703 


Independent 


Sales 


Ventes 


811,539 
36,790 
242,742 


56,552 


7 NR) Ce) es Cie ERRORS Cio oo cialn co nialnincAiciaoko 899,950 1.0 | 2,518,194 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


574,241 
231,975 
96,024 
182,045 
26,697 
33,700 
21,070 
811,539 
36,790 
312,422 
56,552 
55,099 
25,989 
USS) 
66,987 
8,105 
274193 
44,207 
47,861 
12,662 
47,111 
140,687 
21,707 
13,656 
11,545 
54,705 
48,237 
335,186 
3,418,145 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


= Poke }i7é 


ae (0)! 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March - 1989 - Mars 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 
Ventes Variation 
x 269/525, facts ti. iEpiceries = Bouchetiess tye aeheneeml aaratc. natadicin x 1 
Xx 88,328 + 1.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,718 51,380 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
99,823 99,823 GIANGS MAGASING 2203 oie Seas bcs Sv oan inl RE AME 4 
x 6,880 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- GO6GOD eB x... |i Magasins:genéraux. os icceidie on ws 4 hon Reon 6 
x Uo 2on, Mama Ne BAZAtS 8k eos congo pecudaasbacties «0.0 at Galea see 7 
= 348,582 348,582 = - 11.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 12,690 12,690 = - 9.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
35,204 77,396 i260 1 eeiteeO:8 if Stations-services 2 3 eos cud ow vce: ab SRN eee 10 
= 13,875 13,875 * Efe ESSN eytt Sey A ee RN CD On en ne Ome 11 
Xx 20,313 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,461 13,409 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,601 35,929 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,338 31,709* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,044 5,654* Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
11,403 Its) S¥e}e) Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 21,484 QUIT CANTO MOS Foleo oer ni cree ng honigs 2 ach cere invu? sae EMRE 18 
5,809 23,012 Magasins demmeublessac a... c.- eee. eeee eeaedeeee ye 19 
- 5,106 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 15,141 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2S laliZ 47,351 70,468 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beautée.. | 22 
3,716 8,502 12,218 Libraries et:papeteries >. 7... geek wea ie ee 23 
= 6,448 6,448 FICUMStCS Iter ee oe air iemech)enigigia +a o> Aan 24 
2,492 3,446 5,938 BIJQULEMOS Fos iozeieatetenc ie una tec @ iter phdiun S'> Gl i RE 25 
2,843 14,135 16,978 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,457 13,764 24,221 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
101,206 80,921 182,126 Lous; les-autres: MaGAaSINS? = foc5 voc. cos oe ee. Wee A 28 
520,653 1,002,025 1,522,678 Ensemble des magasSins..............+.seceeeeees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
March - 1989 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


2 
3 | All other food stores 
4 


Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


29 All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


615,083 
110,155 

17,124 
402,033 


89,007 


16,338 
4,975 
35,016 
101,043 
18,041 
13189 
14,089 
18,475 
39,133 
367,761 


2,199,274 


Change Sales 
1989/1988 ie 
Variation Ventes 


292,840 
101,437 


72,753 


3,407 
1,318,297 
38,833 
208,504 
Xx 
119,786 
17,183 
23,373 
9,891 
2,968 
10,366 
x 
50,789 
19,144 
8,314 
161,878 
13,606 
21,817 
16,389 
38,916 
50,270 
286,920 


3,023,540 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


907,924 
211,592 
89,877 
402,033 
119,691 
16,982 
20,640 
1,318,297 
38,833 
366,322 
59,453 
122,953 
46,944 
90,138 
45,991 
7,164 
34,998 
38,878 
67,128 
24,119 
43,330 
262,921 
31,647 
23,006 
30,479 
57,391 
89,404 
654,681 


5,222,814 


Change 
1989/1988 
Variation 


EO 


10.0 


17.0 
12.0 
4.4 


Sate 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


237,229 68,114 305,343 + 4.2 | Epiceries - Boucheries.............................. 1 
29,440 33,221 62,661  - 5.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,001 42,138 49,138 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
156,211 156,211 Grands magasms 25.0). sis. sc See 4 
26,813 33,042 + 4.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
~ 245 (‘= 2.2.1) Magasins genéraux...%.2.04.%+54......2.5 FS Ae 6 

3,518 95297) = 10.24) Bazats tinh sce YS ave e tone Le ee ee if 

= 556,687 = - 3.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 10,596 + 8.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
70,250 142,747 “= ™-"? 0.91 Stationsservice’ 2.6. 24.4 sn 2, SAO See 10 
= 16,229 Garages tak eee eS tet Uke) 11 

Xx 35,910 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,829 24,282 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,925 44,091 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
18,515 21,801 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,736 4,674" Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
125917 18,617 Magasins de chaussures pour la famille ................ bee 
Xx 9,613 Giancanlonosm es ac ce hs er ee ne We 25 eee ere 18 
11,707 22,054 Magasins'demeublesx* 2258s. errr mr eee atte meee 19 
4,195 12,077 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx 22,614 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
29,910 71,380 101,290 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,915 5,201 14,116 ibranes-etipapeteniess -c statement te ee ee 23 
419 7,535 7,954 Fleuristesmermr rece. sit len ee Oe AR ees eee 24 
5,682 8,284 13,966 BiGUIChIOS mA Ak Aree NTS. s Sie rie Ras estat) Lee eee ee 25 
9,399 10,372 19,770° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,249 27,059 48,307 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
133,383 128,528 261,911 ROUSES-aUlLeStMAGAaSINS ease RAN A ree ee ee 28 
Ensemble des magasins.::.5:.::::::.i:..-c-+s+:s 29 


862,689 


1,157,385 


2,020,074 


=. f9) = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

March - 1989 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores...........-. 
All others foodsStores’s a-resaenataees cance ceo merce eee cee 
Department stores’... 6.55. .s i. 2 ss le gamer non aie’ 
General merchandise: Stores) 21. cnc. s0 23 et cre yey ere pees 
General Stores .-¢ esd ae ets ws 3 dye eae 
Variety StOreS ; 26 ots oe des hada eae ee er en 
Motor vehicle’ dealers... « dastancdiaaths aocharwanee ent 
Wsed Car dealers? oso: aeyeteisge cate eh ohoant 
SOrvice: Stations yc acis sede cae See He Sie heater neues 
GAT AGES iiss Se os Ahead gw Wis See Roms rea eee hae aor eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens: clothing: Stores samaceet ia: earache a ee 
Women’s® clothing: Stores @ ns.. aces aopeeestee oy-cpaaee 
Family ‘clothing storeSitiemmtare- iors scree sean aye rae 
Specialty’ shoe: Stores cca-teincnus aa ena nor 
Family Shoe: Stores s aaerue oe ergs casio eet ree eee eee t 
Hardware Stores: chance ksac antes aivs oer orate 
Household furniture: Stores 423 5s. smu ape aaa 
Household appliance stores ...5 eerie oe ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book: and’ stationery stores « 2.< 2 2: 4 gacmeigcto om soya 
FIOriStS? s5% sen b+ os2 2 esc e Se ea oes Oa eee 
JEWGIIEIYVASIOLES:: 2 2 0.ou cbs eee oe Dee os See 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories: StOreS 22. .cueys cert ease n> Be 2,110 
All other-StoreS’ of ita. oo i ts eee eee eae eae 22,245 


All 'StOreS.es ices erica sid atermenei oath aaicemera te: 220,959 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


92,833 
3,478 
31,201 


3,315 


5,400 

18,610 

3,131 

1,702 

2,524 

5,190 

2,190* eH 4,299 
27,318 49,563 
260,190 : 481,149 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


= Age 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March - 1989 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 1989/1988 ~ 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x Epiceriess Boucheniesa kay sacs santesuich- avenue 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 6} 
37,944 Grands iMaGasills pase vtase ey facts cnte sc COR ae er a oe 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasins: GEnehauUxXe.= adios nc rae 5 oe mace eae eae 6 
XE ee os XC Xs Ben Xen SEX BAZ AIS oye lentes « ieheie G cpeue sia) 451m seolod ais ots Ge 7 
= 51,701  =-18.4]} 51,701 ~ - 18.4 | Concessionnaires d’automobiles ................,;..... 8 
= 202 eo lela se O270 est i Vendeurs diautomobiles dioccasion). «.. «. - ars seta mike 9 
Xap vere 0EX |) ee Xcess XS 27 COO weet 15 oll SLALIONS-SCIVICE ot eee aie Gs fee em Bien taal gee eee 10 
= Garages mate hp ec Ed Slots btias faces ae niche f errcateerra ae 11 
Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,976 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,745 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,244 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Quincaillenles 9 «. no.s 65 shales a nods Be cee era eee 18 
x Magasinsidexmeubles... . 2.4. s.0ehs- ashe eiacnorae 19 
- Magasins id’apparells Me@magers. a2. seeps - tees ae 20 
Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,851 Librairies;et papeteries.... >. 7... .gerrdouedsaeheig dorbe ohtad 23 
Xx FICUMISIOS wei cis stewie echo ate dia Hs ous cny soa eee 24 
Xx 1,799* BIOUtSTIOS 3 are cree oc cles tiene, ots snd» 6 ay Queer ie mae one eee 25 
Xx 2,893 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,742 Ipv22 3,464” Magasins d’accessoires personnels................+-.. 27 
19,836 17,726 37,562 TOUSHICSKAUITKESAMAGASINS Bese a cnc oa oe een, een aie 28 
180,247 131,732 311,980 Ensemble des magaSins...........+..eeeeeeeeeees 29 


eV. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
| - 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 81,195 + 0.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,165 + 1.8 
Allgothersfoodkstoresh. tears setae te terete kee cee ee, ees ; i 3,393 

Departmentsstoneswr «st. *st23%. toot tom att cere een eon : 28,128 Seles 
Generalymerchandisesstorestae. 2... a cae ee aie 10,486 =) {sho 
Generalestoresiet.n 1. arhtoat es arose eons : : 23,458 By {Sh /5) 
VanietysStonesie pois isco tangent atta 8 toh ene ee : 3,062 - 14.8 
Motorevehiclezdealetsig...:..6 ne eee eo ee 96,721 = 0:6 96,721 =~ OYE 
Used: caradealerses).:. 0c See, MS ie 2 Bea 2,376 ar Us // 23376 + 13.7 
SELVICCESALON Sie tia ihe) ees ede cats Atk Bon ake ene eee ee = 30,280 + 22.6 39,708 a 2iE6 
.GELICIS|ES). ahd eeytind SL ete RR Renee MLO MCh cucu one cea ea ka cs anh ar 3,357 = (0),6} 3,357 = 03 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,223 ar BH 
Mensiclothingystoresmate tran. ers Coe re eee : 3,157 - 3.1 
WomenissclothingEstoreSpe a. on ance eer eee ee : : 7,812 ae SUS) 


EamilyaciothingustoreSteest ccgtmtit ere ence ae eer : see 4,724 = (Be7/ 


specialtyeshoesstoresmeere en: ce eer et ee 180 


Familyashoeystoresies ss. Cee ee oe een eee 2,361 = WY 
aldwaresstoresies «=the. cnccnmsasee Wane eee eee 4,955 + 720 

SER ai chen eWay Goa) oh, wich : 2,991 ae AS) 
mouseholdg¢appliancerstoress=e neces aoe Mone eee ; 1,544 =a O-8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,620 ap GAS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,288 = O:9 
Bookgandistationeryastoresin..te ne eee ee eee eee : 3 1,934 == (674 
RloniStSmerns atts ee ee eee eet. tt 6. oe 1,684 + 24.1 
Jewellery2storeSea sine es ote eek ths Ss hee : ; 2,742 +2 “ES 
Sporting goods and accessories stores................ 5,283 = Oc 
PersonaltaccesSonesmStoneSeen st oe hee ee ee ip22o : 3 3,221 ae TKS 
AligothensStores re se aa a Se ae eee 21,779 : 56,409 aries hts! 


Allgstoreste atari wees sh tse nee soe ee me ete 170,996 : : 439,177 ess 


S es 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
187,121 226,886 Epiceries = Boucheries ink aaliaaop) 2ccole, raeeeinon. 1 
16,699 44,002 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,240 15,185 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
109,015 109,015 GrandsimagasinSia.s scm en «.050<,c.0.-05 eee, eee eee 4 
12,646 18,183 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 53;604% =) 16:20 iMagasinS;Generauxs << 6.06 140.4. ~ SA oe 6 
3,607 ASOOS Mew te A SIBNBAZANS ere cr.ctcis dhns felts watwieancle a aeey oe See ee 7 
x 336,414 + 4.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= nC 5,/84--  ——...#| WVendeurs diautomobiles dioccasion...... Sine... 2 Pea. 9 
34,430 SA 0425 REA 1'2-9))| StationS=SOnviCe: « « «<.«6.d04 ss 6A 4 hue wie SER ee ee 10 
x 7,940 GarageSmrirmivc ck, Se tuk eu erere Ma REek 6 oot eran ite 
Xx 27,887 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,666 14,822 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
ID712 25,646 Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,389 18,411 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
703 2,787* Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
5,648 7,146* Magasins de chaussures pour la famille ................ 1% 
mM 10,887 Quincailleniesen ges oa. .s0 Fish otis.5.kis ws. CR ee ee 18 
X ket” Magasins.de:meubles:.... ..... «. meth. SINS. arsine 19 
x 7,842 Magasins d’appareils menagers...................0005 20 
x 14,387 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,045 73,740 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
§;210 TeothsXs) Librairies et papeteries: ........4.. . Oe. YRS. TE Be 23 
Xx 6,178 FIGUMISTOS arava rater c, orsetenes ae stisu ciisettn oh ease rps Cen Tete cake ae ERO 24 
4,190 4,709 8,899 BIJOULETIOS io 5). WA vid 35 o vue Weare: © 0 sl ste A 25 
5,780 15,827 21,607 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,766 5,370 14,136 Magasins d’accessoires personnels..............-.-+-. 27 
81,907 80,626 162,533 TOUS*IESHALITTES IMAGASIMS) ... 6 ov vos 0, « oP E eee te 28 
Ensemble des magaSinsS..........-.00eeeeeeeeeeee 29 


599,641 742,398 1,342,039 


=gA6e= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 235,545 92,312 327,856 ae fe 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,298 46,279 65,576 =e lees 
All.other food, stores:..2tetnt. & Sees. ee. ee SE 5,518 24,582 SOLS 30,100 + 10.0 
DepartMent Stores jac eae sista camo = oc Re AED 133,696 133,696 ar HO 
General merchandise stores... «2.600000. 00.20.08. 11,800 16,378 = 49 
Generalstoresy 5... ss ctinasdies ote oe eee eee 9,930 = (O}y2 
VianietWASIOneS iy. tc put ome Gi cuotuedie ican ieee 5,612 = El 
Motor: vehicle.dealers, . ..... astRivneh...: sSaieea we. 362,120 Sone) 
Wsed car dealers... .. .2hiasgoan'h. seldaais bere. 15,135 + 20.3 
Service stations: oa wisc dks 6 cis Rene ee 0 RU 117,274 + 4.0 
Garages sey aic hapinal: he Gere tga ek ore eee 14,761 ar Caley 
Automotive parts and accessories stores .............. 22,336 - 0.9 
Men's: clothing: storesis.teage. aneG essai. Sh. ae 10,411 =r Wel) 
Women’s clothing: storesia.:). #124 SIG SIeviges aeiseeaer 28,146 ap PAS} 
Eamily clothing) Storestiru:. ai. sto) crt raeee ee etme are 18,563 == 
Specialty, shoe stores saarteiaded aa eRe See eeanaee 2,562 ae 
Familyshoe. stores @iimgi: fy. 2.40) Seat eee: Sh aa 8,524 ie. 
Hardwareystores & 3 ac. soins ecco oe Oe: 10,356 + 15.0 
nga des oo SER ear 15,932 sr {shi 
iouseholdiappliance storesereeems soe bieks 6 ketene 3,727 +920 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,926 + 35.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 76,699 i 3.9 
Book and, stationery’ Stores. . ... J... eeepc ete 8,732 a Uhl 
FEIONISES pees Yog, ioc is ape SO ie ae eee 6,112 
JEWICKYISIONCS: «coc. Geb Seda 2 cre orb ois Oe 3,799 6,166 9,965 mi Ae)7A 
Sporting goods and accessories stores................ 7,413" 23,579 30,992 + 22.8 
Personal) accessories istoresiaaie aaceaemoee b. enleaeinen 7,922 19,506 * 27,428 
Allkothers stones << 325.55. 56... RRR DE See ee ee 94,379 98,663 193,042 sree 1232 
AL StOKeS. 66s key sways») REORERER A eeRne. ; 681,738 903,155 1,584,893 + 6.0 


TABLEAU 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


S472 


ESTIMATIONS REVISEES 


23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March - 1989 - Mars 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


No 

x 149,271 Epiceries = Boucheriest\, a) 2a ane) Sa. een 1 

x 39,510 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

ap He! 19,323 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- 1:6 76,174 GrandsimMagasinSin wat ce «cc cevae xc ale ee renee ee ee 4 
X 4,823 Magasins de marchandises diverses ................... 5) 

= 159 Magasins:generaux. 60. a5 ss Svat coon ti es eee 6 

Xx 630* BaZzars'h acu een es ia Sohn els ok de ol nee ae ee 7 

X 203,734 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

= 5,719 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

- 2.4 48,019 StallonS-SeIViICe- fv ees ee oes cud see ce es vee Sn ee 10 
= 7,666 Garagesvaiid chow tees one weet anes oh See 11 

x 10,830 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

- 0.1 6,842 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- 26 18,000 Magasins de vétements pour dames................... 14 
tO 8,948 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 1,363 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx 4,707 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 3,629 Quincallleriess.<2 i hance h Vad dhs ds 25 2 RR Re 18 

+ 2.0 10,742 Magasinsde"meublesi.< 2422+: Ss SA 19 
X 1,874 Magasins d’appareils menagers............-.......... 20 

x 9,013 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 41,717 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

+ 30.4 4,347 Librairies et papeteries : 2.24 i: SR: Ye Se Oe 23 
X TAO FIGULISIOSP eather tae ee Se EP e oe Se Ss 2k ieee 24 

+ 4.2 6,374 ByOULSNOS 4 f4 ks Rhee bb ee ers fiat sess PR, SR 25 
X 18,318* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 24.3 12,385 18,195* Magasins d’accessoires personnels..............-..--- 27 
ta 10.0 45,489 98,868 Tous*les auitressmagasinSes < 266 .iiecic cs een: eee oe 28 
+ 9.0 435,925 821,500 Ensemble des magaSins...........0.eeeeeeeee eens 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 : 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. a Tes! 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae es 
All other; foodiistonres: ...etagerite > rans -eeeiis 208 ear. 35 SNa7/ 
Department: Stores) oui cee bolo og oes 3 OR ee - 
Generalimerchandise: StoreSem sais tet aaa X 
General@Stones s 6).5 cacao cher idialnce OO EN GTIe ae 
Male tye Stones iri cn oeean consternation Xx 
Motor vehicle dealers: .... . .e0sea-huats salen hee : = ANAlet/ 
Used) car dealers’... gRaonOe aoe Le ok eee X 
SEMICEP STATIONS, 2 au Bice Wek dees grote ha ROE CN SO. 
Garages eiyg i Scvicro cena oat WEE a ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. - 15.3 
Men’s;.clothing, stores: «ae. Sas ee ee an. coe Xx 
Women’s: clothing'storeStire soe: eee ek aaa eee 
Family* clothing| Storessianar ac aace eer aee ao. eee - 13.4 
Specialty; shoerstores: aktekeinade peste ee as. eecee Xx 
Family’ shoey stores-.sthmat 4! cues sarees ae eee | Xx 
THardWarerstoreSiiis cys:orte snl nornriet eae Gene aa ee se U2 
Sil snexavateneh oS Oe ee X 
Fousehold*appliances stores? sven. eases: eee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 16.8 
Book andi stationenyistoresi. .. 2. 0... Geen eee x 
FalONISUS tas rons tists erecaks os Seep coy Raper Cees ek or ee x 
Jewellery *Storestive.. asin shar hoe: aS cok ee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ ! = OFS 
Personal) accessories ‘storesist.232: ct aronk Ss eabepal + "30:2 
AllRotheré: Ston@Sit i:a% Ge breton ie yo Ree Se ee ee 5 wl lec 


All) stores). os..jdegemecs + BRO ee eee 13,595 hs - 0.2 


SuAGie 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
March - 1989 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,569,944 883,513 ; 2,453,457 S| Epiceries = Boucheries.......2.. 000d. «hv sdeavnds cc 1 
166,532 : 490,026 : 656,558 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
33,752 219,666 : 253,418 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
967,308 : - 967,308 I2alGlandS; MaAagasinSe moe aoe ee weet yeh tne ay en ee 4 
177,253 ‘ 63,188 ; 240,441 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
77,317 : 111,020 : 188,337 sy || WEES CNSGCUEG ae ccuosbuodopondocauaooeooounnas 6 
59,687 10,575 : 70,262 EOS BAZ ters tose ode SSP ttayR os Gard Ree MN Rs, x ARE ie 
39,141 : 3,240,122 : 3,279,264 20m} CONCeSsionnalres GiaUlOMODIES mae eieie tiene nee ile 8 
= 110,164 : 110,164 a) |) Vendeurs' G automobiles d’occasion:....... 2.5.5.4 064) - 9 
340,338 728,671 1,069,010 sOulEStattOnS-SCIVICOP nai crane yews cus Seat Renee a ee ea 10 
x x 152,839 Sl GAN AOS erases raha cts ete Caeacec pee apy ene ek ea ree 11 
17,663 : 248,656 : 266,320 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
64,799 ; 46,158 : 110,957 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
168,530 ; 81,312 : 249,843 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
121,216 : 54,449 175,664 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. IS 
10,606 11,354 21,960 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
63,492 | 24,231 87,723 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ye 
19,099 : 104,930 i 124,028 £7 a LQUINGAIIIEKICSied et) -c.257, Seat nate ce adths seh Sea meee 18 
35,904 : UIA SILAS) : 163,082 eCuliMagasins;GevmMeublesrc sors. skew: suc oo trenches «is dae. eae. ene ane 19 
5,606 : 46,875 x 52,481 .O | Magasins d’appareils méenagers....................... 20 
76,002 : 57,999 : 134,001 .1 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
206,290 459,765 ; 666,056 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
39,522 5 41,402 80,924 EibraineSsetspapelenleS iin. vtecentcues ecalais gues esas vce camweeme nce 23 
X X 55,895 FleuniStes memantine onctt ie cecrs ch yeas crore vs aks ateae real 24 
31,504 5 39,555 71,059 FATS UOULCTIOS eee Nesta ie Pole aS isican clea sti Shekeecaraesss 25 
43,154 : 140,596 183,750 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
78,261 118,650 196,911 Magasins d’accessoires personnels...............+-+.6 27 
789,726 781,240 1,570,966 PS MMUOUSHES: AUITeS MaGasiNS meat. cicsie ge cc clelsuniews nov sredeas 28 


5,205,590 : 8,447,088 : 13,652,678 : Ensemble des) macgasims wer eters 2 ole cltae 5 ni ne oom wnle re 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 
1989 1988 
January ° February ° March © Aprile April May June 
Janvier" Fevrier ° Mars ° AvrilP Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382 8 2,402.7 2,417.4 2,239.4 2,280 8 2,293.4 

2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 693.4 692.5 689.9 676.1 683.7 676.0 

3 All other food stores 258.9 ALSO IS, 25509 256.2 240.8 242.2 242.5 

4 Department stores 1,107.9 edie? 1,113.4 1,124.0 1,058.9 1,078 0 1,114.8 

5 General merchandise stores 265.2 2746 252.8 270.5 254.0 PINES 260 4 

6 General stores 204.8 207.5 199.2 206.2 193.6 198 4 1945 

7 ~~ Variety stores 84.1 84.7 81.5 82.0 88.0 88 4 889 

8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,061.3 Sy (O82 7/ 3,175.0 2,973.0 3,006 6 2 834.4 

9 Used car dealers 108.9 109.5 100.8 108.7 93.4 934 945 
10 Service stations 1,062.8 1,075.1 1,090.5 1,097.3 1,051.4 1,094 9 1.0709 
11 Garages 156.2 158.6 158.2 ETE 150.6 1545 15570 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 SSID 345.1 292.8 310 2 S16 
13. Men's clothing stores 144.9 145.4 142.5 146.5 139.1 1Sies 143.0 
14 Women's clothing stores 280.6 281.1 278.9 286.4 PAPE AS) UT 2 281.0 
alts) Family clothing stores 204.4 203.6 20522 208.1 183.2 193.6 198.9 
16 Specialty shoe stores 27.9 PLE Th 26.6 28.2 24.3 25.9 266 
17 Family shoe stores 112.6 110.6 106.0 109.2 101.9 106 3 107 2 
18 Hardware stores 164.0 164.7 157.8 165.0 147.9 153 9 154.1 
19 Household furniture stores 186.1 187.8 181.2 191.7 164.1 159.4 168 4 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.3 59.3 5510 58.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 145.8 146.1 145.8 143.6 139.9 144.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 655.3 658.7 673.6 658.8 603.3 606.5 614.5 
2S Book and stationery stores 86.4 90.6 90.7 89.4 80.5 78.0 83.3 
24 ~=—~Florists 56.1 559 547 58.0 49.0 49.8 50.3 
25 Jewellery stores 101.4 102.6 103.5 103.8 104.4 943 96.7 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230 8 22222 PV S Oui 218.8 224.0 
Pf Personal accessories stores 226.3 ELEN IS) 2320 255 205.9 2046 205.5 
28 All other stores WALT 1,702 6 1,709 9 lear Or 1,599.1 1,618 1 1,661.0 
29. TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.8 14,105.0 14,427.8 13,404.2 13,597.3 13,555.0 

Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 264.2 265M 267.5 274.0 241.9 25201 249.0 
31 Prince Edward Island 61.1 60.3 613 61.4 55.0 Bigs 58.4 
32 Nova Scotia 485.6 4810 488.4 4865 457.4 459.8 456.4 
33 New Brunswick 358.1 352 4 360.6 362.4 329.8 835 336.7 
34 Québec 3,481.5 3,489 4 3,470 4 3,528.5 3,396.9 3,485.6 3,414.9 
35 Ontario 5,520.9 5,504 4 5,420.2 5,607.5 5,186.9 5,228.1 Sradi2ee 
36 Manitoba 502.1 5286 503.0 533.6 474.8 4929 497.4 
37 Saskatchewan 459.4 461.7 466.8 477.1 454.0 461.3 458.1 
38 Alberta 1,370.0 1,356.2 1,380.5 1,467.7 1,285.4 Ino Daler tp SitlOrZ 
39 British Columbia 1,633.4 1,638.9 OPA 1,681.3 1,514.7 Uday 1] 1,518.4 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 Sia 39.6 36.1 303 36.8 
41 Montreal 1,534.1 1,550.9 1,542.8 1,564.8 1,523.9 1,586.2 1,548.7 
42 Toronto ~ 2ulilieO 2,097.6 2,056.5 2,130.5 2,030.9 2,046.4 2,042.4 
43 Winnipeg 827s 336.8 324.1 335.4 312.2 323.5 323.5 
44 Vancouver 839.3 836.0 837.2 863.7 761.9 758.0 762.9 


Each series of Table 25 excluding the “total all stores” has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate 
combined factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


N\ 


2 Per cent change /s calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de detail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 
meétropolitaine' 
Canada 


Per cent change2 
1988 Variation 
procentuelle2 


July August September October November December March/ April/ 
February March 
1989 1989 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Decembre Mars/ Avril/ 
février mars 

1989 1989 No 


millions of dollars — millions de dollars 


Genre de commerce: 


2,319.7 23315.3 2,328.4 2,370.8 2,326.0 2,380.1 +0.8 +0.6 Epiceries - Boucheries 1 
690.2 691.1 697.5 701.4 718.8 674.8 -0.1 -0.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.3 250.0 PAYS TE 2504 257.0 260.6 -1.3 +0.4 Tous les autres magasins d'aliments 3} 

1,087.8 1,109.6 1,015:0 Uy ees) Apa S20 1,129.8 +0.2 + 1.0 Grands magasins 4 
261.4 247.5 260.0 2647 261.5 267.5 -8.0 nif (0) Magasins de marchandises diverses 5 
201.6 203.0 204.1 210.4 207.9 201.2 -4.0 3 So) Magasins generaux 6 

86.2 85.7 86.3 869 89.8 85.3 -3.8 +0.6 Bazars 7 

3,007.8 2,980.4 SHOEI 2,989 6 3,066.8 3,236.5 -0.9 aA if Concessionnaires d'automobiles 8 

97.1 107.4 104.2 1046 107.1 109.9 -7.9 +78 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,070.2 1OSve3 1,049.8 1,054 3 1,053 1072.7 ade +0.6 Stations-service 10 
154.4 158.1 158.1 1570 1579 153.9 -0.3 -0.3 Garages Al 
310.7 316.9 322.0 332.2 307.9 335.5 -1.1 +2.3 Magasins de pieces et d'accessoires 12 

d'automobiles 
143.4 140.0 146.2 146.3 143.3 147.8 -2.0 +28 Magasins de vétements pour hommes 13 
280.6 276.0 280.9 286.6 280.5 287.7 -0.8 +2.7 Magasins de vetements pour dames 14 
201.4 197.4 202.2 2077 202.6 209.1 a (O)s7/ +1.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.5 26.2 26.5 P21 fa) 240 30.8 -4.1 +59 Magasins de chaussures specialisees 16 
107.6 107.1 108.3 al 2ia76 96.6 113.6 -4.1 +29 Magasins de chaussures pour la famille 17 
144.9 LoWdeS 15255 155.0 1585 158.9 -4.2 +46 Quincailleries 18 
ATE 171.9 168.9 165.7 179.0 177.0 -3.5 +58 Magasins de meubles 19 
59.0 57.9 58.0 58.0 59.2 58.8 TORS +5.9 Magasins d’appareils menagers 20 
144.6 144.9 145.8 142.3 1458 145.6 pO) =-0:2 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 21 
accessoires 
618.3 624.5 635.0 637.5 646 2 652.9 sr ae} -2.2 Pharmacies, medicaments brevetes et PE 
produits de beaute 
85.2 84.1 85.8 85.5 86.6 911 +0.1 -1.5 Librairies et papeteries 23 
Bilk2 52.3 532 53.2 56.8 552 -2.2 +6.0 Fleuristes 24 
96.8 99.1 102.2 103.4 101.8 103.8 +0.9 +0.3 Bijouteries 25 
216.1 230.8 228.2 230.2 22a 236.1 -3.7 +45 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
205.7 208.5 216.6 220.2 233.0 22ien +48 +2.3 Magasins d’accessoires personnels Pil 
1,660.5 1,655. 7 1,653.0 1,677.2 1,654.9 1,682.9 +0.4 + 3.9 Tous les autres magasins 28 
13,748.8 13,750.0 13,920.3 13,958.1 13,965.2 14,286.9 -0.3 ap Pas TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 


Regions et certaines zones metropolitaines: 


255.1 256.3 263.2 259.9 260.5 272.2 +0.7 +25 Terre-Neuve — 30 
57.4 59.5 59.2 59.6 60.9 60.9 +1.6 +0.2 lle-du-Prince-Edouard Sil 
461.3 468.1 473.6 476.3 473.9 482.2 +1.5 -0.4 Nouvelle-Ecosse 32 
341.8 347.3 $56.11 349.6 349.3 35292 +2.3 +0.5 Nouveau-Brunswick 33 
SiSSies} 3,440.3 3,491.3 3,502.1 3,454.8 3,528.6 -0.5 +1.7 Quebec 34 
5,269.0 5,328.8 Brocran 5,394.1 5,348.1 5,482.5 -1.5 +315 Ontario 35 
500.9 494.5 503.5 500.0 508.2 5049 -4.9 +6.1 Manitoba 36 
461.4 454.2 460.7 464.9 460.3 459.7 + 1.1 oP! Saskatchewan Ora 
1SG5.0) 1,325.8 osm 1,356.7 1,365.0 1,375.0 +1.8 +6.3 Alberta 38 
1,538.9 1,545.3 1,554.4 1.5772 1,603.3 1,623.5 -1.0 +3.6 Colombie-Britannique 39 
Sat 38.1 37.8 38.6 39.1 38.6 -4.9 +65 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
1,568.1 1,544.4 1,550.9 1,562.2 1,543.3 1,570:3 -0.5 +14 Montreal 41 
2,061.9 2,079.9 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 -2.0 +3.6 Toronto 42 
331.3 324.3 326.4 325.2 328.4 326.1 -3.8 +3.5 Winnipeg 43 
784.1 787.5 792.7 806.1 817.8 829.8 +0.2 +3.2 Vancouver 44 


’ Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins” a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur 
combine approprié du tableau 27. Le total pour l’ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 
genres de commerce. 

2 Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
Canada 
1989 1988 
January February March‘ AprilP April May June 
Janvier Fevrier Mars" Avril? Avril Mai Juin 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 2,160.0 2,453.5 2,369.9 2ASOenS 2,227.2 Za oonl 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 656.6 666.3 664.6 701.2 725.9 
3 All other food stores 225.3 221.2 253.4 240.8 235.8 2485 255.4 
4 Department stores 738.4 734.0 967.3 1,022.1 1.003 5 ONS 1,066.3 
5 General merchandise stores 210.6 205.0 240.4 245.8 237 238 1 247.0 
6 General stores 169.4 166.5 188.3 193.7 188.2 2079 212.6 
7 Variety stores 52.1 55a) 70.3 "25 78.4 84.9 88.4 
8 Motor vehicle dealers 22 PES 2,596.4 3,279.3 3,810.1 3,491.5 3,614 7 3,346.7 
9 Used car dealers 82.3 87.2 110.2 222 1086 1103 107.5 
10 Service stations 981.6 954.9 1,069.0 1,046.1 1,011.7 Tels) 1,130.6 
11 Garages 140.4 136.2 152.8 158.1 15373 163 1 166.2 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 266.3 336.6 293.2 361 8 3818 
13 Men's clothing stores 107.2 84.5 111.0 136.0 130.4 138 2 147.7 
14. Women's clothing stores 216.9 186.7 249.8 286.7 278.3 282.5 276.3 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 ASSIA 198.9 179.6 186.2 193.1 
16 Specialty shoe stores 24.8 19.0 22.0 Zee 24.5 276 28.1 
17 Family shoe stores 81.5 64.8 877 Vdie2 108.7 I1O8G 107.6 
18 Hardware stores 112.9 104.8 124.0 154.1 142.3 186.1 193.3 
19 Household furniture stores 160.0 151.4 163i 180.0 15525 159.3 175.9 
20 Household appliance stores 52.0 43 8 Di2e5 55.6 56.6 53.5) 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 iise2 134.0 diSaleul o2e2 13225 149.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 628.6 598.2 666.1 6246 SA UAG) 590.7 606.3 
23 Book and stationery stores 74.4 ays} 80.9 70.4 66.4 66.0 70.8 
24 Florists 39.9 57.4 55.9 533 52.4 2a 52.0 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 alien 78.2 78.8 84.8 91.3 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 15325 183.7 244.8 231.0 277.9 293.8 
Pip Personal accessories stores 182.7 164.9 196.9 200.4 176.4 190.2 200.7 
28 All other stores 1,333.9 1,283.9 11S LO) 1,609.4 1,514.3 1,619.2 1,720.4 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 13,652.7 14,446.6 13,666.3 14,267.5 14,432.9 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 204.9 207.8 260.0 2743 248.8 270 1 263.5 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 547 58.5 54.0 599 66.6 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 469.0 480.3 453.9 4770 480.0 
33 New Brunswick 283.4 278.8 345.4 350.5 324.3 Soin Boek 
34 Quebec 2,763.9 2,782.2 3,418.1 3,615.1 3,518.9 3,790 7 3 666 3 
35 Ontario 4,523.2 4,418.1 5,222.8 5,527.9 5,276.0 5,402 4 5,574.5 
36 Manitoba 408.9 424.4 481.1 538.2 488.0 508.1 526.6 
Oi Saskatchewan STC 370.7 439.2 479.2 467.6 478.3 494.6 
38 Alberta 1,126.1 1,116.9 1,342.0 1,430.4 1,287.3 1,348.0 1,389.2 
39 British Columbia ISwaes 1,350.5 1,584.9 1.6559 1,513.9 1,544.5 1574.4 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 35.4 36.4 Solo 37.4 40.0 
41 Montréal 1,227.9 ADAM: 52257; 1,601.8 W572 1,692.3 1,662.9 
42 Toronto 1,783.8 1,724.3 2,020.1 2,114.6 2,073.2 2,096.1 2,163.3 
43 Winnipeg 266.8 270.6 312.0 Ssh 322.8 330.5 335.9 
44 Vancouver 727.8 705.9 821.5 851.7 NEE 75518 768.4 780.1 


TABLEAU 26. 


Canada 


JO 


Commerce de detail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


1988 
July August September October November 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre 
No 
millions of dollars millions de dollars 

2406.6 Py papas s| 2,364.9 2,330.8 2,246.2 
779.0 7427 714.9 706.5 684.0 
260.4 ZIGeS 249.6 249.7 246.5 
9335 1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,444.5 
PAS 2274 276.4 301.4 362.7 
ZW 2, 2115 208.4 214.2 207.3 
82.1 845 84.9 86.3 106.0 
3,048 1 295555 2,846.0 2,990.8 2,966.5 
1019 111.6 110.4 104.6 100.8 
bh @ialesy if ile 1,057.8 1,064.9 1,034.6 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 
334.7 302.9 Silzes 331.8 364.2 
116.8 108.5 143.3 157.4 185.3 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 
176.8 201.2 215.4 213.9 228.1 
255 25.6 29.4 29.9 26.7 
93.2 102.7 120.0 127.9 121.8 
170.0 155.8 153:5 153.9 164.1 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 
588 59.0 61.1 60.4 65.1 
161.7 152.4 151.9 147.1 156.5 
592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 
Tos 83.6 84.9 79.3 97.4 
AAC 44.1 46.6 46.0 48.0 
83.9 86.2 85.9 88.8 Boe 
2546 242.5 209.8 177.0 187.8 
207.7 217.4 AWA 209.0 2487 
Wer. 3 ef aletead 1,652.4 1,645.6 WROTE 
13,960.8 13,691.3 13,773.1 13,900.7 14,453.5 
263.7 261.6 Protos} 254.0 274.7 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 
353.1 351.7 351.2 350.7 369.8 
3,583.6 3,4 Ofe3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 
5,304.8 5,212.5 5267.0 358.) 5,624.8 
4930 488.6 506.6 508.2 536.4 
4629 452.1 452.6 473.3 485.3 
AS 327 1.3186 1,329.1 1,354.1 1,426.1 
1,586.6 1,57 1:5 P5510 1,544.0 1,629.4 
406 39.9 40.0 38.9 38.8 
1,537.1 1,503.2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 
2,000.5 1,969.9 2,010.5 2,071.0 2 ieni 
323.2 Sa Wek) 331.9 327.9 346.5 
785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 


December 


March April 
1989/1988 1989/1988 
Deécembre Mars Avril 
1989/1988 1989/1988 
%o % 
Genre de commerce: 

2,812.6 Pee) +1219 Epiceries - Boucheries 1 
UNAS apf One Epiceries, confiseries et articles divers 2 
329.7 +6.2 +421 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,184.8 2S} 7 +19 Grands magasins 4 
359.4 -4.3 +3.6 Magasins de marchandises diverses 5 
240.4 +16 +28 Magasins géneraux 6 
163.8 -14.5 -7.4 Bazars 7 

2,604.1 -3.6 +91 Concessionnaires d'automobiles 8 

86.6 +6.1 +12.4 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1 OAS. 7 +69 +3.4 Stations-service 10 
1445 -2.1 +3.0 Garages 11 
445.3 +9.4 +148 Magasins de pieces et d’accessoires d'automo- 12 

biles 
295.1 -0.6 ran Magasins de vetements pour hommes 13 
447.9 -1.8 + 3.0 Magasins de vetements pour dames 14 
376.2 +81 +10.7 Magasins de vetements pour la famille 15 
36.9 +40 ala Magasins de chaussures specialisees 16 
164.2 -1.3 ap) Magasins de chaussures pour la famille 17 
196.1 e/a +8.3 Quincailleries 18 
n20553 +82 +159 Magasins de meubles 19 
76.4 +10 -1.8 Magasins d'appareils menagers 20 
UES 22H) | -0.8 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 21 
accessoires 
845.4 +94 +93 Pharmacies, medicaments brevetes et produits 22 
de beaute 
186.2 2 +6.1 Librairies et papeteries 23 
84.0 + 20.6 ar toh Fleuristes 24 
302.9 +2.4 -08 Bijouteries 25 
320.6 +49 +6.0 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
409.6 +144 + 13.6 Magasins d’accessoires personnels 27 
2,491.3 +9.8 +6.2 Tous les autres magasins 28 
17,773.0 + 3.6 +57 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones metropo- 
litaines: 
343.8 PZ +10.2 Terre-Neuve 30 
75.2 +67 +8.2 lle-du-Prince-Edouard 31 
623.2 +41 +58 Nouvelle-Ecosse 32 
445.7 +6.9 +8.0 Nouveau-Brunswick 33 

4,160.5 +0.2 + 207, Quebec 34 

7,075.3 +44 +4.7 Ontario 35 
641.7 1a} + 10.2 Manitoba 36 
570.1 +2.3 +2.4 Saskatchewan 37 

1,738.4 +5.5 +11.1 Alberta 38 

2,051.0 +60 +9.3 Colombie-Britannique 39 

48.1 -0.2 +8.5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,942.6 “1.6 + 1.8 Montreal 41 

2,759.4 +1.9 +19 Toronto 42 
427.2 +1.2 +44 Winnipeg 43 

1,066.9 +8.0 +12.6 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres et 
des jours commerciaux 


Canada 
1989 
MCD in April March' AprilP May! 
MDC en avril Mars * Avril Mai! 

Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries — Boucheries 2 102.11 98.04 99.44 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 

et articles divers Z 94.81 96.58 102.98 
All other food stores -— Tous les autres magasins d’aliments 3 99.28 93.97 103.27 
Department stores — Grands magasins 3 86.88 90.94 96.89 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 95.12 90.86 96.49 
General stores — Magasins generaux 3 94.56 93.91 107.03 
Variety stores — Bazars 5 86.17 88.46 9771 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 108.13 120.00 12545 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d’occasion 3 109.30 112.41 121 88 
Service stations — Stations-service 2 98.03 95.33 102.90 
Garages 3 96.63 100.24 107 86 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pieces et 

d'accessoires d’automobiles 4 78.91 97.53 119.67 
Men's clothing stores - Magasins de vetements pour hommes 4 77.86 92.81 102 24 
Women’s clothing stores - Magasins de vetements pour dames 3 89.58 100.10 103.00 
Family clothing stores — Magasins de véetements pour la famille 3 85.62 95.58 97.06 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 4 82.58 97.45 109.90 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 82.73 101.88 105.50 
Hardware stores -— Quincailleries 3 78.59 93.40 123.79 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 89.99 93.94 101.08 
Household appliance stores - Magasins d’appareils menagers 4 92.11 92.14 99.80 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

televiseurs, radios et accessoires 3 91.73 89.95 96.33 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

medicaments brevetes et produits de beaute 2 98.88 94.81 98.47 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 89.20 78.79 85.43 
Florists — Fleuristes 4 102.19 91.86 148.68 
Jewellery stores — Bijouteries § 68.68 Coysal 91.22 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de 

sport et d'accessoires & 82.68 105.38 127.88 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 2 84.85 84.40 93.22 
All other stores - Tous les autres magasins Ks 91.88 90.59 Pa 
All stores - Total - Ensemble des magasins ro 96.79 100.13 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Regions et certaines zones 

metropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 97.22 100.10 109.42 
Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 3 89.30 95.25 106.57 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 96.03 98.72 105.16 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 8 95.78 96.72 107.09 
Quebec 3 98.49 102.45 WH1.32 
Ontario 3 96.36 98.58 104.97 
Manitoba 3 95.66 100.87 104.71 
Saskatchewan 3 94.09 100.43 104.85 
Alberta , 2 97.21 97.46 104.91 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 97.67 98.49 103.60 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 95.36 91.96 102.36 
Montréal 3 98.70 102.37 108.54 
Toronto 2 98.23 99.25 104.20 
Winnipeg 3 96.26 100.53 104.02 
Vancouver 2 98.12 98.62 102.83 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month For more details. see the Appendix VI. 


Prévision des coefficients combines de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter | Appendice VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de detail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 
Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalise Desaisonnalisé 
Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Monthy 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars! per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- constants en pour- 
prix centage 1981 centage prix centage 1981! centage 
pour pour pour pour 
l'annee l'annee le mois le mois 
millions of dollars -— millions de dollars 
1987: 
January — Janvier UTIL 10,271.7 + 56G: 8,025.3 +18 2S 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Fevrier 127.7 9,951.1 +7.6 7,773.8 +44 127.3 12,288.6 TOES. 9,625.9 oe 
March — Mars 127.7 11,4922 +8.3 8,977.9 awl 127.8 12,345.5 +0.5 9,634.0 +01 
April -— Avril 127.8 12,867.4 +10.6 10,043.6 +6.6 128.0 12,672.1 +26 9,876.5 3 oS) 
May —- Mai 128.3 13,508.4 +6.4 10,495.7 +29 128.4 12,605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June — Juin 128.4 13,608.3 2 US). 10,563.6 eet ieal 128.6 12,966.3 bane) 10,052.4 ae it 
July - Juillet 129.7 13,2785 Flite 10,200.9 +69 129.5 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August — Aout 129.4 12,728.2 +7.3 9,805.1 +3.6 129.3 12,946.3 +09 9,985.7 +10 
September -— Septembre 129.0 12,616.2 +93 9,747.6 aa) (8) 129.6 13,026.7 +0.6 10,0223 +0.4 
October - Octobre 129.8 13,760.8 12 U0 NOS ON ap toed 130.3 iSr22 eS tiple) 10,116.5 +09 
November -— Novembre 130.3 13,380.1 Ol 10,237.6 +6.1 130.5 13,262.1 +0.3 10,129.7 +0.1 
December — Décembre 130.0 16,2698 +124 12,477.6 +89 130.6 13,373.6 +0.8 10;215951 +08 
Year — Annee 128.9 153,7328 +98 118,919.3 +6.0 
1988: 
January — Janvier 1Gae5: 11,134.0 +8.4 8,443.4 sey cha} 13,266.7 -0.8 10,088.6 -12 
February — Fevrier ek 10,959.4 +10.1 8,300.5 +68 Silks 13,161.2 -0.8 9,982.0 in 
March — Mars 1316 MSieal VCE to3 +147 9,985.6 a thi USVl 0 13,595.2 a> BS: 10,293.8 253) 1 
April -— Avril ione9 13,666.3 +6.2 10,331.6 +29 12a 13,404.2 -1.4 10,120.5 =f 
May —- Mai 132.2 14,267.5 oo S)(S) 10,761.7 ap exis) 132.4 Nears +1.4 10,2426 ale 
June — Juin 132.6 14,4329 +6.1 10,853.0 PR if WSIS 13,555.0 -0.3 10,182 4 -0.6 
July - Juillet 133.6  13,960.8 +5.1 10,417.3 +24 133.3 13,748.8 +1.4 10,283.1 +10 
August — Aout 133.6 13,691.3 +75 10,218.9 +42 noe 13,750.0 -- 10,2545 -03 
September -— Septembre USKey06 WS 7 +9.1 10,275.9 Grays 134.2 13,920.3 12 10,3425 +09 
October -— Octobre 133.6 13,900.7 ac 10) ORS hiee -1.8 134.2 13,958.1 ORG 10,3746 +03 
November — Novembre 134.6 14,453.5 + 8.0 10,711.0 +46 134.8 13,965.2 +0.1 10,333.0 -0.4 
December -— Décembre 134.7 Wea SO) Ore 13,150.2 +5.4 15a 14,286.9 Sao} 10,545.9 +21 
Year - Annee 133.0 165,190.3 +7.5 123,826.4 +4.1 
1989: 
January — Janvier 135.8 119525;8 +3,5 8,469.3 +0.3 135.8 114)158.0)" -0.9r 10,426.0° -11° 
February — Fevrier 136.8 11,402.1 +40 Ssi2.3 +0.1 136.7" 14,1448° ADA aio} ei las cous 5050" 
March’ — Mars’ 137.4 13,652.7 +36 9,937.1 -0.5 tees 14,105.0 -0.3 10°273:5 -0.7 
Aprilp — Avrilp 137.9 14,4466 Oui 10,475.1 taled S79) 14,427.8 2S 10,463.4 1G 
May - Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September -— Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year — Annee 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index the seasonally adjusted current dollar estimate 


For more details, see the Appendix VI and Vil. ee ren ine 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s obtient en dégonflant avec un indice implicite. les données désaisonnaliseées en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter |'appendice Vi et Vil 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
1989 1988 
January February March* AprilP April May June 
Janvier Fevrier Mars * AvrilP Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214,876 2,160,005 2,453,457 2,369,906 2,302,310 2,227 228 2,338,109 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613,226 584,971 656,558 666,320 664,594 701,225 725,886 
3 All other food stores 225,345 221,189 253,418 240,792 235,813 248,549 Z5oroial 
4 Food group 3,053,447 2,966,165 3,363,433 3,277,018 3,202,717 3,177,002 3,319,366 
5 Department stores 738,393 733,963 967,308 1,022,150 1,003,467 1) ON 5a422 1,066,342 
6 General merchandise stores 210,580 204,956 240,441 245,804 237,052 238,140 247,003 
7 General stores 169,355 166,505 188,337 193,651 188,247 207,874 212,632 
8 Variety stores 52,104 55,150 70,262 72,540 78,386 84,858 88,434 
9 General merchandise group 1,170,432 1,160,574 1,466,348 1,534,145 1,507,152 1,546,594 1,614,411 
10 Men's clothing stores 107,238 84,518 110,957 136,012 130,441 138,220 147,700 
11. Women's clothing stores 216,873 186,729 249 843 286,672 278,301 282,456 276,252 
12 Family clothing stores 146,468 126,697 175,664 198,886 179,603 186,152 193,143 
13 Specialty shoe stores 24,789 19,012 21,960 27,449 24,485 27, 50S 28,138 
14 Family shoe stores 81,531 64,782 87,723 tet 108,667 110,674 107,590 
15 All other apparel and accessories stores 110,864 91,975 108,415 116,316 108,845 106,287 102,700 
16 Apparel and accessories group 687,763 573,713 754,562 876,546 830,342 851,352 855,523 
17 Hardware stores 112,923 104,782 124,028 154,137 142.309 186,080 193,276 
18 Household furniture stores 159,978 151,389 163,082 180,041 155,253 159,325 175,888 
19 Household appliance stores 52,030 43,809 52,481 55,608 56,650 53) 5S 59,602 
20 Furniture, 1.V., radio and appliance 125,790 LUIS 134,001 131,142 132,218 132,497 149,412 
stores 
21 Appliance repair shops 31,507 29,591 32,139 33,961 35,314 28,045 31,353 
22 All other home furnishings stores 381,886 352,473 415,209 415,632 372,705 374,430 392,034 
23 Hardware and home furnishings 864,114 795,197 920,940 970,521 894,449 933,892 1,001,565 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628,627 598,246 666,056 624,571 571,008 590,704 606,257 
stores 

25 Book and stationery stores 74,418 (53255 80,924 70,430 66,375 66,018 70,848 
26 Florists 39,896 57,436 55,895 53,279 52,375 TON 51,969 
27 Jewellery stores 64,731 65,957 71,059 78,179 78,829 84,802 91,336 
28 Jewellery repair shops 5,230 3,069 3,366 Cro42 3,054 3,340 3,574 
29 Sporting goods and accessories stores 185,001 1532835) 183,750 244,849 230,987 277,876 293,760 
30 Personal accessories stores 182,692 164,877 196,911 200,444 176,353 190,221 200,749 
31 Alcoholic beverage stores 365,553 374,937 497,968 455,117 459,263 494,222 544,261 
32 All other stores 222,796 214,135 266,775 327,850 306,045 377,784 399,943 
33 Other stores group 1,768,944 1,707,747 2,022,704 2,058,061 1,944,289 2,157,094 2,262,697 
34 Total excluding automotive group 7,544,700 7,203,396 8,527,987 8,716,291 8,378,949 8,665,934 9,053,562 
35 Motor vehicle dealers 2 QEIP OS) 2,596,431 3,279,264 SrolOmted 3,491,507 3,614,694 3,346,689 
36 Used car dealers 82,330 87,230 110,164 122,184 108,639 WMORSSH 107,528 
37 Service stations 981,574 954,874 1,069,010 1,046,091 1,011,668 1,116,502 1,130,585 
38 Garages 140,383 136,226 152,839 158,091 153,345 163,120 166,216 
39 Automotive parts and accessories stores 237,908 206,202 266,320 336,592 293,177 361,814 381,793 
40 All other automotive businesses 216,082 PNT UA) 247,094 257,186 229,026 ZB5AN35 246,571 
41 Automotive group 3,981,092 4,198,688 5,124,691 5,730,265 5,287,362 5,601,596 5,379,382 
42 TOTAL ALL STORES 11,525,792 11,402,084 13,652,678 14,446,556 13,666,311 14,267,530 14,432,944 


—— 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 
Per cent 
change 
1988 

Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December April 
1989/1988 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 

1989/1988 No 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,406,650 2,224,057 2,364,938 2,330,839 2,246,242 2,812,605 +29 Epiceries - Boucheries 1 
778,971 742,683 714,921 706,463 683,972 712,494 +0.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260,397 253,479 249,551 249,729 246,514 329,664 1 P| Tous les autres magasins d'aliments S 

3,446,018 3,220,219 3,329,410 3,287,031 3,176,728 3,854,763 +2.3 Groupe de |’alimentation 4 
933,522 1,028,345 1,106,044 1,112,843 1,444,476 2,184,766 +1.9 Grands magasins 5 
217,497 227,367 276,429 301,423 362,674 359,433 +3.6 Magasins de marchandises diverses 6 
211,678 211,486 208,443 214,248 207,331 240,424 +2.8 Magasins genéraux uf 

82,103 84,477 84,869 86,319 105,977 TOSeii 1 -7.4 Bazars 8 

1,444,800 1,551,675 1,675,785 1,714,833 2,120,458 2,948,394 +1.8 Groupe de marchandises diverses 9 
116,804 108,490 143,309 157,362 185,339 295,071 +42 Magasins de vétements pour hommes 10 
256,225 262,121 308,799 299,417 305,913 447,853 + 3.0 Magasins de véetements pour dames 11 
176,789 201,172 215,448 213,949 228,127 376,193 xP HO), 0/ Magasins de vétements pour la famille 12 

25,492 25,634 29,364 29,914 26,731 36,914 talon Magasins de chaussures spécialisees 13 
93,164 102,743 120,029 127,870 121,758 164,188 +2.3 Magasins de chaussures pour la famille 14 
103,546 114,882 121,228 135,597 150,329 186,884 +6.9 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
772,020 815,042 938,177 964,109 1,018,197 1,507,103 +5.6 Habillement et accessoires 16 
170,001 155,793 153,550 153,906 164,143 196,082 +8.3 Quincailleries 17 
178,605 180,217 178,551 173,796 193,298 205,259 +159 Magasins de meubles 18 
58,777 58,966 61,054 60,397 65,124 76,353 -1.8 Magasins d'appareils menagers 19 
161,651 152,395 151,855 147,149 156,458 (CALA aSH2 -0.8 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 20 

accessoires 
32,457 34,690 34,087 31,823 32,048 37,464 -3.8 Reparation d'appareils électro-ménagers 21 
378,385 406,882 422,641 447,769 502,968 681,921 tates Autres articles d'ameublement 22 
979,876 988,943 1,001,738 1,014,840 1,114,039 1,374,611 + 8.5 Groupe des quincailleries, meubles et 23 
fournitures de maison 
592,389 616,121 627,549 635,020 642,195 845,443 +9.3 Pharmacies, medicaments brevetes et produits 24 
de beaute 

72,300 83,553 84,928 79,260 97,418 186,247 +6.1 Librairies et papeteries 2X5) 
AA052. 44,137 46,562 45,970 48,034 84,004 oF Ue Fleuristes 26 
83,909 86,233 85,947 88,823 113,709 302,939 -0.8 Bijouteries 27 
2,895 2,926 She 2,883 3,218 5,104 +9.4 Ateliers de reparation de bijoux 28 
254,640 242,536 209,838 176,968 187,798 320,612 +6.0 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
207,745 217,423 212,226 208,955 248,728 409,588 ae ee Magasins d'accessoires personnels 30 
648,181 554,976 510,614 480,082 497,536 972,547 -0.9 Magasins de boissons alcooliques 31 
369,297 354,579 316,310 313,856 317,434 396,369 ta eeal Tous les autres magasins oe 

2,272,408 2,202,484 2,097,231 2,031,817 2,156,070 3,522,853 +5.9 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,915,122 8,778,363 9,042,341 9,012,630 9,585,492 13,207,724 +4.0 Total excluant groupe de l’automobile 34 

3,048,112 2,955,536 2,845,966 2,990,793 2,966,543 2,604,056 Ont Concessionnaires d'automobiles 35 
101,930 111,641 110,425 104,601 100,758 86,575 +12.4 Vendeurs d’automobiles d'occasion 36 

1,161,478 ake 74083 1,057,779 1,064,940 1,034,617 Om Sedalia, +3.4 Stations-service 37 
159,972 162,964 159,505 162,394 168,267 144,521 + 3.0 Garages 38 
334,718 302,929 312,837 331,790 364,219 445,350 +148 Magasins de pieces et d’accessoires d'auto- 39 

mobiles 
239,493 242,179 244,256 233,595 233,565 211,047 sual (46) Autres commerces dans le domaine de Il'auto- 40 
mobiles 

5,045,703 4,912,952 4,730,768 4,888,113 4,867,969 4,565,266 +8.4 Groupe de l’automobile 41 

13,960,825 13,691,315 13,773,109 13,900,743 14,453,461 17,772,990 eel TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,1 1987-1989 
Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de detail, par groupes de genres de commerce, 1987-1989 
Yukon 
Food General mer- Automobile Automotive Hardware, home Total Per cent@ 
group chandise and dealers group furnishings and all stores change 
apparel group other retail 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation2 
d'alimen- gasins de marchan- sionnaires d'auto- _leries, de magasins ensemble procen- 
tation dises diverses d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vétements gasins de detail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +83 
February — Fevrier 3,155 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 + 22.3 
March — Mars SSS) 2,422 iSO) USE YA 2,261 10,785 +17.4 
April — Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 TEES +214 
May — Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 +216 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 +124 
July —- Juillet 5105 3,147 2,814 BASE 3,801 17,544 +146 
August -— Aott 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 +114 
September -— Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 + 8.0 
October -— Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 +23 
November — Novembre 3,386 3,771 2,466 889 2,808 13,320 +168 
December -— Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 +10.2 
Year — Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 +13.4 
1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February — Fevrier 2,929 2,203 1,987 824 allel 10,054 -0.7 
March — Mars SrZit 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 #13.5 
April -— Avril 3,399 2,734 3,277 873 2,392 12,675 +41 
May —- Mai 3,314 3,232 3,126 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June —- Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 15,114 +1.6 
July - Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15,532 -11.5 
August - Aott 3,982 3,684 3,136 R536) 3,544 15,884 -0.4 
September -— Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 +9.0 
October - Octobre 3,907 3,798 Zale 975 2,966 13,817 +6.0 
November — Novembre 3,660 3,850 2213 1,032 3,198 14,013 Sey 
December - Deécembre 4,073 5,719 1,912 909 4611 17,224 +81 
Year — Annee 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 +29 
1989: 
January — Janvier 3,331 2,226 1,629 1,108 2,780 11,074 52 
February — Fevrier 3,353 2,274 2,250 1,023 2,298 11,198 +11.4 
March’ — Mars’ 3,550 2,820 2,664 898 2,736 12,668 2S 3) 
AprilP — AvrilP 3,526 3,037 2,975 999 2,633 13,170 +3.9 


May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year — Année 


\ 


ss For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I’année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 
Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General mer- Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent 
group chandise and mobile motive furnishings and all change 
apparel group dealers group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation2 
d'alimen- gasins de marc sionnaires d’auto- _leries, de magasins ensemble procen- 
tation handises diverses d’auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de véetements gasins de detail 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
1987: 
January — Janvier Sout 8,945 1,258 710 Sio24 18,248 +34 
February — Fevrier 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March — Mars 3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 Unthere 755 3,901 20,042 +1.4 
May —- Mai 4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +86 
June — Juin 4,584 ORS 1,899 892 4,494 22,126 tale 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +91 
August - Aott 4,246 10,088 We S21 985 4,336 20,976 trOEe 
September -— Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October -— Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 Ona 
November -— Novembre 3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +42 
December - Deécembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year — Annee 49,791 124,406 Wie 10,813 537092 255,687 +2.0 
1988: 
January — Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 tx1kO 
February -— Fevrier 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 ae illalard 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 23,275 am 72.20} 
April - Avril 3,746 10,350 1,359 Wi 4,184 20,850 +40 
May - Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
June — Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 5623 24,915 18 VAG} 
July - Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +141 
August - Aodt 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 ue ee 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 als 5,247 25,148 + 19.9 
October -— Octobre 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
November — Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 talOut 
December - Déecembre 4,713 15,762 1,565 1,592 7,258 30,885 + 16.9 
Year — Annee 48,072 Hove 21,750 18,466 59,284 285,307 +116 
1989: 
January — Janvier 3,781 8,982 1,441 1,774 3,635 19,613 +58 
February — Fevrier 3,533 9,364 1,082 1,598 4,175 19,752 +3.2 
March’ — Mars" 3,842 ee 1,389 1,724 4,631 22,758 -2.2 
AprilP — AvrilP 3,965 11,788 1,611 1,366 4,475 23,205 2a Ans: 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September -— Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December -— Decembre 
Year — Annee 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce. voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whoie 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,! those whose establishments 
are “primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
Sampling and census procedures. Survey 
respondentsare divided into two broad categories, 
independent and chain stores, on the basis of their 
Structure,and then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix II for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de l’enquéte 


Des grandes enquétes statistiques couramment adminis- 
trees par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur le 
commerce de detail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
decoule. Car si |’activité de production par exemple, permet a 
la collectiviteé de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marchés entre les 
différents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
theories economiques contemporaines a largement mis 
l'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
economie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, !’une des priorités 
des grandes politiques €conomiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par consé- 
quent lune des principales composantes qui permet 
aux statisticiens et aux €conomistes d’estimer le niveau 
de la consommation de biens et d’évaluer la demande 
finale des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs économiques 
qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de |’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries consi- 
dérées comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries'!, celles dont les 
établissements ont comme "activité principale (..) |’'achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent." Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités economiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l'amalgame d’un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divises en deux grandes catégories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
categorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir |l’'appendice Il pour plus de 
détails). 


’ Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, no 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.2 For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitied Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a valuable 
source of detailed information. See the selected 
publications section at the back of this bulletin for other 
references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffuseées 
au grand public en plus d’étre réguliérement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
statistiques de la Division de l'industrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulee Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (no 63-538 au catalogue) constitue une 
source trés intéressante de renseignements detailles en plus 
des séries chronologiques gui y sont présentées. Pour d'autres 
references, consulter la section du choix des publications a la 
fin du present bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for house- 
hold or personal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door-to-door 
selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
exCludes: retail sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contractors whose 
major activity is not retailing; and retail transactions 
between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region and 
by kind-of-business groupings which are based on the 
Standard Industrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the monthly 
retail trade survey is a "location" survey, as noted 
above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


’ For a detailed definition of each kind of business, 
see Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63- 538. 
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Definitions 
“Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 


présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de marchan- 
dises et de services connexes au grand public pour la conso- 
mmation ménagere ou personnelle. Les estimations relatives 
au commerce de detail ne prennent pas en compte les 
ventes directes, c’est-a- dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l’intermédiaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes par distri- 
buteur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n'y a 
qu’une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont Il’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagees et des recettes provenant de 
reparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activites de services,moinsla valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également; la valeur des reprises, les commissions 
sur la vente de marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au detail) des marchandises prélevées par le propriétaire 
pour son usage personnel et les ventes et recettes des 
concessions exploitees dans les points de ventes. On ne 
prend pas en compte les recettes hors exploitation, les 
recouvrements de mauvaises créances et les taxes de vente 
percues pour le compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifiges par region et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
economiques et les categories de genre de commerce de 
détail qui ont ete utilisees lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l’'enquéte mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 
comme on l’a indiqué ci- dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


’ Pour une definition complete de chaque genre de commerce, 
consulter la publication Commerce dé detail statistiques 
historiques 1972-1979, no 63-538 au Catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being strati- 
fied by kind-of-business groupings, are also broken 
down into chain and independent components. Firms 
are classified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization operat- 
ing four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is automa- 
tically classifed as an "independent" organization, the 
only exception being "department stores" which are 
Classified in their entirety to the chain component. 
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Dans la présente publication, le commerce de detail est 
Stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "Marchands divers". Pour rendre ces statis- 
tiques plus utiles, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de detail sont ventilees 
entre magasins a succursales et magasins independants. Les 
entreprises qui répondent a la définition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "“entreprise exploitant au moins 
quatre points de vente au détail dans un méme genre de 
commerce, sous une méme appartenance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins independants, la seule excep- 
tion étant les "grands magasins" qui sont portés en totalite 
dans la categorie des magasins a succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are. first 
classified to the retail sector on the basis of "census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
Specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
Survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non- retailing businesses. When 
it is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in this 
report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12-501E, 
Pages 9-11. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de detail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
represente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
determinée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activites economiques de 1960) d’aprés la "principale 
activite", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un releve des entreprises échantillonnées dans le but 
d'obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activite. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des “magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquete a été étendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de détail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procéde de la 
meme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
detail peuvent 6tre exploités par des entreprises dont 
l’activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant |’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des donnees 
provisoires pour le mois en cours et des données revisees 
pour le mois precédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la presente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la méethodologie 
differe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de la 
Classification des activites economiques, 1970, no 12-501F 
au Catalogue, pages 9-117. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into exis- 
tence (births) and/or going out of business (deaths). 
The levels established by the new sample indicate 
there was a downward bias in the old sample which 
had grown to about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the old and 
new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented by 
chain and department store lists and an area file list, 
comprises the universe for this survey. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, stratified by 
region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time? in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Conse-quently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to compen- 
sate for any errors or discrepancies discovered (such 
as in coding of firms to erroneous kinds of business 
codes, over- estimation in particular cells, etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, Winnipeg 
and Vancouver are census metropolitan areas as 
defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adequate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de |’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances men- 
suelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands maga- 
sins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifie par régions et selon le 
schéma de codage de la Classification des activites econo- 
miques, a été prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d’activite de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous les mois 
et stratifiges selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au detail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unite 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
’'unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers elements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux du 
recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de deéter- 
miner la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce qui 
nous permettra de rectifier les statistiques et de compenser 
les erreurs ou les divergences relevées (comme un classe- 
ment erroné selon le genre de commerce, une surestimation 
dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de Winnipeg 
et de Vancouver correspondent aux zones métropolitaines du 
recensement de 19717. 

4 Les déclarations tardives sont toujours consideérées dans le 
calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L'univers de l’enquéte comprend deux éléments fonda- 
mentaux: une liste de fichier principal (y compris les éléments 
magasins a succursales et grands magasins) et une liste de 
fichier aréolaire. Ces éléments représentent de maniére 
adéquate |’univers du commerce de deétail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente au 
détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction du 
fichier principal de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux 
commerces de vente au detail et est stratifié par région et 
selon le schema de codage de la Classification des activités 
economiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’6gard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impot). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises exis- 
tantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de genre 
de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des enquétes 
de Revenu Canada (Impot) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui cessent 
toute activité sont éliminées de |’échantillon et un échantillon 
de créations est prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des creations et 
des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de |’enquéte sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schema de codage de 
la Classification des activités economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de l’echantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les creations ont fait l'objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands maga- 
sins constitue un sous-ensemble de |’element fichier principal 
de l’enquéte. Les établissements commerciaux figurant sur 
cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres les docu- 
ments de Statistique Canada) comme magasins a succursales 
et grands magasins et qui ont été échantillonnes avec certi- 
tude (chaque entreprise fait partie de |’échantillon). Cet 
élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les données 
de Revenu Canada, fait également l’objet d’une mise a jour 
annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondees princi- 
palement sur les déclarations obtenues dans le cadre de |’en- 
quéte annuelle sur les magasins a succursales et les grands 
magasins, ainsi que sur des renseignements puises a d'autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. 
All unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
Original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de completer 
la base de |’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquéte (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procede a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de | 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entierement dénombrés par des representants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier geographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de l’enquéte 
pour déterminer quelles entreprises figuraient dans les deux 
fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers a ete 
représenté par I’échantillon d’entreprises préleve sur le fichier 
principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans pendant 
(dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement incorporees 
au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le premier 
dénombrement, un douzieéme des régions choisies a fait 
l'objet d'un autre dénombrement complet visant a déterminer 
quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au cours de 
l'année précédente. Ces nouvelles entreprises sont ensuite 
réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De la méme 
facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au fichier prin- 
cipal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées du fichier 
de Revenu Canada (Impot) sont réappari¢es chaque mois 
avec le fichier geéographique. Les entreprises pour lesquelles 
on a trouvé un pendant au cours des deux processus de com- 
paraison précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal de l’enquéte 
ou elles ont une probabilité d’étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on n’a pas 
trouve un pendant sont inclus dans l’echantillon. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
Subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject 
to a number of kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
Sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire popu- 
lation. The sampling error depends on factors such as 
the size of the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. For 
example, for a given sample size, the sampling error 
will depend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the sampling units 
and method of selection. (Further, even for the same 
sampling design, we can make different calculations to 
arrive at the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
Survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
Sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 
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Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par echantillonnage qui risquent, par consequent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’echantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l'ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de stratification adoptée, de 
l’attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la methode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l’ensemble d'une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c’est 
que erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquéetes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visee. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l'incapaciteé ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’interprétation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d’un interviewer a l'autre, dans |’explication des questions ou 
dans l’interpréetation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
CIC: 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non- sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample’ estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variabiiity of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de repondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore repondent 
trop tard. Les données relatives aux non-repondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les repondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-repondants, 
lorsque celles- ci existent. On ne connait generalement pas 
avec précision l’importance de l’erreur d'imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’'ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire iors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, |l’entrée, la 
verification, la pondération et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l'interpretation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont éte définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses etapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de reponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de lerreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’echantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu etre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans 'es mémes conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la difference entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table I, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


CV(X) = S(X) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé |’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, Verreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure lerreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l'erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire |’erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’echantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ou |’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu’il existe une probabilité d’environ 68% que |’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 


TEXT TABLE I. 


Revised 
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Response rate 


Taux de reponse 


Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, April 1989 Preliminary, March 1989 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants 


Preliminary Revised Preliminary Revised | 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No. préliminaire revisee preliminaire revisee 
per cent -— pourcentage 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 62.1 67.8 C14 79.7 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 66.1 78.5 596 72.4 
G All other food stores r6l-2 897 56 7 58.1 
4 Department stores 100.0 100 0 - - 
5 General merchandise stores 64.1 67.2 64.3 749 
6 General stores 84.2 84.2 66.5 Te 
7 Variety stores 85.7 88.9 WLS 76.7 
8 Motor vehicle dealers feiShec8) 100.0 78.0 85.5 
9 Used car dealers - = 60.5 70.9 
10 Service stations 63.6 64.0 63.6 76.3 
11 Garages 100.0 100.0 66.5 TAT pS 
12 Automotive parts and accessories stores x 70.0 73.4 82.8 
13. Men's clothing stores 87.7 80.8 72.5 Cis 
14 Women's clothing stores 740 79.7 64.6 76.1 
15 Family clothing stores 79.2 P| 68.1 al Ss 
16 Specialty shoe stores 86.2 95.0 ies 779 
lf Family shoe stores 79.6 87.0 78.2 85.6 
18 Hardware stores 93.7 93.7 (2 82.5 
19 Household furniture stores 55.4 80.4 70.2 78.1 
20 Household appliance stores 58.8 88.2 68.6 75.4 
Dy Furniture, TV, radio and appliance stores 69.8 69.8 83.8 89.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 63.0 69.6 74.5 82.3 
stores 
23 Book and stationery stores 84.0 78.7 67.8 78.2 
24 Florists 56.2 56.2 646 74.0 
25 Jewellery stores 73.0 75.2 67 8 76.5 
26 Sporting goods and accessories stores 75.0 83.8 67.4 16.4 
27 Personal accessories stores 578 76.9 666 18.2 
28 All other stores 69.4 el 64.4 76.5 
29 TOTAL, ALL STORES 72.6 76.9 67.8 77.9 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland 72.9 Title 62.9 72.6 
31 Prince Edward Island 68.9 80.0 61.5 10.2 
Se Nova Scotia 79.6 81.9 66.6 775 
So New Brunswick 74.1 81.7 67.0 76.5 
34 Québec 76.4 79.4 4532 83.4 
35 Ontario 69.7 UBM 67.1 78.4 
36 Manitoba 69.0 74.2 641 748 
37 Saskatchewan TO} 2 otk 65.2 rote 
38  =Alberta 73.8 76.6 62.8 73.5 
39 British Columbia 25) 78.3 66.6 76.4 
40 Yukon and Northwest Territories 85.7 85.7 58.6 67.2 
41 Montréal 757 79.2 : v2 81.9 
42. Toronto 678 72.0 66.2 76.7. 
43 Winnipeg 66.3 71.9 64.6 745 
44 Vancouver 742 THATE 65.1 76.0 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


ih 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, avril 1989 
preliminaire, mars 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
preliminaire revisee préliminaire revisee NO 
per cent -— pourcentage 
Genre de commerce: 
78.7 88.6 76.7 83.7 024 Epiceries - Boucheries 1 
58.4 81.3 62.6 GDL .060 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
93.9 96.0 59.4 69.1 102 Tous les autres magasins d’aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
81.3 93.6 al. 79.4 .038 Magasins de marchandises diverses 5 
95.4 94.1 65.5 C2 .053 Magasins generaux 6 
98.2 99.1 77.4 79.4 014 Bazars 7 
94.0 100.0 81.0 88.6 .025 Concessionnaires d'’automobiles 8 
- - Sia 73.4 .039 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
69.8 76.8 67.3 80.9 037 Stations-service 10 
100.0 100.0 76.9 87.4 .031 Garages 11 
46.2 94.7 82.8 90.0 075 Magasins de pieces et d'accessoires 12 
d’automobiles 
95.1 92.3 72.9 82.1 .006 Magasins de vetements pour hommes 13 
81.8 86.3 72.4 81.3 .009 Magasins de vetements pour dames 14 
89.2 82.1 77.6 80.6 .007 Magasins de vetements pour la famille 15 
89.1 96.8 76.9 Wide 013 Magasins de chaussures specialisées 16 
82.4 84.3 80.8 87.9 037 Magasins de chaussures pour la famille ili 
97.3 97.2 83.8 90.0 .040 Quincailleries 18 
x 91.1 82.0 85.2 102 Magasins de meubles 19 
63.1 93.7 Baye 83.5 .071 Magasins d'appareils menagers 20 
84.5 53.3 93.0 94.4 021 Magasins de meubles, televiseurs, radios 21 
et accessoires 
x 70.5 78.9 86.8 .006 Pharmacies, medicaments brevetes et pro- 22 
duits de beaute 
87.3 83.1 79.5 88.4 OnAl Librairies et papeteries 2) 
60.7 60.5 67.5 75.4 Wes Fleuristes 24 
89.3 92.3 73.6 83.5 .074 Bijouteries 25 
76.7 91.0 73.0 78.3 021 Magasins d’articles de sport et d’acces- 26 
soires 
x 82.0 68.8 83.2 .036 Magasins d'accessoires personnels 27 
76.2 93.2 65.6 82.2 Tous les autres magasins 28 
80.5 89.4 75.4 84.4 .009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones metropolitaines 
74.6 fou 71.4 75.8 .020 Terre-Neuve _ 30 
PAT 76.9 74.3 82.7 024 lle-du-Prince-Edouard 31 
649 73.8 Gow 82.5 046 Nouvelle-Ecosse 32 
68.0 76.9 if, 82.5 .033 Nouveau-Brunswick 39 
88.1 88.6 80.3 86.6 .018 Québec 34 
76.3 90.3 74.9 85.9 015 Ontario 35 
79.6 91.4 73.9 84.2 .023 Manitoba 36 
71.9 92.0 68.8 81.3 .028 Saskatchewan 37 
86.8 93.0 71.4 80.5 .016 Alberta 38 
87.4 91.9 70.4 80.3 028 Colombie-Britannique 39 
99.5 99.7 66.0 64.1 .036 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
89.8 92.4 80.7 87.6 .028 Montreal 41 
F322) 87.0 76.7 84.4 .029 Toronto 42 
77.7 91.0 Wie 85.0 018 Winnipeg 43 
87.5 90.8 69.4 81.0 024 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 
|. The response rate is a measure of the proportion 
of those sample units which have responded in time for 
inclu-sion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu'il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l'ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’echantillonnage ~ 
décrites plus haut. La précision d’une estimation est. 
déterminée par |’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage 
et des erreurs non liées a l’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a l’echantillonnage, est 
erreur du a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a evaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de I’échantillon qui ont répondu assez tdét pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de |’échantillon qui est fondee sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unites dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur l’esti- 
mation globale de $10 millions, la fraction de reponse 
s’éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilite de l'estimation; 1 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of. the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic pro- 
cesses through time."5 In using time series to observe 
economic activity, economists and statisticians have 
identified four characteristic behavioural components: 
the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various economic, 
natural or institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other events which 
occur at fairly regular intervals and thus have a 
Significant impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method§ to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s 
revised unadjusted data. 


° “A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time 
Series," Canada Statistical Review, August 1974. 


6 For further information see the X-11-ARIMA Seasonal 
Adjustment Method, by Estella Bee Dagum, Statistics 
Canada,Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Deésaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne economique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de |I’évolution des pro- 
cessus économiques dans le temps"5. L’observation par les 
economistes et les statisticiens de l’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre Ccomposantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par différents facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d’une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se répétent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénoméne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11- ARMMIS® afin de justement minimiser l’impact des 
variations saisonnieéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d'une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modéles 
ARMMI (modeles autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces operations ont eté exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes determinant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont executées a chaque mois. Il 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisees du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles @conomiques: 
quelques remarques, tiré a part de la Revue statistique du 
Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La methode de 
desaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, no 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to- month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical Domi- 
nance number, MCD, is provided (see Table 27). The 
MCD is the shortest monthly span for which a certain 
ratio becomes and remains less than one, that is, the 
ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying trend-cycle. 
The MCD moving average provides a method of reduc- 
ing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived “indirectly” by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data “directly".? Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified ver- 
sion of the "end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current Adjust- 
ment and Time Series Analysis Division, Statistics 
Canada. month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors (fore- 
casted one year in advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates$ 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


’ Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The problem of 
Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal. 


8 See appendix Vil on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux com- 
orendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la série 
désaisonnalisée n’en contient pas moins une composante 
irréguliére. De légéres variations d’un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n’étre que de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idee de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner 
les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et - 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre consideré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu éleve est 
souhaitable puisqu’il indique la présence d’une serie lisse. 
L’application d’une moyenne mobile aux donnees 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte” en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés separément au 
préalable. Auparavant, ce total etait obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les donnees brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la periode 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version modifiée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants’ 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisces en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation directe ou 
indirecte, Ottawa, Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de I'analyse, Statistiques Canada. 

8 Consulter l’'appendice VII, sur les estimations en dollars 
constants. iS 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
Il for the number of shopping days the current report is 
basedon. _ 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées précédemment dans 
cette section) et qu'il serait trés codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base reguliére afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
liées a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutees a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les resultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l’année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En général, on avise lutilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cété du nom du mois auquel on applique 
des revisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basees les données présentées ici varie d'un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January -— Janvier 26 4 25 5 
February — Fevrier 24 4 25 4 
March — Mars 26 4 27 4 
April -— Avril 25 5 25 5 
May — Mai 26 4 26 4 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August — Aout 27 4 27 4 
September -— Septembre 25 5 20 4 
October - Octobre 25 4 25 5 
November — Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 5 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade estimates, 
(Table 28) trade group estimates are deflated using 
trade group implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division of Statistics Canada. Deflated trade 
group estimates are then totalled to give an estimate of 
total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.9 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in ques- 
tion can then simply be aggregated and published in a 
less detailed, but still confidential form. For example, in 
Tables 30 and 31, retail sales for Yukon and Northwest 
Territories were broken into five kinds of business 
groups only, as compared to the twenty-eight kinds of 
business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
Survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), entitled 
“Secrecy”. 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l’ensemble du 
commerce de détail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
degonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi degonflées 
sont ensuite totalis€es pour produire l’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur l’activité d’une entreprise particu- 
liere est systematiquement contrdlé suivant des dispositions 
Strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement jugé secret ne 
soit publié ou divulgué. L’application des régles sur le carac- 
tere secret d’une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune donnée 
ne soit revelée pour des cellules (ou unités statistiques) com- 
posées de moins de trois compagnies, ou encore de trois ou 
plus lorsque celles-ci sont dominées par une ou deux com- 
pagnies. Par la suite l'information concernant ces cellules est 
dissimulée en inscrivant un "X" aux différents postes visés 
dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins detailleée mais qui respecte la consigne de confi- 
dentialite. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les ventes 
au detail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventileées en cinq groupes de genres de commerce seule- 
ment, Comparativement a vingt-huit genres de commerce 
dans le cas des autres régions. 


Ainsi par l’'application rigoureuse de ces regles, le carac- 
tere privée de l'information est préservé et n’affecte que trés 
marginalement en fin de compte la diffusion des résultats des 
enquetes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi sur la 
Statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


at. 


a2. 


Combination stores. Combination stores (gro- 
ceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries stor- 
es. Grocery, confectionery and sundries stores; 
grocery stores (with 20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores includ- 
ing concessions located in department store 
outlets which are an integral part of the overall 
operation. (Note: This kind of business ex- 
cludes non-department store outlets operated 
by department store firms, as well as depart- 
ment store mail-order and catalogue sales 
offices.) 


General merchandise stores. General mer- 
Chandise stores (less than one-third food); and 
department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


de 


12: 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épice- 
ries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; épiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries: 
poissonneries; magasins d’aliments fins (deli- 
catessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie integrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
societés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auto- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


ge 


14. 


1: 


16. 


a 


18. 


19; 


20: 


wail 


(i ie 


23. 


24. 
25: 


26. 


Life 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 
Pharmacies, patent medicine and 


cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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1S: 


14. 


tis: 


16. 


Le 


18. 


19. 


20. 


pale 


22: 


23. 


24. 


Zon 


26. 


ate 


Magasins de véetements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons, 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 
Magasins de vétements pour dames. Magasins de | 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; | 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et. 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bebes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils meénagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils menagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaute. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins diarticles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
periodiques; magasins de cadeaux, de nouveautes et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; magasins 
de jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and body 
shops; other specialty repair shops; car washes: other 
automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. Millinery 
Stores; furriers and fur stores; children’s and _ infants’ 
wear stores; secondhand clothing stores; piece goods 
stores; wool shops; other apparel and accessories 
stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass and 
wallpaper stores; television sales and service shops: 
television, radio and hi-fi stores; china, glassware and 
kitchenware stores; floor coverings, curtains, 
upholstery and interior decoration stores; linen stores: 
picture and picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and organ stores; 
record bars; other home furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance repair 
shops. Television and radio repair shops; household 
appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government liquor 
stores; retail beer stores; retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opticians; health 
appliance stores; monument and tombstone dealers; 
pet shops; religious goods dealers; artists’ supply 
Stores; art galleries; coin and stamp dealers; mobile 
home dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers depeinture et 
de debosselage; autres ateliers de réparation spécialisés; 
lavage d’automobiles; autres commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. Magasins 
de chapeaux; fourreurs ou magasins de fourrures; magasins 
de vétements pour enfants et bébés; magasins de vétements 
usages; magasins de marchandises a la piéce; magasins de 
laines; autres magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins d’articles d’ameublement. Magasins de 
peinture, vitre et papier tenture; magasins de vente et 
réparation de téléviseurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie et 
ustensiles de cuisine; magasins de revétements de sol: 
magasins de rideaux, capitonnage et décoration intérieure: 
magasins de toileries; magasins de tableaux et cadres: 
magasins d’antiquités; magasins de meubles d'occasion: 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; tous les 
autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et radios: 
reparation d’appareils électro-ménagers. 


Reparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, magasins 
du gouvernement; détaillants de bieére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; magasins 
d’appareils de la santé; marchands des monuments funéraires 
et pierres tombales; boutiques d’animaux; marchands d’objets 
de piéte; magasins de fournitures pour artistes; galeries d'art: 
marchands de timbres et pieces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de 
glace; tous les autres magasins de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3 Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
Stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


9. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; house- 
hold furniture stores; household appliance 
stores; furniture, television, radio and appliance 
stores; pharmacies, patent medicine and cos- 
metic stores; book and stationery stores; 
florists; jewellery stores; sporting goods and 
accessories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans le tableau 29 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins géné- 
raux; bazars; magasins de vétements pour hommes; 
magasins de vétements pour dames; magasins de 
vétements pour la famille; magasins spécialisés de 
chaussures; et magasins de chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de detail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; magasins 
d’appareils menagers; magasins de meubles, télévi- 
seurs, radio et accessoires; pharmacies, médicaments 
brevetés et produits de beauté; librairies et papeteries; 
fleuristes; bijouteries; magasins d’articles de sport et 
d’accessoires; magasins d’accessoires personnels; et 
tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 


Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (iSSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 


Operating Results Series, Retail Trade. 


O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Oe Bib 


(First Issue, 1974): 


Catalogue 

63-603 Men’s Retail Clothing Stores, 1983 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 


Choix de publications, commerce de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 


Canada. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-01 7X). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-641 1). 

63-218 - La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marche. A, Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 


1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de deétail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 
63-606 Magasins de vente au detail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 -Fleuristes deétaillants, 1983 


Catalogue 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. -— Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Catalogue 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 
63-610 Magasins de vente au deétail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 


dames, 1980 

63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 

M: - Mensuel A. Annuel Bil. - Bilingue H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT b 


SMALL BUSINESS SECTOR DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS |. 


MARKET RESEARCH - 
HANDBOOK » 
1987-1938 


A SOUND INVESTM NT 
OPPORTUNITY ~ 


Invest in the most complete source of ena Sie on the / 
Canadian consumer market. The 1987-88 Market Research 
Handbook gives you more facts On... 

CONSUMERS 

including income, education, Gul spending 

_ THE ECONOMY > 

including investment, small business sector, bho markets ‘is Vi 
BUSINESS ee LES AFFAIRES - 
including retail, finance and real estate, motor ce - 2 -_ y compris le commerce 
59 CITIES © i : Oe 59 VILLES — 

including housing, labour, consumer profi : : - 
INTERNATIONAL TRADE © _ 

including Canada-US. trade in services, mejor ortading | 

partners 

THE FUTURE 

projections of social, economic ‘and demographic oe, including 
consumer spending, incomes, prices 7 consommateurs, aux revenus, aux 7 


THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 

GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 

This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. | 

than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic comprend plus de 700 pages de tableaux statistics) 59 graphiques, des notes, des défin’ 

index. et un index. 

Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 au répertoire Canada: $85 l’exemplaire Autres pays: $101 I’ exemp 

To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant 4 y 

Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. For faster service, using Visa or MasterCard, call des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenit 

toll-free 1-800-267-6677. service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 

Canada/Publications. Publications. 

Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 


consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


The Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation ° health and personal care 


e food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


Pee des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de fagon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur : 

© |’alimentation 

© |’habillement 

e |’habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par l’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canada et 107$ a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec !e Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your Own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 000 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


Bee plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 
exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus complétes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a Suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, l’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) cotte 173 $ au Canada et 208$ a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 
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Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8118) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre | 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes s 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur band 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de. référen 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnée 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le truchement | 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction « 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou ( 


Statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de l’industrie, 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-3552) ou ~ 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-402 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes [e 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent 
’exterieur des zones de communication locale des centre 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 
et lle-du-Prince-Edouard 


1-800-563-425: 


1-800-565-719: 


Québec 1-800-36 1-283 
Ontario 1-800-263-1132 
Manitoba 1-800-542-340¢ 
Saskatchewan 1-800-667-7 16 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-OQuest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-155: 


Zénith 0-891< 
Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres publications d 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres librairie 
locales, par i i antremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou e 
éecrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canade 
Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 

Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 

Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes i.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


omponents may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 


e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
TradesSub-division, Industry Division 
@e R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 


division,Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformement dans 
cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 
p nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x  confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de detail (matrice nos 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou, directeur, Division de l’industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l'industrie 


e R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
lindustrie \ 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
increased a moderate 0.4% in May 1989 to $14.5 
billlon. Excluding new and used motor vehicle 
dealers retail trade rose 0.9% in May 1989. 


The 0.4% increase in May followed a sharp gain of 
2.0% in April and declining sales in the first three 
months of the year. 


In May, the most significant sales increases, in 
order of dollar impact, were reported by 
department stores (+2.5%), service stations 
(+2.0%) and combination stores (+0.9%). Partly 
offsetting these increases were declines by motor 
vehicle dealers (-1.3%) and household furniture 
stores (-2.9%). 


Provincial growth rates varied considerably with 
gains ranging from 1.0% in Nova Scotia to 0.1% in 
Manitoba and British Columbia. Notable declines 
were recorded in Alberta (-2.5%) and in the Yukon 
and Northwest Territories (-2.3%). 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $15.4 billion in May 1989, an 
increase of 8.2% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first five months of 
1989 amounted to $66.4 billion, up 5.0% over the 
corresponding period in 1988. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over May 1988: total food 
stores rose 6.7% while new and used motor 
vehicle dealers increased by 6.5%. Department 
stores sales increased by a sharp 11.4% on a 
year-over-year basis, while service stations rose 
by D596. 


All provinces and territories reported higher sales 
in May 1989 compared to the corresponding 
month in 1988. Sales were also higher in the four 
metropolitan areas covered by the survey. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 138.9, retail 
sales for May 1989, not seasonally adjusted, 
increased by 3.3% over the same month a year 
ago and totalled $11.1 billion in constant (1981) 


Points saillants 


Ventes désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires de mai 1989, les 
ventes au detail ont enregistré une hausse modérée de 
0.4% pour totaliser $14.5 milliards. En excluant les 
concessionnaires d’automobiles neuves et usagées, le 
commerce de detail s’est accru de 0.9% en mai 1989. 


L’augmentation de 0.4% en mai fait suite a une hausse 
importante de 2.0% en avril et a une baisse des ventes au 
cours des trois premiers mois de |’année. 


Par ordre d’importance en dollars, les augmentations les 
plus significatives furent signalées par les grands 
magasins (+2.5%), les stations-service (+2.0%) et les 
epiceries-boucheries (+0.9%). Ces augmentations ont 
ete partiellement contrebalancées par les replis rapportés 
par les concessionnaires d’automobiles (-1.3%) et les 
magasins de meubles (-2.9%). 


Les taux de croissance des ventes provinciales ont varié 
considérablement avec des gains d’échelonnant de 1.0% 
en Nouvelle-Ecosse a 0.1% au Manitoba et en Colombie- 
Britannique. Des baisses notables ont été observées en 
Alberta (-2.5%) et au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-Ouest (-2.3%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $15.4 milliards en 
mai 1989, soit une hausse de 8.2% par rapport au meme 
mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se 
chiffrent a $66.4 milliards, en hausse de 5.0% par rapport 
aux cing premiers mois de |’année derniere. 


Les deux plus importants groupes du commerce de detail 
ont signale des augmentations comparativement au mois 
de mai 1988. Il s’agit de l'ensemble des magasins 
d’alimentation, qui ont enregistre une hausse de 6.7% et 
des concessionnaires d’automobiles neuves_ et 
d’occasion, qui ont enregistre une hausse de 6.5%. Les 
ventes des grands magasins ont enregistre une hausse 
importante de 11.4%, sur la base d’une année a |'autre, 
alors que les ventes des stations-service ont augmente de 
5576. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistre 
des hausses de ventes en mai 1989 comparativement a 
mai 1988. Les ventes ont egalement progresse dans les 
quatre régions métropolitaines visees par |l’enquete. 


Estimations en dollars constants 


Dégonflees a l'aide d’un indice implicite de 138.9 les 
ventes au detail non désaisonnaliseées pour le mois de 
mai 1989 se sont accrues de 3.3% par rapport au mois 
correspondant de |’an passe et ont totalise $11.1 milliards 


dollars. The seasonally adjusted values, deflated 
with an index of 138.9, decreased 0.3% in May 
1989 from the revised adjusted sales for April to 
reach $10.4 billion in constant (1981) dollars. 


vill 


en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisee des 
ventes, dégonflée a l'aide d’un indice de 1389, a 
enregistré une baisse de 0.3% par rapport aux ventes 
désaisonnalisées revisées d’avril 1989 et s’est chiffrée a 
$10.4 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 


Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
$ millions $ millions 
18,000 18,000 
17,000 17,000 
Unadjusted 
16,000 Non désaisonnalisé 16,000 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Seasonally adjusted 
12,000 Désaisonnalisé 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 ; 5 8,000 
1987 1988 1989 
Chart -2 Graphique - 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 


$ millions $ millions 
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Dollars courants 
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12,000 12,000 


11,000 Constant dollars 11,000 


Dollars constants 
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Chart -3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 1 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 | 
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’ Based on preliminary estimates. 


u D’apres des estimations préliminaires. 


Graphique - 3 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 10.1 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. Pee Ant 
SRPAllBothentooGestoneSmeseea ae rt ee ie ronorene tar - 20.3 
4: | Depariment-stores) 25 2. aie ae a ae eee ‘ ap ee 
SaliGeneralumerchandiSerStOreS cm er carne serene etter arene Pear a() 
6) |General stores 4 secs tee ie see sho oxi ared elton Repeater + 10.0 
7 AW NEWMEW. SOHES «cea ncnanoosoceoe su boubueEaeddged sane ae (8): 
SiliMotorm vehicle: dealers’ 4.4.6 ssc cee erste ieneten a + 10.4 
OnWsedicare Gealerswacwene cre 4 eee kak oy ores acne liics 
TO) | SEAM olet GEMTCIE eo ob oom cs aucumsopenenumesoboon ooo und ae 1 
AIAN | Cte fale [=k temas anc nreescleen ict ad Inia ae Giorno A oct sp PAO) S 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. + 24.7 
132\iMents*clothingisStoneSam ane cie.vertac cette caer. ere remerea: ae Whee 
A SIAVVOMEN S ClOUNING SStONCS teers rrmenen err- Weenie ie ete eer : ap Ee, 
iW || (RETAIN OLN! SOMES cc aonmsnodcooenoooobouonucerc : : =O58 
WGS|| Sloe, Ciel) GNSS auscocnoncyoucdsorusuvoooonos Xx 
Ze FREI SUNOS DOMES Go saccatascanmoemnon ds bovodcobas X 


WealiHardwaresstoreSia4 ec See a oie kere neon aoe 


19 nt FouseholdsturnitUresSlOneS sr ser or tein yo en een + 1.4 
20) || Househoidmanppliance Stores sear oer tein x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. +) 6:8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,801 aor 
230} BooksandestationenyieStoneSi.ee-s-neee tense tener 7 9:0 
QA IFIONSIS So roniere cis coe G aic epee ete teed ae ae ee ee X 
251 JOwellery eStOneS ri. pee eves Cra nt. see ce oe ot eo em ee 1,233 + 28.8 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,553 - 15.5 
2/ 'Personalaccessories Stores = 0-2. =.a.s eas enema oe 702* Ree 1,265 22.9 
PBTIFAllEOtheruStOreSi ts ise ais acuel's sme a's of Gu Gace tae ee Renee ee 8,049 ; 10,936 18,985 + 2A 


29 INS CHES panduncosocpoDnDuaeordas Sooooddscmpeoc 108,400 188,543 296,943 ae EE) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 192,097 EpiCenies —"BOUCHOI GS: srt cat aavinsesy, succesior inti cosh tices’? 

x 151,436 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 11,821 Tous les autres magasins d’aliments................... 

50,605 50,605 GrandSimaGgasimSwern carve. cmls Ss: eet rare ert 

X 52,588 Magasins de marchandises diverses ..................-. 

Xx 41,127 MagaSinSiQenCraux.® me. cies sore ss ics spate aceite 

x PLSE Te MRE REMY || SEV As Sher onono once konor Creme eRe R ORCI CRC Ie tee cane CE ee 

x 260/328) 35:9) \Concessionnaires d:automobiles ==. asses hte aera 

= ‘ 4,326 - 11.31) Vendeurs diautomobiles occasion. - . ~~ she. ous epee ¢ 

x 130,692 StallONS-SCIVICCs ass cts ceskato sete: ci eor « meine eye oreres 

= ; 9,098 Garages Meee het on Late tare are Byatt Nee 

= ; 29,283 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

X 3,533 Magasins de vétements pour hommes ...............-. 

13,627 14,964 Magasins de vétements pour dames................... 

19,635 28,823 Magasins de vétements pour la famille ................. 

Xx X Magasins de chaussures spécialisees .................. 

X x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= es 12,924°* @UINCAIIIGTI OSH crs Pater ous ote eae eR eee 

X 10,372 MagasinsydeyimeubleS arin yeb ees coe pine eeu 

= Magasins d’appareils ménagers ............-......sa-s- 

14,712 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

12,862 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

X LibrairiessetsPapelenleS 250... ~ aaones: cnt te, byes: ene 

x RICUtISIGS iiss cricmwetee ic reticle ret is is vias ie aie 

3,071 4,724* ZOU Giles) Meee as ome oO MOORES one aes are gE 

X Ue Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

3,182 2,862 6,044 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 

36,570 49,492 86,062 TOUS EScAUTOS NMAGASINS eee ews nace < 5 cnaeenentas: ussaes tee 


771,517 1,242,061 


Ensemble des magasins...........-..2++e--eeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- - 0.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ap WZfsS) 
Allxothior tOOdRSIOreS) steer ste ce eter ee ee noe te eee OS 
DepartmenteStoneSvamencmeruas en kes terarerseeenctet tenner a erent : = O16 
Generalimerchandise?StoreS ns «ce eset nnemee X 
General ‘storesis.0. 500.23 oooh sides See eee eee choices + 33.0 
Variety sStOneS cians cetaittes pty ware caatete eer enter: Xx 
Motor Vehiclexdealers 3.4. costa Ce te crete tere . - 47 
Wsedcan dealers 5 A408 ec nee eer eaten ens mieten ao X 
SOmviCesStatlonsis, 5 nia cet eiurenie cooutee inte Guarentee mon ect cmesrene 

GATAGES oF, oe ccs ere Ce aces ea one) Ah Ree eaten x 
Automotive parts and accessories stores .............. ema 
Men's" clothinggstores te. caret tate cy rotten: ot te meres X 
Womens=clothingystoreSi 0 seeetturces cnet tia oenmrens ; a lO) 
EamilyaclothingestoreSian-.s.citie fret. sto tiner nee cher eet ns . +1331 
Specialty shOe Stones ware iatita es ewan nto crear rene Xx 
Family. shoetstores aac n vot sere oe ee ransem attr: x 
FlandWareeStOreS ei ccs. teesk: eve Brenig a eC eee eee rome : ae (3).8) 
Household#turniture Stores: {255 522 eee ee Xx 
Fousehold*appliancesstores” j2m,..0- ee ne eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... = htOc3 
Book -and!’stationery ‘Stores ie 2222425. 1 ee rete X 
FIOTISTS: 2k A ee See e sete eee tte ck Rt ee eee Xx 
Jewellery ‘stores: 2 3 :2hc.c tes 6 25ers x 
Sporting goods and accessories stores................ + 7.3 
Personalkaccessories#stores: =. ee ceo 1 ener = Pon 
Allzother storeseab fet SR Gi ieee oe ee inte ene eee nee + 9.4 


Allstores 3225225 tt 5h ot etece oe ee bore me eens 19,559 + 6.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


AOS MINA AGH SIM ee lass ohdoss sulaov ait. sr ich egy eg ae ee cs 4 


Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- =| re SOUO Tee cea to) GOUOT  -Ea 245/01 MagasimSiGemenauxct...c..-3.c cccos cons oo Ques 0 o mando ate 6 
4 XG ee ee Xe Pe Xeon ies Be EX. BAZ ANS oa ingestion cachcrmiad: sicitascudbvcw raed Fae algae Oe eRe 7 
- SOO, eeeeeeta 5541 OO;4./ ike te Onl Concessionnairesrdrautomobilesiae «......ssiees ae cae 8 
= we Xora Xt. | fe eXe | 6 6 Exel Vendeursrdiauitomobilessd’occasiont. ..« «acs. acne 9 
x XS Xe 6 XO eee tO OS Omens hae erat SlAllONS:SCMVICO ME: cco 5-5 fy acrardeni wm avieanran cts ge eee ewer 10 
= = AAG ES Mri et one rire, Nee Aa oes Baa oon Ae oh 11 
x Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
X X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,415 = 5:6 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Xx Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = @uincalllenicS Mer ys gee 0 a owe we 18 
= = NMagasinsrdelimeubles tera. s-ascc ack cc eee Ae el ae 19 
= = Magasins d’appareils menagers'..............60-0-500- 20 
= = Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
uM x bibrairiessetipapeteniesiee cc) <:2-~ cue are ae wolenia shone hare 23 
- - GUESS Soin ieee ar coon con eee re ee ee eee ee, 24 
Xx X BijQUICMCSIN GS Sarsar ct oce se ey ial eat sate coed ae ere ee 25 
x Xx 2ylen Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x Bele Magasins d’accessoires personnels...................- Ply 
TLOUSMESFAUTESMIMAGASINS WE rat easy sv «ound oe pbeaee etal acs 28 


30,476 


181,694 266,921 Ensemblerdesimagasins tivrcceis ie: acs 000: «arm, 2) ayssncejousysp aye « 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 
SaPAlIOthet tOOG"StONGS rere etree 


Al DepantmenteStOreS 5.04. secre a 


5 | General merchandise stores 


GultGeneralitstores = shen eteante- 
Uf {| NEW): SOC Skacce a hero iol oie.otiaid ola 
8uiMotor vehiclerdealers) =.=... - - 
OnWsed ‘car dealers®.4. 8 cre 
110) | LSEINTOE, A CWONS csccors acrid 0 omola dic 
ASIBIRGARAGES een tetra abe conor ac: 
12 | Automotive parts and accessories stores 
Ga Meniseclothing:Storesi.-ran cr ar 
14 | Women’s clothing stores........... 
1 SalteamilyvaclothingeStoreSmarrwserr-serrace 
118 || SOSSENy SiOs SOCKS odeoscdsancct 
Tide aMily eSMOC™StONES errata cnteaca 


‘SelinardwarexstoreSee sacs. fe ecient ae 


19 | Household furniture stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
May - 1989 - Mai 


Chain stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


23 | Book and stationery stores 


PAREIONIS(ISta ee cage roe sees eee 
2 SmIIOWCIEIVPSLOFES Gitar. ete erences 


26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 


POsPAlPother Stores soe, one ae ter 


29 AMNTSIONCS Wisteere ioe ee cere 


sors Cadets «orale eee 1,096 


Sunes rani omik hase anel 28,130 


183,899 


Independent 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


127,197 


4,467 


4,466 
30,763 


328,950 


Sales 


Ventes 


100,475 
17,407 
6,062 
36,024 
14,909 
6,259 
4,267 
WEL ACY 
4,467 
43,611 
2,488 
13,660 
3,970 
8,292 
5,026 
707 
2,461 
5,961 
3,020 
663 
2,057 
27,674 
2,956 
1,943 


2,493 


3,745 
5,562 
58,893 


512,849 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


WES 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 495,493 Epiceries:= Boucheriess .new esitconp) 2entta. sotentnrs 
x 78,125 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X 27,431 Tous les autres magasins d’aliments................... 
143,921 143,921 GramdSeMAaGASIM Sieve secsuoue crag sevens caves ntasceo BONE eee 
SDN /ai2 66,812 Magasins de marchandises diverses .................... 
= 2G AS leet 2: OM MAGASIMS) GEMEKAU Xan. sex ccwre< uence svai.cusueyeari 1-21-00 SRO eee Eo 
15,120 1G LOS MEW oO IBS AZ ANSE ostetersccuec abcd sn chorcn cosmo Suse vy sacad xo vaupioennbe cn SEE ee 
= Si 2nl Omen tere OmConcessionnaiessadautomobilesy:..-.-1-eeseterete) een eee 
= 17,036 + 0.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..........2.......2. 
X NO2ISOy seem —ae 72 OM ES LALIONS-SCMVICE rca susces sacect sys cues raktnn-s on duca SEMI, SUR 
= 10,447 Gai AQ CS eeu aw ce vee ca aor cued i) bulty op ey Save h cs 2a tuoal 5 ee 
Xx 46,817 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
7,063 15,537 Magasins de vétements pour hommes ................. 
20,693 33,317 Magasins de vétements pour dames................... 
9,044 20,672 Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 2,950 Magasins de chaussures specialisees .................. 
x 9,718 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 19,878 QUINCAIIEKIOS Hens oats oeaeece Powis & cis AO Os De 
X 13,714 Magasins deameublesi:........... . eens adie) erekuE?: 
x 3,326 Magasins d’appareils menagers....................5.. 
x 13,971 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx 135,792 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
8,819 15,184 LibrairlesketipapetenieSis aus. a. «=, Sees: VA A Ee 
x 7,209 BIOUNISTES Rates vg cree esc oad e stion i aio Ine Bis a Ohl acon 
i130 9,482 BiROULCKIOS HS 5 ccro secs e S cgere weoneters/= a cated ayes Re Se 
x 14,457? Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,356 20,581 25,937 Magasinsidiaccessoires) personmelSien.. am rrceietkl fee enaeas ts 
117,667 133,193 250,860 TOUSHESEAUTESIMAGASING: er «os 2. so = ie een eee 


832,640 


1,394,157 2,226,797 


Ensemble des magaSinsS...........20.22eseeeeeeee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 60,694 + 5.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,150 + 4.4 
INP oh Uiete tolelol HOMES somo utd de denetocebeonocoduec ene 4,126 = 16 
DeDARIMSNt; SIOLES pes. ec. a scnesscs vane eve bien ne cone ene 24,885 are 2s 
General merchandisevstoneSia sc arcana) entre coe eter arcrre ‘ 11,924 + 14.4 
(MGEMEAl A STONES son vovsucwissheroezacuenstrsncu elie sce eee MORES, ONS eeen : 12,632 ar SHS 
WEEN QICMES cago oneeouccoanopotvoaneoocosee marcos. : , 4,275 = sy y/ 
Motor. vehicle. dealers: ...,....cemiantheh dis a. aumento. 82,932 ar (0 
Used carn dealersi:....-..« Se ee es Soe 3,953 3,953 ar ksi) 
SenviGe .StatlOmSe vars crcncwsusncaavin acontacaeh teckel Whey ence ae aD 36,121 : 38,358 OIG 
CEIGIEEEN a a ta Eee er PA REND Oe TORS 0-8 12°05 3,085” or 3,085 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,678 é 10,678 ap Use 
Menjs<clothing :storesean aie. wulok cite eeret el. nel eae : ilh29 ‘ 2,738 tel OsS 
Womens. clothing/stores mmm sienssce: cieecners  -tekcy ener eencuewene ; 2,398 : 6,934 Tn On 
Family, clothing ‘Storesivia. 2) -tet-casheans aac aceon . or 1,383 5,154 + 27.4 
Specialty “shoey stores Petts ae eis -sote Caorctctneh teks ake eee ean Xx 
Eamilyeshoe, stones cieer 2. ey niilietiat i ete trea Xx 
FlardWwareStOneSa give wercr a: os:<dayaitee iat ons: oue s) aay cre See Ree Rett ‘ ae Ate: 
FouscholditurmturerStones, ..5 4 «5 «eee eee ae + 34.8 
Householdappliance: stores {aster ets dees + 27.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; ; 23,053 lies 
Bookgandstationery stores’; ....... . 2eneiaae oe Seren a 1,872 + 18.0 
TIONS Stan che he, caret Gio; te dniidiia tn jaeaparas «: aso, anelalia-s. 4. ce Seem meee 2,223 + 9.4 
EWEICLYVESTONCS Hs 2 5 ccna ee Meyers, Goske ss Gus ors 6 a : : 2,167 + 14.4 
Sporting goods and accessories stores................ 5,279 + 18.8 
Personal accessones: Stores 2.055... oe See il ee ie 525 ‘ 2,298 + 27.8 
Allmother Stores hy. dace e bs inc SE ee ee 16,132 ; 24,394 40,526 + 10:3 


IN GCI a aeencgs cpeceanecousE hs oduccpessocogpe ad 126,692 - 255,201 ig 381,893 ar hf 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


X 294,166 s8 HIEDICELIES —ABOUCHOHOS « tasar cacti, no's sesccesns sedis aikacsers 

x 71,951 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 19,187 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
95,058 : 95,058 area [PLS fovnca So" fee 1 2a OT ae 
36,604 ; : 51,446 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= : 52,620 EO EM VIAGASINSsGOMOlaUXeqas niece aera n ene eee ee 
14,705 4 G6 24-5 Se aIGIONNBaZars se tae. neal nana aut ee a he a eee i 
x 355,794 + 10.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 15,602 é 15,602 + 12.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
10,213 A. 158,562 : 168,774* SORES TALONS-SChVICC Ia: ara 1. cree ra ene a een a a 
= 15,059 e. 15,059* A KGAl AGS tet ert ey ie tk Se eee ey ae Bl 

= 35,512 S5;oI2 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
5,504 4,979 10,483 .? | Magasins de vétements pour hommes ................. 
17,412 : 10,494 27,906 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
14,043 ae 5,646 j 19,689* Magasins de vétements pour la famille................. 
x X Magasins de chaussures spécialisées.................. 

x X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

f g. 20,319 BE Qlincailnpes eevee eA ee eee ee 

Xx 20,513* ms laMagasinssdeymeublesis 32-6. cimcmadee vassal: eaten cee 

x 4,081 ale WMagasins:d’apparellssmenaGerSicn ec seen, eee 

Xx Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
8,248 : 101,601 : 109,849 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
6,261 2,399 8,660 oP Ribrailessety papelenieS: « o.0a 6 agency eee ate ae ee 
Xx 7,158 2) (NAGE COM Manninen Eicmeor aes mioincto Diomrsckee fe yo: 
5173 ? 8,583 AB | PBUOULCNIOS cance tpcencatecnc es bisa < Racrasa: sasnotee de ec 
x 18,545* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,994 sf 6,644 10,638" Magasins d’accessoires personnels.................... 
74,779 : 85,969 3 160,748 '2xu (NOUSHIESAAUIITOSHMAQASINS are. i > ons een a ree eA 


553,111 : 1,084,423 z 1,637,534 5 Ensemble:desimagasins ooo. s a nieces « ops s mcpae steps ages = 


No. 


28 


29 


Oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
AliRotherstOOGEStOlES em ern eens eee treet ror 5,056 
Department stores. dc 22a Baca 2 oar cen creme terete 234,362 
General imerchandisSe™storeSes sete tert rere 
GeneralgStOreSue st stetic tna) So titer clones arememerers 
Wanlety SUOLES et es 2 te a pce ee ae Seen ee 
Motor vehicle dealers ac trae tse cr erencrereee a Cree ete 942,267 
Used ?carmdedlersix 5...5 oct tree rene erm senatet ne a Roreren ene 44,546 
SERVICe SLAUIONS Maant ein cients, cere cuca chee taehome ar meme Nene eter 273,736 
GAVAQeS eerie ek cet in ieee raston weenie he, On oe ater 64,522 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men:SaclotningeStoneSmeererer eret ne tsttnere rece ere Tet 21,244 
Women'sclothingnstoreS: «21s scr te ore ees herr 38,887 
FEMI CLONE pCi Siss cctienn Hidaka e-bie cleeoyanS Srvc oucore 33,552 
Specialty SnOe7 StOleCS mene canoer erme es rere tine me Swi2On 
Family#shoegStoreS = asst ens te ener teers ener tt HOS 
HardwarezsStores et 2 ron.cts eoreincers nsec eke crea es rennet X 
Householdttunnittne sstores cr. se ce rere eee 43,632 
Household appliance stores “=... ....2 008.2. 1 ete © 16,352 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,780 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 100,151 
Bookrandi stationery’ StOneSn2 7s. een eee ener nee 15,700 
PION IStSiseecns ores eee eho oe eee nae tee i Genero 19,653 


Jewelleryestoresi 20sec eels tee eters bees tet ae meen 


5,040 10,452 


Sporting goods and accessories stores................ 4,970 91,443 


Personal ‘accessories *SIOreS fr 70.7 et ae ee Oe 


17,649 


34,969 


Allzotherstores rk ok re ee ee eee 


137,628 


256,655 


AL STOreS ea a aretann a ne theterare ateralenetatetatate retetet ci 


1,006,158 7.0 | 2,932,153 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


552,116 
248,066 
99,912 
234,362 
29,683 
36,884 
27,352 
942,267 
44,546 
347,517 
64,522 
90,110 
39,348 
89,442 
85,653 
12,363 
46,970 
82,680 
55,609 
16,352 
56,743 
135,995 
21,359 
19,653 
15,492 
96,413 
52,618 


394,283 


3,938,310 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 


+ 


18.9 


Core 


13.8 
122 
10.0 
8.0 
8.2 
10.9 
3.8 


Sd 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x X 2,676,384 Epiceries = BOuChesies:. du. yesneannncsare aeindedeee ee 1 
x x 1,120,762 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,798 + 18.6 451,817 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
887,795 tel 223 887,795 SET ANAS IMAG ASINS eho. am 4 nas Sieh: Seana eet ae 4 
x x 133,064 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x X 160,013 Nagasiisigenerauxe ¢% str ho a io) -0t eee ee 6 
Xx Xx 104,792 BaZaiS her coe elt i Mii he oe ne bal i ain 1 
= = 3,776,299 3,776,299 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 173,643 173,643 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
313,816 Sree 4 1,222,985 1,536,801 SIAUONS-SONVICO! a7 ok eae ook 8 oe pee aie aa 10 
= = 277,609 277,609 KNGI GOS. ek Fete fine 0 ohh ee SA es Re oo 2 ee eel 11 
x x Xx 299,102 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... Zz 
64,247 + OS 73,274 137,521 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
198,312 ap CL 154,571 352,884 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
189,656 42 We 142,302 331,958 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
26,144 ay ee 20,961 47,105* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
117,814 - 4.0 40,853 158,667 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X X x 258,622 Fe PT ME RONIUIC AINORIOS 5.3 eye earl cis coeds ia os A Ae a 18 
50,328 a lies’ 206,581 256,909 Magasins:de meubles ». ......3.. aacke. steht WaReeeaee 19 
= - 64,415 64,415 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
72,677 35) UAL! 158,008 230,684 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
177,028 + 1.7 490,469 667,497 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
26,199 an tepif 76,788 102,987 Lioraines et papeteries .....: .:.. eee ayepndere hae dee 23 
= = 64,899 64,899 PIOUNISICS Cth ANAGE Cauca Sr Sh ea 24 
18,946 Pa 41,611 60,557 Byouteniesmyis 2 <8 3 i eee) ke a eine 25 
26,358 Ore 311,918 338,275 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
79,324 Fe 17-0 154,584 233,908 Magasins d’accessoires personnels.................... Dif 
598,463 + 1.4 1,005,701 1,604,164 NOUS IES: alitres| MagaSiNS= 1,052.4 2.4 0. ee ee 28 
4,256,381 eenOsh | dai252,750 16,509,134 Ensemble des magasins «..,« «.<.5/0<.<.s.s.... <..aumwstee bide - 29 


= oes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 

Grocery confectionery and sundries stores............- Xx Xx 
All@other-foodiistores 22 iste. i) wert oe See ae ewer 2,143 48,691 
Department! Stores) oc ssa vac s ao ey ss OE I 128,020 

General) merchandise*stores’. 2 2/222 es ee eee 

GeneralsstOres . 422.554 444 oe uitin® anienee Seermercien Rare 

Valet yEStOneS = =. ..se-s 6.2 mitt tira wii 6 ee erate eee 

Motorsvehicleidealers: ..... Sai e ee Fain ee eseete ire 412,855 
Wsed cartdealers:....< .. ata? De ee eee Toy Ihave) 
SemnvicetstationS! sanccinc nina ene merce eae e eee mmr : 86,655 
ee Ne REED ol Ouran 14,764 
Automotive parts and accessories stores .............. X 
Men's clothingsstores® st. fier Sere htcre. cick ome oreeteterat i 6,538 


Womenistclothingistonestm, sere, siete tree. ant tet ore eetanret é 16,406 


Family“clothingsstores eh. Si. Tat. Perry, Sh A. 12,204" 


Specialty*shoe*stores Ses ee: FPR. Ge SR, Be 3,683" 
Familysshoesstores?.0'89 .-. 324), SO BSE) Se. § 6,440 
TandWareyStOnes inc. <r tN eas tc cree we eile ee 
Householdiifurnituresstores «01... 2. Seas). aie oe eee 
Householditappliance”stores: 28s... See eee. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 46,334 
Book#andéstationery"stores).......-<..... eee ree ee eee 8,454 
Be rt are re fete ee colts ch 8,479 
JEWRICRYASIONCS oat .sccit eteter oo ahetasavenere td unthas chensl meet a nae 3,647 : 4,428 
Sporting goods and accessories stores................ 3,151 ; 28,659 
PersonalkaccessorieS#Stores' an. een 11,371 : 15,355 


AllZ0therSStOneSx.c) rence .tsess snc 0, ee ee 97,856 : 114,076 


otha tatahapapstctot<tavuhehsNote UMM Srabete lela Mere renaNG c.g 574,127 - 1,174,623 


Sales 


Ventes 


260,357 
93,681 
50,834 

128,020 

8,143 
6,881 
8,994 

412,855 
1531155 

122,288 
14,764 
30,628 
18,960 
44,236 
39,999 

8,478 
24,772 
40,341 
25,261 

6,726 
20,147 
68,304 
11,902 

8,479 

8,075 
31,810 
26,727 

211,932 

1,748,750 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ 


+ + + + + 


24.9 


18.8 
13.9 
4.3 
3.5 
e2 
10.1 
3.3 


=T1Gr= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 % $’000 
x x x X 1,263,604 ae. OLS) Epiceries =, BOUCHCHIES se yryes sais Pee are pe i le 
Xx x Xx X 422,510 - 4.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
12,029 => He 230,073 0.9 242,102 - 0.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
494,036 =) LON; = = 494,036 OO | Oran stNaGasinss. 2 ob in seo bk ieee: heen te 
X Xx Xx X 35,292 + 14.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- - 27,541 27,541 * Magasinsrgenenaux®..5 s.. ct bot ier, Ake on peer 
X x x x 35,724 BaZzalse era hee Seth teak RA an eee ee eee ee ee 
= = Uf UAS Ore 1,621,175 Concessionnaires d’automobiles®. . . . ssajemty: aa eda v onene 
- = 58,636 20 58,636 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
156,801 e209 390,651 10.3 547,452 SIalONS-SCIVICE™. BRE RAS & 7. cn Sone Meh tf nen er cone 
= = 66,336 66,336 * GanaQeS PF mets re Alek AR a ei hee Aa boon meee a 
x x X x 105,550 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
45,022 + 0.9 25,200 18.0 70,222 Magasins de vétements pour hommes ................. 
109,498 -- 64,724 2A 174,222 Magasins de vétements pour dames................... 
105,016 + 10.4 49,742 154,758* Magasins de vétements pour la famille................. 
18,991 aii (neke yo) 13,221 Sale Magasins de chaussures spécialisées .................. 
63,895 em 720) 23,033 By 86,928 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X X > 127,298 QUINCAINEN ESS: «ere He kas 2k btn: eat eae ae 
30,924 ase ili 96,294 5.3 127,218 Magasins*de"meubles® = 5. (.7 4 agers eae aia: 
= - 26,963 8.1 26,963 Magasins d’appareils ménagers....................05. 
Xx Xx x Xx 83,314 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
108,609 ore 225,509 4.3 334,118 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
16,571 ap) {ahs} 41,613 10.6 58,184 Librairieset’ papeteries™... sc 4), eae br oeee eee Sia ae oat 
= = 29,980 13.7 29,980 FICUIISICS? nt bak eA eat ee os Che 45 0s 8S eee 
13,718 = 2:5 18,529 5.8 32,248 BijOutenieS*.= sae hehe 65% th kt RAS 8S ee ee 
16,050 atl 2° 7, 88,564 3.9 104,614 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Sih 7/5 stant (O57. 67,148 2.0 118,899 Magasins d’accessoires personnels.................... 
421,805 25 Tales! 434,249 9.1 856,055 TOUS*eS*auUlreS MaGaSinS#as.us = 4.5 c.5.86 4 cease eee ee 
2,454,690 + 1.0] 4,882,500 0.8 7,337,190 Ensemble"des*magasins®: <i: ss. <.26- 12% + aoe neg oe 


No 


ies 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May - 1989 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


613,104 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 112,958 


All other food stores 15,469 


Department stores 470,529 


General merchandise stores 93,744 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 16,524 


Household appliance stores Ses) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 35,530 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 96,993 


Book and stationery stores 16,945 


Florists USAT 


Jewellery stores 19,086 


Sporting goods and accessories stores 21,641 


Personal accessories stores 40,873 


All other stores 383,884 


All stores 2,339,201 


ee 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


298,162 
112,170 


t,252 


3,797 
1,544,929 
43,645 
228,713 
X 
193,556 
23,692 
30,693 
12,730 
3,491 
13,172 
xX 
57,629 
21,830 
12,965 
161,882 
13,384 
32,315 
19,358 
92,475 
59,955 


348,748 


9.2 | 3,579,344 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


911,265 
225,128 
92,721 
470,529 
126,422 
19,042 
23,499 
1,544,929 
43,645 
392,707 
68,719 
197,577 
64,044 
109,123 
52,271 
9;7795 
44,511 
63,471 
74,153 
27,403 
48,495 
258,875 
30,328 
33,892 
38,444 
114,116 
100,828 
732,632 
5,918,545 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


14.3 


10.2 


V7, 


10.3 


10.2 
12.6 
TU 
9.5 


Hoe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

2,913,113 1,420,867 4,333,980 EDIGEMIES - | BOUCHEMES 25.4 cere eh cs ccs Sh wae ats 
541,499 504,160 1,045,659 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
73,786 360,243 434,029 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,910,343 - 1,910,343 Gt ISAM ACIASINI Salam oe 3 (ris ye ns nee ace eae 
419,266 142,046 561,312 + 6.3 | Magasins de marchandises diverses................... 
Xx x 80}260 ee O: 2a Magasins 1GeMenauxa..c «5 «accra ae ast tea oes eee 
80,334 16,467 O6; SO) sae ABD AZOIS Hee yar hie cds i aucycys Shes cutieree Be Sgt Nae et 
- 6,468,784 6,468,784 + 5.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 185,532 185,532 $+ 7.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
738,300 1,053,233 lR7ZO1G 5945 wt O!SeStationS-Senvice: < jot h cele, aun ce es cc ss oteeenas uate 
Xx X 300,075 GalaGes meme te cintes at ts as eh ert (ol oa tamer a 
16,192 670,292 686,485 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
153,279 103,707 256,985 Magasins de vétements pour hommes ................. 
324,114 128,990 453,105 Magasins de vétements pour dames................... 
168,780 52,289 221,069 Magasins de vétements pour la famille................. 
26,197 14,801 40,998 * Magasins de chaussures spéecialisées .................. 
129,406 53,786 183,192 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X X 222,838 QuincaUlenieSt as ac, satin ters noes Nona ee wee 
79,465 264,528 343,994 Magasinssde meublesan Sac: Geemdseenagcmes lacus 
25,283 96,610 121,892 Magasins d’appareils ménagers..............-.+..-+-. 
170,839 50,834 221,674 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
477,057 Wil, One. ,254,629 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
84,931 63,983 148,913 ibraintestetspapetenies =... abs, cnngiee he sectarian 
6,557 116,275 122,832 PICU SLOSaree ewe Reread a coved tar een 
75,220 84,067 159,287 BOULCHIOS tracery etteyerr eyes es tocoes ins aa Sue oad 
91,118 260,933 352,051 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
183,538 259,218 442,756 Magasins d’accessoires) personnels =. 2... ces 2 ss 
1,665,609 1,492,211 3,157,819 MOUSFESFALITTESMAGASINS waters hae rf wepgnegendes selaea al 
10,403,587 15,195,243 5.9 | 25,598,830 Ensemblerdes magasinS a nwc nc ets atuesteeie oe eee epee © 


Beas & 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 245,351 310,903 ae Wiles 
Grocery confectionery and sundries stores............. 31,510 : : 66,705 =" P79) 
Allmotherefoodistoresis ot eatin tees ce teres erence tee neter eens 6,046 : 49,539 “+i +36 
Departmentastoresni 2522 occ. c Sache Gee eee 183,591 183,591 Ose 
General merchandise stores ....................-000- 26,839 : 34,074 te Oi, 
Generalistoress.45 F55 sa b38 Teme hatch there eee eee : 701 ap eh 
VahietyeStOneSines seat toera ant ceversh en au oci ete Toso eee : ‘ 4,206 = Meals 
Motorevehicle:dealerses. 22. caer e cece eee ster nearer 638,497 ae 10k) 
WSEAOPCAMLAEGAICKIS Binks See eee oe nee eee eee 12,030 + 18.5 
SEnvicesStatlonSbe.. acisricccstwgee cis enue he the orate emer ; 144,403 =ae5.6 
GAlAGeSHE Foes Sa Re tat 2 noe evs iin Sie ace ee ee 18,448 - 17.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 56,871 ar She 
Men:siclothinggstorestec ica, occ eter tener ieee eet : : 33,033 eesO 
Women;seclothingeStoreSm 25 5 meter ce ae eerie : t 5ShiZ5 - 1.0 
Family clothing storest. = Gute ters ee ee ene i 24,119 + 5.7 
Specialty“ shOesstoresi 4a et rte. essere comet. eereete eet ; ; 6,342 = A17 
FamtlvVeshoesstoreSita.. cc aeree set nn cee te ce eee : : 21,798 ap Weiss 
ardWaresStOneSiva tno hae VEG cc oe hal oer eee 13,284 ap Pg 

esas siandoherestee tongs hes co : 23,710 ar. Deis} 
MouseholakapplianCeaStoreSar sare si eee ee eee ee d 13,817 Se KS) 7/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,140 ee 4 ot 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 69,520 F 96,079 a ie 
Bookgandestationenyastoresis, «41-1 o cree eee ee eee : 5,312 : 13,200 Ore 
FIORIS(S Mea crm erect che oe ni eee on ec ee ne : 11,243 : 11,808 - 84 
JewellenyastoreSiare ano eemie traces 3) Seiad oe eee eee anes : 9,019 : 16,543 ++ 3:4: 
Sporting goods and accessories stores................ ie Zail'S 14,534 : 26,250 em 7-0) 
PersonalgaccessoniespStoneStars ota. crete peer 22,145 : 29,855 52,000 + 13.8 
AlIBOURCrStOLESM ee nas cn fee ree peee ieee neem 141,244 ; 154,047 295,291 “On 


AUIEStORES ain: on anetonarettete ci eiere a eters heaerenel aterete sferetsrstars 928,483 1,315,024 2,243,507 tee? 


= acli7aes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
~ 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$’000 


1,152,786 ap Vals 328,915 1,481,700 


145,493 =963.8 163,894 309,387 


29,192 + 13.6 209,294 sp). OL7/ 238,486 Tous les autres magasins d’aliments................... 


757,104 ee. 6 


757,104 


SAL GNCORNAGAGINGs eet i or 8 alae eee 


122,667 179.0 32,304 154,972 


2,832 2,832 


16,604 = es 1,528 18,131 * 


2,714,822 2,/14,822 


51,613 51,613 


323,738 + 11.4 375,579 699,317 


80,904 80,904 OL AGC Cees pekabo en Ae cot on, otk eae 


x x 199,490 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


86,982 ta 8:9 130,143 Magasins de vétements pour hommes ................. 


159,096 -- 219,583 Magasins de vétements pour dames................... 


85,681 “ip ohne) 104,450 Magasins de vétements pour la famille................. 


17,258 - 19.0 27,117 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


67,112 ae W240) 93,638 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


52,509 


GQUINCAINEKIECS Rn oi! ee gc estes oo di ce aie 


57,360 Magasinsideimeublese oc.. c.cecu pueois ated ieee 


114,952 


Magasins d’appareils ménagers....................00. 


39,545 60,742 


110,543 ‘ee 0:3 


x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


477,981 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


141,644 336,338 


24,847 66,003 Librainiessetipapeteniess. ...... J. ...enieneey a eaceeigtes Sorter. sone 


41,155 + 4.9 


PRIGUIISTES Iie ait a ee ee es ie a sal > ee ae 


2,219 =. UKs} 42,535 44,754 


30,198 “1 naa 41,522 71,720 ee ee ce ae 


100,588 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


48,227 ee 729 52,361 


236,811 Magasins d’accessoires personnels.................... 


100,066 15 RS Tf 136,744 


27 3b ousseseautresamagasinSwer 2. oh c* cus oe akietee. 2 


613,277 Hedi1.0 


660,298 


4,135,049 + 5.5] 5,758,817 9,893,866 Ensemble des magasins.................00eeeeees 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1989/1988 =. 1989/1988 | - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 124,741 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,289 
Si JAllcother food *stOres «...2e oem ete ee eee ere eee oe eae ; 5,862 
A iDepartment StoreS <2 eer nee ae ee mee erie ermal era ane y 48,807 
5. |General merchandise storestss- > see ee ee eee eee 11,952 
6 |General ‘Stores s< hcn we Pech wae ws ae Oe ee er 17,457 
7 Variely SIOLES 2 nak ween (Gy eet nee ee eee 3,035 
SuliMotorsvehiclesdealers). 2c ak et ceo once ste eresr tre M17,395 
Oo iWseditcarsdealers cs ..4. Sere are een ee eee te 4,583 
HOMESGervicexStationS: =. n. aise crt heen ee ene ; 47,306 
APIKGanaGges: ay. kirne chins eek tort iatnels Siero ete ta eee 3,404 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 12,794 
HonliMenissclothingysStones: ees mete cee ete: stele sett ; 4,328 
AA RWVomen:SsClothinGEStOnes ea sees eenees crete sete taet et net etree : 4 9,279 
syd Really ele ATT Ae) SOVCEY cece nd ooo peo gu updo goin ms bing oc : : 7,439 
116>)Specialty *shoe istores: aire seme ot cist = eee cate nee aerate 480 
Ue || EWE Slee? SOUS 6 oi do ranima bien oromiowar colons wpeoimi onaeon oy 2,886 
Sal Hardwaresstoress. a4 a4 et he eh beh entero 6,607 
19) | Household furniture stores .....5.... 50.99). ee. e eee 6,063 
20°} Household<appliance stores: . = Sse: sas ase: ee ee ce 559 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; Se 6,050 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,258 
23"|:Book*and stationery: Stores... +. '..1.. Pot eee é 2,812 
PASWEIONSIS Cohn. Le Se Se on hak Sasa lorarny eee 2,077 
25n OWEINErY cSLOLeS jas ': 5 es itd ete arts eke, ate fete ait tae 5 Be 3,318 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,821 
274\'Personal accessories sstores Who. SS ee ee ee 1,781 . 2,701 : 4,482 
28 FAlliiother<stOres: 4.5)... nn oe oe ee ree ee 23,441 30,483 : 53,924 


29 PNY Cel Ric onc cra Deuce AOC OO OCI C oe bsd CLIO. acOOC 236,981 318,026 555,007 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ + + + 


19.6 
3.9 
15.9 
6.6 
12.8 
WTA 
3.0 
46 
27.6 
5.4 
25.3 
18.6 
10.9 
1.4 


12.6 


16.5 
23.3 


16.8 


SEU 
19.4 
14.1 

6.1 
18.0 

3.2 

2 \3) 

6.7 

9.2 


= 10% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 

x 566,159 
x 97,461 
4,047 27,768 
198,101 198,101 
x 53,754 
x 72,445 
x 12,311 
= 490,119 
= : 17,216 
62,899 218,053 
= 16,010 
Xx 41,590 
12,581 WAU 
31,918 39,449 
25,733 29,020 
x 19225 
x 11,471 
Xx 23,169 
x 28,768 
a om 2,654* 
17,731 26,784" 
x 88,269 
9,240 14,590 
x 7,490 
8,120 13,954" 
x 27,620 
9,251 11,746 20,996 
101,265 134,744 236,009 


2,400,667 


1,053,722 1,346,945 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1989/1988 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
SOT SNAG UAC ASUS feed renee snc ninar arma aches tenes AAD ote 
Magasins de marchandises diverses ................... 
(CENEO(EES 3 hae, SOC a ORO TE Gi ee ER A at 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Qubincallleniesewes 64k ce ast ccc.nev ce cece chon shoei 


Magasinis:dexmeublesiris 1 sc:.1ct-un BR es ER, Nee 


Magasins d’appareils ménagers.................0.008. 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 
Libraines et papeteniesy «<< +.1...: eee. Ne. FP 
FIOURISICS ee os. 8 3 era opmianee Kit tee oct cere ele Aiacrancn ayn, AOR Oe 
BIJOULCHIOS a. Wh ncaa ay rt ot hor coiss estan: raise op on oh Re 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble:des magasins «4.4 0.0) 0:0 eye nn oa eines see 


290 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants [Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1989/1988 =a 1989/1988 1989/1988 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 81,395 + 10.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,415 Soe) 
Allcother food: stores .... Aaa comma ate eet ke 4,316 te algl.o 
Department. StOres oo. << yeh wsciecn eA eccher eins Oe Bee : - 44,339 + 26:3 
General merchandise stores)... 2:0.0202 222. eseems: X 
Gemerall SOMES mi ycGisscs skye cad > esepegeulee- uss: co I eee X 
TOL LORS oe oc colsathoy cute eae tie mrausieses aoa ey uae nae X 
Motor. vehicle: dealers:.......,... 2oba3eunar )-aeenncaeera + 46 
Used. can dealers .-..4-,. ee Beer eet ame +, 33.0 
Senvicesstations i ..dacrs apse, eyes sis uoce, eps a4 il 
(CEES) ion a ee ey ee OOM Ee Eb Sees copia m: co 3.0 ¢ + 23.4 
Automotive parts and accessories stores .............. ae LAY) 
Men’s..clothing stores. .quscd-Gdeieme aie aioeeek 2,652 : “pe (ents) 
Women’s clothing StoreSiereis!s 9: o2:ct. tee setenet ae eee 6,782 : ; ae. 


Family:clothingy stores etic) nes. bitrate eae 31926) x OLS 


Specialty. shoe stores: 2st. eh eesti tte eee 


Family.shoe:stores: . etierag tt. eee er es eae am se \45) 
Hardware, StOLes 5. eys.-.3, «cae teais «ts 3 
Householdfurniture. stores ...... 1. See a eee + 19.4 
Household) appliance: stores ..cmsaet Gee es ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Sy elie: 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 25.1 


Book-and' stationery: Stores... ... 2. ... aes eeis tee ee ee ae Lice) 


SIONISIS Oe = peas artnet titi wala eda tals, oaks Gu. eee 19.2 
Jewellety, Stopes: 05, «ss. erses 44,4, 25 ta) Oe 

Sporting goods and accessories stores................ - 68 
Personal) accessories: SlOreSimeeis . cares aero 1,642 2,341 : + 4.4 
Allother StOTOS «son oe epee as, gin, Re eee eee 20,953 20,142 : Se lal 


INCL ClCLPBRED OOOO OOMGM DOS GOUONIn Amro BooSso0d Noe 193,009 161,466 stead 


5 Oh 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1989/1988 = 
Variation Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


No 

$'000 % $'000 
X x X Xx S88,141% + 8:1 | Epiceries.- Boticheries Sr 2ahenees: anole: noted), 1 
Xx X Xx X 52,438 -S | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X X X 20,851 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
180,340 + 7.0 - = 180,340 GIANGS: MAGASINS wir2, fs 4s Wevettnctelcs takes So, SR 4 
Xx Xx X Xx Magasins de marchandises diverses ................... is; 
= = x Xi Xen XGINNIEGASINS; GEMEAUX ar. crorc.vseve eis nee eee ee. ee 6 
x x X pee Kee XE DAZ ANS: Psntatrd ceva oh ah shah costae <opemew ines shige paw ineee la EAE uv 
= = 278,872 = 3) 278,872 -6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 11,603 ap pil 11,603 “lV CnOcurs GraulOmoObileS: Cd OCCASION 4.44 seein ete 9 
X x x x 136,204 -3) | ESLAUONS=SCMVICE a ance ner ncecicrs tla sean n api Se, ee 10 
= = 7,268 = (52) 7,268 GAlaGeSs eed potest Acton hoo onctnaseae ea lee vas 11 
x x Xx Xx 27,788 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
9,960 qe KO. 1,494 ae VO.1 11,454 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,394 + 1.9 4,253 = 25 32,647 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,059 = ele9 484 16,543* Magasins de vétements pour la famille................. 18 
X x x x 1,922* Magasins de chaussures spécialis¢es .................. 16 
x x Xx Xx 8,967 Magasins de chaussures pour la famille ................ lid 
x X x X 8,897* Quincallleriesaseawkasas sash Jak dela SE. EE 18 
Xx X x X 20,654 Magasins: de?meuiblesticcs-.1n cee eet ree oeretnerentene 19 
= = 1,201 Urol Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
x x x x 20,202 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx Xx Xx 55,943 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,573 ape its 2,911 11,485* Libraines et papetertes: 10s aoc: Meee ete. PIL eeieeee 23 
X Xx X Xx 2,599 FIGUEISIESE Au we oe oe Apne eae oan Winey vo Me 24 
X Xx X Xx 9,580* BHOUIEMIES Aes fa an ea ane on ais Re, 25 
X Xx Xx X 13,892 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,104 + 14.0 10,032 SS) 18,135 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
90,214 eee 5 88,440 Soe 178,654 OUST eS: allitreS *MagaSINS «am av > c- sie 3 es Meee. eel Lee 28 
857,968 + 8.1 681,741 - 2.5 1,539,709 Ensemble’ des'magasins . x... 2. ase oo dette ne. es 29 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1989 - Mai 


Independent 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ...........-.-- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All’other food) Stores. Seeriie t= Atieeceieut! cfotteies- einer) = 
Department’ StOneS a. 302s ee cass eens Olen 
General! merchandise stonesiy seer mactretet-ete are tne 
General, Stores -fecnis Ss. ten Seen, 2, 2 eee oe 
VANIGLY, SIONES. 546.5. coer. Ss cPswiese Siar Salento. ee 
Motor vehicle dealers: ..... Saitama fr: Gitrrarscieectreien. 114,535 
Used "car dealers °..... =R ein: Sy eee eee to ers 72 TAS 
Service stationS a: 24 sect 4 osu. srceeoersj 3) ks Be eee 35,011 
Garages siecntonts Sean ie ty a Pe peso Oaoe, or 3,657 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing: Stores#= rime tery tiieieree ters ters cee 
Women's) clothing! Stofes res are eeerseneret eetee ser Eee 
Family clothing) StoreSwarse a= -sliet-ar renee et errr 
Specialty “shoe :storeswewaaaes ty: tentietetcs cts cree tee 
Family: shoe: storeswee ens iel eeeeacterks ee riear eaee: 
Hardwarestores 2.ic ostecd oho se bt a eee 
Household! furniture stores: 20% .2 4. ements aieienemenarars 
Householdappliance Storestapercectetaeetn alee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book; and stationery stores . >.>. acetates ene 
ElONSIS: 22% ofc. oe oe 4 deeidiounat: o bane ees eee 
Jewellery, StOreS <2 sag ce ean So nes ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal, accessories: StoreSics yee ene, ts eee 


1,144 2,913 


All” other Stores:..35 sce... > BERR Sere et eee 


22,219 42,168 


AUlStOneS) << nce siete) = «15 2 ce tistetobeyoiotetetey -eperetetetetatey =) =) 2 179,331 317,885 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


81,000 
19,317 

3,305 
31,262 
11,843 
28,154 


3,569 


114,535 


2,707 
44,935 
3,657 
14,213 
4,093 
8,453 
5,829 
252 
2,853 
6,715 
2,567 
1,873 
2,824 
18,564 
1,891 
2,113 
3,600 
9,050 
3,657 


64,387 


497,217 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 


+ 


24.5 
10.8 


12:5 


=10.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


X 375,491 ‘AV VEpiceries - BOuChereS icc -amisemerin’ atari aewaniaennes 1 

x 88,128 ; Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,748 : : 16,473 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
131,850 4 131,850 SIE GANASEMAGASING acrdee, ec nees ees, chs. a0 cmepaeaed a 4 
47,220 ; 5,271 ; 52,491 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
39,952 : 82,845 3 122,797 SOR IMAGASINS <GONChAUX a aarti nieede ees Scorned oo ae 6 
13,680 ; 1,030 14,710 SON AZ ANS steele ers sacha re oss SLA SPEC G Ag cis cee Ti 
- 484,336 484,336 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 13,024 : 13,024 + 34.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
43,309 ce 152,081 195°39;1 Gate 20! On| eStallOMS-SCLVICOs ets is cas « cons.ces aco. GES Ge a: 10 
= 16,970 : 16,970 BB) | GAN AQCS eee rte aca a sti ong ceteasiroreet oan <0, haat eee 11 

x 52,079 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,676 : : 17,766 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,706 i 38,132 Magasins de vétements pour dames.................-.. 14 
20,545 E 24,205 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
x lal .8 | Magasins de chaussures spécialisées ...............-.. 16 

Xx 12,185 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7, 

Xx 26,147 Sa QUINCAINETIOS a4 x sycs a secgeeks bese + oye temtorineodct 18 

= : 13,835 1h|(Magasins de meubles:.......2.5 maaetes attain readers: 19 

= 8,492 Magasins d’appareils menagers........................ 20 

Xx 12,891 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 88,032 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,441 § : 9,126 af eibrairiessetipapeterni@S |< .....:5 ommemyee. arbewrabsgi el ues « tari 23 
x 7,615 ete WRIOUNISIES © ee Cie Airis eekly Sane ee S Sol kmeals ald create ee rarenees 24 
5,758 : ‘ 14,085 MMIBIOUTCHICS aarp teiencts tee: ater tetera nia chara o) eee eee 25 
Xx 30,717 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,602 : 10,432 : 16,034 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
96,866 : 170,490 : 267,356 WAN TOUSIIES AUITES IMAGASINS scp gace 422. a Se Guero ia cae « paler 28 


801,115 3 1,350,413 2,151,528 ; Ensemble des magaSins............--.0+eeeeeeee- 29 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
May - 1989 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All-other foodstores ss sae ere = Lae a oe eee 


DepantMenteStOnes! q- secant cess tee eens aeeeeeach ra. 


Generalbmerchandise StoneS’. = ose ee ets oe ee 


General®stonresix. .ae teins ok aa ee ee ee 


WEIMEI GICWES cpa cota co OOD A HeIN6 0 OOO Om GOR oor Os6 F 


Motor vehicle: dealers=..4... hee ean ee eee oe 


Wsediccar dealers. .c.00 Se rr ee ere nee an 


SernvicesstatiomS cnr cied: seed ts coke GE reno ean eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisxclothing Stores: ra. 7. eset eeeirorce tte eee meet ese 


Women‘siclothing) stores 325. Grr. ciate ae a ee msbone rere 


Eamily clothing: stores a). rites cerarce einer. eee. 


Specialty;;shoe “stores 2 croton kt mente ee eee eels 


Family shoe 


Storesr eS So Pe eee lhe See 


Hardware: StOreSies..i; css caster at ee 


Household furniture: storess a2... ee ee 


fouseholdrappliance*stores} "4st oe ie ee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookvandkstationeryestoresia. 22.50) Js eae a es oe es ee 


Florists 


JOWGIETVESIONCSten aes eluate Sa oi atee ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


PersonaliracCessoniessStoresee: «4.)- 0 een ee eee 


AllMOtheneStOneSwene ows es gee OL eM, Gi ee 


All stores 


Chain 


stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


182,948 
18,507 
701 
IOs Soir 


14,601 


5,535 
6,063 
8,879 
87,575 


630,740 


Change Sales Change Sales 
1989/1988 - 1989/1988 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


226,207 

48,525 

15,420 

W959i 

21,026 

61,009 

4,730 

403,314 

5,257 

86,934 

8,739 

38,360 

17,534 

27,264 

20,532 

3,093 

8,101 

17,475 

11,382 

8,224 

155545 

Migo29 

6,636 

8,245 

6,756 1252911 
25,951 : 32,015 
5,612 j 14,491 
94,901 182,476 
865,200 1,495,941 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ + + 


+ 


TAS 


22u0 
12.5 
23.7 
12.3 

4.9 
11.0 
17.6 
12.6 
20.8 
125 


10.9 


- 25 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 
881,530 192,994 1,074,524 S254 | Epiceries -.Bouchéries:. hhs. ao0cemm). aerate .coderkinadt 1 
84,122 133,062 217,184 + 1.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,081 64,835 68,916 13.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
512,849 512,849 2G GFANASHMAGASIMS asia oy cya. y-oucnn oie a ap eh Re a 4 
64,363 91,504 1.0 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
X 266;842 9 =  4i2 4) \Magasins GEnGrauX’s 1260 <0ha a5 0s oka wh on Re Oe, 6 
17,205 NOVLOS GAG «7291 BAZAS yet de oo os GA oy As oR ole wen deg old ee VE 
x 1,654,895 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 25,745 25,745* =—_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... g 
147,434 232,891 380/325 Slee 1 OiStationS-Senvices 5 cccas cog cs eared 1 ee 10 
Xx X 38,295 Garages sa\qtueus a iScvs Neva ee rane ca cucia ay Aeon an 
x x 151,341 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
42,818 32,087 74,905 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
95,261 31,140 126,402 Magasins de vétements pour dames................... 14 
70,485 18,011 88,496 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,186 11,092 15,278 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
ZI OO0 8,154 35,509 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 60,288 Quincaillenies® 2 £2 aa 2 22ese9 Foner s one oe Re 18 
x 57,642 Magasins: de: meublesi: vc. «+... Ree SES, eS 19 
X 38,813 Magasins d’appareils ménagers..................-005- 20 
Xx 72,131 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
84,870 261,088 345,958 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
22,298 11,269 33,567 Librairies et papeteries ss «aye. ME. A. 23 
X Xx 31,286 RIGthiSIGSiea tens < aeons eee ac amu ood eles Oe 24 
21,312 25,471 46,784 BOULCTIOS 6c .acetee as 5 hea sr seeca iwi si os ang oA 25 
26,392 96,802 123,194 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
41,567 25,682 67,249 Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
380,391 409,179 789,570 (hOUSHES AUITreSIMaGaSINSea. w acces eres veel eee alae 28 
29 


2,843,829 


3,665,456 


6,509,284 


Ensemble des magaSins...........-000ee cece eens 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May - 1989 - Mai 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 225,887 319,556 ar. (87 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,472 68,764 a> 1/8) 
All other, food) stores:... arte 1)-e ta eee eee eee 3,621 28,710 a Ue 
Department, Stores) 22.6 a... Woon oe aly eee eee 146,615 146,615 + 10.5 
General merchandise stores ..................-2.-05-- 14,046 20,339 + 20.4 
GaeneralStOnes i. ssa oso aNsrcis, el 5S 21/5 Seen See ee ae eae ea 12,433 ap ZI 
NV ALICIVESIOLCS 2 cts ate Senet tacks aears Ugh ae eee ee 6,148 ari), cove) 
Motor ‘vehicle: dealers......... .26).4G25 Sob ae 412,770 + 10.5 
Used, car ‘dealers: ....0... eee eee Soe 16,888 * 16,888 
Services Stations... ssiscscsccdgtge 454 217 95.6 Re ee ene 88,383 140,796 + 20.0 
(GANaQeS fais & aie inte ew elem cits es oh cyanea Whang NG ee eee 17,354* 17,354 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,254 28,943 + 13.6 
Men's: clothing. storestateae% sunt .2naraie:. a agar 4,508 12,317 5 1.4 
Women's .clothing :storesiem sts .eieeeteios ae rete 13,432 31,965 + 10.8 
Family’ clothing storesicviet # aides shai cae erie 6,077 20,939 ts 49 (ees 
Specialty. shoe: stores «424.85 -eheeuietc 22. see 1,991 3,051 “20 
Family shoe. stores stat .2) 2098 nes 22 ere 3,126 8,823 +2120 
Hardware Stores 24.42... «esas» gon k us is ce OR 14,226 + 18.4 
Household! furniture) stores) <.. 5). eee 16,803 sellOce 
Fousenoldeappliance: StoreSmacrerirer erie aie eee 3,746 + 23.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,188 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Tih, oli 34.5 
Book and stationery stores ..7. 2. sane oe eee ee 7,816 + 18.4 
FOUTS wei 5 &. nite scons se erchengh die, Sire aiouaea > © ae oes Oe 8,474 + 29.9 
Jewellery stores... 0.6.6.6 eee eee eee eee 5,113 7,862 12,975 + 13.6 
Sporting goods and accessories stores................ 7,742* 27,917 35,658 e251 
Personal. accessories | stoteSrytee.) ean o- are aee 8,551 21,159 29,710 + 26.9 
All other. stores. 2356.4 d.ctn.e<s Vic Oe ee ee ae 100,518 121,137 221,654 + 16.4 
Alli: Stores) ..:5 cu..2s tieme's a o/c ere ei rene eicteree. 712,582 1,026,597 1,739,179 + 12.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 
1,091,056 454,198 1,545,254 Epiceness: | Boucheriese: hak. sateshees). oatpke. ude nk 1 
92,475 229,280 321,754 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,019 119,158 139,177 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
634,051 634,051 GrandSeIMAGASINS Rae a here eas. < cd) ov, 0p nt NES Ae 4 
61,877 85,555 + 4.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
X S0'8468— e121), MagasinsiGeneraux s,s. 6-c ce ca alos SOeE Jee 6 
21,929 25)26 1 ae elPOm| BazalSeen sere. Ge ued tioe Sad dhlan oxo, eae eee 7 
x 1,749,376 . + 11.8 | Concessionnaires d’automobiles ..................0... 8 
= 72,863 72,863 + 28.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
223,809 374,782 598)592 aaa tam Ota SlatlonS-SClVICCM. oc. sa. ciec.ak Gon «ois Te See 10 
= 74,908 74,908 Saag Smeets sey aah gt cee ang ee ee, a 11 
43,726 70,254 113,980 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
33,059 20,628 53,687 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
84,644 59,210 143,855 Magasins de vétements pour dames................... 14 
64,327 25,842 90,169 Magasins de vétements pour la famille ................. ie 
4,994 8,385 13,378 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
24,663 14,814 39,477 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 55,841 Quincalllenies 425 tas os ela Vass. os ae Cee 18 
Xx 78,551 Magasinside|imeubles.) 5 3.5... 3..; ee easace ead. Seer teeters 19 
1,516 17,685 MagasinsidiapparellsmenagerSinass .eeieites Seiten 20 
Xx 63,027 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
155,565 217,699 373,264 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
17,266 21,891 39,157 Uibrairiesvet: paneteriess, .. < ;.. 4 aeia.ceeiteta es wel 23 
Xx Xx 31,367 BlouristeSiera party as ale aercsaioad is 2 elcaacie 6 oe 24 
19,579 32,753 52;332 BijoutenieSm «cence Saas iad darttec.aoe eee 25 
33,670 118,335 152,006* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
37,015 90,324 127,339 * Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
443,924 508,679 952,603 Tous lessautresumagasinSi....... 2. + oa eee ie eae 28 
3,232,718 4,462,636 7,695,354 Ensemble des magasSins................e0eeeeeees 29 


a: ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 141,938 eee 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 40,818 se ay) 
Allcother: food "stores=.. 20 tes So Maman. nee cent teewee er ‘ ; 17,684 53.0 
Department Stores. a. 4.6 eae 0 oes neti ee ira ee ; 84,109 OO 
General merchandise stores St. eter crete one nenenener 5,781 + 19.0 
General: StoreS#. <n ses Guiets ots Bai Ge : 143 ae yy 
Vanely ‘StOleS: #02 Se Aa heh cas AP ee doe a eas ee 647 a ASUS: 
Motor vehicle’ dealerss......25 Soe ant toe oe a ieens tar 232,981 + 17:3 
Wsedcar dealers: 5... PRRs. SA ee eee eee 6,175 Fico 
Service rstations: « ooac4 e002 das bone Bean ee en : 52,890 ee 
Garages “hawk Jose Anos es Ano onc Bay to eee ee 8,891 + 18.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,334 + 14.3 
MeniSsclothing Stones cttsrtetetetey ete) steer tee ctetre setae ee ; : 7,983 + 64 
Womens clothing stores 23 a. hie oe oe emenereaens 20,716 + 11.3 
Family clothing ‘storestaii: a. 0 Saas ae), Sea : 9,522 sie Oo, 
Specialty ‘shoe-stores "273 0ekt. ae SS, aan 1,505 te hont 
Family. shoe: stores Sti Sk PAI ee Se. Seager 4,744 + 11.4 
Hardware ‘storeSix sc a9 eee. aN de ns 2s sla gin a ee ae 4,643 + 26.8 
Household furniture"stores..2. : 25 ae ee ane : ; 10,649 a eS 
Household appliance ‘stores "22 22) 22). Se ean ae eto tere 1,834 + 16.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,175 + 24.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 42,550 = 21) cofis) 
Book: and stationery stores .. - =: .. Sasi. Se ees torn : 3,814 + 19.8 
FlOristSs 26.25 dictco.e views ds ete eae RK ae alka ee eee 3,872 ASST, 
Jewellery Stores ¢ sca0+ saan 6 ee a han who ac.s ne SEN 8,398 + 14.0 
Sporting goods and accessories stores................ 20,879 + 30.5 
Personal accessories Stores! 99.93 Salva te ne eee 6,621 13,084" a 19,706 + 31.8 
All other: StoreS ss<e.e< e205 os ss RE eee 54,080 53,371 107,451 + 16.6 

All Stores) 2s.ctncatsiecs 2 occ ci etree oe 396,476 486,417 882,893 + 14.9 


= 99) — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Vancouver 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 701,705 Epicentas:= Bowehienesi: wim: catounnunt wacuee snlemanune 1 
Xx 193,511 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
16,255 89,532 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
365,926 365,926 GlandSpmagasinStr sna. 0a edness: eee ar 4 
X 26,225 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 726 MAG ass) GOMER AUX ai ayay tesco ce raey casino.) eS Se 6 
x Pe AUS)E"" ® Geers ||| latzvae lis) ete Sire EMEnS Ce Re Te ee ENE ee ann es i 
X 979,653 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 27,701 27,/01 + 22.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
102,434 138,755 24 FIGS ee = ee OF EStAtlONS=SCIVICEY saso, occ ces ou sarees ercbinsn hoe on a EIR eae 10 
= 40,203 40,203 Garages er gay ve cok yeep ea esa or ick ee 11 
x S5aii7al Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
25,359 35,745 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
53,239 94,634 Magasins de vétements pour dames................... 14 
29,311 42,543 Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
Xx 7,102 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx 22,139 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 19,907 QUINCAINICNIOSE cara fce hn cxtntaseescicewonserutans Suinon grate: ocr ins 18 
20,027 52,626 Magasinsideimeulblesits «..::/-1., cya tere Geddy ae 19 
X 8,946 Magasins d’appareils menagers......................5. 20 
Xx 42,039 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 203,170 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11,078 19,290 ibrainiesxet: pabetenies) 4c)... qemeenee: amwonitpatae= dws seb 23 
x 14,442 AGUS: Cee cho egies ees arc ee ARON) st 24 
11,790 34,384 BJOULCTIOS Eck fur phasic sewanyeperionirie ced So nace so emORoeei a errea e 25 
X 89,104” Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
28,120 56,124 84,244* Magasins d’accessoires personnels... 0... 2.26... e eee 27 
255,011 236,095 491,106 TOUSHIESEAUTROSTIMAGASINSE swevene caren cence sone -sy sangeet <oomceRtaan ga 28 
1,839,577 2,146,089 3,985,666 Ensemble des magasins..............200+eeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All:otherefood Stores * aie: sac meets ements tee eee 
Department StoreSsgan. seis tenets eee nena rer eter 
Generalmerchandisestores™ 402-2 reese or one sen eee 
General Stores ststsu% etalces whe tar as een eee 
WEYL; TS CIES einen Aomroutie re core Gis cigio gO DO ODE pL cin 
Motor vehicle:dealers*::4..niiva noe ee ee re nee renee 
Wsed* car dealetstoys ci Ree ret. eee Se eee 
SEIVICCRSTATIONS ascot trates echt tReet, chee ee cere onan 
GAAS sate eater SR Bao ee che ere 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing: ‘stores e298 2. Sete ree te censors eer 
Womens: clothing storesa. 7 ea. see cs oe eee ere 
Family? clothing Stores sse es ee arse ee et eee eer 
Specialty shoe Stores Sree. emer eee eee ene 
Family ‘shoe «stores sb eto... cn ates ee ate ae 
Hardware 2stonesurn ot. cu oe tee ee Se ee 
Householdijunniturerstores v4.2 sneer tee 
Household: appliance ‘stores 222.22. oes ss a nn 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book»and stationery Stores: 37.2222. eee eee eee 
Florists 7s 6 oe A ee SE Se re ee ee 
Jewellery iStoreSi ese ae eee tea hie Sistas eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalaccessones7stores’: -%. = oe ere ecient rete 
Allvother:Stores eerie A on ee eee ree 


All:storeS <2 es cresro sce eo ET ee eee 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 

1989/1988 

Variation 
% 

= ON 

eeOre 

x 

+ 6.5 

x 

- 10.9 

X 

ae fe 

x 

Xx 

x 

Xx 

x 

x 

X 

+ 26.9 

x 

x 

x 

ae (43, 

+ 4.5 

+ 6.9 


=e Oa 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


- 28,673 Epiceries:-. Bouchstiest:. bu .cehecctm) comix collect 1 
- 7,076 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- site 1,629* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands magasins®...i..4. 22.6. sc. 22 2. > Ree. Beet 4 
Xe ee Xo) Vee px Sates Xo epee tex. ESe eee X | Magasins.de marchandises. diversesi:. aie Aaiern. ae 5 
Xa eee ene! ee Xl) eX” i OG 53409) OOCO87:6. || Magasins: GeEneraux. «oc. ..6 Gis ae cies sive o ais Re. ee 6 
Ke Xs eee ee eX ee see Xe, Pee eX SO TeX | Bazar. cascades ecm widow Sewerage anh it 
ee SO 42) AL elo oc ete | COncessionnaies Gi automobiles: ...... eeanie: Seana © mei 8 
ee) rer eX wee xX: | © Bex = | go Xx, | Vendeursd'automobiles dioccasion: ; ......@989en.. s- tee 9 
ei SeeS, OO) Meteo: 2s temo OOl React? 2 | StatlonS:SCmVviC@s oo... 1s icuectee. wae ah as yo eens ieey Re. 10 
= Garages Mee ia oe ceca haven nol -mleiatate ke wie we 11 
X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= a ... | Magasins de vétements pour dames:................... 14 
Xx .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille ................ aNZé 
- ; 64 F 1  QUINGAIMIENIOS sscrcccicucseudious lsqhuras cewek alas) oe ee 18 
- Magasins.de.meubles:. «............. aaa. See te ieee 19 
- Magasins: diappareils Imenagensisaemes.. cree aneieus terete nieete 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- F .O | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- Libraikieszeti papelerieS ays, 2.4 :c. «cemeteries 23 
- FICUIIStOS ee -wee-apeipen eae ee ache aceon on Sas oo Gee ie thon 24 
Xx BijQuienes ys. y. crust aaiceti nc wae. casts as aol ee eee 25 
- : .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x ... | Magasins. d’accessoires personnelS...:............5... 27 
x £0) | TOUSHES AUTOS MMAGASINS eee uns. o. caters yaoi a vane us SUSE tO Sieaetae ane 28 


65,120 108,641 : : Ensemble des magasins............--.-.2+sese00- 29 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,531,668 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 173,882 
All: other: food..stores\:.. 222726. SSegRee ESS. Fee SET. 26,802 
DepantimentsStOnes, ..G-wcls eee eee ee cae aeRO een 1,131,556 + 11.4 
General merchandise stores ..........0.... 0.002 e ees 194,729 


Generalestoresssd os as oxeadiwd «5.0 dc: ea Sree 85,368 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 1989/1988 | = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 


897,906 2,429,574 + 9:0 


528,381 702,263 =) 2Ont 


232,772 259,574 + 4.4 


1,131,556 ap es 


69,423 264,152 + 10.9 


132,805 218,173 + 4.9 


Vanletys StORESG i, Weputnoiniate thepese «Sete eiehe te eastieie i atte Nee 71,400 - 1.4 12,429 83,829 = eile 
Motor: vehicle: dealers: «. ...<.. BR TARP Ry as, Peeincnet enter eet 49,659 +) 6.4 3,790;8i12 3,840,471 aera: 
Wsedicarsdealers:....; .... . <ARMe ee =. BEE: = = 127,806 127,806 ae ulisys! 
SERVICER STAUOMS ie cays cceysueny ayer a ease veyre athens eee ee eee 359,523 819,084 1,178,607 ar BS 
GANAGOS: <li nancies ere tassels ion aieina- mat overees uslege ORO RR eM x X 174,567 + 7.0 
Automotive parts and accessories stores .............. TAN TL 396,456 418,173 ap BS 
Men's: clothing stores aq. sees). een. Shai, ao eee 87,170 62,636 149,806 se (eh! 
Womenisiclothing, Storessi25). ae ee. Se) acetate 196,098 99,568 295,666 + 46 
Family ‘clothing: storesveiris). 2. .cek Sree: En eter 146,529 64,348 210,877 Selo 
Specialty..shoe.stores: Gans Sa ee eae ioe 15,524 14,660 30,184 Pte he) 
Family shoe: stores SYS: 2. Sa 28 tee Se ee 87,358 33,3111 120,669 + 9.0 
FHANEAWAREESTORES wise ese vervowne: secse 1 u-cdhes, cozsclpessdie< baursiteulca ac eam ene a a 26,756 + 6.7 1812753 ta 12.8 208,508 + 12.0 
Household. furniture stores... .....7... eae ers eee 38,069 138,975 177,045 ar el 
Household appliance:Stores) Geena: cmt nc eerie eens 6,130 54,576 60,706 + 13.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 83,689 68,176 151,865 + 14.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 202,078 452,378 654,456 + OK 
Book..and stationery: StOnCS3 <0. >. cos eted etree wee tee een 36,118 40,444 76,562 ar exe: 
Fr IOTISUS trace. cctrsics fens cena nancies ee aed ts Ge a oRSer eyes Sede cy X x 79,760 et O15 
Jewellery: StONeS ios 2 -.c caters Planers tee ee pexcvorndes See One eS 42,600 49,793 92,394 se teh) 
Sporting goods and accessories stores................ 46,464 260,722 307,186 ORS 
Personalwaccessones;, Stores\ aoa. nee. ake iciecd ate oe eee 81,421 134,809 216,229 + 13.6 
AllisOther <StOn€S) esses ria wessh ace nen CI EE ae 813,145 965,940 1,779,085 ar Wie: 

AIP sStOLe z ,« sascns dane iasetevanensvosaneler esate testes Grek omep etary s 5,559,039 9,880,705 + 8.0 | 15,439,744 + 8.2 


<Q". 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-May - 1989 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
: No 
$’000 
7,374,438 ae 13 4,246,738 11,621,176 Epiceries = BOUCHKGCHIESE tas: aa eincirt> mackta onetaneeee 1 
819,459 - 43 2,392,205 3,211,663 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
134,123 se Oke 1,065,623 + 3.4 1,199,746 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,593,370 ae AMS = - 4,593,370 GrandSemagasinse: « eigat uh eG kccncs Sols eR See eee 4 
865,569 Ht 4:3 299,493 1,165,061 Magasins de marchandises diverses................... 5 
380,031 Seah 555,085 935,116 Magasinssgenenauxe : sce bs occa 5h cae sees See 6 
282,600 = 82 51,218 333,818 BAZ AIS Bors vale sete iote 2 titer Sle etna ec lar ee w 
191,611 + 1.3 | 15,646,404 15,838,015 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 527,049 527,049 Vendeurs' d’automobiles| d’occasion. ... . .asese.2-....5- 9 
1,583,949 O20) 3,656,498 5,240,447 SlatlonS;SCiWICCBa. oe un .6, came k ys 5 oles eee Cp 10 
Xx x Xx 760,949 eae MNO ALAQCS Eric. cee Ws a sen, Sho ale skate was ee. kee 11 
89,395 eon 1,377,084 1,466,479 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
331,456 ap Lz 258,095 58955 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
814,103 ae hss! 420,163 1,234,266 Magasins de vétements pour dames................... 14 
584,940 ap (yz! 272,758 857,699 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
65,224 - 2.6 59,384 124,608 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
334,819 One 130,799 465,618 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
106,314 + 9.6 599,070 705,384 QuincaillerieS#. scale acl bcos od os sa yes Se 18 
176,678 sp GS 650,455 827,132 Magasinside:meubless.. ..... .....-cgyese -eyeitierast> Siw oa 19 
28,142 ar 1ehi3) 236,640 264,782 | Magasins d’appareils ménagers..................-005. 20 
378,705 + 13.3 287,823 666,528 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
986,151 + 15.1 2,186,513 3,172,664 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
182,442 + 10.2 193,909 376,351 Librairiesset papeteniess. <. 4% ss aaanheveediees dn eet 23 
X Xx Xx 283,921 POM PICUNSICS He. fic Gy tlews eas Geis Bie eer n ee ow @ eR 24 
165,568 te a 205,836 371,404 BijQULCNICSB os go bee eed eo bet 2 » eae 25 
205,134 + 15.4 864,641 1,069,775 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
369,403 + 13.0 587,229 956,632 Magasins d’accessoires personnels................-... 27 
3,539,370 + 7.5 4,013,297 7,202,067 jLousdleszautresymagasinsSe. <. sas. +. ame ees it 28 
24,597,994 + 4.4 | 41,813,877 + 5.4] 66,411,871 Ensemble des magasins...............sesseeseee5 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 ~ 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10:3 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae) 1Sks) 
All other food stores: SP FRR Pee Se eee ee + 24.5 
DepantmMentsStonesperacis arte oceans keener otters ae 48} 
Generali merchandise” StoreS™ cree neces iene) teen etinen S35] bay 
Generalstores-4 Acad cet oss eae creer ieee ee meee reer Heo. 
Vaniely Slores < ese8 so: See Peer eso ae eee + 49 
Motor ‘vehicle’ dealers: =... 52 fetes sae cee arermets ap US 
Used: car dealers): 7's. SRR e Saree ote ms Cee ore 
Service stations*.h20 0242 ce8! Fam scones ee ree + 4.2 
GAlAGES Brae ses onesie eee dik ve ae eRe oh Ava mee ae Palas) 
Automotive parts and accessories stores .............. t = 08 
Menis: clothing storesse) eae) Re ey er ae nee. one eee + 13.4 
Women's ‘clothing storest 2 JR 21h. tees cea stcneeraa ee + 20.4 
Family clothing stores 22 ©) 2009 AOtiney Sh aaiagen . - 6.6 
Specialty:shoe*stores 2225 woes. tar we ate ete ena X 
Family shoe stores? s 052 F: Sete eo ee erent: X 
Hardware*stores: ocs.5 52. 054515 ssc bts coke eee 
FouseholdsturmittresstoreS == 4.5. see ete ae aemenetn = pe oH, 
Household appliance: stores= 2. eae oe ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,958 : 247* ns + 64 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 2,582 13,789 . miei O}es) 
Book and stationery ‘stores 3: : 5: : hans. mene eee =510'8 
FIONSIS ics atts $5.56 bas ee ene A aeas Sas 2 oe X 
Jewellery tstores 44.2.2 2.45 28s some oa ot tc es eee ae 1,036 + 33.7 
Sporting goods and accessories stores................ URE: Fare? 0) 
Personal"accessornies Stores 2. > Senne sar nls een 809* “as 1,326 
All“other stores: so. 222 Sean 2 ee Sees eee 7,791 : 9,324 UALS + 9.4 
All stores ss... Se 2552 5 2 rate roe arenes tere ere ve 106,658 165,802 272,460 e925 


295 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
April - 1989 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x X Epiceries: =. Bouicheries: bts: aeteomen): ao:cle. nolan 1 
Xx Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,163 - 3.0 | Grands.Magasins. 454244... 0104.) oie Sere 4 
Xx x Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = Magasins: Generaux.a5, 0%. sss shocks Re Sete 6 
X X BAZ ONS ees arate ters eS ae ater SN We as 2s he 7f 
= = Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx x StationS-ServiCe ss erecta eas yc ue, 2 Ee ee ee 10 
= = Garages een cet srs So 268 ene ee 11 
X Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
352 ae WHS Magasins de vétements pour dames................... 14 
X x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- - Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17, 
= = @uincalllerieSs 4.4. 58554445 i295. 5 oe Se. See 18 
= - Magasins ‘de meubles..... 54> 28s entire. ort 19 
- - Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 
- - Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
X Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
X x ibrairies ‘et papeteries =. 4/.~ . : aaks. ee eS ee 23 
= = FICUNIStESe Ate Stree ck os. aes ce 24 
x x BiOuienies meso seee ae wv cccus ce cis Wie ial/ SOR pee 25 
Xx Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
X Xx hous lesautres magasinS, =. 52 wis > « sos EeROe ae tee 28 
17,995 - 1.2 40,510 Ensembleydesimagasins=. = 2.1: sts. 20+ = = > aiiesiem «late = 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April - 1989 - Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 

= 1989/1988 = 1989/1988 

Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 100,711 =s3.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,883 eal 
AllLother food: Stonesic Srterateke ns ei serreeceene Cet teteek: eaenomeicee t 5s5ilit +) 1618 
Depantmentestonesieas etter -tar-nee ereieee eee 31,841 ae es) 
General. merchandise: storests). 22 in. mers sce Sheena 2,266* 14,045 - 41 
GeneraluStOreS ies aciave oe dlsna os anaca nce sn ERR Ree ee ieee 5,586 5,586 + 2:7 
VanietyeStONeSe iene a tne tee doin eoaienel detente nrs roca eeeme 318 3,350 = AES 
Motor vehicle. dealers... asain: ch. eietetm cls cuetemetetar ey. 123,567 123,567 “te e4 
Used: cariidealers:. ic... ee AEs ont a er at ones 4,220 4,220 =p Qs) 
ServicesstationS cn. = 0 sie sudan eee eel ciate ee 38,656 = 1) 
Garages crys fain oh So ee orien Sem ikl ee 2,232 +2 18'5 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,330 an fel 
Meniszclothing:storesss unin hs eens ce rrr 3,458 + 14.9 
Womens iclothing:storesiiiss: tenia seit ci. eee eneenore 7,508 + 2.4 
Family. clothing Stores nett 220085 Uae air. epee ene 4,504 ae 1. 
Specialty shoe-stores 2asa. 55s a eels 8 She eee 521 14:9 
Familyeshoe.stores So atlases Mie ess cae eet errors 2259 + 4.3 
Hardware<Stores. 3.5.64. Dek cred & oho 3,992 ae teh 
Household) furniture; stores: . =... ........veeereters een. edie poner 3,446 ele 
Household/zappliance: stores®2s.2' 24.) .fv.aeaee o. eeeecerare 643 - 0.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,633 +e 3.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,855 + 14.7 
Book«andiistationenysstores:. ........ ... deen, te eee 2,868 Se fet 
IONS Sgethers so otacl< atentieee hake Slee Om ree ee eee 1,237 + 86 
JewellenvastOnes ek ceed ecale wanes Arehocest os Cesena ee eR 1,968 = 25 
Sporting goods and accessories stores................ 2,835 eed 
PersonalsacceSSonesuStOneSi mes acne eee ee 1,133 3,937 5,070 ap kee: 
AllothereStOleS prt4 oc ance 3s as» steel ea eee 24,800 27,430 52,230 + 92 
ANS stores. c:cts singe a e)s:0. -2 CI Re eee 174,265 302,695 476,961 7 520 


ey hae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 60,210 (07) Epiceries = Bouchenese: Bas Aaeeink’ eavet. “edaaeat 1 

Xx 14,604 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 3,865 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,828 20,828 Grands MagasMS 40-52 6es 266 2k SS eee 4 
7,693 : : 10,577 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 10,687 ‘Sil’ Magasins, Generauxee cece... Skea we =. Rey eae 6 
3,175 : S50 em = 144 Bazarsns Gam een ood 5 Beni kone Bonk Oly ae ee i 
Xx 85,540 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 3,616 ‘2 | Vendeurs dautomobiles d’occasion= =. : = emer sa. eee 9 
2,012 a ‘ 33,427 * (64['StationS=Service: Be tes iS hee 2 Re 10 
= aA 3,000* aoe BELEN OSS ia aka corcrcicto een Aur tod Pe ERENT SS BOR RER BEE 0 Go oo! 3 11 

= ; 7,796 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,407 oe 2,639* .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,100 ‘ : 6,537 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
3,397 af, : 4,555* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= ; «1 4 Quineailleries sys asa ro 2 hes 2 ee See 18 

X ‘| Magasins: de meubless:..4..2.3. Sate: Gaaeree Teseee 19 

X .8 | Magasins d’appareils menagers .... 6.0... 6.55... see. 20 

x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,614 : : 21,166 .8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1,161 , : 1,604 9") Libraries: et) papeteries: ~,2.2.,.:.:.. ee Aaeeels. Seat: Saat 23 
x 1,162 ¥7aal FICUTISTES wa 4 Beer oe ore et tte sp iuluas, 2S, Sere 24 
1,087 : = 1,564* rO'} BUOQULCKICSH Aa Aen Sse A ee et 25 
x 4,214* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

811 - 1,219 2,030* .5 | Magasins d’accessoires personnels..............-..+.. 27 
13,885 E ii TAou Wes : 31,402 Tous: les autres MagasSinS a5... sa <5) eee beara Ae 28 


116,721 E 231,353 : 348,074 2 Ensemble des magasins............--.++eeee+e0: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Sales Change 
- 1989/1988 =. = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) ............-. 541,732 = Aca 
Grocery confectionery and sundries stores............. 228,689 = al 
Allzother food stores ~ 7a .n2 et ered teeters eee 4,590 89,359 - 49 
Department: Stones <<< 6). eae cece ore Riemann: tree nenene 196,878 196,878 =e Suit 
General merchandise: stores) fee sees) einen 27,034 = 3.8 
General StOres 4.3. suse. nope aca eke te ed ee 32,903 none 
Variety SlOreS «>. <.ct. nee keane Get ee oe eee 23,452 - 13.4 
Motor: Vehicle dealers: ...... FPS S. See 947,551 947,551 oT 
Wsed .car* dealers -..-.:.:.. eee De) Sere 40,390 40,390 sel OLS 
Senvice, Stations <i.<*.-e-c. cette tosh ts oe 240,040 306,008 ime TAG, 
GAlAGOS eh rahec tice h. Gtoneas toto toe Ge totatetenchahs Aoteoncr ape eee 56,976 56,976 =r Polis 
Automotive parts and accessories stores .............. 71,419 dies 
Menis: clothing: stores "Sat. be. Brainy. See 15,661 34,088 - 3.4 
Women's: clothing) Storestiie ik. rte re) orn es eed eee 47,463 83,289 ae AAS) 
Family“ clothing stores 2272 2) (499. Seas: Fi Sire 46,171 80,153 + 19.4 
Specialtyshoe. stores. 2s ae. oo eee. BR Seer 5,840* 11,078 
Family: shoe «stores 220.. B.S. Ae? Ae 2a eee 29,151 39,333 - $8.7, 
Hardware: StOreS\: « <ceseenesa-ecees volar deerahspatarohener oh ee 57,636 ae 3): 
Household: furniture «stores «. ........ Pee ene ee eee 42,807 54,581 orem 
Householdeappliance stores = 2.9). eee seen: earner 13,307 13,307 Eo 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,694 33,180 49,874 Se ie! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 33,961 94,822 128,783 se (sis) 
Book ;and' stationery ‘stores: +9)..0.0. eee eee ee 4,425 14,510 18,934 + 0.8 
FIOPISTS ee hse So arce aie ami cn gets ot akan an chat aeRO - 11,588 11,588 - 15.3 
Jewellery <StOres<siei.d we arerewerare oe cncheuiararserat eset ote etaleeee ee ele 3,986 8,530 12,516 - 68 
Sporting goods and accessories stores................ 4,320 66,302 70,622 st ots 
Personali-accessories- stores’ a0) s.r ee.) eee ee 16,430 31,894 48,324 94-5 
All iother Stores sane int 3 do. Be ee 126,163 204,000 330,163 =r 1.0 
All stores ea ctaeoen cn SBE, Peet. 912,665 1.7 | 2,693,993 3,606,658 + 2.4 


=39.- 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 258,964 He | Epiceries: -. Bouchieniosen: bya <paitretuntieh semuntes oonderadeeoens 1 

Xx 84,820 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,945 : 47,120 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
109,877 , 109,877 (Op NGrandssmeagasinSte rer ce mee cu eo ee ee 4 
x 7,454 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... S 

= es 65155s PP WMaGasinSsGOmenauxe coo ogc cicen oye stueis Gace ageys ebpernroee eee 6 

xX WAT O) Mee eal ROS IBAZARSE os cost ge eipoysbacspcusudutasntne cee yeyeadias ualoksae oe wae Ti 

= 396,875 : 396,875 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,701 ; 13,701 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
31,902 78,299 i 110,201 $74 |IStatiONS=SCIVICE) «cue g eye ye Geer wieeratewe o cae ote ae ee 10 
= 13,318 13,318 EQ TGA AGS a creatine sys eodeue s-terign as ug gare eaten 11 

x 25,339 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,886 : 17,553 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,470 ; 40,248 .O0 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
24,761 BS 36,745” Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,164 4 4 7,289* ... | Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
15,363 : 20,982 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 28,300 FR HQWINGAINEMCS Bese. mee sa aio ype cer deprgencnps>a nee eaten OE 18 
7,204 ; 25,125 HaiMagasins;deymeubless... .,:,.,-.-.-.:.cgesseier: eye yest sacha 19 
= ! 5,543 .5 | Magasins d’appareils ménagers..........-..-..+.0-00- 20 

X 20,118 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,726 43,566 ‘ 64,293 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,959 : 7,673 10,632 ‘Onli ibrainiessetipapeteniesy........ «seats eit: faa ae 23 
= 5,653 : 5,653 ZUMA EEC IS peeoeo es amos oF ere Sans arr eC ror os cr 24 
2,892 : 3,819 : 6,711 #55] BU OULCM OS aio os ore pa peney sy oe con era kesh dy oy ney op NSS ie erat 25 
2,640 21,264 : 23,905 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,656 ‘ 14,371 25,027 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................+.. 27 
89,583 ‘ 86,856 176,439 ‘Onl Tousi lestalitresiMAGASINS! <4.2../- aps) sens «oo mets 28 


524,541 : 1,071,598 4 1,596,138 : Ensemble des magasins............+-.+ssecsee0:- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
Aprii - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 =. 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 580,006 . 286,562 866,567 + 27 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 108,091 : 103,328 : 211,419 = Peif 
Allzotherstoodistores*sne see. nos oe ote eet aan rere reer 14,575 : 73,168 5 87,742 teh a4. 
Department <stores eee aa. heise ct ne ree crete ete eee 421,327 ; 421,327 +-292:2 
General merchandise stores") “252 4. 2. sate 88,656 : : 117,994 +016 
General storesix...c258. 65 ho SLAM Geen c lo eee One ee 16,843 13.0 
Vanietye SIONGS ease nts piste ge cet wot beter lee ee toe : 3,156 : 20,258 =e 4 5 
Motor vehicle idealers=.2.. 2s2es +) tee tee ero 1,536,706 : 1,536,706 ano 
Wsed <car dealers :..55 S022 FSi eee 40,196 ‘ 40,196 =F gl s7 
Servicerstatlons-.5 tain hci shee Gs a, Se eee ; 223,329 ; 366,829 + 44 
Garages =. Fret. ace a at So bee a eee x 62,638 + 10:3 
Automotive parts and accessories stores .............. : 152,679 ; 156,315 ne tae: 
Men's-clothing ‘stores "707. A. Sea a! eee eee ; 22,000 P 58,306 tat LO 
Womens clothing) stores = 2a. ane ee ee ore eee : 29,808 : 103,254 oe O18 
Family sclothing-stores* 21 2. are. Saas ets ee eae : 4 11,393 : 49,182 + 3.4 
Specialty-shoe: stores 2 re ae. ee See st 3,502 : 9,063 13.1 
Family:shoe-stores: f°" oS. ar, Se een : 12,891 i 41,885 ar OS) 
Hardware uStones®.-. rt). eaxe de) orale oh ectet\ ee eee X 47,096 a fas) 
Household’ furniture:stores #.....- 3 See ee ee 16,697 : 57,038 : 73,734 + 20.4 
Flouseholdl appliance ‘stores "Ps e0 2s. = sn hem] ee eee BC 72 : 20,961 : 26,282 - 47 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,999 : 9,936 ; 45,935 = On 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 96,508 154,838 , 251,346 ae 1a A 
Book ‘and stationery stores’) .) 2: 7.2 ee ae eee 15,190 : 12,408 B 27,598 + 8.7 
FIONIS(S 227.) sec A belie ts eel eas Bok apr 8 1,424 20,511 i 21,935 - 0.7 
Jewellery. storese: .:.. atte tae aoe ee eee 15,922 ; 16,802 : 32,724 = 45 
Sporting goods and accessories stores................ 18,122 , 61,289 ‘ 79,411 - 44 
Personal*accessonies: Stores!) 2") eee Sree 37,231 , 50,641 87,872 lt 8.5 
All other: stores. .inc8000.0.0..5 eee 339,890 ; S15;767 ; 655,657 a 5 


7A ie Co dS ReRSICO SIO ORONO CIOS, Cock bing ea dio-ob ote 2,151,842 : 3,364,274 5,516,117 + 4.5 


ek) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
April - 1989 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
229,019 63,661 292,680 Epiceries -(Boucheries®. tea. Behera. eerie. iene: 1 
28,451 34,497 62,948 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,825 42,917 48,742 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
169,026 169,026 GrandsSdMaGasins 6.6 coe ir ee bo ce AR Ae 4 
26,433 33,153 Magasins de marchandises diverses ..................4. iS 
- 597 MagasinSiGemenaUxs candace cre s06's we weapienene coke @ CERN: PE 6 
3,647 3;O9G Ka MEN e AlA UR AZ AIS: eee rudn iter eateahes da caged te ky OA 7 
- 622,170 622,170 ~ + 3.8 |'Concessionnaires d’automobiles. .....2 000. 52... ee 8 
= 10,551 1O‘55i1 = S— 9 dO Vendeursidautomobiles idioccasion...... . camera eee ae 9 
61,414 87,871 1AQI285) Marc= 9a/..4>PStaltionS-=SeCIVICeG, on chan aa an we pt eu eww 4 a OE ee 10 
= 17,130 17,130 (GaradeSin mn ccicnog a are plc aueae hae eo eee ee 11 
x 44,790 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,282 30,280 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
35,966 50,470 Magasins de vétements pour dameS................... 14 
19,459 23,502 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,649 5,843 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
14,272 20,609 Magasins de chaussures pour la famille................ a, 
Xx 10,942 Quincailleries:. .campictee caine os oo anccis Ee ee 18 
eet 5it 24,991 Magasins: deimeubles...c..n0. «= eee Se Oe Ae eines 19 
4,502 13,625 Magasins d’appareils menagers ............0....0 02.004 20 
x 23,755 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,794 66,858 94,652 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,453 5,070 12,523 LibrairieS <et/ PADELCNICS <u. seyriecec: <e Aes ee. eee 23 
414 8,052 8,466 iO UTISTOS veep: boat es we RRC ea neh oe Sede as aor sa ic 24 
6,514 8,415 14,929 Boi OWL GTI OS ie ooo sac etcs ays tecnaste He aaa inv ncasignngs enw ps MA = 25 
9,698 14,278 23,976 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
20,504 26,732 47,237 Magasins d’accessoires personnels.................05. 27 
125,043 136,243 261,286 TOUS OS AUIKES) MMAGASINS ies esoanca-n-u2 sancurdose ce MORES Mil eben 28 
856,160 1,265,994 2,122,153 Ensemble des Magasinsy. .oi.,..-:cje.e.2sesesers.n0 Rlelatalala Sleds « 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 119,634 +16:9 
Grocery ponenonee, andiisundriesStoresiaa fer). Sere 20,025 =206:6 
All-other food stores... seein > Set ee ee eae : 5,808 + 15.6 
DePAaItMeEMteStONneSis cic erst secre ala sie eke eee meme h eeteceee We 45,720 senO:2 
Generali imerchandise storesin erate cierto itil ti7at ne etl 
General StOneShs oc 2.0 sya aps ops. eho peies 2 ee ee 15,539 + li7a0 
NanletVEStOnCS ie vererier a cle cits caste ep ere eagle ee 2,731 = ei 
Motor vehicle dealersi <<< . temic) arr ewe merete rele 123,554 5 aicehai 
Wsedihicarde@alersi ..:.< 0.0 ey ee eee ee 4,341 + 23.3 
SERVICENSTATIONS? &: s:ncchosd ese cis nthe: «21s, avienanc mono een : ! 41,221 Or 
GalageSi ae messin as sine ole clegtss ieee OR) Olek caeets Cee i 3,315 sr SHE 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,444 + AR/. 
Menis* clothing’ stores Revises. 0x: Se erence i 4,207 eatO:2 
Womens: clothingsstoresiias. tts ier teens anon eee : : 9,501 = OHS) 


Family:clothingstonesss 6). 5 Wie Sere See ete eer . : ; 6,685 =e O15 


Specialty; shoe- stores: saanhhinass 2. D Ss eRe 458 


Eamilysshoe: stores: SS2nei.4. 55s! See, A eee 2,768 +. 7.4 
HardwarexStOresiicva ce uccmeus Kshs scant mucins, « eee ne 4,970 ar 45 
Household: furnituresstores’ .: ...... 4. seems ober 6,268 + 11.4 
Household'-appliance: stores: <S2aeeen, Fase. ett seen ee fe 609 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ee 5 6,560 =r (0) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 17,695 a lke 
Book-and stationery, stores)... 2.) 2 hides ie oe eee ; 2,666 te 15:6 
FI ONISUS Be asye ec rsaetches lad elles «zyee gods vt sa nturh ae ios 2 kaye us eee 1,359 - 17.7 
Jewellery stores ..... 0.2... o eee eee eee : ae 3,265 - 10.0 
Sporting goods and accessories stores................ 6,420 - 11.7 
Personalltaccessories, StoreSieor iar. slseebaneieee tt meee 1,937 : 2,376 4,313 - 9.4 
All other stores. .scc<sc cag Akvss ch SOR ee a ee 22,545 28,421 : 50,966 Fs tse) 


PN URC) Co) eee oO eo PeeePat OD on Sint bode robo Doaode 231,413 299,801 531,214 + 8.8 


AOE 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 83,884 Epiceries -: Boucheries. iis. Saves) .ee ile lis ees 1 

x 10,729 Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

Xx 4,377 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,436 b 41,436 AaGrandssmMagasinSa: << «cde ais eA cote n wn cee ees ae oe 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- Magasins .generauxen. 2 re 6 <n okie +o sve SER ern 6 

a a] ee Xs Ge OX MI XP INESOZONS Eek mint e oo chet wine! evels were Anica Sri) a eee eRed alte if 

See oie O4) 272 eee ce 64-2720 — =) s/e25,ConcessionnallreS G;aAULOMODINES)— .\% -c-tar-teua tancheiel unit 8 

Se = eee) 2890) Tees }e= 228925 + 11-3 | Vendeursid automobiles Gioccasion:.... -.- Steet. sf: ai 9 

a Xa eee XC nte ee Xa 2510.9 amt OL ON StallOnS-SCMVICG se ee oe ge em ete ae ee too eee cee ta 10 

= (@)|| (GEIRCES) Gigcem cae aan oe Oe One te rs ce. Corio 6c 11 

X .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,530 : : .2 | Magasins de vétements pour hommes ...............--. 13 
6,891 nae .6 | Magasins de vétements pour dames ..............-.--- 14 
3,803 .3 | Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
Xx ... | Magasins de chaussures spécialisees ................:- 16 

X .2 | Magasins de chaussures pour la famille ............-.-- 17 

ye POR MOUINIC ATEN ES tg wea cq dst ieee tate Sole. che oR een ae keene 18 

X .8 | Magasins de meubles...... 1.62.2... see eee eee eee 19 

= a ... | Magasins d’appareils ménagers ........--.--6+ sees eres 20 

% .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 

x 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,532 2 as .4 | Librairies et papeteries ..... 0.2... 0 eee eee ee eee 23 
Xx AGUIAGS. . anne fae co Panes 2 MOD oe tie OO co 48 24 

Xx 2,231 SEM BHOURONIOS [oo 0 avarccianc-ccnecesareutca tania nooo in aie 0 ORE ARNE RN 25 

Xx 3,200 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
1,769 2,033 3,802 .4 | Magasins d’accessoires personnels.......--....+++++55 27 
20,215 18,597 38,812 Tous leSsauitreS MagasSiNS 22. sl... Seta 28 


188,802 147,073 : 335,875 : Ensemble des magasins..........---+++e+eeeeeees 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 -. 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 80,551 = 1126 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,978 = 1.9 
Allotherafood vstores.....ceeegtee a ae ee : 3,412 - 14.4 
DepartMentAStOneSiisspanse wars ai.sspa.o inn 5 Me eee : 30,158 - 28 
General merchandise stores ...................00000. : j 11,222 —ee2i2 
Generalastores ns 2 aac ache od scsborcee er ee 4 23,244 - 16.0 
WEli iN) CLOiae enn nia Ane ON oon Os OAR AG haan oor * 3,176 - 14.4 
Motor vehicle dealers. s...<.:. RR Se Ree d 110,415 ae (KZ 
Wsed car idealers «5.4. ARRRI ey 2 ES OR a 3,490 

SERVICCRStAtIONS setae ecse, apa oem econ Are ya eee x 40,723 + 18.9 
GATAGES be eeyesn-diess Cais OD toot egone gr ances ae ; 3,002 = 93:0 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,366 + 14.2 
Menis clothing ‘stores anes. RASA Pe eee. Ge eee ; : 4,018 on we ikZ! 
Womens. clothing: Slorestni 70m, aelret pee ene eine cele ce : 9,105 

Familyclothing stores. 21Nai. i. WAGke SAE RR. GIS erie ; : : 5,603 = 0:2 
Specialty ‘shoe: stores: Ses2ei tere Saas Ge eee 287 + fail 
Family:shoe ‘stores: S8iehsl. SW SOR Res ee. See ee 3,153 = 18 
Hardware StOneS co. cncsie date de ergs eie Oo, ae ee SSG a) 15) 
Rouseholditurnittine Stores fe. ac. cee. pennies eee de F 2,990 oO 
Household#appliance ‘Stores aera e ee Ren Resear eee WEE. + 16.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,904 + 1784 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 17,463 = 51:6 
Book sand &stationeryStoreS..e: .:).0..- eee ee ‘ 1,633 = eS 
FalOWI SUS agency sts snc adatc-kavew sateen ches svar quiet a eke olen oe ea 1,410 = As 


WEWENONY “SIOLES 605d scien tat ienclege oveerunln stor erone/oxes dah eI : ; 2,881 - 79 


Sporting goods and accessories stores................ 7,201 


Personal accessories. stores) )22).o8 40.42 oale ae 1,261 2,130 ; 3,391 + 97 
All Others StORES es 5 gece cy een snc vd s.oi a: ube Ed 20,350 4 37,420 ; 5h 10 Sao o74 


AU STOPOS os omen sn tavanenstotexersse) sual enei aioe s Senet oe en Rene enet « 175,439 : 291,705 : 467,144 - 0.1 


= AR 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

186,437 38,839 225,276 
17,858 27,405 45,263 
646 13,069 13,715 
115,246 115,246 
14,078 19,635 
X 55,228 
3,823 4,373 
x 386,591 
- it 5,907 * 
26,926 74,757 
x 8,288 
x 35,175 
10,387 17,353 
22,172 28,961 
16,191 20,230 
897 : 3,590 
6,694 8,793 
x 14,741 
x 11,974 
x 8,058 
x 15,333 
16,904 68,203 
3,696 6,016 
X 5,260 
4,488 5,472 9,960 
5,783 24,666 30,448 
95157 5,440 14,597° 
84,324 90,970 175,295 


1,428,263 


612,299 815,965 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:-.Boucheries: tex. aphasors). acct: .aotankieat 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSsmagasinSs., ci a.)00% 220.4 eens cose ee eee 
Magasins de marchandises diverses ................-.. 
Magasinssgenéniauxis.. occ ee nace. ae Aer 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StationS=SenviCGs» «.c das cnaae 2uwnawaie eee ere 
Galagess  a..cccu swat nn aba s oko oeedasn sce Coe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames.................-. 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincailleneSe.s.). dea agen se ows se ru 2 eRe Oe 
Magasinssde:meublesi....... .. ~.. amtiaie en cia Pitan 


Magasins d’appareils ménagers............0-2eee eee 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiessetipapeteries:.. .:... . aevinds. eens ae ee 
PICUISIOSH OA belt cet cro oe cts ou ies Cats et ees ce eee 
Bijouienest.. 2 obicutu sce eee ees oaae se 2 SORE eet 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..........-.-...5-5- 
TOUSHIESKALINESUIMAGASINS Hs ac usu a oo -eeenadeee Rei og 


Ensemble des mag@aSins.......-....++.seeeeeeeeee 


No. 


="4G6°= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 221,736 : : 313,975 -- 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,030 : : 65,937 =) hy. 
All otherfood: stores: = Sse ee 2. SES PPPS. See eee 3,447* a : 27,690 FeO 
Department*StoreSiet s.r aac a arinorscncncmeietettem ete. keaeteMartete 142,946 : 142,946 a.» (fee 
General’ merchandise stores/¥e). se ee eee eee cee eee 14,225 : j 19,092 + 59 
General StOreS: «6 22.64 ba kee ce cree he os Ee 11,048 + “On 


Variety stores .. 


Motor ‘vehicle dealers”: « ... eee. A era 


Used car“dealers: ; 2.2. cP RRR. Sree rae eee cee 


Service stations 


Garages! 4-2 --: 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing: stores*/e Rr. ep See ee oe tener 


Women's clothing Storesiine: 2495- Caricas ae Sn Genie: 


Hardware stores 


POS LRAT Rds SoMa tes Be Se eo oa oe Oo 5,399 = GL 
394,007 + 16.2 
15,798 + 30.2 
123,405 a7 SUH 


MP eod MSS LARSEN PLO RRS Ste 2 15,031 + 26.9 
26,853 ap eye 
11,634 ap 9:9 


32,447 + 18.4 


Family ‘clothing: Stores! Se HRS Seer ce. Aire 19,998 ap GO 
specialty shoe stores Saye Bele tae. ererten ees 3,188 ae WOR, 
Family shoes stores ©. 29a) 24a Ae Se). Bee 9,069 3 15:8 

Wi keseee so dus 2.282.255 5 cee eee 12,533 + 18.4 


Household “furniture stores: 22.2 <2. secs cee. rane 
Household*appliance:stores@scees cs one nrcisteiae a0. ee imern anne 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


15,959 ae hE 
3,584 se LZ 
13,301 me eee 


73,317 ae (keto) 


Book. and.stationery stores...  «« « Site ne aateee eee 7,141 od 
FIONSIS 5.265 as cabs oe eee oe aa ee eRe oe ee ee 6,255 SP USE! 
Jewellery StOKES vats s 25 sy2.2 tees «eae oe ee es 2 6,881 11,007 a altlws! 
Sporting goods and accessories stores................ ive 29,354 36,403 + 25.4 
Personal accessories ‘Stones esas aa seironcncne et ne ere : 20,138" a 27,864 cia 2G.0 
Allvother'stores:< 224.06 2.2.4.4 25%, See a See 107,676 204,586 + 12.4 


All stores ... 


SCT CSRs DIO nig cites oa cgehe : 964,907 1,649,466 + 8.9 


S47as 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April - 1989 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


Independent stores 


Sales Change Sales 


= 1989/1988 - 


Ventes Variation Ventes 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


X 144,011 rEpiconies.= Boucheries? Re sahacn:) ote! aohentins 1 

Xx 40,069 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,852 Uaealeyy Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
82,735 82,735 GANAS ATMAGASINS we oa or oss ser or ot ce os ca ea'ns cs sa cu ess EMCO ee 4 
Xx 6,518 Magasins de marchandises diverses .................-- 5 

= 139 MaGASINS = GEMEN AUK s,s cece Se crs cn Se ce eu aeceu cn ce ohendies op MTOR CO MI 6 

Xx SOQ EVO 2 74] BAZAUS yy se ctretoy oy os ev crcey'oc oe onc cp oa ee ctiee cats sic: eure cn oy cu en ee ete if 

x Psy) — ae tele) || (Gfolneessitonnclteseto lew iolnmolelES eA ern AoA Gath oo ba bos 8 

= 5,675 + 17.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
19,019 AT 47.0) =) 18 Sal SlallOMS-SCIVICE scree ce peers oe cy oss ok ew nn oh on Oh es ch o> « ROM ee «ele oa 10 
= 7,674 GanageSivere, occ oar chd A otrcecun een sy a there eave. + eee 11 

x 12,626 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,667 7,597 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,696 Pie Magasins de vétements pour dames..................- 14 
6,383 9,154 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 1,673 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

X 4,882 Magasins de chaussures pour la famille ................ eZ 

Xx 4,281 QUINCANIEKIOSS 5 is. sls Sree Ga ee oe Scr 3 <a ren Se 18 
3,862 10,848 Magasins de meubleS arn)... seme keener. tena ai-eeumeet 19 
Xx 1,840 Magasins d’appareils ménagers.................+..05- 20 

x 8,878 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 40,688 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,996 3,468 [ibrairies et’ papeteries ........ .. Saas. GR. Eres 23 
x 3,281 BleuniSteSwe sos otis ok eres a oe ge ees 24 
2,484 7,279 BBHOULCTIOS haere ce cne eich eieac cm. e) eraicer «| aaNet oh ae ee 25 
X 21,942 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,868 12,793 a 18,661 * Magasins d’accessoires personnels.............-.-.--- 27 
lof watete 50,391 d 105,645 TLOUSMNES auUIreSIMAaGASINS! ace gees se). - tenes Seren ttre 28 
391,006 456,585 847,591 Ensemble des magasins.............-2+2eeeeeeeee 29 


=Agh= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1989/1988 e 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : ae  Uur/ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae ET 
All:others:food! stores). aaa ee), SARS aos. oe eles 

DepartimeMmt=StOneSaspeccay acer vusisemcetnlor okey ee EOE eee een - 
Generali merchandise? stores) -%). See eR X 
GONEKAIESIONOS Hs ciay..Caeensr occa te sierersitagesenen enon Re Crane Gir 1es8) 
VAniOt ys SEOM ES 5 ates acu abu sslewee oafotrotlhesy ope iiee pon ono ion o. tachea ee eee x 
Motor vehiclex dealers} .,..,.:. 72 araeRerle th. waneete hee eee 2 3 = 2:6 
Usedicar dealers:.....:. :, . REREAD ae ee X 
SEIN ICC WSLAUIOMNS i ic. 5 eateries onenterisgeoel evlthaeronsinseh ctccnlaca ECR eR RE 3. Wht 
(GAA OS io ras sie sock ges ve cdiceteuwehisi oy vay Shas sh cute enpen Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisyclothing= storessatriar:, nce. ai naa et ene X 


Womens: clothingystoreswmet 2). Serene ee, Sere 


Family? clothing: stores/net i unc einby am: anesoe +, 4:4 
Specialty; shoe: storesien sas se es een. a ae X 
Familysshoe: storesi ek a) er. eect ab. acho x 
andware Stones ici oue cat sicandi a \obeaacw enna in cial ee : = ‘Si7. 
Fouseholdifumiture; stores)... 2... ~ ... Sees se eee X 
Household appliancerstores saan seo Gena me 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 31.4 
Book, andfstationeryxstoresi. 4; .:..... Sener ae eee X 
FONISUSE atrecie sue iay suena Pal tira te hsicye en tead erode tuck sack eee x 
MOWEIIEEVE SIONS gee hatsireusc=xe ore edies « cusysreldvokeres earn sce Ne X 
Sporting goods and accessories stores................ =e 1536) 
Retsonall accessories: SloreSmaisine sera ees te ae 

Allfothere Stores: cinch 6% ns « SE ae ee ey + 3:6 


AU StOP OS) oiuiasiisySieiejee bins iors CRI ee eee. + 9.5 


= 49 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
April - 1989 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

1,506,296 856,967 2,363,263 Epiceries = BOUCHETeS ...4 6. cscins ¢.cou acy vg sonate ns eae 1 
166,096 488,549 654,645 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
25,090 215,131 240,220 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,022,150 - 1,022,150 GrandsmMagasinSe.wjoee cw rene arene ee ere 4 
184,389 60,543 244,932 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
79,062 113,684 192,746 Magasins Generauixcderest codes bere ee meee rote 6 
61,892 10,582 2 AiAe © (ENT eos IDAZALS 2, me cctram cea React mewake nie. cites oi aan eevee seeelt Mave eevee if 
49,994 3,749,041 3,799,035 + 8.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 119,519 1195519 EF 10.0) |) Vendeurs d’automobiles dioccasion.........:...5..2..... 9 
311,203 745,180 1hO56:S83) puta 644 || SLAUONS-SEINVIGC arta a etenctscructiy ur ia eras naese ejenencteresowe eilel eines 10 
X X 156,934 Garages Pace tan das: sarki priori b piaarano ware tue coon ons lal 
20,831 317,045 337,877 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
79,512 57,520 137,032 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
188,379 96,776 285,155 Magasins de vétements pour dames................... 14 
135,881 62,110 197,992 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
14,251 14,413 28,664 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
79,446 31,468 110,913 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
20,542 134,600 155,142 QUuinCalllenes races tiaid ore Sac asses ee Ske eeaisnne oc arels 18 
37,918 137,720 175,638 Magasins dermeublesie:tyrsccrcierae oncletsl ecg iel che lel Nelle eee tare 19 
5,869 49,887 55,756 Magasins d’appareils menagers...............-...--5- 20 
82,233 59,487 141,720 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
196,495 428,784 625,279 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
31,776 37,416 69,192 lcibrainiesset papeteneSmmaie «tc onriwend acm sto ta iucrsaraen. 23 
xX x 50,933 FIGUIRISTOS pee cee ee ie ee en core ore 24 
35,064 42,200 77,264 BROUIGNIGS 2c cat tua kee tce atti ask ikke Mowe eel Bas 25 
42,333 197,669 240,002 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
76,626 119,297 195,923 Magasins d’accessoires personnels...........-.--.---- 27, 
741,618 843,173 1,584,792 IRCUES TER EUIIES CESS gn oo Ob Aes MA on bes Sine oe 28 


5,198,055 


9,193,519 


14,391,574 


Ensemble des magaSinsS............0.22eeeeeeeees 
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Supplementary Data Donnees supplementaires 


Retail Trade Commerce de détail 


ve 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 


Canada 
1989 1988 
January February * March ° April © MayP May June 
Janvier Feévrier ° Mars" Avril © Mai? Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,405.7 2,382.4 2,404.6 QIAN AT 2,437.0 2,280.8 2,293.4 

2 Grocery confectionery and sundries stores 689.3 692.3 690.8 676.6 684.6 683.7 676.0 

3 All other food stores 258.9 257.9 254.2 254.9 253.0 242.2 242.5 

4 Department stores 1,107.9 WU USKS 1,116.0 1,129.7 Pa Gro 1,078.0 1,114.8 

5 General merchandise stores 265.2 BET 253.1 270.8 PUP 247.5 260.4 

6 General stores 204.8 207.3 199.4 205.4 204.4 198.4 1945 

7 Variety stores 84.1 84.9 82.1 82.4 84.9 88.4 88.9 

8 Motor vehicle dealers 3,048.9 3,058.7 3,027.4 3,165.6 S12316 3,006.6 2,834.4 

9 Used car dealers 108.9 108.5 100.7 106.5 106.3 93.4 94.5 
10 Service stations 1,062.8 1,079.9 1097.7 1,111.9 Wato4ns 1,094.9 1,070.9 
11 Garages 156.2 158.6 158.2 158.5 161.4 154.5 155.0 
12 Automotive parts and accessories stores 342.0 341.4 337.4 345.4 348.6 310.2 301.6 
13. Men’s clothing stores 144.9 145.2 142.5 146.9 147.9 WSS 143.0 
14 Women’s clothing stores 280.6 280.9 278.8 285.2 287.1 OUP 281.0 
15 Family clothing stores 204.4 203.9 205.6 208.9 Plast 193.6 198.9 
16 Specialty shoe stores 27.9 27.8 26.5 28.5 27.6 25.9 26.6 
A Family shoe stores 112.6 OR 106.1 109.1 Wasi} 106.3 107.2 
18 Hardware stores 164.0 165.0 158.0 166.0 167.1 153.9 154.1 
19 Household furniture stores 186.1 186.4 180.0 187.3 181.8 159.4 168.4 
20 Household appliance stores 59.7 56.8 57.0 60.6 60.5 55.0 58.6 
2 Furniture, T.V., radio and appliance stores 144.7 148.7 147.9 154.6 156.0 139.9 144.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 655.3 657.7 673.2 661.4 666.7 606.5 614.5 

stores 
23 Book and stationery stores 86.4 90.6 90.6 86.9 89.8 78.0 83.3 
24 Florists 56.1 55.1 548 55.9 54.6 49.8 50.3 
25 Jewellery stores 101.4 102.3 102.8 102.8 102.3 94.3 96.7 
26 Sporting goods and accessories stores 245.0 230.9 222.8 230.7 237.8 218.8 224.0 
27 Personal accessories stores 226.3 PPD) 54 230:9 233.4 233.8 204.6 205.5 
28 All other stores Wet AQ te OnEO 1,708.2 Tee. 1,742.0 1,618.1 1,661.0 
29 TOTAL ALL STORES 14,158.0 14,144.4 14,107.2 14,392.9 14,452.7 13,597.3 13,555.0 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 264.2 265.5 267.2 272.8 271.8 252 249.0 
31 Prince Edward Island 61.1 60.2 61.0 61.1 60.5 Sigs 58.4 
32 Nova Scotia 485.6 480.4 487.7 483.8 488.6 459.8 456.4 
33 New Brunswick 358.1 351.9 359.9 360.0 358.5 335 336.7 
34 Québec 3,481.5 3,488.7 3,470.0 S22e1 3,528.2 3,485.6 3,414.9 
35 Ontario 5,520.9 5,499.4 5,426.2 5,602.3 5,629.9 5,228.1 HPP Ais 
36 Manitoba 502.1 5380S 504.7 5270 528.5 492.9 497.4 
37 Saskatchewan 459.4 461.1 466.2 468.4 472.7 461.3 458.1 
38 Alberta 13:020 1,354.6 {asker 1,463.0 1,426.7 AS 2atats feotOr 
39 British Columbia 1,633.4 1,638.0 1,623.5 1,676.8 1,679.1 1,514.1 1,518.4 
40 Yukon and Northwest Territories 38.9 39.1 SUEZ 40.0 39.1 Seo 36.8 
41 Montreal 1,534.1 1,553.6 1,546.4 1,564.7 12592°3 1,586.2 1,548.7 
42 Toronto - PND 2,098.6 2059.1 2,138.3 2,148.5 2,046.4 2,042.4 
43 Winnipeg 327.3 SSiAG 324.2 335.6 338.9 323.5 323.5 
44 Vancouver 839.3 835.3 836.8 860.6 861.0 758.0 762.9 


1 Each series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


2 Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


\ 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 
métropolitaine' 


Canada 
Per cent change? 
1988 
Variation 
procentuelle2 
July August September October November December April/ May/ 
March April 
1989 1989 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Decembre Avril/ Mai/ 
mars avril 
1989 1989 No 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce: 

ZOO 2,315.3 2,328.4 2,370.8 2,326.0 2,380.1 +0.4 +0.9 Epiceries - Boucheries 1 
690.2 691.1 697.5 701.4 718.8 674.8 -2.0 22 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.3 250.0 253.7 255.4 257.0 260.6 +0.3 - 0.8 Tous les autres magasins d'aliments S 

1,087.8 1,109.6 Seo) A, 2AEo tt 520 1,129.8 Pale ne) Grands magasins 4 
261.4 247.5 260.0 264.7 2615 267.5 +7.0 +0.5 Magasins de marchandises diverses 5 
201.6 203.0 204.1 210.4 207.9 201.2 + 3.0 -0.5 Magasins géneraux 6 

86.2 85.7 86.3 86.9 89.8 85.3 se Os +3.0 Bazars Z 

3,007.8 2,980.4 SOVTEE 2,989.6 3,066.8 3,236.5 +46 -1.3 Concessionnaires d’automobiles 8 

97.1 107.4 104.2 104.6 107.1 109.9 <2 Dall -0.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

1,070.2 1,057.3 1,049.8 1,054.3 O56" WOU 2s 7 mes) + 2.0 Stations-service 10 
154.4 158.1 Too 15720 15729) 153.9 +0.2 lng Garages 14 
SOM, 316.9 622.0 S322 307.9 $99.5 ZEA +0.9 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d'automobiles 
143.4 140.0 146.2 146.3 143.3 147.8 Trou +0.7 Magasins de vetements pour hommes 13 
280.6 276.0 280.9 286.6 280.5 287.7 +253 +0.6 Magasins de vétements pour dames 14 
201.4 197.4 202.2 207.7 202.6 209.1 +1.6 3.3 Magasins de vetements pour la famille 15 
26.5 26.2 26.5 27.5 24.0 30.8 HS -3.0 Magasins de chaussures specialisees 16 
107.6 107.1 108.3 ZANTE 96.6 113.6 +2.8 anbyse) Magasins de chaussures pour la famille 17 
144.9 TSS 152°5 155.0 158.5 158.9 OM +0.7 Quincailleries 18 
VAT 171.9 168.9 165.7 179.0 WFO +41 - 2.9 Magasins de meubles 19 
59.0 57.9 58.0 58.0 59.2 58.8 +6.3 -0.3 Magasins d'appareils meénagers 20 
144.6 144.9 145.8 142.3 145.8 145.6 +4.5 +0.9 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et BA 
accessoires 
618.3 6245 635.0 637.5 646.2 652.9 -18 +0.8 Pharmacies, medicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
85.2 84.1 85.8 SO 86.6 91.1 -4.1 +3.4 Librairies et papeteries 28 
Oily 52-3 Bare 53.2 56.8 55.2 +2.1 -2.5 Fleuristes 24 
96.8 99.1 102.2 103.4 101.8 103.8 - -0.5 Bijouteries 25 
216.1 230.8 228.2 Z3One Coat 236.1 a2 19) +Sal Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
205.7 208.5 216.6 220.2 233.0 Zeit +11 +0.2 Magasins d’accessoires personnels 27 
1,660.5 659.7) 1,653.0 1,677.2 1,654.9 1,682.9 + 2.6 -0.6 Tous les autres magasins 28 
13,748.8 13,750.0 13,920.3  13,958.1 13,965.2 14,286.9 + 2.0 + 0.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropo- 
litaines: 
2551 256.3 263.2 259.9 260.5 PED +24 -0.4 Terre-Neuve | 30 
57.4 59.5 59.2 59.6 60.9 60.9 +0.2 -1.1 ile-du-Prince-Edouard 31 
461.3 468.1 473.6 476.3 473.9 482.2 -0.8 +1.0 Nouvelle-Ecosse 32 
341.8 347.3 SoGul 349.6 349.3 oe - -0.4 Nouveau-Brunswick Sh5 

8,031.8 3,440.3 SB AG03) 3, bC2at 3,454.8 3,528.6 +1.5 +0.2 Quebec 34 

5,269.0 5,328.8 Holi 5,394.1 5,348.1 5,482.5 +3.2 +0.5 Ontario oo 
500.9 4945 503.5 500.0 508.2 504.9 +46 +0.1 Manitoba 36 
461.4 454.2 460.7 4649 460.3 459.7 +0.5 +0.9 Saskatchewan “SHE 

Coo. Ieeos 1,337.0 I eelenrs 1,365.0 1,375.0 +5.4 -2.5 Alberta 38 

1,538.9 1545-3 1,554.4 le 5veree 1,603.3 1,623.5 Ors: +0.1 Colombie-Britannique 39 

Cal 38.1 37.8 38.6 39.1 38.6 Fal iat -2.3 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,568.1 1,544.4 1,550.9 1,562.2 1254333 W570 +2 +18 Montreal 41 

2,061.9 2,079.9 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 +3.8 +0.5 Toronto 42 
85153 324.3 326.4 S25r2 328.4 326.1 +35 +1.0 Winnipeg 43 
784.1 787.5 792.7 806.1 817.8 829.8 +2.9 - Vancouver 44 


1 Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a ete ajustee individuellement en divisant la serie brute par le facteur 
combiné approprié du tableau 27. Le total pour l’ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalises de tous les 


genres de commerce. ; ; hye: : 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des donnees exprimees en milliers de dollars. 


54 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
Canada 
1989 
January February March April © May? 
Janvier Feévrier Mars Avril © Mai? 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 2,160.0 2,453.5 2,363.3 2,429.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 656.6 654.6 702.3 
3 All other food stores 2255S 22 ies 253.4 240.2 259.6 
4 Department stores 738.4 734.0 967.3 IPO2Z at 1134-6 
5 General merchandise stores 210.6 205.0 240.4 2449 264.2 
6 General stores 169.4 166.5 188.3 192.7 218.2 
7 ~~ Variety stores 52m 55al 70.3 UES) 83.8 
8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,596.4 3,279.3 3,799.0 3,840.5 
9 Used car dealers 82.3 87.2 110.2 119.5 127.8 
10 Service stations 981.6 954.9 1,069.0 1,056.4 1,178.6 
11 Garages 140.4 136.2 152.8 156.9 174.6 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 266.3 33v9 418.2 
13 Men's clothing stores 107.2 84.5 111.0 oO 149.8 
14 Women's clothing stores 216.9 186.7 249.8 285.2 295.7 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 Ua B2 198.0 210.9 
16 Specialty shoe stores 248 19.0 22.0 28.7 30.2 
lye Family shoe stores 81.5 64.8 87.7 110.9 120.7 
18 Hardware stores 112.9 104.8 124.0 15531 208.5 
19 Household furniture stores 160.0 151.4 163.1 175.6 W720 
20 Household appliance stores 52.0 43.8 52.5 55.8 60.7 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 113.2 134.0 141.7 151.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628.6 598.2 666.1 625.3 654.5 
stores 
23 Book and stationery stores 74.4 1533 80.9 69.2 76.6 
24 Florists 39.9 57.4 55.9 50.9 79.8 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 Halil ides 92.4 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 153.8 osaa 240.0 8072 
27 Personal accessories stores 182.7 164.9 . 196.9 195.9 216.2 
28 All other stores 1,333.9 1,283.9 1570 1,584.8 1,779.1 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 305207, 14,391.6 15,439.7 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 204.9 207.8 260.0 2t25 296.9 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 547 58.5 63.9 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 469.0 477.0 512.8 
33 New Brunswick 283.4 278.8 345.4 348.1 381.9 
34 Quebec 2,763.9 2,782.2 3,418.1 3,606.7 3,938.3 
35 Ontario 4,523.2 4,418.1 BLP I 5 SiOrl 5,918.5 
36 Manitoba 408.9 424.4 481.1 5SAn2 5550 
37 Saskatchewan 377.3 370.7 439.2 467.1 497.2 
38 Alberta 1,126.1 1,116.9 1,342.0 1,428.3 1,495.9 
39 British Columbia PSvales 1,350.5 1,584.9 1,649.5 1,739.2 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 35.4 36.7 40.0 
41 Montreal 122 720) 1,241.7 2257/1 1,596.1 1,748.7 
42 Toronto 1,783.8 1,724.3 2,020.1 ANhe22 2,243.5 
43 Winnipeg 266.8 270.6 312.0 335.9 SSS SARS 
44 Vancouver 727.8 705.9 821.5 847.6 882.9 


May 


Mai 


Cates 
701.2 
248.5 

101594 
238.1 
207.9 

84.9 

3,614.7 
110.3 

LOS 
163.1 
361.8 


138.2 
282.5 
186.2 

27.6 
110.7 
186.1 
159.3 

53.5 


132.5 
590.7 


66.0 
h2N 
84.8 
277.9 
190.2 
1,619.2 


14,267.5 


270.1 
929 
477.0 
351.1 
3,790.7 
5,402.4 
508.1 
478.3 
1,348.0 
1,544.5 
37.4 


1,692.3 
2,096.1 
330.5 
768.4 


1988 


June 


Juin 


2,338.1 
725.9 
255.4 

1,066.3 
247.0 
212.6 

88.4 

3,346.7 
107.5 

1,130.6 
166.2 
381.8 


147.7 
276.3 
193.1 

28.1 
107.6 
193.3 
17529 

59.6 


149.4 
606.3 


70.8 
52.0 
91.3 
293.8 
200.7 
1,720.4 


14,432.9 


263.5 
66.6 
480.0 
357.2 
3,666.3 
55745 
526.6 
494.6 
1,389.2 
1,574.4 
40.0 


1,662.9 
2,163.3 
335.9 
780.1 
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TABLEAU 26. Commerce de detail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 
Per cent change 
1988 
Variation 
procentuelle 

July August September October November December April May 

1989/1988 1989/1988 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril Mai 
1989/1988 1989/1988 No 

millions of dollars - millions de dollars % % 

Genre de commerce: 

2,406.6 PE PIP | 2,364.9 2,330.8 2,246.2 2,812.6 +2.6 +9.0 Epiceries - Boucheries 1 
779.0 742.7 714.9 706.5 684.0 G25 -1.4 120). Epiceries, confiseries et articles divers 2 
260.4 2589 249.6 249.7 246.5 329.7 +1.8 +4.4 Tous les autres magasins d'’aliments 3 
933.5 1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,444.5 2,184.8 +1.8 +11.4 Grands magasins 4 
PANELS 227.4 276.4 301.4 362.7 359.4 rrOnG) + 10.9 Magasins de marchandises diverses 5 
QANGT. PADS) 208.4 214.2 207.3 240.4 en +49 Magasins generaux 6 

82.1 84.5 84.9 86.3 106.0 163.8 -7.5 -1.2 Bazars Th 

3,048.1 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 2,604.1 +8.8 +6.2 Concessionnaires d' automobiles 8 
101.9 1 aS) 110.4 104.6 100.8 86.6 + 10.0 Talloro) Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

eho. lian 1,057.8 1,064.9 1,034.6 Wwe +44 +1515 Stations-service 10 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 144.5 +2.3 +7.0 Garages tid 
334.7 302.9 312.8 331.8 364.2 445.3 +52 a USS) Magasins de pieces et d'accessoires d’au- 12 

tomobiles 
116.8 108.5 143.3 157.4 185.3 295.1 +5.0 TO9S Magasins de vetements pour hommes 13 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 447.9 +2.4 +46 Magasins de vétements pour dames 14 
176.8 201.2 215.4 213.9 228.1 376.2 a JO.2 te he Magasins de vétements pour la famille 15 
25.5 25.6 29.4 29.9 26.7 36.9 +17.0 +9.5 Magasins de chaussures spécialisees 16 
93.2 102.7 120.0 T2729 121.8 164.2 a AY) +9.0 Magasins de chaussures pour la famille WA 
170.0 155.8 USERS) 153.9 164.1 196.1 +9.0 + 12.0 Quincailleries 18 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 205.3 +13.1 cal ate Magasins de meubles 19 
58.8 59.0 61.1 60.4 65.1 76.4 -1.5 +13.4 Magasins d’appareils menagers 20 
161.7 152.4 151.9 Ayal 156.5 ave) a hall +146 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et 21 
accessoires 
592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 845.4 +9.5 eaOETi Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 22 
TOS 83.6 84.9 79.3 97.4 186.2 +42 +15.9 Librairies et papeteries 23 
41.1 44.1 46.6 46.0 48.0 84.0 -2.7 +105 Fleuristes 24 
83.9 86.2 85.9 88.8 HUG 302.9 -1.9 +8.9 Bijouteries 25 
254.6 242.5 209.8 177.0 187.8 320.6 35 <8).2) to O)LS) Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
207.7 217.4 2aeee. 209.0 248.7 409.6 +11.0 alls.0 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,774.3 aft el 1,652.4 1,645.6 Avesiial 2,491.3 +46 +98 Tous les autres magasins 28 
13,960.8 13,691.3 USE SEL 13,900.7 14,453.5 17,773.0 53 + 8.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropo- 
litaines: 
263.7 261.6 255.8 254.0 274.7 343.8 +9.5 +99 Terre-Neuve 30 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 Gore. +8.3 +6.7 lle-du-Prince-Edouard $y] 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 623.2 +5.0 +75 Nouvelle-Ecosse 32 
353.1 S51 Sure 350.7 369.8 445.7 +7.3 crtotth Nouveau-Brunswick 6} 

3,583.6 eyes 3,492.2 3,488.4 3,509.5 4,160.5 +2.4 +3.8 Québec 34 

5,304.8 52125 5,267.8 5,358.5 5,624.8 OWES +45 +9.5 Ontario 35 
493.0 488.6 506.6 508.2 536.4 641.7 +8.8 +9.2 Manitoba 36 
462.9 452.1 452.6 473.3 485.3 570.1 -0.1 +3.9 Saskatchewan 37 

1,332.7 1,318.6 1,329.1 1,354.1 1,426.1 Wt! + 10.9 +109 Alberta 38 

1,586.6 1 Salo 1755 1,544.0 1,629.4 2,051.0 +89 +12.6 Colombie-Britannique 39 

40.6 39.9 40.0 38.9 38.8 48.1 +9.5 +6.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,537.1 1,503.2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 1,942.6 +1.4 OG Montreal 41 

2,000.5 1,969.9 2,010.5 2,071.0 2,172.7 2,759.4 +2.3 +7.0 Toronto 42 
SPsi2 317.5 331.9 327.9 346.5 427.2 +40 +7.2 Winnipeg 43 

44 


785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 1,066.9 + 12.1 +149 Vancouver 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de detail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres et 
des jours commerciaux 


Canada 
1989 
MCD in May April May June! 
MDG en Mai Avril Mai Juin! 

Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Zz 97.87 99.69 106.16 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 96.75 102.58 107.99 
All other food stores -— Tous les autres magasins d’aliments 3 94.24 102.62 105.85 
Department stores — Grands magasins 3 90.48 97.69 96.65 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 90.43 97.08 96.59 
General stores - Magasins genéraux 3 93.86 106.72 110.26 
Variety stores -— Bazars 5 87.91 98.69 102.17 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’automobiles 4 120.01 122.95 117.40 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 12 27 120.22 111.20 
Service stations — Stations-service 2 95.00 103.91 106.81 
Garages 3 99.04 108.15 108.16 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 

d’accessoires d’automobiles 4 97.82 119.95 124.11 
Men's clothing stores — Magasins de vetements pour hommes 4 93.29 101.28 104.65 
Women’s clothing stores - Magasins de vetements pour dames 3 99.98 103.00 100.18 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille S 94.78 97.75 98.59 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 4 100.58 109.16 106.93 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 101.70 106.50 102.46 
Hardware stores — Quincailleries % 93.44 124.75 126.97 
Household furniture stores -— Magasins de meubles 4 93.77 97.36 105.26 
Household appliance stores - Magasins d’appareils menagers 4 91.94 100.39 104.51 
Furniture, TV, radio and appliance stores —- Magasins de meubles, 

teléviseurs, radios et accessoires 3 91.66 97.37 104.02 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beaute 2 94.54 98.16 99.43 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 3 79.66 85.26 85.59 
Florists — Fleuristes 4 91.03 146.21 103.25 
Jewellery stores -— Bijouteries S 75.18 90.32 94.67 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d’accessoires 3 104.04 129.17 133.34 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 2 83.94 92.47 97.97 
All other stores - Tous les autres magasins t 90.44 102.13 A 
All stores - Total - Ensemble des magasins ; i 99.99 106.83 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Regions et certaines 

zones métropolitaines: 
Newfoundland —- Terre-Neuve 3 99.88 109.27 106.88 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 3 95.70 105.64 114.93 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 98.58 104.96 107.33 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 96.68 106.52 107.30 
Quebec S 102.40 111.62 108.79 
Ontario 3 98.46 105.13 108.83 
Manitoba 3 100.66 105.01 NOM2S5 
Saskatchewan S 99.74 105.18 110.48 
Alberta 2 97.62 104.85 107.23 
British Columbia -— Colombie-Britannique 2 98.37 103.58 105.57 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 91.70 102.27 109.46 
Montreal 3 102.01 109.83 109.25 
Toronto 2 99.24 104.42 107.58 
Winnipeg 3 100.07 104.60 105.63 
Vancouver 2 98.48 102.55 104.34 


\ 


1 Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
1 Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter l’‘Appendice 
Vi. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 


Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/ Constant Month/ 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars month 1981 month 
change dollars change per cent dollars’ per cent 
change change 
Indice Dollars Variation Dollars Variation Indice Dollars Variation Dollars Variation 
des courants en pour- constants en pour- des courants en pour- constants en pour 
piix centage 1981 centage prix centage 19811 centage 
pour pour pour pour 
l'annee l'année le mois le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1987: 

January — Janvier U2irers WO +53 8,025.3 +1.8 127.5 11,900.2 -0.6 9,312.4 -0.9 
February — Fevrier DIET 9,951.1 +7.6 TULSES +4. NZS 12,288.6 + 3.3 9,625.9 + 3.4 
March — Mars VETETE 11,492.2 + 8.3 8,977.9 +43 127.8 12,345.5 +0.5 9,634.0 +0.1 
April - Avril 12728 12,867.4 + 10.6 10,043.6 +6.6 128.0 12,672.1 +2.6 9,876.5 +2.5 
May - Mai 128.3 13,508.4 +6.4 10,495.7 a2 128.4 12,605.7 -0.5 9,791.2 -0.9 
June - Juin 128.4 13,608.3 lal 10,563.6 alia ial 128.6 12,966.3 + 2.9 10,052.4 ei 
July - Juillet 129.7 1352785 +te2 10,200.9 +6.9 129.5 12,833.6 -1.0 9,882.4 -1.7 
August - Aodt 129.4 12282 ae (has) 9,805.1 +3.6 129.3 12,946.3 +0.9 9,985.7 +1.0 
September — Septembre 129.0 12,616.2 ONS 9,747.6 +5.6 129.6 13,026.7 +0.6 10,022.3 +0.4 
October -— Octobre 129.8 13,760.8 eos lO ayAOWTE a7 3). if 130.3 VorcZeS aa leks) 10,116.5 +0.9 
November -— Novembre 130.3 13,380.1 +97 1OP2S7E6 +6.1 130.5 13,262.1 EIOES) 10,129.7 O}al 
December -— Décembre 130.0 16,269.8 +12.4 12,477.6 +8.9 130.6 13,373.6 +0.8 HOF2aea +0.8 
Year - Année 128.9 153,732.8 +98 118,919.3 +6.0 

1988: 

January — Janvier Heda eS) lels4.0 +8.4 8,443.4 ASN WALT or266u7, -0.8 10,088.6 -1.2 
February — Fevrier UI 10,959.4 +101 8,300.5 +68 131.5 13,161.2 -0.8 9,982.0 -1.1 
March — Mars 131.6 liseliveeo: +47, 9,985.6 ta he 131.7 o-09 ore ore 10,293.8 +751 
April — Avril 131.9 13,666.3 +6.2 10,331.6 +29 oom 13,404.2 -1.4 10,120.5 -1.7 
May - Mai 132.2 14,267.5 +5.6 TONGA me ek) 132.4 13,597.3 +1.4 10,242.6 + ale 
June — Juin 132.6 14,432.9 t2Oat 10,853.0 spe It WS 2a G+ 55510 -0.3 10,182.4 -0.6 
July -— Juillet» 133.6 13,960.8 BOL, 10,417.3 eal 13323 13,748.8 ap tl 10,283.1 +1.0 
August - Aout 133.6 13,691.3 +7.5 10,218.9 +4.2 1837 13,750.0 -- 10,2545 -0.3 
September - Septembre ese UG TRY +94 10,2759 +5.4 134.2 13,920.3 Fale 10,342.5 +0.9 
October - Octobre 133.6 13,900.7 +110 10,377.2 -1.8 134.2 Use eyer +0.3 10,374.6 +0.3 
November -— Novembre 134.6 ileal eters 5) + 8.0 10,711.0 +4.6 134.8 13,965.2 Oot 10,333.0 -0.4 
December - Decembre Beh 17,773.0 +9.2 USS Ore +5.4 135.1 14,286.9 +2.3 10,545.9 +24 
Year — Année 133.0 165,190.3 +7.5 123,826.4 +44 

1989: 

January — Janvier 135.8 11,525.8 aH) 8,469.3 Sn O)s3 135.8 14,158.0 -0.9 10,426.0 -1.1 
February — Fevrier 136.8 11,402.1 +40 Spomers +0.1 136: 7a Was 4ar4 -0.1" 10,344.3° -0.8° 
March — Mars 137.4 13,652.7 +3.6 9,937.1 -0.5 ASS iA Ome ea =O, Glee ON 74- 208 -0.7' 
April — Avrilt 137.9 14,391.6 £53 10,434.9 +1.0 137.9 14,392.9 +2.0 10,438.6 +1.6 
MayP — MaiP 138.9 15,439.7 stoi 11,119.0 eOEO 138.9 14,452.7 +0.4 10,408.6 -0.3 
June - Juin 

July - Juillet 


August -— Aout 
September -— Septembre 
October -— Octobre 
November -— Novembre 
December — Deécembre 
Year — Annee 


1 Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar estimate 


For more details, see the Appendix VI and VIl. . eae ech inal , a 
1 La désaisonnalisation des Daatens en dollars constant s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données desaisonnalisees en dollars 


courants. Pour plus de détails, consulter l’appendice VI et VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
1989 gee 
January February March April MayP May June 
Janvier Fevrier Mars Avril © Mai? Mai Juin 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214,876 2,160,005 2,453,457 2,363,263 2,429,574 2,227,228 2,338,109 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613,226 584,971 656,558 654,645 702,263 701,225 725,886 
3 All other food stores 225,345 221,189 253,418 240,220 259,574 248,549 PANSY SHE | 
4 Food group 3,053,447 2,966,165 3,363,433 3,258,128 3,391,411 3,177,002 3,319,366 
5 Department stores 738,393 733,963 967,308 1,022,150 1e13 1,556 1,015,722 1,066,342 
6 General merchandise stores 210,580 204,956 240,441 244,932 264,152 238,140 247,003 
7 General stores 169,355 166,505 188,337 192,746 218,173 207,874 212,632 
8 Variety stores 52,104 55,150 70,262 72,474 83,829 84,858 88,434 
9 General merchandise group 1,170,432 1,160,574 1,466,348 1,532,302 1,697,710 1,546,594 1,614,411 
10 Men's clothing stores 107,238 84,518 110,957 137,032 149,806 138,220 147,700 
11. Women's clothing stores 216,873 186,729 249 843 285,155 295,666 282,456 276,252 
12 Family clothing stores 146,468 126,697 175,664 197,992 210,877 186,152 193,143 
13 Specialty shoe stores 24,789 19,012 21,960 28,664 30,184 27,563 28,138 
14 Family shoe stores 81,531 64,782 87,723 110,913 120,669 110,674 107,590 
15 All other apparel and accessories stores 110,864 91,975 108,415 111,779 112,199 106,287 102,700 
16 Apparel and accessories group 687,763 573,713 754,562 871,535 919,401 851,352 855,523 
17 Hardware stores 112,923 104,782 124,028 155,142 208,508 186,080 193,276 
18 Household furniture stores 159,978 151,389 163,082 175,638 177,045 159,325 175,888 
19 Household appliance stores 52,030 43,809 52,481 55,756 60,706 53,505 59,602 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 125,790 113,153 134,001 141,720 151,865 132,497 149,412 
stores 
21 Appliance repair shops Sh] SVs 29,591 32,139 33,049 36,225 28,045 31553 
22 All other home furnishings stores 381,886 352,473 415,209 403,566 422,401 374,430 392,034 
23 Hardware and home furnishings 864,114 795,197 920,940 964,871 1,056,750 933,892 1,001,565 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628,627 598,246 666,056 625,279 654,456 590,704 606,257 
stores : 

25 Book and stationery stores 74,418 SNS) 80,924 69,192 76,562 66,018 70,848 
26 Florists 39,896 57,436 55,895 50,933 79,760 (ONO 51,969 
27 Jewellery stores 64,731 65,957 71,059 77,264 92,394 84,802 91,336 
28 Jewellery repair shops 5,230 3,069 3,366 Sohn 3,685 3,340 3,574 
29 Sporting goods and accessories stores 185,001 153,835 183,750 240,002 307,186 277,876 293,760 
30 Personal accessories stores 182,692 164,877 196,911 195,923 216,229 190,221 200,749 
31 Alcoholic beverage stores 365,553 374,937 497 968 454,324 504,909 494,222 544,261 
32 All other stores 222,796 214,135 266,775 326,161 431,469 377,784 399,943 
33 Other stores group 1,768,944 1,707,747 2,022,704 2,042,455 2,366,650 2,157,094 2,262,697 
34 Total excluding automotive group 7,544,700 7,203,396 8,527,987 8,669,291 9,431,922 8,665,934 9,053,562 
35 Motor vehicle dealers 2,322,815 2,596,431 3,279,264 3,799,035 3,840,471 3,614,694 3,346,689 
36 Used car dealers 82,330 87,230 110,164 119,519 127,806 110,331 107,528 
37 Service stations 981,574 954,874 1,069,010 1,056,383 1,178,607 1,116,502 1,130,585 
38 Garages 140,383 136,226 152,839 156,934 174,567 163,120 166,216 
39 Automotive parts and accessories stores 237,908 206,202 266,320 337,877 418,173 361,814 381,793 
40 All other automotive businesses 216,082 217,725 247,094 2525509) 268,198 235185 246,571 
41 Automotive group 3,981,092 4,198,688 5,124,691 5,722,283 6,007,822 5,601,596 5,379,382 
42 TOTAL ALL STORES 11,525,792 11,402,084 13,652,678 14,391,574 15,439,744 14,267,530 14,432,944 


TABLEAU 29. 


July 


Juillet 


2,406,650 
778,971 
260,397 


3,446,018 


933,522 
217,497 
211,678 

82,103 


1,444,800 


116,804 
256,225 
176,789 
25,492 
93,164 
103,546 


772,020 


170,001 
178,605 

58,777 
161,651 


32,457 
378,385 


979,876 


592,389 


72,300 
41,052 
83,909 
2,895 
254,640 
207,745 
648,181 
369,297 


2,272,408 
8,915,122 
3,048,112 
101,930 
1,161,478 
159,972 
334,718 


239,493 


5,045,703 


13,960,825 


August 


Aott 


September 


Septembre 


2,224,057 
742,683 
253,479 


3,220,219 


1,028,345 
227,367 
211,486 

84,477 


1,551,675 


108,490 
262,121 
201,172 

25,634 
102,743 
114,882 


815,042 


155,793 
180,217 

58,966 
52,395 


34,690 
406,882 


988,943 


616,121 


83,553 
44,137 
86,233 
2,926 
242,536 
217,423 
554,976 
354,579 


2,202,484 
8,778,363 
2,955,536 
111,641 
1,137,703 
162,964 
302,929 


242,179 


4,912,952 


13,691,315 


2,364,938 
714,921 
249,551 


3,329,410 


1,106,044 
276,429 
208,443 

84,869 


1,675,785 


143,309 
308,799 
215,448 

29,364 
120,029 
121,228 


938,177 


153,550 
178,551 

61,054 
151,855 


34,087 
422,641 


1,001,738 


627,549 


84,928 
46,562 
85,947 
3,257 
209,838 
212,226 
510,614 
316,310 


2,097,231 
9,042,341 
2,845,966 
110,425 
WOISWATATAS) 
159,505 
312,837 


244,256 


4,730,768 
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Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1988 

Variation 

procen- 

tuelle 

October November December May 

1989/1988 

Octobre Novembre Décembre Mai 
1989/1988 No 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

2,330,839 2,246,242 2,812,605 +9.1 Epiceries - Boucheries 1 
706,463 683,972 712,494 +0.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
249,729 246,514 329,664 +4.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,287,031 3,176,728 3,854,763 +6.7 Groupe de l’alimentation 4 

1,112,843 1,444,476 2,184,766 +11.4 Grands magasins 5 
301,423 362,674 359,433 +10.9 Magasins de marchandises diverses 6 
214,248 207,331 240,424 +49 Magasins genéraux uf 

86,319 105,977 NOS arat - 1.2 Bazars 8 

1,714,833 2,120,458 2,948,394 +9.8 Groupe de marchandises diverses 9 
LoTs62 185,339 295,071 Ons Magasins de vétements pour hommes 10 
299,417 305,913 447 853 +46 Magasins de véetements pour dames 11 
213,949 228,127 376,193 faalkoea Magasins de vétements pour la famille 12 

29,914 26,731 36,914 ake)is) Magasins de chaussures spécialisées 13 
127,870 121,758 164,188 +9.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 
135097, 150,329 186,884 amore) Autres magasins de vetements et accessoires 15 
964,109 1,018,197 1,507,103 +8.0 Habillement et accessoires 16 
153,906 164,143 196,082 = 1/7210) Quincailleries 17 
173,796 193,298 205,259 +41 Magasins de meubles 18 

60,397 65,124 76,353 talon. Magasins d’appareils meénagers 19 
147,149 156,458 UMS +146 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

31,823 32,048 37,464 + 29.2 Reparation d'appareils électro-menagers 21 
447,769 502,968 681,921 ae 233 Autres articles d'ameublement 22 

1,014,840 1,114,039 1,374,611 + 13.2 Groupe des quincailleries, meubles et 

fournitures de maison 23 
635,020 642,195 845,443 sO) Fe Pharmacies, medicaments brevetés et produits 24 
de beaute 

79,260 97,418 186,247 + 15.9 Librairies et papeteries 25 

45,970 48,034 84,004 + 10.5 Fleuristes 26 

88,823 113,709 302,939 +8.9 Bijouteries 27 

2,883 3,218 5,104 + 10.3 Ateliers de reparation de bijoux 28 
176,968 187,798 320,612 + 10.5 Magasins d'articles de sport et d’accessoires 29 
208,955 248,728 409,588 + 13.6 Magasins d'accessoires personnels 30 
480,082 497,536 972,547 PPP Magasins de boissons alcooliques 31 
313,856 317,434 396,369 +142 Tous les autres magasins oy 

2,031,817 2,156,070 3,522,853 +9.8 Groupe de tous les autres magasins 33 

9,012,630 9,585,492 13,207,724 -18.5 Total excluant groupe de |l’automobile 34 

2,990,793 2,966,543 2,604,056 052 Concessionnaires d'automobiles 35 
104,601 100,758 86,575 +115,6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,064,940 1,034,617 WAOSTANLE MSS: Stations-service 37 
162,394 168,267 144,521 +7.0 Garages 38 
331,790 364,219 445,350 a> NERS Magasins de pieces et d’accessoires d'auto- 39 

mobiles 
233,595 233,565 211,047 +141 Autres commerces dans le domaine de |'auto- 40 
mobiles 

4,888,113 4,867,969 4,565,266 + 7.2 Groupe de Il’automobile 41 

13,900,743 14,453,461 17,772,990 + 8.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


13,773,109 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,' 1987-1989 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


Yukon 
Food General mer- Automobile Automotive Hardware, home Total 
group chandise and dealers group furnishings and all 
apparel group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, 
d'alimen- gasins de marchan- sionnaires d'auto- _ leries, de magasins ensemble 
tation dises diverses d'auto- mobiles de meubles et de des 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vetements gasins de detail 
thousands of dollars -— milliers de dollars 

1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1980 1,937 Oa 
February — Fevrier SHS 2,176 1,680 1,147 1,964 10,122 
March — Mars 87255 2,422 1,510 3337 2,261 10,785 
April — Avril 3,819 2,467 1,851 1,365 2,671 Pn 
May - Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 
June — Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 
July -— Juillet DROS 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 
August — Aott 4,452 31270 2,349 2,470 3,399 15,946 
September -— Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 
October - Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 
November -— Novembre 3,386 Sriial 2,466 889 2,808 13,320 
December - Decembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 
Year — Annee 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 

1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 ata 2,234 10,530 
February — Feévrier 2,929 2,203 1,987 824 Pl 10,054 
March — Mars SA 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 
April -— Avril 3,399 2,734 S20h 873 2,392 12,675 
May — Mai 3,314 S252 3,126 1,287 2,842 13,801 
June - Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 Vee a4 
July — Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 3,571 15582 
August — Aout 3,982 3,684 3,136 1,538 3,544 15,884 
September -— Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3,154 14,896 
October - Octobre 3,907 3,798 DAT 975 2,966 13,817 
November -— Novembre 3,660 3,850 23273 1,032 3,198 14,013 
December -— Décembre 4,073 5,719 1,912 909 4,611 17,224 
Year — Année 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 

1989: 
January - Janvier Soci 2,226 1,629 1,108 2,780 11,074 
February -— Feévrier Sio0S PGA! 2,250 1,023 2,298 11,198 
March — Mars 63050 2,820 2,664 898 2,736 12,668 
Aprilf — Avril" 3,520 3,045 2,975 997 2,834 13,371 
MayP — MaiP 4,002 3,547 Sala 1,463 3,340 15,509 


June - Juin 

July - Juillet 

August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December — Décembre 
Year -— Annee 


1 
2 


For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent? 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


amishxs) 
a ees 
Elie 
+214 
+21.6 
+124 
+146 
+11.4 
+8.0 
+23 
+ 16.8 
+1012 
+ 13.4 


+84 
-0.7 
re AO RS) 
+41 
-1.0 
+1.6 
-11.5 
-0.4 
+9.0 
+6.0 
= ahehy74 
Gal 
+29 


Oe 
+11.4 
+1315 
ow 
1223 


TABLE 31. 
Northwest Territories 
TABLEAU 31. 


Territoires du Nord-Ouest 
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Retail Trade, by Kind of Business Group,! 1987-1989 


Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 


1987: 
January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars 
April -— Avril 
May —- Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year -— Année 


1988: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September -— Septembre 
October - Cctobre 
November — Novembre 
December -— Deécembre 
Year -— Année 


1989: 
January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
AprilX — Avrilt 
MayP - MaiP 
June - Jiin 
July - Juillet 
August - Aott 


September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December — Déecembre 
Year -— Annee 


ee 


1 For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89 


Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de I’annee. 


Food General mer- Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent2 
group chandise and mobile motive furnishings and all change 
apparel group dealers group other retail stores 

stores group 

Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation 
d’alimen- gasins de marchan- sionnaires d'auto- _leries, de magasins ensemble procen- 
tation dises diverses d'auto- mobiles de meubles et de des tuelle 

et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vetements gasins de detail 
thousands of doilars - milliers de dollars 

3,811 8,945 1,258 710 3,524 18,248 +3.4 
3,547 7,865 1,354 745 S684 17,142 -1.4 
3,765 10,635 1,514 816 3,900 20,630 -0.1 
4,003 9,626 UF Aayes f55 3,901 20,042 +1.4 
4,696 10,820 1,666 685 4,723 22,590 +8.6 
4,584 10,257 1,899 892 4,494 22,126 se 
4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +911 
4,246 10,088 1,321 985 4,336 20,976 Tee 
4,264 1Ok255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +5.4 
S905 10,666 1,297 999 4,792 ZARSEO +42 
4,190 AS Oe 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
49,791 124,406 WA S25 10,813 BBio52 255,687 +2.0 
3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 +16 
3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 +11.7 
3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 PLE PAT AS +128 
3,746 10,350 1,359 124d 4,184 20,850 +40 
3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
4,372 11,836 1,905 1,479 5,323 24,915 +126 
4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +141 
4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +1407; 
4,026 11,660 2,502 Unveks 5,247 25,148 +19.9 
4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 +16.1 
ATA 15,762 1,565 1,592 7,253 30,885 + 16.9 
48,072 NSW6 ASS) Py TSM) 18,466 59,284 285,307 +116 
3,781 8,982 1,441 infer! 3,635 19,613 +5525 
3,033 9,364 1,082 1,598 ANT5 19,752 cite a 
3,842 a Ws [ea bere 1,389 1,724 4,631 22,758 =2a7 
4,096 11,844 1,536 1,340 4,524 23,340 cain AS, 
4,371 12,640 1,298 1,457 ATit2 24,478 = AeA 
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Appendix Appendice 


Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
Statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification,’ those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". The 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix Il for more details). 


’ See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de l’enquéte 


Des grandes  enquétes _ statistiques | couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l'une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais 
aussi par son objet et la nature de l'information qui en 
decoule. Car si l’activité de production par exemple, permet a 
la collectivite de se procurer une vaste gamme de produits, 
cest toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marchés entre les 
differents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories economiques contemporaines a largement mis 
l'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations economiques qui articulent le systeme économique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
economie, en grande partie inspirée de ces théories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorités 
des grandes politiques économiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialisés. La mesure 
courante du commerce de détail constitue par 
consequent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux economistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentée 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
economiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
recents résultats de |’enquéte sur les ventes au détail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des detaillants opérant a l’intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérees comme appartenant au commerce de détail sont, 
d’apres la classification type des industries!, celles dont les 
établis- sements ont comme "activité principale (...) l'achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent." Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités économiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
metropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l'amalgame d’un échantillonnage et 
d’un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont diviseés en deux grandes catégories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
categorie est par la suite enqueétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l’'appendice Il pour plus de 
détails). 


7 Voir la division J du manuel de la Classification type des 
industries, 1980, n° 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins.* For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a 
valuable source of detailed information. See the 
selected publications section at the back of this 
bulletin for other references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, operent ou sont 
impliqués d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reli¢es au 
commerce de détail (les ventes de vehicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusées 
au grand public en plus d’étre réguli¢rement publi¢es dans 
différents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
Statistiques de la Division de l'industrie en general, 
communiquer avec la Section du commerce de detail, Division | 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tel: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (n° 63-538 au catalogue) constitue 
une source trés intéressante de renseignements deétaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont présentées. 
Pour d’autres références, consulter la section du choix 
des publications a la fin du présent bulletin. 
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Definitions 


"Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and_ retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a “location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


1’ For a detailed definition of each kind of business, 
see Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979, 
Catalogue 63-538. 
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Definitions 
“Commerce de détail" signifie, pour les besoins de la 


presente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d’affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation menagére ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de détail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l'intermédiaire d’un point de vente au détail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu'une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont l’activité principale ne 
releve pas du commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
reparations, de locations de matériel de la vente de repas et 
d’autres activités de services, moins la valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prélevées par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de détail sont 
Stratifices par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activités 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l’enquéte mensuelle 
du commerce de detail est axée sur les points de vente 
comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
detail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


1 Pour une definition complete de chaque genre de 
commerce, consulter la publication Commerce de detail 
statistiques historiques 1972-1979, n° 63-538 au 
catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an _ organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership”. 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an "independent" 
organization, the only exception being “department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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Dans la présente publication, le commerce de detail est 
stratifié selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la catégorie "“Marchands divers". Pour rendre ces 
statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiges selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de detail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui répondent a la definition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique”. 


Toute entreprise dont le schema de structure ne concorde 
pas avec la définition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la catégorie des magasins indépendants, la seule 
exception étant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalité dans la catégorie des magasins a succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of “census 
value added",2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" -— the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
is manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 
12-501E, Pages 9-17. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tirées d’une 
enquete sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de detail d’aprés la "valeur ajoutée recensée"2, qui 
represente dans ce secteur, la différence entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
detail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activites (code a trois chiffres de la Classification des 
activites €@conomiques de 1960) d’aprés la "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
dobtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particuliéres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice ll), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus précis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agrégés en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquete a été etendu aux points de vente au détail exploités 
par des entreprises autres que des magasins de deétail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu’indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises dont 
activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l’administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquéte permet la révision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des réeponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des données 
provisoires pour le mois en cours et des données réviseées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de detail que renferme la présente publication au 
moyen d’une enquéte par sondage dont la méthodologie 
differe sensiblement de celle utiliseée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de /a 
Classification des activites économiques, 1970, 
n° 12-501F au catalogue, pages 9-17. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by region’ and by the Standard Industrial Classification 
code has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time? in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made_ to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
(e116) 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adequate de 
renseignements disponibles, apres 1969, pour mettre a jour la 
partie indépendante de l’ancien échantillon pour tenir compte | 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Neéanmoins les  tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région’ et selon le 
schéma de codage de la Classification des activités 
économiques, a été prélevé sur cet univers et a fait |’objet 
d’une enquéte en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifices selon le groupe de commerce et la 
région. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
échantillonnée aux dimensions de l’univers en multipliant les 
données de I’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
l’unité. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procede a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers élements comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
déterminer la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de. rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevees (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de 
Winnipeg et de Vancouver correspondent aux zones 
métropolitaines du recensement de 19717. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans 
le calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’'univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
elements magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate |’univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l’enquéte 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au detail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au detail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des activités 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salaries a l’egard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l'impot). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impét) et de Statistique Canada. 
Des que I’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, Ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des creations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquéte sont 
échantillonnés d’apres une probabilité donnée de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités Economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |l’échantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l’enquéte. Depuis lors, seules les creations ont fait l'objet d’un 
echantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de l’element fichier 
principal de l’enquéte. Les établissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont éte identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont ete echantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de l’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait egalement l’objet d’une mise 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont fondees 
principalement sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d’autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
crc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not appear on 
the survey master file (i.e., having no employees for 
whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in obtaining a 
birth adjustment through the survey master file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. 
All unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de completer 
la base de |’échantillon. Cet élément supplémentaire permet: — 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne figurent 
pas dans le fichier principal de l’enquete (entreprises ne 
comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de l’impot); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier geéographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de |’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite été entierement dénombrés par des représentants 
régionaux et on a ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a comparé ce fichier au fichier principal de 
l’enquéte pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a été représenté par |’échantillon d’entreprises préleve sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des régions choisies a 
fait l'objet d’un autre dénombrement complet visant a 
déterminer quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l'année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutees au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impét) sont reappariées chaque 
mois avec le fichier geéographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment deécrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier geographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’échantillon. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
Subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers — in 
explaining questions or interpreting responses. 


Appendice V 


Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquéte par échantillonnage qui risquent, par conséquent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations €tablies sur la base d’une enquéte par 
échantillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur |’ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |l’échantillon, la variabiliteé de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, |’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de_ stratification adoptée, de 
l’attribution de |’échantillon, du choix des unités sondées et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d’un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les résultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c'est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesurée 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la 
population visee. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caractéristiques de la question, a 
l"'incapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’interprétation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d’un interviewer a l’autre, dans l’explication des questions ou 
dans l’interprétation des réponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
elG: 


Non-sampling errors are difficult to measure. More 
important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de repondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore repondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent — 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les repondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-repondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait généralement pas 
avec précision l'importance de l’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entree, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a l'utilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du present bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’échantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beauceup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interpretations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses etapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de contrdles 
d'acceptation détaillés; on n’a absolument rien negligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l'objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes_ conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l’autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un eéchantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la precision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la difference entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision in relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in_ this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we Can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Ue) 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, lerreur-type, soit la racine carrée de la variance, 
mesure lerreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l’erreur-type divisée par 
estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la Comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C’est le coefficient de variation qui sert a évaluer l’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilité". 


Voici la formule utilis6ée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif |: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ou I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l’on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d’environ 68% que |l’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 
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TEXT TABLE |. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, May 1989 Preliminary, April 1989 


Revised 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate - estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
No. preliminaire revisee préliminaire revisee 
per cent — pourcentage 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 62.3 69.3 69.3 78.9 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 69.2 75.0 5ilad 68.1 
3 All other food stores 71.8 89.7 50.2 64.1 
4 Department stores 100.0 100.0 - - 
5 General merchandise stores 73.4 64.1 60.3 69.2 
6 General stores 84.2 89.5 59.3 72.5 
Tf Variety stores 88.7 85.5 Goro) 75.9 
8 Motor vehicle dealers 83.3 83.3 72.9 85.1 
9 Used car dealers = - iss) 68.3 
10 Service stations 49.3 Cima 58.5 70.8 
11 Garages 100.0 100.0 63.3 73.8 
12 Automotive parts and accessories stores 30.0 70.0 73.8 81.1 
us Men's clothing stores 86.1 88.5 69.9 RS) 
14 Women's clothing stores 67.7 TE! 61.1 72.4 
15 Family clothing stores 59.8 82.6 63.1 73.4 
16 Specialty shoe stores 92.5 93.7 77.9 82.3 
Ae Family shoe stores 78.9 87.0 FB 80.5 
18 Hardware stores 93.7 93.7 Pate 79.4 
19 Household furniture stores 63.0 741 65.2 75:6 
20 Household appliance stores 76.5 82.3 68.1 76.4 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 73.8 : 85.7 78.8 87.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 61.9 66.9 FARK 81.5 
stores 
23 Book and stationery stores 85.1 94.7 67.8 78.0 
24 Florists 56.2 56.2 59.3 73.2 
25 Jewellery stores 81.2 80.4 66.5 TOM 
26 Sporting goods and accessories stores 60.3 88.2 66.4 (Sal 
27, Personal accessories stores 75.9 UL 61.4 132 
28 All other stores 60.6 75.1 125 
29 TOTAL, ALL STORES 69.3 79.3 64.3 75.1 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland eA 78.8 58.6 71.6 
31 Prince Edward Island 70.4 50 57.8 68.6 
32 Nova Scotia 75.6 83.3 63.6 75.2 
33 New Brunswick 120 79.0 64.2 T3:2 
34 Quebec 70.5 81.0 12S) 81.3 
35 Ontario 66.6 76.9 62.6 75.4 
36 Manitoba 66.1 TUE 63.1 70.4 
Sif Saskatchewan 70.0 79.4 60.7 (3an 
38 Alberta 70.4 80.4 58.4 (alez 
39 British Columbia 70.2 81.0 64.2 730 
40 Yukon and Northwest Territories 78.6 85.0 50.0 62.5 
41 Montreal 7A). 7/ 80.6 68.5 78.9 
42 Toronto 64.4 Tayo) 59.5 74.6 
43 Winnipeg 63.2 74.4 6ilzs 70.5 
44 Vancouver TA14 81.2 64.1 72h 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


TF 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mai 1989 préliminaire, 


avril 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire- revisée 
83.1 83.5 
80.7 90.5 
69.8 94.1 
100.0 100.0 
96.5 81.3 
96.0 97.3 
98.6 98.2 
92.7 94.0 
Cars 77.0 
100.0 100.0 
64.5 95.1 
946 95.7 
Ore 87.9 
70.9 91.3 
97.2 99.2 
77.0 89.6 
97.7 O75 
49.3 90.5 
87.3 91.4 
69.5 95.2 
40.7 38.3 
78.9 95.6 
68.5 60.7 
96.3 96.2 
535 89.8 
82.9 65.6 
90.4 93.8 
84.4 87.8 
77.8 75.4 
ENTE 7235 
72.5 65.5 
79.0 78.3 
85.8 90.5 
84.9 89.7 
78.8 82.1 
76.2 74.7 
86.3 89.3 
88.5 91.4 
99.2 99.5 
87.6 92.6 
83.1 87.9 
es 79.7 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins indépendants estimation 
preliminaire 
Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire revisee No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
76.4 81.3 019 Epiceries - Boucheries 1 
60.6 71.4 .059 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
54.8 67.5 .106 Tous les autres magasins d’aliments 3 
= - - Grands magasins 4 
67.1 79.0 035 Magasins de marchandises diverses ) 
62.4 70.3 .056 Magasins genéraux 6 
64.7 80.6 013 Bazars il 
79.6 88.3 023 Concessionnaires d’automobiles 8 
58.2 62.9 .069 Vendeurs d’automobiles d'occasion 9 
66.0 74.1 039 Stations-service 10 
74.5 85.1 .035 Garages 11 
83.4 87.0 .069 Magasins de pieces et d’accessoires 12 
d'automobiles 
77.4 79.5 .002 Magasins de véetements pour hommes 13 
Gee 83.1 .009 Magasins de véetements pour dames 14 
UE 83.8 .009 Magasins de vétements pour la famille 15 
75.4 79.1 .064 Magasins de chaussures specialisées 16 
70.6 83.3 .047 Magasins de chaussures pour la famille 17 
82.0 88.5 .050 Quincailleries 18 
76.0 89.4 .054 Magasins de meubles 19 
79.4 86.3 .081 Magasins d'appareils ménagers 20 
93.3 96.8 .032 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
76.4 85.6 .003 Pharmacies, medicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
76.0 86.8 015 Librairies et papeteries 23 
65.4 80.1 M24 Fleuristes 24 
83.4 .068 Bijouteries 25 
84.1 .010 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
66.9 79.0 039 Magasins d'accessoires personnels Oi, 
69.1 78.1 Tous les autres magasins 28 
74.4 82.9 .009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones meétropolitaines 
67.2 78.5 .016 Terre-Neuve _ 30 
72.5 83.2 024 lle-du-Prince-Edouard 31 
(2a 82.6 .047 Nouvelle-Ecosse 32 
71.9 80.5 034 Nouveau-Brunswick 33 
78.2 85.9 018 Quebec 34 
73.8 84.1 013 Ontario 35 
75.6 80.4 017 Manitoba 36 
67.4 80.1 028 Saskatchewan yA 
72.9 78.7 015 Alberta 38 
UP 77.8 028 Colombie-Britannique 39 
60.7 67.2 .038 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
76.7 86.1 .030 Montreal 41 
TAU S) 84.0 .026 Toronto 42 
76.4 82.9 018 Winnipeg 43 
2:3 76.9 024 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text 
Table!l. The response rate is a measure of the 
proportion of those sample units which have responded 
in time for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data response rate, 
is the proportion of the sales estimate which is based 
upon reported data. For example, a cell with a sample 
of 20 units in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25%. If these five 
reporting units represented $8 million out of a total 
estimate of $10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response rate alone 
would tend to underestimate the reliability of the 
estimate and both measures should be considered 
since the response fraction is more representative of 
the situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu'il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n’est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l’ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La difference entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l'ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des donnees en recourant 
aux mesures de probabilite de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d'une estimation est 
déterminée par l'effet conjugé des erreurs d’échantillonnage | 
et des erreurs non liées a l’échantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a l’échantillonnage, est 
l’erreur dd a la non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l'utilisateur a evaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unités de |I’échantillon qui ont répondu assez tot pour étre 
incluses dans l’estimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de l’estimation de |’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unites dont cing 
répondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de l’estimation; il 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus representative de la 
situation. 


Appendix VI 


Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
Statistical records of the evolution of economic 
processes through time."5 In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method® to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic 
Time Series," Canada Statistical Review, August 
1974. 

8 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada, Catalogue 12-564 E, 
Occasional. 


Appendice VI 


Desaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
éléments essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénoméne économique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de l'évolution des 
processus economiques dans le temps"5. L’observation par 
les €conomistes et les statisticiens de |’activité économique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre Composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irregulieres ou accidentelles. Ces mouvements sont causés 
par differents facteurs, soit @conomiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d'une année en raison du cycle météorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se répetent a 
intervalles avec une certaine régularité pour influencer de 
facgon significative le taux d’activité. 


Afin de favoriser linterprétation exacte de |’évolution 
fondamentale d’un phénomeéne économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les séries 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI® afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une année de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalis6es par des modeéles 
ARMMI (modeles autorégressif a moyennes mobiles 
intégreées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifiée et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers définitifs ne sont 
produits que lorsque ces opérations ont été exécutées a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces étapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. II 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisées du mois précédent. 


5 La désaisonnalisation des séries temporelles 
economiques: quelques remarques; tiré a part de la Revue 
Statistique du Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, n° 12-564F au catalogue, hors série. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".” Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates® 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The 
problem of Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: 
Seasonal Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

8 See appendix VII on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d'une série, la 
série désaisonnalisée n’en  contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d’un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idee 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient l’usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant - 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre consideré comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la serie 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu éleve est 
souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série disse. 
L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version. modifi¢ée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les donnees 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants’ 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
dégonflant les données désaisonnalisees en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par l’emploi de la methode 
de désaisonnalisation directe. 


7 Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation 
directe ou indirecte, Ottawa, Division des _ séries 
chronologiques, de la recherche et de_ /'analyse, 
Statistiques Canada. \ 

8 Consulter l’'appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
report is based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes Statistiques sont sujettes a différents 
types d’erreurs (telles qu’explicitées precédemment dans 
cette section) et qu'il serait trés codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base réguliére afin de mettre a jour les séries Statistiques en 
découlant, 4 mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
l'enquéte sur le commerce de deétail: les premieres sont 
li¢es a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des Cas, ces revisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les révisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
Se rapportent aux trois mois précédents. Dans les deux cas, 
les revisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l’année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des révisions annuelles, lesquelles sont 
effectuees a la fin de l'année, sont publiés dans le numéro de 
mars de l’année suivante du présent bulletin. 


En general, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a cété du nom du mois auquel on applique 
des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basees les données présentées ici varie d’un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 25 5 
February - Fevrier 24 4 25 4 
March — Mars 26 4 27 4 
April - Avril 25 5 25 5 
May — Mai 26 4 26 4 
June — Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August — Aout a7 4 PA 4 
September -— Septembre 25 5 25 4 
October - Octobre 25 4 25 5 
November -— Novembre 26 4 26 4 
December - Decembre 25 5 26 5 
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Appendix VII 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to give 
an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business.2 The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), 
entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble du 
commerce de detail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflees au moyen des indices implicites de prix 
appropries (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire |l’estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars constants. 


Confidentialité des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |’autorisation écrite de cette derniére9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de révéler des 
renseignements précis sur |l’activité d'une entreprise 
particuliere est systématiquement contrdlé suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L’application des régles 
sur le caractere secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniére a ce qu’aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
Statistiques) Composées de moins de trois Compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominées par 
une Ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux différents 
postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme_ poste. Il suffit alors 
d’agréger les données visées et de les présenter sous une 
forme moins deétaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Ouest sont ventilées en cinq groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractere privé de l’information est préservé et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des résultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de la Loi 
sur la statistique. 
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Appendix VIII 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


ee 


ee 


Combination stores. Combination 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


stores 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


All other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets: 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department — stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 
(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used Cars only). 

Service stations. Service stations. 

Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


ite 


12 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (épice- 
ries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins d’articles divers; é€piceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situees dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie intégrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploités par les 
sociétes propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins genéraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d’automobiles. Vendeurs d’auto- 
mobiles (neuves et d’occasion ou neuves seulement). 


Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 
d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires d’auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs et 


d’accessoires; magasins de fournitures pour la maison 
et l’automobile. 


14. 


doe 


16. 


20. 


a 


ee 


23. 


24. 
PASS, 


26. 


PAT 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men’s and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 
Book and stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and _ photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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13: 


14. 


ios 


20. 


PA. 


22, 


23. 


24. 
Zor 


26. 


ZT. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 


vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la | 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébeés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles meénagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins  d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils ménagers; magasins de_ fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de televiseurs, 
de radios et d’appareils meénagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialites pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de réparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautes et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de _ voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; magasins 
de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores: 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool shops: 
other apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi stores; 
china, glassware and kitchenware stores; floor 


coverings, curtains, upholstery and_ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique _ stores; 


secondhand furniture stores; piano and organ 
Stores; record bars; other home _ furnishings 
SiOres, 1.6.C. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television. and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery 
shops. 


repair shops. Jewellery repair 


Government 
retail wine 


Alcoholic beverage _ stores. 
liquor stores; retail beer stores; 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e€.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d’automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers de 
réparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vétements pour enfants et 
bebeés; magasins de vétements usagés; magasins de 
marchandises a la piéce; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins  diarticles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et reparation de téléviseurs; magasins de 
televiseurs, radios et appareils de haute fidélité: 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de 
cuisine; magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, Capitonnage et décoration intérieure; magasins 
de toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquites; magasins de meubles_ d’occasion; 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; 
tous les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Réparation de téléviseurs et 
radios; reparation d’appareils électro-ménagers. 


Reparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de  biére; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens: 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piété; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Tables 30 and 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores; men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
Stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware _ stores; 
household furniture stores; household appliance 
stores; furniture, television, radio and appliance 
stores; pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores; book and stationery stores; 
florists; jewellery stores; sporting goods and 
accessories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans les tableaux 30 et 31 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises_ diverses; magasins 
genéraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames: 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
specialises de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
pieces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de _ détail. 
Quincailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d’appareils méenagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 

Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. 

(First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 


63-609 Retail Jeweilery Stores, 1983 


Choix de publications, commerce de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numero, 1933 (ISSN 0227-01 7X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. A., Bil. 
45 pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A, Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de détail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au detail, 1983 

63-608  Fleuristes détaillants, 1983 


63-609  Bijouteries au détail, 1983 


\ 


Catalogue 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual 
O. — Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Catalogue 
63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. -— Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


lf you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


e Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


e Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


¢ Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
current research 


¢ Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends ona 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


RINT 


we 


Nouveau ! 


L'emploi et le revenu en perspective 


Toute I'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 
stratégies d'emploi, de négocier des contrats 
de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d'administrer des programmes 
sociaux, VOUS Ne pouvez pas vous passer de 

L'emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de |'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de l'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend : 


° Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de l'heure 


e Un forum... une tribune pour échanger vos 
idées et connaitre l'opinion des autres 
chercheurs et lecteurs 


e Des sources... un condensé de nouvelles 
sources d'information, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 


¢ Des indicateurs clés de I'emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettant d'analyser les tendances du 
marche provincial et national. 


Ne ratez pas un seu! numéro. Abonnez-vous 
dés aujourd'hui ! 

Un abonnement a L’‘emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) coite 
50.$ pour quatre numéros par an au pays 

et 60 $ annuellement a |'étranger. 


Pour commander, écrivez a Vente des 

ublications, Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A 016 ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous (voir la liste 
dans cette publication). 


For faster service, call toll Pour obtenir votre revue 
free and use your VISA or plus rapidement, composez 
MasterCard. le numéro suivant sans 


frais et portez la 
commande a votre compte 
VISA ou MasterCard. 


1-800-267-6677 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


If you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
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This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 


series released two weeks prior to publication. 


Current Economic Conditions 


Brief, “‘to the point’summary-of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
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Inquiries about this publication and related statistics or services 


should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-3552) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Des données sous plusieurs formes .. . 


Statistique Canada diffuse les donnees sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 


Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent etre adressees a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-3552) Ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pextéerieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
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Alberta 1-800-282-3907 
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Manitoba 1-800-542-8404 
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British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

Facsimile Number 1(613)951-1584 

National toll free order line 1-800-267-6677 
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Credit card only (973-8018) 
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Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
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écrivant a la Section des ventes des publications, Statistique Canada 
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Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 
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Symbols 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
p preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated with 
them due to list structure changes 1.e., birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade 
(Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information, contact the 
Cansim_ staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ = 6P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e@ G. Snyder, Associate Director, Distributive 


TradesSub-division, Industry Division 


e R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub- 
division,Retail Trade Section, Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employes uniformement dans 
cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n’'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. | 
-- nombres infimes. 
p nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a la 
norme habituelle exigée pour la publication ou que 
celles-ci ont une plus grande marge d’inconsistance que 
l'on devrait normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c’est-a-dire des ajustements dus 
aux créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par consequent étre 
utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques actuelles 
et historiques sur le Commerce de détail (matrice nos 
2300/17, 2320, 2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
le biais d’un terminal, d’imprimes d’ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, s’adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 
(telephone 613-951-8200), ou aux conseillers réegionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e  P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de deétail, Sous- 
division des commerces de distributions, Division de 
Vindustrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that retail sales 
totalled $145 billion in June 1989, virtually 
unchanged from May 1989. Excluding new and 
used motor vehicle dealers, retail trade rose 0.6% 
in June 1989. 


Retail sales rose at a modest rate in the first half of 
1989, advancing on average by 0.2% on a monthly 
basis. This is in contrast to an average monthly 
increase of about 0.8% in the last six months of 
1988. 


In June, the most significant sales increases, in 
order of dollar impact, were reported by women's 


clothing stores (+5.2%), combination stores 
(+0.5%) and pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores (+1.0%). Offsetting these 


increases were declines by motor vehicle dealers 
(-2.2%) and sporting goods and accessories stores 
(-4.6%). 


Provincial growth rates varied considerably with 
gains ranging from 3.8% in Prince Edward Island 
to 0.6% in Nova Scotia. Notable declines were 
recorded in Saskatchewan (-4.3%) and in Ontario 
(-2.4%). 


Unadjusted Sales 


Retail trade totalled $15.6 billion in June 1989, an 
increase of 8.1% over the same month last year. 
Cumulative retail sales for the first six months of 
1989 amounted to $82.1 billion, up 5.7% over the 
corresponding period in 1988. 


The two largest major groups within retail trade 
recorded increases over June 1988: total food 
stores rose 9.4% while new and used motor 
vehicle dealers increased by 5.2%. Department 
stores sales increased by 6.0% on a year-over- 
year basis, while service stations rose by 6.8%. 


All provinces and territories reported higher sales 
compared to the corresponding month in 1988 
with the exception of Saskatchewan where sales 
decreased by 0.6%. Increases ranged from 14.0% 
in British Columbia to 1.7% in Prince Edward 
Island. 


Points saillants 


Ventes desaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires de juin 1989, les 
ventes au détail ont totalisé $14.5 milliards demeurant 
pratiquement inchangées par rapport a mai 1989. En 
excluant les concessionnaires d’automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail s’est accru de 0.6% en 
juin 1989. 


Les ventes du commerce de détail ont augmenté a un 
taux moderé au cours de la premiére demie de 1989, pro- 
gressant en moyenne de 0.2% sur une base mensuelle. 
Ceci constraste avec les ventes observées au cours des 
six derniers mois de 1988, alors qu’on avait noté une 
progression mensuelle moyenne d’environ 0.8%. 


Par ordre d’importance en dollars, les augmentations les 
plus significatives furent signalées par les magasins de 
vétements pour dames (+5.2%), les epiceries-boucheries 
(+0.5%) et les pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute (+ 1.0%). Ces augmentations ont été 
largement contrebalancées par les replis rapportés par les 
concessionnaires d’automobiles (-2.2%) et les magasins 
d’articles de sport et accessoires (-4.6%). 


Les taux de croissance des ventes provinciales ont varié 
considérablement avec des gains d’échelonnant de 3.8% 
a I’lle-du-Prince-Edouard a 0.6% en Nouvelle-Ecosse. 
Des baisses notables ont éte observees en Saskatchewan 
(-4.3%) et en Ontario (-2.4%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail s’est chiffré a $15.6 milliards en 
juin 1989, soit une hausse de 8.1% par rapport au meme 
mois l’an dernier. Sur une base cumulative, les ventes se 
chiffrent a $82.1 milliards, en hausse de 5.7% par rapport 
aux six premiers mois de l’année derniere. 


Les deux plus importants groupes du commerce de detail 
ont signalé des augmentations comparativement au mois 
de juin 1988. Il s’agit de l'ensemble des magasins di’ali- 
mentation, qui ont enregistre une hausse de 9.4% et des 
concessionnaires d’automobiles neuves et d’occasion, qui 
ont enregistre une hausse de 5.2%. Les ventes des 
grands magasins ont enregistre une hausse importante de 
6.0%, sur la base d’une année a l'autre, alors que les 
ventes des stations-service ont augmente de 6.8%. 


Les ventes ont progressé dans toutes les provinces et 
tous les territoires Comparativement au meme mois |’an 
dernier, a l'exception de la Saskatchewan ou les ventes 
ont diminuées de 0.6%. Les gains s’échelonnent de 
14.0% en Colombie-Britannique a 1.7% a I'lle-du-Prince- 
Edouard. 


Constant Dollars Estimates 


Deflated with an implicit price index of 139.8, retail 
sales for June 1989, not seasonally adjusted, 
increased by 2.9% over the same month a year 
ago and totalled $11.2 billion in constant (1981) 
dollars. The seasonally adjusted values, deflated 
with an index of 139.8, decreased 0.5% in June 
1989 from the revised adjusted sales for May to 
reach $10.4 billion in constant (1981) dollars. 


Estimations en dollars constants 


Viti 


Dégonflées a l'aide d’un indice implicite de 139.8 les 
ventes au détail non désaisonnalisées pour le mois de juin 
1989 se sont accrues de 2.9% par rapport au mois 
correspondant de |’an passé et ont totalisé $11.2 milliards 
en dollars constants (1981). La valeur désaisonnalisee des 
ventes, dégonflée a l'aide d'un indice de 139.8, a 
enregistré une baisse de 0.5% par rapport aux ventes 
désaisonnalisées revisées de mai 1989 et s’est chiffree a 
$10.4 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart -1 


é : Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1987-1989 
illio 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1987-1989 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1987-1989 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
Current dollars 
Dollars courants 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 Constant dollars 11,000 
Dollars constants 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 


1987 1988 1989 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1987-1989 ' 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1987-1989 1 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region and Kind of Commerce de détail, données brutes, par région et genre de 
Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 

June - 1989 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


AlizothicreatOOG sStOleS mis: teasaces caamereroieie seo tee een vara. 


DepantinentestoreSweer sree rere enone cee ae 


GeneraluimerchandisexstoneS ee cian eee eee 


GeneralicStOneSwrcer mn oe eso Gin te et toe eee eee 


WEEN? SHOES ws ss Ae Oe Se C.ce lo Nin con oo .6 uo. ome 


Motoravehicles dealers: ood). otis oe eee oe te 


Wseducarmdealens e555 5 sores atic neta Memcheeite eu 


SERVIGEESTATONS ert aee i eeeeterocad eee oan Ree 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


MeniSaclothingmStoreSmemrsty testers tare eee erence 


Womeniseclothingustoresiec o& -ussesstesuce cer usits seek eens 


Familyaclothingustones o.scresctasi- i. secre enon pac ck eeenee 


SpecialtveSmOesStOres were sic eynieg ee ore aon ees 


Family shoe 


STOKCS eee en aes ce sce ta ak eee eo vote 


HardWane§SioleSeeris ss esrb ean cp cr Se Ie eee hee 


Household tunnittregstoresinn ees ae nee eens eee 


Hotiseholdizappliance Stores) {3 seen oe) ao ens iene 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookvandestationery ‘StoreS er) as se ee ee ere rene 


Elonistsae 


JewelleryeStOneS vec ctw Meee create cee ep etiopcs este ee enc eencmenee ae 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal acCeSSOnies ‘StOleS -s5.- -smea cic oo each ae eee 


AUBOIMCeSlONES pes nteuek. oo Sicko fh Societe: ae eee eta 


All stores 


Sales 


Ventes 


9,184 


112,469 


Chain stores 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


12,198 


176,217 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1989/1988 - 1989/1988 
Variation Ventes Variation 


16.0 


16.0 


WAZ 


8.2 


14.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

Xx 236;284¢ «ft $318 |:Epiceries = Boucheries na. eahanom saris .nolledlien | 

Xx 189,116 + 16.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 15,444 Tous les autres magasins d’aliments................... 

63,764 63,764 Grands magasinSic do. as vas 4 dscns RO 

Xx 62,765 Magasins de marchandises diverses ................... 

x Sies87- aed0:sS |, Magasins .generaux... . 0 -s 02x > «ao own. 

Xx 28,4400 ie 4G |IBazats 8 Secs c 5 oh ssi dla awaca ke ns ee eee 

Xx 313,840 + 4.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 5,659 = - 13.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

Xx Hoge . + 4.2 UStAationS-SernVviCe - os. sso acon osu a oa oO Nee 

= ‘ 11,029 GAT AGES vets ais rid a wl ee Se bh por ee oe 

- : 39,141 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

X 4,604 Magasins de vétements pour hommes ................. 

17,074 18,728 Magasins de vétements pour dames................... 

24,592 35,679 Magasins de vétements pour la famille................. 

x Xx Magasins de chaussures spécialisées.................. 

Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 3st Uriel QuINGAINEMISS 605). crak ay eveag sree ano 2s ay SO 

x 13,125 Magasins desmeubles «..,.,.:.<:....« Seen. ake ee. ee 

- Xx Magasins d’appareils memagers................--..... 

18,795 20,216 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

15,540 101,446 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauteé. . 

x 3,082 LibrairigS ele PAaPOteEnieS a ixcvzra9:\ Ree Me, ee, Be 

X Xx FEIGUIISTOS Fe oce they se Sees ah eee nk ak oan oe eR Rc 

3,865 5,888 * BijOUteHles a. jciysoasn apes Sunway dkiokekamereves au coricinss Ee eee 

x 9,856 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

3,963 3,592 7,554 Magasins d’accessoires personnels.................... 

46,379 62,805 109,184 TOUSHES AUTLESAMAGASINS) cs-\ananaretarc cu estar See ees as 


949,231 1,534,110 


EnsemblesdeS; MAGAaSIMNS .-\q jn) ininie rasan isn finn MRS Oe, 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. se (shi 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ar eu) 
Allzother sfood)(stores sR: tr. ASR. Sa Sts AE + 46 
DepartmentssStOneSiss .a.acecsnae ear atone ee eR ec : + 19 
General ‘merchandise “storesity. Reet awae eet tee Seereaee X 
GENEAlS STOPES: hi apeossanses wy oh it’s oka lsl ys Em + 34.7 
VAnleLy ESTOFES rs a snceca ores rtrersicecirveiee s Oratcis oletacce en aes X 
Motor ‘vehicle*dealers.. ..... aeRReans er Sane ee - 10.8 
Usedi*car dealers:.......... ose Re ae Se Se ee Xx 
SEMnVIGEZSLALIOMS io 7 Fee ais sede tects spond ahs, Roe eOlS 
(GTEC o ater rcicicys ele natn matted clots Perera cies} cons Shit i 
Automotive parts and accessories stores .............. Ore 
Men's <clothing ‘Storesimatiity: Ret). alas Be eee Xx 
Womens clothing eStores tier -2e- eneterant morn eee : 7 11655 
Family aclothingestoreSiemerts tr iaem rei eine ete ere ‘ + 19.4 
Specialty ‘shoe Stores aia: GERI a x 
Family shoe cstoressntar tim. tes). Skane ees X 
FardWwalre =SlOneS errs. 6 cee syees teeny ecntra tio Pe ee + 1028 
Jiitivns 2 See OF aoe x 

Householdappliance :storesmamaewinn sae een eo aes eceecee. + 16.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... - 20 
Book randastatiomeny: SlOnCS yaa. evearereteee meena ee) role werctst a). Xx 
EIONSIS Seen picioe eciey- keepin ot ee ees Aten ae x 
WEWEIE YS SIOlESn 5. ein ei beaysl eke acer thoy x 
Sporting goods and accessories stores................ + 11.2 
Personal accessories: StoreStse mnt ee iaree aco laments = 5 
Allsother  StOreS:.chci.cy: sexe eves eT Bets GIS + 28 
INES Cicigen pas5 Sdn oD ooo conodudeoepeDpoonnaoe Be [ey 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
Xx 


108,211 


Change 
1989/1988 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


lle-du-Prince-Edouard 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


2,170 
X 


Xx 


3,004 
X 2,983 
X 39,468 


222,884 : 331,095 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries.. . . 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’ 


Grands magasins ........ 


aliments:..... seob. Goal wactiies 2 


Magasins de marchandises diverses ................... 


GarageSBa snore ces 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleries............ 


Magasins de meubles..... 


Magasins d’appareils ménagers..................+-+5- 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries .... 
RICUISICSH ey ea woe. 


BilOWLhIGS Sy ae eae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnelSis. 5. ....2.505. 2... 005 


Tous les autres magasins . 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

June - 1989 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1989/1988 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allmother toodi stores’ >.) ST ee eae ee eee 
DepantmMentsStOreSi ae cit cerca. cis cerns hey) SCR eee 
General merchandise: stores!s2 25 “22-42 Se. a ee 
GeEMeraleStOneSh es ecte aces a8 Octane ani roe AN ee 
ValletyaSlQhGS tame fer cor ira seep eels piesa re COR 
Motor: vehicle-dealers: ......... S22 Oe 
Usedi#carzdealers’*ss. ...... -NAS60 NT Ree: Sree 
SEMNVICERSTALONS t..scoras: Satire ote cowed co ie cee 
GalaGeSiee oe i actchnss Geciaier hs ern huni eel eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's, clothing: Stores” 2aseMsists ha cate OY 
Womens clothing sStOneS imation. shiwnh niekcestetens tie One e- mentee tes 
Family clothinGsStores ainn tes tor thitees Settee eh. hte tee 
Specialty ‘shoe “storeses eercnetee nek Sane cuse ak Ger eee 
Family«shoe=stores.. He te fe. RAR) BEN SRA eis te. eA Si i 
Hardware. StOLeS: cauncee n+ elk ee wiahe es, ceteceene See eee 
MOUSChOldgapplianGe” Stones) ew emews eerie te eee ee ies 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
BOOK and stationery Stores. os <9. 5.x Beemer nes he eee 
EIONIS(S ead Micah Shed he ead ire encase ches ciao ee 
Jewellery IStOneSis ce Seems He oie Se eon ae non ee 
Sporting goods and accessories stores................ 


Personal*accessories ‘stores: eek See eh Decent exer 


AllRother*stonesmee. See 3 6 occ 5s SOROS VEE 29,973 


AUlFStores®. 2s .2ceckiess.<'s > ees Se 201,356 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1989/1988 
Ventes Variation 


114,575 
17,810 

6,640 

37,209 

13,594 

6,529 

4,495 

103,053 103,053 
4,045 4,045 
47,569 

1,647 

14,371 

4,322 

8,345 

5,296 

631 

2,547 

7,144 

2,939 

770 

2,729 

28,967 

3,142 

1,720 

2,571 

3,917 

5,789 7,026 
30,705 60,677 


312,924 : 514,280 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ap 1s); 3} 


+ 25.4 


55 Tal 


ae AS) 


Se gp, 
ar Isis) 
a2 ‘1hts}(0) 
are) 
a 6h) 55) 
aio 


“Ost 


+ 13.0 


are Te 
am alls: 
jai 


Hee dink 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


X 
X 
181,130 


66,716 


19,224 


6,593 
147,707 


1,035,974 


Change 
1989/1988 
Variation 


4854.6 
7.5 
xX 
x 
+ 89 
72 
+ 16.6 
Xx 
x 
x 
x 
xX 
4 
+ 17.7 
»4 
1S 0.4 
xX 
+ 15.4 
+ 10.9 
+ 6.4 


Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Sales 


Ventes 


13,666 


34,046 


1979 


602,470 


20,746 


26,451 


163,840 


1,694,813 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1989/1988 


Variation 


Change 
1989/1988 
Variation 


Ventes 


No 


611,911 Epiceries - Boucheries 


96,061 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
34,300 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
181,130 Grands sMagaSMSocron cer ee ewe nae s cc > GO: aes 4 
80,383 Magasins de marchandises diverses................... 5 
34,046 Magasins:.G@menaUXcisece ne «eos riewer acre oe) Se eee 6 
21,202 BOZAI'S yd. 8 ee Bey iit ew aes ek ae he ts ee ee eee 7 
602,470 Concessionnaires diautomobiles ..... 2.289). satay wae 8 
20,746 Vendeurs, diautomobiles dioccasion:.. ...... = ae) ee ene 9 
240,301 StatlONS=SELVICEL ei ce dascacseene are ealat eure ie RS 10 
11,284 Gi AAG OSua dove eieceewaigiastgoac dennis Marsenrk: okceeeuce tec OR eee 11 
61,364 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
20,017 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
41,692 Magasins de vetements pour dames7 32 aan. 2 Se 14 
25,926 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,580 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,258 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
27,206 QUINCAINIETIOS 5, coe teas once cee veut enue ws Gusto doe ici ORME ee Ne 18 
16,653 Magasins. de IMeuDIeS :....<..:-..0 0. Sa. Le eae ae 19 
3,993 Magasins d’appareils ménagers . 02... 2. esas a a 20 
16,700 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
165,005 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
18,364 Librairies et, PADELSHIES | <u. o...0. Re VER INGRS. CAR. A 23 
9,056 FIGUIIStOS itive uc zac kovence 4rd date aepaete sieved yl oie ica whe a 24 
12,043 BIJOUTENIOS mice sneueedncmsccuehe dade nero sessy sates cigs ack ee eee 25 
18,505 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,044 Magasins d’accessoires personnels................+05- 27 
311,547 TOUS IES AUTFESNMAGASINS ae ue us cas scuskeks sous sa. eee ae Mee 28 
Ensemble des magasins.............2eeseseeeeees 29 


2,730,786 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 =. 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ar here) 
Grocery confectionery and sundries stores............. ar 
Allsothen fOOGdiStOres!. = -ticee nce wee epee token seme = Se 
DepantMent=StOneSss ssc w ere eeeeleeyte eee tener tonal eats ary KOS) 
Generali merchandise. Storestaas: Shaye ase iene einen ; 3 ae AHO) 
GemneraleStOreSis coc. ce Gate uatinen ts bade oie A ec rele ; += 935 
WETITEIY GUGIGES 2 ca oes Lorne oan ee anna Sore Siar Go pic's ; d S53 
Motor vehicle"dealers=.... <i ae heer see retrain ar ele 
Useditcaredealersha< ¢c<<, ARS ee Oe cee , “Bt yeh 
SEIviCO? STATIONS! 15 alin «setts Cited reors cca Sollee an dac bo ASE eee : 4 ar SLI 
GaraGeSRe, feat we socatie dain clic. dyenahemesespeusstn arent asda oa eed 

Automotive parts and accessories stores .............. aie 0) 
Men's: clothing{Stores) aa-riie).. cas eal tee pee ; : + 26.8 


Womlen/Seclothing@storesmr sere setwerer cect irien teen etme : : a ali2.0 


Famuily-clothing®stores: 2 22Reh.t5. Atak ee ene SIS ieee 


Specialtypshoesstoresm. mice eae: ethene ee La x 
Familysshoezstores:.. sists. uta See eee } x 
PIANCWALSeSTONCS i.) Niece tend salaairs talje inde calene esoe vonccucs Re E ar SYA T/ 
Householdappliance’stores) 2 tis erate eee = Tal 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : ; 23,203 ae UWE 
Book -and7stationery *StoneS!- es... cn. « eee een 3 : 1,923 fe Grr 
TRLOUISIS 9 epeeces okt co het oct oc calla nuove Py: acuasts SE oe 1,740 + 22.8 
Jewellery? Stores. ok gede ctens | copanion tees een eee : 2,479 sah 720) 
Sporting goods and accessories stores................ bon + 24.3 
Fersonal aCCeSSOnleS) StOreS mayan ed. cet eile eeciie teenie 873* ar 1,647 2,521 + 29.4 
AlROtMer SONS 6d: ays elit «oc ee ee 17,459 : 22,462 j 39,921 > t'Or2 


TAN DAS Co] OO ROS Asin cain ic cot dono ad 131,880 : 257,992 389,873 qe eT 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1989/1988 - > 
Ventes Variation Ventes Ventes 


4,864 
92,192 


685,539 


18,947 
197,998 
17,692 
47,908 
6,260 
13,367 


7,314 


123,291 


2,933 


8,314 
106,587 


1,344,468 


362,945 
89,382 
23,980 

120,819 
62,581 
66,080 
Al NOS 

433,423 
18,947 

OWLS 

Wnoo2es 
47,908 
13,608 
35,293 


AAS} SI)” 


ZO 
4,942 

Xx 
133,165 
10,593 
8,911 
11,059 
24,093 * 
13,178* 
198,779 


2,030,007 


Epiceries:-. Boucheries:. jag. as heen t. cele Ga Borbenes 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: MagasinS) 225 <o.s¢.5 40. 5 4:2 ee eee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Gat ages sakes sate ituawr sors ks ache tapi cis oc 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vetements pour dames...............:... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCANIENES we catenin cece = saw oe wo eee Se 
Magasins: de«meubles: ii... . 0s cane th sash. Sees 
Magasins d’appareils menagers..............2..5...5. 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesset:papeteries ..,.. . .. Saas. ee ee 
FIGUNIStCSea  cnmate sdietcies a sotseandets rate aie yas oon chase 


BijGUtEIOSie tances Sele heaton crecm dona 3 ana ene 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels............-.....-, 
TousylesrautressmagasinS: v2.0... o> came eae tee 


Ensemble des magasins..........---2++2+e+e+-ee++ 


27 


28 


29 


PEE HOES 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 583,024 OES 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. X X 274,551 -- 
Sal TAllzother: fOOd! STOKES amine steer eae eter neat. ttar-erae 4,959 103,521 : 108,480 + 6.4 
AW Depariment=SlOnes! 4.9 satan ad os cae tee ne eee 216,860 : 216,860 sp SHS 
5aluGenerall merchandise StOneSiern.reeeien meses ette es vtec erreurs weeee. 24,262 == 46 
Gal. GeneralestOneS: 5 «212-2 oy 56 oe ests ea 3 A eae) eee 41,007 + 29.0 
Tl MANCIVUSIONCS Sf ob ln ho neo ete et eh Poe eG ne 26,407 =A2.0 
SaMotor vehicle} dealers: =< .taanom aeeeet ceete tote erecta eee 845,783 : 845,783 ae (Ser 
OnWsedi car dealers: :.5 «5.5 RNa ee iterate ans ee eerie Rete 41,239 : 41,239 + 4.2 
OM SElViCeuStationSs sc sa. = he ac a Faas at) oes ae eee aeeeeen eee : 273,540 ; 349,165 an 4 
AM EGALAGES Ys daths nie 5 odes Sadia piste pond Ae Akins. shiva eee eee 61,959 : 615959 + 4.3 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 96,406 ap Er 
AS EMEeN;SeClOthinGEStOres actessrcia tuna d ee eta ete cree erie teereemewe te : 39,811 ap Tet 
14a. Women's clothingeStoreStass:. sae sea enarim vente eit nee renee : : 86,918 a WES) 
Uy || Feta COM AVNe) SONICS. oo odio tegen ssn oamoncean cuss oc ; : 80,300 ae Ue 
1G 4]|Specialty ishoe: Stores isaeaarntse nen dott ereiee cer tet enem ern ‘ oe 11,583 

Ue || TrelinINWPUOKEM EICHIES cd cunueedcoagoo oh ebuoce sabe a5 0. : ; 40,268 ar Lif 
18S Hardware <Stores «21 a25 2558 soe so os wleede, eateetenabemee totem 85,487 + 84 
1.93) Household furniture: stores... .. .= . ede oc cee : 46,755 : 60,799 = 630) 
20)| Household appliance: stores Weise... steiner 17,600 : 17,600 ar SLL, 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; 41,140 ; 66,398 “aes 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 106,763 : 142,969 + 16:4 
Zon Book andkstationery eStores... a. yas cere ence eeeeenen ene ae mere Z 17,965 : 26 nlSo ae ey 
DABIEIONISIS cater wies CAG oped Ath ee whe soe rte 8 ee 14,484 14,484 a aS), 
254| (Jewellery StOreS 2 oidns.< : adeengre idle -.-s1e namely» te See Netto 4,880 : 10,349 ; 15,229 - 0.2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,502 : 94,381 99,884 ae te) 
ZialPersomall ACCESSONCS SIONES tn) tee Any eedeteetscects) akatet ene ne 18,535 : 34,168 : 52,703 += 9:6 
2OrtAllother Stores: se 42. 2 <)~ . va Rete eed 146,101 : Sh Zale : 463,617 + 22.4 


29 INNO) CS peo uO GaoUNOCOo econo banpooos paso ee 1,010,176 6.2 | 2,960,153 3,970,329 + 8.2 


Seis 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1989/1988 = 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


3,258,568 


xX x 1,412,173 “+ | Epiceries, Contiseries et articles divers ................. 2 


31,651 stamlOLO 560,897 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,104,654 ap US) 1,104,654 ARGS MMaQASINS chet acc, yoda in tn dameeeee eee Aaa 4 
X x 157,296 -! | Nlagasins Ge marchandises diverses ................... 5 

x x 197,542 sMIMAGASHSs GEMEL AUK oe. oes. --8 ses ane un 6d Se EE 6 

X x 131,263 AS: || [SIS PAE URS io ashe opohd CeO NaC Oe No ae eee ee re ey ne 7 

= - 4,623,693 4,623,693 -9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 211,479 211,479 + 5.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
389,277 ap TAKS 1,495,882 =r Il 1,885,158 OR PSLAUONS-SCINICC Gis oi sock e aa SoS a. eas 10 
= = 340,502 340,502 5p RU! | LENSTWE 0S Se ae ote ae eT ee ee ee 11 

Xx Xx Xx 395,485 + 14.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
83,081 ore 95,680 = 92.0 178,761 -J | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
245,933 yp el 195,868 Ont 441,801 ./ | Magasins de vétements pour dames................... 14 
239,886 a 14.7, 171,903 + 24.3 411,789 + 18.6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
32,847 + 29.7 25,549 58,396 * ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
148,836 = W6 50,709 -- 199,545 -2 | Magasins de chaussures pour la famille................ il 
X X Xx 343,337 tal Sp eMOM MC AMIGNOS 242x134 Tose aah levis ih: | Sunn pecs 18 
64,047 ae alles} 251,477 319 524 OOGR _ azaliMagasins de MeUDICS 62... 5 seth emrclAu neti. cok 19 
= = 81,976 81,976 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
97,935 + 18.4 199,601 = Shee 297,536 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
213,494 se8 ales} 597,427 + 14.3 810,921 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
30,943 ae° AGS 94,857 2 6.9 125,800 PID AILES Eh DADSIGIIOS 3... <5) meetin te (a acct: tac a ac 23 
- - 79,358 79,358 gee NAA |INEUCE ae  e e a  ee  ae aeeeemee 24 
23,868 - 0.2 51,938 75,806 SUC CLC eee A oe ey eRe Ee ee ee eS mS 25 
32,010 4.8 410,283 ce O16 442,293 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
96,698 a eyes) 188,987 285,684 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
746,082 + 2.4 1,340,841 2,086,923 ousslesratitres magasinS mses. 1. een eink Je 28 
5,270,224 + 1.8} 15,243,937 + 3.3] 20,514,160 Ensemble des magasins .... sss <<. as aeen ibd 29 


AD: & 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
June - 1989 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Magasins 4 succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......-.----- 266,550 era A 


Grocery confectionery and sundries stores .........---- 98,828 - 12.2 


55,697 sebestoue 


All-other food ‘stores:. "32.22 = Sete * Be see ee 1,977 


Department stores... .. <2. 020-86 on oe oS ES 121,643 =o eee 121,643 +9312 
General merchandise: stores*>—- == =e ee ee ee 6,703 So TK 
General-stores 4 4 cds 002 oS ote ee © eer a 6,420 


Warley StOreS = 2.2. ore Aes nase Ii Ase tas Sond e See ee 9,228 + 1.4 


Motor vehicle’ dealers... - #22522 eee 2 ee ee ete eee 372,412 372,412 ee 


12,046 = 14.3 


ised car dealers) =. > 2: er: ee ee ee ne eer era 12,046 


122,164 - 44 


Service stations 2 2425 ein eo nee eee 8S ee ee 85,126 


Garages. ss basa nes oes Lathes eee tae ote 14,143 14,143 + 14.0 


Automotive parts and accessories stores ...........-.- 32,145 cam SH 


Men's=clothing Stores: 15 tse ee coe ee ; Z 20,352 are rie: 


Women’s ‘clothing Stores= =e 2. 5 ser = ete : 44,588 + 16.4 


Family clothing storesi2i 2). in ae eeepc = ere : : 35,219 + 16.4 


Specialtyshoe? stores "ee fesse se ete eee E a: 8,052 


Family shoe: siores ore: fe eek. ce eee tes ree maeenle ; : 225040 He iS 2 
Hardware Stores: 2... 22 sea¥ gs 5S ee cso See uc ee ee 40,384 -"05 
Household: furniture-stores: . 22 as. 225 See ee eee : L 28,919 = 
Household’ appliance stores "sees er = eee ae ee T3238 + 10.8 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 25,901 SS | 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ? 48,851 70,995 + 11.3 


Book andesiationery*stores 23) .\-5 aetre eee etree ‘ 9,210 


12,339 + 14.3 


FloristS (lo on head sce Pe Ea eee aE ee ea eee 6,564 


6,564 + 23.8 


Dom EWEIERVESIONeS: 257 as pees es 2 see oe aos eee eee 3,426 4,445 7,871 a fe 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,637 28,540 eS ya WE He eee 
Pia Personal aACCESSONCS StOleS*e 22a macs seme are tee eer 12,362 15,239 27,601 + 14.0 
DESAI LOINer StOreS: ¢5.2 2865 2 of 5.0 ore es eee 103,214 + 46 109,516 212,730 + 7.6 

All: StOreS 22 8 r.2h ee cine nie ree erate oetiots 2 as tial 587,976 1,133;131 “+ 2.4] 1,721,108 + 3.5 


= 188 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1989/1988 = - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
Xx 1 s529)902 09 eee Welsh | Epiceniess= Boucheniecye, esi aaestien tears: polaris ncaa 
x 517,199  - 6.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
13,929 298,051 Tous les autres magasins d’aliments................... 
615,678 615,678 EGE ECCS Ney: Stee ten are’ orenfr ee ere 
Xx 41,965 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 33,906 * MAG ASINS OQ OMCKAUX Eo os oa ong c's boa +a > eee bee 
x 45,011 BOZO S Eo ole As gh 5 ke AE”, ha a 
- 1,994,715 1,994,715 = - 3.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 68,758 68,758»  - 7.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.... .. . . ssieald au nos 
193,691 474,907 OCO3)5 990 sata eo: 5: WStallONS-SChViCGs oro. dk wes iw ban eo va es RN oe 
= 80,536 80,536* (CYWEICIES: "2 parecer ae Reon DRE Ee eee 
X 137,695 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
57,882 91,659 Magasins de vétements pour hommes ................. 
136,120 219,371 Magasins de vétements pour dames................... 
132,197 186,544* Magasins de vétements pour Ja famille................. 
23,997 40,363* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
80,953 109,401 Magasins de chaussures pour la famille................ 
X 166,714 | QuINCAINCHIES Me rth Ak ing Sk Ses 5c eee ee 
39,511 115,865 155,376 Magasins.desmeuibles 42... 0... --.: Hare oie IN eoee 
= 34,394 34,394 Magasins d’appareils menagers....................... 
Xx X 109,214 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
130,753 274,577 405,330 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
19,700 50,803 70,504 EVbralniessetapabetenieS.ce.. < =. «+ sumac ariewenibets. eee. cu 
~ 36,466 36,466 FISUTIEGES | becere ieee eee ei aie eee, 
17,183 23,029 40,212 NOULCHOS aaa si cian, st eres, svasaeaeap ans th cscs Sook sadness See a 
19,875 118,938 138,814 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
63,257 S25 146,034 Magasins d’accessoires personnels.................... 
524,480 541,109 1,065,589 HOUSeSFautres MaGaSiNSiwescs 2 6.5, «ccs. «ahead. 


3,042,488 


6,005,508 


9,047,997 


EnsemblecsdesmagasinS so oan nic x:nteic.« = ns, ceeatetere Gtake 


at Ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Sales Change 
1989/1988 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Ventes 


No. 
$’000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 647,991 329,292 + 21.2 


113,082 are 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 116,780 


Allvother food StOreS*.. ee oe ee es erent re 16,901 82,857 + 10.3 


Department=stOnrest ere acter cle sate een ee eet 480,323 


GeneralemerchandiserstoreS +. -..5 so) se ee one ae | one 91,259 


GENetaleStONeS eter. Racine tise ees os Sn ene X X 
WATATELG SOTTES 5 8 ans So ere 6 ae cacie GeoOeerruls a acc omen Setar gon : 4,328 ar (OLS 
Motor vehicle=dealers 3. Paes coe ee oe oe eee memes te 1,391,373 ae ee 
WSedecare dealersh stay nee ee ene eae eit 42,309 a AES) 


SERVICE “STATIONS teint: Gide. aes seeta ee aah chet ala ee : 240,578 + 1.1 


ANE GARAGES Pectin reteset tac erates tov eet vcr she honan Makoto dae ene Xx X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 198,513 ar ead 
138 Mensseclothingestores#es sae ss eine earn an er rere 28,116 ae He) 
Tae Women:se clothingeStoreSm sss renews ene ener eee 32,500 ae 1.4 
15 lyeamilyaclothing®stonrese.cee. ate ante tare pe crn ; 12,676 = 02 
16" |: Specialty*shoe:stores™. See eee. oo eters ate mare 3,653 nore 
7 WeamilyeShOCtSIONGS fame cto siemens cenetmeacey serene eee : 12,370 tas 
HOE AardWare*SlOreS tiny. Gc. is a vhake 4 Geetetatel otetctonc he eae amen mea X x 
19) | -Flouseholdturniture stores” .;...2.. 2. sree ene eee 19,534 58,540 se" iS)sz/ 
Z20nFRousehold-appliancer stores se seem ee oe eme oee 6,212 22,651 ae Sei 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,893 13,625 ae UGS 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 97,856 167,541 + 43 
ZonmBOoksand stationery StOneSts.t2-n0 eee eee ae ee 16,512 13,914 + 11.4 
PAMIEEIONSIS an cto tad. eater hale s starch te ete ae Thetexes™ 25,198 17.8 
25 Jewellery SIONS CRM A Baa eS eee) eee eee 19,949 22,240 + 9.3 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 24,251 82,802 =e 
ZieliPersonalizaCCeSSonleStStOres' «oe eta eee ee oe eee 46,193 58,315 +°12.7 
ZORA OInerrStones 4s see itch.) 12, oe ee ne ee 418,145 354,632 = 87,9 
29 Allistorest si. ia ee em moe ee ee 2,463,083 8.2 | 3,499,946 ; + 6.0 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


977,283 
229,862 
99,758 
480,323 
131,609 
20,555 
24,706 
1,391,373 
42,309 
408,928 
74,749 
202,451 
70,562 
122,601 
57,750 
10,563 
45,995 
66,368 
78,074 
28,863 
49,518 
265,397 
30,426 
26,481 
42,189 
107,053 
104,509 
TMP TITETE 


5,963,029 


% 


+ 


oa 


+ 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


12.4 


12.3 


15.4 
10.4 
FIRS 
8.2 
8.7 
11.4 
13.4 
13.6 
9.6 
5.0 
10.2 
N2.5 
14.9 
9:2 
6.6 
13.5 
6.8 
6.9 


= 15-- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


SHES ee A Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Ventes 

3,562,533 1,752,414 Oyo 14,947 » Set ciel) WEpiceries:—. Boucheriesu:. aie. asteeecol. waste ements 1 
659,241 615,602 1,274,843  - 0.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
90,633 444,745 535,378 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,390,666 = 2,390,666 PANGS MAGASING: sec. kbs oh na an ss CR oe 4 
510,396 182,149 692,545 + 6.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x X 1OO;598" = =" OS i Magasins GENOraUxs...4< <5. veh 4.ce. sas a aeeoee Serer 6 
100,712 20,667 OURS CO) Paar rl UBAZanSe. aches cine caguart ce xara chain so 0 = Se i 
= 7,865,963 7,865,963 + 5.2 | Concessionnaires d’automobiles .............0:0..00 6% 8 
= 225,874 225,874 + 7.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
906,552 293,757 7200; SOG = sect W1.4 EStAUONS-SOIVICE. fa. Sat- eas oo as eos 2's vs 3 OR ee 10 
X x 375,514 GanaGeS aera nah cise: Braet nae ao, hiy iene ee 11 
20,130 870,253 890,383 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
195,691 132,206 327,897 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
416,205 162,568 578,773 Magasins de vétements pour dames................... 14 
216,066 65,374 281,441 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
33,107 18,396 51,503 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
162,853 66,288 229,141 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X X 289,881 QuinealllenteSiscc. atc cee eke bills 30 os RR Oe 18 
99,625 322,906 422,531 Magasinside meubles® .. :c:. duc. ees, Avtiet ek cee 19 
31,494 119,268 150,762 Magasins d’appareils ménagers...............-...+..-- 20 
206,732 64,450 271,182 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
576,259 945,076 (021,330 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
100,616 78,166 178,782 Librainiesset papeterieS”. ...5 .-. Sema. eevee ta soar 23 
7,829 141,975 149,804 RIGUTISICS rete eet eer hee acete reee aolta toe eee ecle eee 24 
95,268 106,526 201,795 BOULCTIOS <2 nce cos Sich  bucicelnne Ge Siete vir. 2} RS A 25 
116,210 346,380 462,590 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
229,675 314,696 544,371 Magasins diaccessoires personnelSemy. Semi emaae ice 27 
2,086,616 1,837,821 3,924,437 MOUs IESTautreSEMAGASINGY koe od cir oss wo a. eR ate 28 
Ensemble des) magasins mnaiea ce = einen cise ceeinte ites = 29 


12,877,652 


18,696,974 


5.9 | 31,574,626 


=AGle 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
June - 1989 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1989/1988 -. 
Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) ..........-.-. 257,556 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ..........--- B27215 

SHAllotherstOOG “StOLeS: «arte ke cncreh wena a cee creiet talent 6,861 

4 | Department ‘stores .. 0... cee ee ee eee tee 186,040 

5 | General merchandise stores ............----++ +e e0es 27,315 

BS iIGeneraleStOresee co vale eee die see -o 5 20 ee ae 

7 [VENIOWSIONGS Sc oy cov nw wlee cee Nee edie aS hae COT ee : 281* 
8 | Motor vehicle dealers”. . . «2.22 SSR eae 578,979 
OQ \USediicaridealers 5. < << s.< RRR es SS MISES OR cee WU 7/7AS: 
TOLlESerVviGerStatlonS ss «cca i 4q ete wy Sea Se eee . 81,265 
AN SIRT GOSH crt he ethic rs daira rine shart aud doers 79 aatet vein at We manemewete 21,413 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-.. 

TSeiMen's clothingestotes *eyln te. a. a okele tet oe ere 

AAS WAVOMIER SaGClOthinGestonesmee ac. fat. ce cenoren re cenc erete eee 

AST EamilyeGlOtninG’StOreseere sin es, cectere serena iene tenets earegee tees 

1G PSpectaltyashoerstores? was ik wtte sae o ciel ens Gane, eeteromaere 

liv [FEAmily SHOSeStOreSr POPs. So Ror antanal cate tree ener 

TECK ardware sStOres ai id «cic cic ele ches 2 ais lenat  oiake eer nee 

TOS ROUsSehold’ furniture StOrese.. «<2 = eeeteee abe ee ee 

20 |fHouseholdtappliance stores: [22a eee ee 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 71,883 
23°) Book and: stationery stores. ....:<.. . . Sunteieneaagaiare wecremcree : 5,184 
CATIONS: cx. c LA see wk ii ates ein ro Cees ee ae f 9,301 
POMP OWEIIErY SLOTES 1. a A) <<, vce eers oo Sus teats nity ocean eed 7,740 : 10,993 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 12,869 : 15,669 
27 »Personalaccessories: Stores) 28. .24 .  SRtioes We 24,390 : 30,948 
ZERWAUAOMNEL StOLeS aa ei reer’ ew < EET oa Ree as eae eee 151,764 : 154,868 


29 AUISSTORES eine cts crate rere Riv elebe Seateteete sree eretenater vane ee ls 975,334 : 1,282,808 


Chain stores Independent 


Change 
1989/1988 
Variation 


325,404 
67,632 
52,143 

186,040 
34,943 

749 
4,444 

578,979 
11,778 

154,952 
21,413 
58,163 
35,734 
55,094 
27,024 

6,946 
22,724 
16,031 
25,841 

15,394 

24,248 

100,492 

12,968 

9,765 

18,733 

28,539 

55,338 

306,632 


2,258,142 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ enOul 


+ 24.8 
ece.3 
ano:9 


+ 4.3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,410,063 
177,880 
36,065 
943,143 


149,983 


20,767 


397,425 
xX 
110,113 
200,259 
109,679 
21,826 


84,322 


171,495 
48,939 
2,672 
38,178 
61,415 
124,430 
767,840 


5,117,300 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent stores 


396,508 
199,780 
255,414 
39,971 
3,585 
1,753 
3,293,976 
63,311 
463,666 


102,700 


408,189 
30,169 
51,412 
52,320 
68,480 

166,742 

816,361 


7,050,531 


Change 
1989/1988 
Variation 


SBi7- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,806,572 
377,659 
291,480 
943,143 
189,953 
3,585 
PEP} SY-A0) 
3,293,976 
63,311 
861,091 
102,700 
257,246 
165,422 
276,501 
133,098 
34,003 
116,099 
68,626 
141,207 
76,213 
134,783 
579,684 
79,108 
54,085 
90,498 
129,895 
291,171 

1,584,201 


12,167,831 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =«Bouchetiess tivo. watveanic). ahadte-cettenabeiad 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSsMaGaSiNS eo eisecn as a eee esd co ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Magasins Gemenraux. a7 ye7s.4 co, ans, 2 cus hance, ee eee 6 
B Povtssaay ellen vache peak obey (ray tubuin oxy es fuss syclebeut, Soy Seen ee 7 

souls Sey Bae ye 8 

in eR: AS ee 9 

Sao ip cteuey istry tk nce eatery ane 10 

Gay AOS aera hn tus wal asytcaata nie eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
Magasins de vétements pour hommes ................. 118} 
Magasins de vétements pour dames.................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ Ae, 
QUIMCAINEGI OS 2.5.54 sey sp cseu ets aye) ene a Seay 3. suns, eR ene 18 
Magasins:.de;meubles ...... o.us....). ees Sere aise 19 
Magasins diappareils menagens we. . seta: | arte annals 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairiesset:papeteries ..... ..., . eaeahe veer. Ces oak 23 
IGUTISLES sree cass aoe k aa hc oy ae sid oars lse sa kr 24 
BiOULETIOS a5 Wars oh sctelern we yarns crass ee ree 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous les autres magasins 28 


Ensemblesdes maGasims anni ein gente) nies «okee= ere eens 


ABs 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Sales Sales Change 

- - - 1989/1988 
Ventes Ventes Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 130,694 eles 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,968 = SMe) 
Allother food: stores 22027225 2. eee ts eerie, cree. ees 6,160 roimlolat 
Department Stores scc-c ache.cncr exevenanel otenel chain Mena ore 46,321 - 2.0 
General merchandise stores .................5...005. 12,094 + 12.3 
Generali StOres oi. .asarcecerstenetey en 3h apn ty oe Ree eR 18,421 ae US 
VanlelySlOLeS xa... osoecansnon. mers lar enseakarcawarcey oi? aetae iar oto ahh oe ee 3,179 ire 11 
Motor vehicle. dealers... Saree ale Se ieee eee 120,630 120,630 ae (O}ts) 

Wsed'.car dealers:: &);..5 {ORR Pat Sees Aten 4,272 
ServicesstatiOnS...05 occas coo shiee naar ee 34,243 48,528 Sees 
(GARAGES shee eae Oo sesh chtvedia nn eat ct ahah al adarieng Selo Re 3,478 3,478 + 17.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,043 ap 100) 
Men’s: clothing: storese ya, Ne Fees ee? ee 4,837 at at) 
Womens clothing :stores#). 2. Sera as See 9,220 = SI) 
Family.clothing» Storeswantn, 22: ed. mt eee) en) See 7,463 ae SES} 

specialty -shoe-stores: Sesh. Be ieee ieee Serene 506 
Ramily*shoe stores Seas 5.25, See aie ee 2,818 + 49 
TIAKOWANG) STONES ees. ecedes- sitcranaa oh wf.05 oe or at dhatlon ah akan anae ee IOS 6,406 eae 
sardines! a ee a 5,937 ar ath 

household appliance> Stores iva nies. arse eee eee 634 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,151 a AO 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,617 + 16.6 
Book. and «Stationery Stores: 22... «.~ aoe erent ree 2,935 ar 1S 
BaIONISUSa Geom cx een S cwgrte aterm o 21 aratieh-co sr atianck oy Oholee eV aT ae ae 1,724 + 10.4 
JEWEIErYVESLOLES Sem cic. asteeaaricere schar te oun oe eee 3,912 tit 0.0 
Sporting goods and accessories stores................ 8,348 sual 
Personal “accessories «Stores te end. a ete ayy.ce te See 3,154 5,388 SP ans: 
Alle Other SIORCS yoy sesariov tenet Aiki. ee ee 33,244 57,832 + 12.0 
AESOP eS iy iri Hane ohn one Re eR De ee 328,873 569,515 39 (Oa 


= 19= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Change 
= 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Variation 
x 695,370 
x 118,648 
4,952 34,384 
244,421 244,421 
x 66,513 
x 91,827 
x 15,500 
= 609,971 609,971 
= 22,084 22,084 
77,154 191,139 268,293 
= 19,574 19,574 
x 53,788 
15,934 21,829 
39,548 48,636 
32,100 36,486 
Xx 2,403 * 
x 14,213 
X 29,716 
Xx 34,821 
- as 3,289 * 
21,693 32,936" 
Xx 106,904 
11,072 17,542 
x 9,377 
10,401 17,823" 
x 36,471 
11,483 15,133 26,616 
124,707 168,767 293,475 


1,291,007 1,681,901 2,972,909 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de cornmerce 


Epiceries:= Boucheriest Ses. ini). eet. aoiied 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands MagasinS sco wack acho sis cate ee ee 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincallleriess: 245 aae3 ie. ia ie oe, ee 


Magasins: de: meubles 5 anc) ad. l.; ete uiecne eae see one 


Magasins d’appareils ménagers....................06- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairieset papeteries... :\-.5 .. See: Se etetnel. ee Se 
FICUMISTES Pa ven cusraeca Ria Geen satchel ements. a ore Oe 
BYQUICNIES ES Sie RFS om, era Te ee sa ee tee ee ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.............-....-- 


Tous les autres magasins 


Ensemblexdes magasinSc ac ac... 0s. Selmer teeter 


= 20 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
June - 1989 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1989/1988 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-.- 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other’ food *Stores., Ayer ak erdlanmieh: erence ete 
Department Stores: .i5 he Ses I teas 
General) merchandisestoresise) mene amine tos oe een 
General Stores) ..ssy2scis6 eee arty 5 oo Oe Ree ee cll eee 
ValletVEStOLOS saya cinta cicesie) aera cece neyo aoe eee 
Motor vehicle ‘dealers: ...... keke. Sareea 
Wsediicar dealers: isu.) RR te ee ee ee 
SERVICE LStatlONnSs .0. ass es a ls ss ee ae eee 
Galages af vasa accion ee yrs Soe eters ns at eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
MenisiclothingStoreseerisrcrs tert mer eae teienetse oir one aemcrcnenae 
Women’s*clothing=StoreSemrie simieh-em eile ce eeeeeeanine 
Bamilveclothing) Storestivaran so anieiets fensece iatre-ie seer tn ieee 
Specialty#shoe= Stores gayest eevee) stots cee 
Family“shoe*stores' Savitri. tenn 
Hardware™.Storesy.4) 5.5.00 oes ek os ales 5 eee 
Householditurnitturesstores: ... ..5 .. . sae eee 
Householdzappliances Stores) veya es ae est vos eet 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book? and Stationery ;StOLeS . eee si <4 gare ees eee ete 


PIOKISIS ese birs tc oe owe soles Sy eee een 


Jewellery "stores. 2. siete aes oe Sa nhs oo eer 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal acceSSorleS *SlOneSiuanis 4 ea as ee 2,036 
AlISothereStOres: <2 2c ams «oo a RO eee eee 21,656 


IN UES (ol (eee EES COAT Mn arn ceo omncacome 195,442 


Independent 


Sales 


Ventes 


2,767 
PAVONe 


157,189 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


84,940 
11,034 
4,529 


42,034 


RT TATE 
3,831 
4,802 
44,169 


352,631 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 14.5 


ie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 ~ 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 471,344 Epiceries:=.Bolicheries®: inw. peecm).2esee. codeine 1 

Xx 63,514 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 25,855 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
222,374 222,374 GLANGSHNAGASINS wea sheen cent carvan tern sled & oy AUPE eRe 4 
x x  X | Magasins de marchandises diverses ................... 'S 

= Xx Kee ee XNA ASIMSEO CMOLALIX Ete aia 2) ony an 20 a0 2 ay rset os cu ey cn OO) ee eae 6 

X x KM SN BAZAGH nce Aint adnan ca nae ad an ate a RO ee it 

= 343,665 343,665 - 5.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,261 14,261. + 88 |, Vendeurs:d'automobiles d’occasion.......0200.. 53.900 ) 

X 1GG;5O60" * Grraaw5!9. | /StatiGnSzSenviCOme 4 <.2.2.4 cn ae spa mice Aicy nc sons Ne 10 

= 8,581 GAN AG CSM teen, sore ain het noc a at oe Wa AAs ny a oe a 11 

Xx 35,863 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,545 14,395 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
35,134 40,304 Magasins de vétements pour dames..............5.... 14 
19,907 20,539 * Magasins de vétements pour la famille ................. ule: 
Xx 2,403" Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 

Xx 11,046 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 

Xx wah, shel QUuNCANENCSM. oak award wenn nndnnna hs oS eee 18 

x 24,687 Magasinsidesmeublesis o... ja ..1.. -eeeebe aan. Ceo ee 19 

- 1,472” Magasins d’appareils menagers............2.....5..045 20 

Xx 24,556 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 67,514 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
10,272 13,737" Libraitieszotyoapetericsm < ..< .. ... .. ae: aR ete, 23 
x 3,359 PLS U USES Siero acs co.cc acres ew saves a) 2 eey enw yr a sa a 24 

x UWeeshilal- BOUCHE SRR. 0 oeieks, oy ereboretoneyai ccelier oo sieiay 6+ <%, SR oe ee 25 

x X 18,095 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,138 E 13,004 23,142 Magasins d’accessoires personnels............4...04:- 27 
110,738 111,485 222,223 TLOUSPIESFAUUTSSMMAGASIAS ME: «otc in ens > «cid a te - Rend one 28 


1,050,299 841,179 


1,891,478 


Ensemble des magaSinS.........---.+esseeseeeeee 


Om 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 85,006 ste tae 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,124 = 71:0 
Allzother: food stones 7. Seeraene oo. eerie ethene eee : : 3,957 = (2 
Departments Stores: 2 3c 2 ncsc) oc 515 os os ee 30,951 : 30,951 St 7. 
General; merchandise ‘storess")2. Gaeneseeoe Gas clmmeaea: 9,494 : : 11,043 ap Case) 
General) StOreS#..... «<5 a5 espe sne oe). ae A ee eee 9,784 i 28,899 = ee 
VaniOty (StOKOS alc eienttatian a Salen cn lsgaieee ope sa Gps/tocs 3,508 : i 3,796 = tel/ 
Motor vehicle. dealers. ....... .. Ras RAaas he ee. 103,784 : 103,784 = ui 
Used):car, dealers: .... ..... ..<0eROse Sate ae eee 2,069 J 2,069 Se ed 
Service, Stations. > gas sac. 4.5 tsa) xuse sn solos ots eA ee ee aa 36,415 46,350 ap 28. 7/ 
Garages o ooes aii en an oy tetanalmar a ie So swore, ves ere sino eee 3,608 * a 3,608 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,110 a Wet 
Men‘s:clothing: stores. Rertevett 0) <r tee. Gener : 4,821 ae a6) 
Womens: clothing ‘Stores ret: 4.4 Sarees ear areneaee : : 8,724 eo 4 
Family, clothingEStoresigremre sy tele: ase eee aie oe eg aa i : 6,095 + 46 
Specialty: .shoe: stores: ssp naae:- eases 2 eae 324 = 0:3 
Family. shoe stores. ohetis* 2) 1 ea een ee eee 3,017 = 120 
Hardware :Stores s,..63 oj cclo nage als Gee ece a ok eee 6,853 - 49 
PEE OR ao cite Fab 8 ot 6c 2,764 ar Shs 
HouseholdFapplianceystores) Sanat eee ar eee ee : 1,840 - 1.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,462 - 99 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,712 - 0.3 
Book; and; stationery stores... ...:,.... . (en eee ; 1,895 -. 2.7 
FRIORISUS 325) crap ci cud. SS oars Si aie anoles Sten eR ake OE 1,746 10 
Jewellery StOLeSa ru. «3.0 cyte dee tirenn a, Sys ci custou) Sioa eee : ; 3,904 a2 SiS) 
Sporting goods and accessories stores................ 7,998 
Rersonali-accessoriesastoresiy esis Bagi te, Beene 1,399 2,462 : 3,861 +r510 
AlIZOUMORESTONCS: Be chet ge cic coco 5 0, SSO. RS ee ee 23,107 i 39,620 : 62,726 = 16:6 


LN MC) (0) (Se Gra omne Oe ODORLann cook ovGoonbooUDe 184,002 307,437 f 491,439 - 0.6 


—O38= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change | Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 
Xx 458,802 Epicenes*- Boucherios’. isn. eaemeons. cewde inaeerigues 1 
x 107,816 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,071 20,819 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
162,802 162,802 Grandstmagasins <<... 5 ssbat tank... 6 Ree See ee 4 
56,705 USS 63,859 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
49,847 102,163 152,010 Magasins«generauixtar i 2.45 eset tok so 5 oo oe retin 6 
17,188 1,315 1'S'O04™ BEG me SiOniBazarse «ek tee Ee be Bh ee oo os ER ee 1 
= 588,847 588,847 + 2.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 15,064 15,064 + 27.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Bx} 17/2 188,420 2ATE592=* Oe tee Te 1 eStationS-Senvicet.24 2.6 nina +s oh oss eee 10 
- 20,686 20,686 Garageses tk ee be GE ate ro bhe REdoths Boos ee 11 
X 67,154 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,391 22,604 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,967 46,860 Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,817 30,337 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
X 1,497 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Nhs) 7221722 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 32,998 QuINCailerieSs «s-c¢.hec2245 sees chic oes OO eee 18 
- 16,610 Magasinside meubless; ¢ 275; ». melon ancient: Seaton 19 
- 10,350 Magasins d/appareils: menagers® sina shu sree Ge ee 20 
x 15,350 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 106,699 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,427 11,019 Librairies-et papeteries’. ..«.. 52 Sie. Pais Eee. Gee 23 
Xx 9,218 FlCUNIStCS? ce aetet ce eetorkeot epee he +e256000 OOF 24 
7,242 18,007 BijOuleHeSt naae anit tebe: cere ey eee eee 25 
Xx 38,972 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,000 12,807 19,807 Magasins d’accessoires personnels... ....0...0.-+0006. 27 
119,989 205,121 325,110 LOUSHeSFauthestmagasinSes 4.242 as set pean “Neneeee es 28 


983,884 


1,654,721 


2,638,605 


Ensemble des magasins..........2020+2ee-eeeeee: 


=a D0g= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 198,148 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,676 
Alls othersfood stones =... eee) Sianeli ccace ote) tee teen 738 
Departmentsstoreswan.cco% 2405 dco: © Coenen eee 
General» merchandise stores® 7.’ sntsis ses erste even eit eee 
Generalestores. = 6 .cc.G ae naa as} Sie Re Oe, ee 
WanelyASlOleS i 4.15 acc02 Paes ade Dan) made a\ agar eee 
Motor-vehiclexdealers:.. 2. Ae ERR SRels SS ae, 
Used cardedlers ~ « ..7 QRS Aone SL ee ae: 
SenViICCRSTALIONS Ss <4. sawed awh a ete ona ee 
(GAalageS® wee. Gaia bee eau Mata new inW eines aA eee 
Automotive paits and accessories stores .............. 
Men'saclothing?stores sere) ne eee thas ee 
Wormen:S=clothim@sStOnesisee an, sata anes seen ie. reaeeniearnere 
Family clothingestoresia. sae setes afi tiene, ois ce abeaee eee 
specialty#shoe'storeseaiee wine Seecdil: Bh Renee 
Familyashoerstoress yes «he SaCNacom Seeker nee, Stes Pea 
ahOWaneeStOleSirie sm acre o8 at «car hehe Sen ae 
OUSEHOIGsAappllaNnCe™StOneS | .ekeen et coerce Sh ranean mene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Be Tevibe < BGieotay taste dees & hiv naini-s x) cee Re 5,803 : 6'992 
Dilan ates Oe ES 6,674 ‘ 25,891 
BYE: Ria ent se eae he 10,844 : 5,429 


By APS oeiare se os ae tLe Ot Re et 92,337 95,079 


Be Aa ak ove eet ata Mane mated ale ch che MANN Aca eee 659,188 : 861,841 


Sales 


Ventes 


240,531 
49,883 
16,022 
122,060 
20,049 
61,866 
4,977 
394,578 
5,246 
85,564 
8,027 
39,176 
19,663 
28,524 
23,175 
4,116 
8,511 
17,882 
12,549 
8,393 
14,966 
73,370 
7,146 
5,707 
1e2n95 
32,565 
16,273 

187,417 


1,521,029 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ 


eS 


12.6 


12aI 


14.2 
Wee's 
22.8 
10.8 

9.4 


=O = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,079,097 234,807 1,313,904 x || ISPNCEMIESY = ISOWCMATES coon acon e sae nnceuynocuucnee 1 
103,117 164,028 ; 267,146 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,781 : 80,026 A 84,807 -9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
634,909 : 634,909 Sg KGrandsnimaGasimS. vase ncm ac casva seek <a ee 4 
77,490 : 111,874 .4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx 328,390 tal NiagasinSEGenenal xe. aster ear et ee 6 
21,593 24,764 SMB AZ ANS foarcae eo pen acy i op, aceasta hs ee oe Agee 7 
Xx 2,047,061 W/aLCOnCeSsionnalessd-aultOMmODIICS mai ys eee ene 8 

- 32,712 a STN: aM N.ChGCUTS d-alitomobiles dioccasiona..) eee ete ae nee fe) 
179,538 : 286,566 : 466,104 Oa OtatlOnS{SCIViCC pa acgsicearse ae, race ee oes < ees = ee 10 
Xx 46,029 G5) | BLE Fe (.6 (cee ree SENOS ea eee ee ee 11 

Xx 190,640 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
53,953 : : 94,604 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
117,942 : ; 155,004 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
89,048 : j 111,854 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,359 : : 19,420 .8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
33,921 : 44,006 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
Xx 78,160 Sa KQuincailleneS. sce. ud end. a. oak = yous c-weeee nes 18 

Xx 70,230 OmMagasins de; MmeubIOS 5 Ste ..+ 2. eeeneein mex Saunt oko 19 

Xx 47,184 WalVaGgasins: G. apparels IMCNaGClS mises seein nema anne eee 20 

X 87,064 .1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
101,642 : 317,657 ; 419,298 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
26,912 : 13,994 3 40,906 Wal eibrainies:etspapelenies ..:.5-: =... aerate arunteasts Sanuk. eee 23 
x x 37,209 POM ARICUTISTCS Sc mcuetcds rear ean ac Adi yeaa terrain acetal dae 24 
27,046 ; 32,472 : 59,518 Pom BIOULCKIOS 08 mcr. ',k, 0 greece ote race fr ee ee a 25 
33,132 : 124,682 157,814 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
52,467 30,963 : 83,430 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
472,478 A 503,849 976,328 Tous IeSsauliressmMagasinSs.1 4...) anes el emaaeeee eee ae 28 


3,503,194 3 4,527,173 y 8,030,368 : Ensemble des magasinS). <5. cic. 5+ «> «+» ovuneren <faye < - 29 


= 96.= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 252,472 350,208 + 15.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,193 : : 69,759 ares od, 
Allzother@fooGdastores= Sean ae omer eet eet. nen er 3,589 : 29,657 + 9.9 
DepantiMentisiOneswere crn hte rari oct ere eee tee 150,451 ; 150,451 ar (3\/2 
General) merchandise’ stores***. See a. 2ee te eer 12,329 ; é 19,623 sie) Utlae: 
GeneralStores 3. orecte ds tee Paw ele ote ee on eee 13,265 + 16.8 
Variety, StOneS!s 1..t.-h nto) thee hate a alalrel entree eater icc deem : E 6,624 Om 
Motor-vehicle-dealers: 2222 ee 2. eee 403,843 + 16.1 
Wsed':car dealers... «2.2. PPS PE Se: PADS : 16,627 Cont 
SenvicerstationS=s .sa2.0 26 sc Amid eked os ee oe ; 144,123 + 20.4 
Gahagesite - 3 Vitae fea tote Se to ee os | eee ; 17,476 + 22:9 
Automotive parts and accessories stores .............. | s ; 28,149 + 7.4 
Men's clothing stores en.) 4is Ae Pas en Sear ; : 13,493 =p Op 
Women’s -clothing ‘stores: 2) 205. es oe ee ee : 33,632 + 14.6 
Family clothing) stores*st8h) an cea rie ae ee ee | ‘ : 23,391 aE OHS) 
Specialty“shoe Stoves arenas or steer cin, a eee : 3,318 ap 1ep// 
Family shoe«stores Sn. 2 ae. Ca ee ee eee eee : : 9,596 tat 5.0 
Hardware stOreSii.... ea dd os Hoo ore Da els cere ee 14,747 + 22:3 
Household turnnituresstores’ : 2222... seen eee ene 16,458 FO 
Householasappliancesstores 72-2 oe a. ntl aera ae : 3,888 + 11.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,008 ee 2UcIf 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; ; 76,539 ane 
Booksand=stationenysstores'...: .. 22 =e) ee es ee : 3 8,214 1 5:6 
RIOTISIS <6 et Seyeabaietes Sct @ cutis ne ze aes d-cdede to Ae ee ee 6,198 ill 
Jewellery Stores ses. a5 n2 Se eee edad a eee 5,507 ; 7,993 13,500 ee S16 
Sporting goods and accessories stores................ 8,192* Boe Sik535 39,727 + 28.4 
Rersonalaccessonies: Storesi=s-. o .- ee ee 8,822 : 2815758 ak 37,396 + 33.1 
Ail-other StoresS* sscce.aens ss >, 2 eae eee. 108,578 z AS) SIZ 231,949 + 13.0 


Allstores 2.2.5.5 22¢ he 3.02 2 PO eee eee 755,455 1,039,405 1,794,860 + 14.0 


= D7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 


1,343,495 ae) Hehs) 551,937 1,895,432 Epiceries:=..Boucheries: 204 ae:menra: siiele. noleakine 1 
112,836 - 9.6 278,789 391,625 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
23,601 = 0 145,093 168,694 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
784,502 a (x0 784,502 GIA IMAGASITS csi cosd deka ceps ssc yacr aoe See 4 
74,155 ap fe} 105,142 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x Xx 64,194 MaAGaSiS: QENOL AUX. scccpce aver ceicevee snuternveh eves ds SS Ae 6 
27,476 > se 31,887 ED AZ ES cg sirens spss rsp ence sin ey decd te oucsee) e/sh occurs ES ES 7 
X Xx 2,154,119 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 89,815 89,815 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
273,882 ar 0) 467,521 741,403 STAUOMS-SONVICE cys sins star cearster vei bras watts ones A: 10 
- - 92,645 92,645 NE RGOS ah Kop aot Sug terinca secon oko) cues AEN a dese or rv ges ne 11 
54,269 + 9.5 88,035 142,304 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
41,619 sp BS Zornoll 67,370 Magasins de vétements pour hommes ................. is! 
104,941 ap Psif 72,907 177,848 Magasins de vétements pour dames................... 14 
80,683 Se. om 32,992 113,675 Magasins de vétements pour la famille................. 1K 
6,312 ap) ZA0}e! 10,388 16,699 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
30,734 ap WAS 18,255 48,990 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
Xx Xx 70,672 QUIN CAITEMOS ive svsesea- no 9 of ev cee 6a bro ocho» «vn SE 18 

X x 94,940 Magasins-deymeubles:. a caiss\. 0a Ler One. See ae 19 

1,816 = 15.2 21,598 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x x 76,044 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
186,780 Se alle) 263,199 449,979 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
20,386 ae hea! 26,956 47,342 Librainles: GU DPADELeNleS ..c. .. As, «13 eae a ID. 23 
x Xx Xx 37,766 ICUNISTGS mettre conta decane oid a cts anes Gy arches ok 0 24 
25,086 + 9.6 40,797 65,883 BIJOULETICS Ta maunecae oe wid wie tvo cro adve ene GN ee. 25 
41,542 151,433 192,975" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
45,800 +s 10:3 123,892 169,692" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
551,885 + 9.2 633,991 1,185,875 MOUs HES; AUlNeS WMAGASIMSE ore oe 6 5 xsrclens » RNS ROSE na 28 
3,984,467 + 6.1 5,514,642 9,499,110 Ensemble ;des: MAGASINS ce soo aman ann ptt Pe Jee, « 29 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
June - 1989 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 155,589 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 41,391 
Sr Allmother fOOGNStOneS. <a ener creer seers eras: rie. ie : : 18,613 
A Department: StOLeS 2... 22. ole nc tiae co > Blend Rn ae : 86,313 
5 | General merchandise stores... .2. 0.5.5... 043 2. 2G ees 5,818 
GAIGOMeralStOreS: .. <.5. A ace case cues ence, nercbv'sy op eaheRCne ene ok elem : 172 
T AN atiety StOreS 4.4 inc nes a) wcecagay atic ean binds oO de co 690 
8'Motor vehicle’ dealers: . .: . Seas. Been: 232,416 
QH-Used* car dealers:...3 2. eRe CO - © See : 5,786 
HOMESEHVICETStALIONS ocr aceacutere cv ciclo) se Shen ene enema emeats : : 531531 
ATs GARAGES: ik sc )Se mols sesh bs nem 0 betibret ales bay Rana cua) gel : 8,917 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 13,347 
Tot Menis clothing storessevsranscetaee. citisheciers aes se cearace: : ; 8,411 
14 Women:Se clothing StOneSiwae.mrms) ee bensmaeay Weare eeiemeneta . : 21,604 
15a eamilyaclothingnStoreSieesea: ae cesceel elite rennet okey adn eae : : 10,484 
Ga |ESpecialtShOeC*StOreS srmtresmriew-ns o-itlarstaeieienel fetes tiene nenset amas: 
A/aleramilyashoe Stores Piecm  eRive tas evar dete ees eee ee D295 
GMI AnGWaAneERSIONES aes a5 ce oo ae si a: carer Se fs os oc lceecdten eae ae 4,569 
19") Household furniture: stores»... 2:5. saeeees see ae lenalerane : : 10,426 
20) HOUSeholde appliances Stores Saaerrsces |. crrecneteey > arse 1,851 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,130 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 41,174 
23'\| Bookv andi stationery stores)... ....... ieee ® eee : 3,900 
PAAONSISuneumee ros. cacao Mes Tene tas eee 2,889 
PAS Jewellery SLONESY crate oa vs obs Ste aes ee : 4 8,430 
26s SportingEegoodsmandsacceSsonies: StOneS meant nian 22,611 
27.) Personaliaccessones StOreSres a5 ace etaeeeien cu einen 6,885 ‘ 19,034* Eee 25,920 
DBA POtneroStOMNeS onc. e w «ene oor ede ci Re ene a a eee 60,924 56,834 ~ aN Zhao 


29 TNC Cl ieee Peco Re EMMee atcohopecrconodecuncdas 422,910 494,840 917,749 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


eee 


mr LITA? 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone méetropolitaine de Vancouver 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 = 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$’000 % 
X x 856,903 Epiceries - Boucheries 
x x 234,928 Epiceries, confiseries et articles divers 
19,272 = 18:7/ 108,358 Tous les autres magasins d’aliments 
452,239 See) 452,239 Grands magasins 
Xx X 32,043 Magasins de marchandises diverses 
= ~ 899 Magasins géneraux 
X X 3,399 
x X 1,214,115 
= = 33,573 33,573 
122,867 = is} 169,460 292,327 Stations-service 
= = 49,100 49,100 Garages 
X Xx 68,600 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
31,439 ae eye 44,198 Magasins de vétements pour hommes 
65,733 ae OH 116,533 Magasins de vétements pour dames 
36,451 ae Syl 53,018 Magasins de vétements pour la famille 
X Xx 8,817 Magasins de chaussures spécialisées 
X x 27,421 Magasins de chaussures pour la famille 
X Xx 24,492 Quincailleries 
23,396 OS) 63.121 Magasins de meubles 
X x 10,816 Magasins d’appareils ménagers 
Xx Xx 50,171 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx X 244,349 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
SAO + 14.1 23,095 Librairies et papeteries 
Xx X 17,418 Fleuristes 
15,002 + 6:3 42,843 Bijouteries 
Xx Xx 111,866" Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
34,971 a ees: 80,020 114,991 * Magasins d’accessoires personnels 
314,920 + 19.5 292,664 607,584 Tous les autres magasins 


2,258,499 + 11.4 2,648,718 4,907,217 Ensemble des magasins 


= i) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
June - 1989 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ar Le 
Grocery confectionery and sundries stores............. -acoun 
Allxothersfoodtstores .. ..eepaarars. co a ierkegeiee tn ok. eee cao 


DepartMenteStOreSy ssc co -sacs cysteines si ns OR eee - 


General imerchandise storeseise esas eee et eee X 
General, StOres «wise se gate eee oh ee eee Te Ox4, 
Marlety StOneS abn cunt hoe Dates oe eel eke aa eee X 
Motor. vehicle: dealers: ... |: HaReoaT As See eee ae ais 
Used car’ dealers... .... .AeBeste aati a ee ee x 
SEWICE{StAtlONS:. casks Saas as bee a eee eee : —i\733; 
Garages aacianh. fobs simnct ch et orien ae ieOoie ks ties eee X 
Automotive parts and accessories stores .............. = 0:5 
Men:si clothing ‘Stores 5a ats ae ec. Cho eee x 
Women:Saclothing Stores iain sain ease eee eee ae eee : S22 
Family clothingestoresiyeait-cs. sea ane. es arene =e 2.6 
Specialty Shoe. StOleS saieiechaekwees eee ae eee ee eee ee X 
Familyeshoe, Stores: Sirianni ye eae ace eee Xx 
FlandwarexStOreS ace ve. conwiearwe atcyadees eee oa aoe eee : = 

PMR cnc radia c Hise bee Xx 
mouseholdEapplianCexStOneS meester tae eee ne ene x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : =) dal 
Bookvand ‘stationeryastoreSina, 1. sel eee Xx 
FIOTIS(S esr utet excl ec postathere cee es be Sausage cc eg x 
Jewellery IStOres eco: sckcaenessus ic ean dino. one ae ee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ , = tis 
RersonaleaCCeSSOles -StOLCS iam ee + 33.6 
AllcOther StOreS © Seite leus set euevs.cs cn A +4 13:5 


Alicstores 2 ...cesoac cece oe eee + 9.9 


ES eRe} |e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


- 36,226 9 | Epiceries = Bouchetiesn :bes seetvoras) aancte otlaetern! 1 
= 8,926 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 2,044 ca ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands: MaGasinSr a2. oh sid) scr os ooo eee 4 
Xe oe) Xo) Oboe TEX EON xX | oh ae.) ?x Boel ex | Magasins de: marchandises: diversesim:: wcparsctec: Seocwact 5 
Xone Xe eee OX PE Xs) 2 66 G06) Basie 8:4) Magasins: Gemeraux: oss. cence s owes ce ono Ree bees 6 
Xe eres 00x ee ee Xe ee aX | eee mex ON AT OXON BAZAIS 5 oe eed tous els wean. OES ae 7 
eee rete |e 24: SCO ees on) 24 830 See5e3:3 | Concessionnaires: dautomobiles: . .. . gaciutes ateae sagen 8 
eos - || epee ex Bee x || Seeeex . © 1X | Vendeurs, d’automobiles:d’occasion....... «a.teets ees. baw’ 9 
= 10,828 (Au StatlomS=S@nViC@: 4.5. i cers ases 3 = hae. =, ee: epee! 10 
= X Garagesrsy  ccey core o ks Murano aon eee i 
x .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= a 2 | Magasins: de vetements pour dameSmuaie ermidsicrs 4 epee 14 
x .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. | 15 
= Magasins de chaussures speéecialisées .................- 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- : sit | Quincailleries... 68 ooo wen a Seon se kee ee ee ee 18 
- Magasins;de:meubles: . 5. s... aati, Qutsirred flaciaacot 19 
= Magasins d’appareils MeNaGerS: 1422. Gentesigces - elena 20 
- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
- Librairies et. papeteries:........ . + .mmmads «mete Soe chat 23 
- PIGUUISTCS ate ee oat Meo oe el sce a cee ee 24 
x | BiGUIOMOS {occ odosuoboeaneiendesacar 2 Seeae Veowe 25 
- : 4,105 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 4,469* ... | Magasins d’accessoires personnels... ......5. i.e. 25. 27 
x 21,628 Al LOUS leS auifessMagaSINSy. . ou24 sinus say « ae: ae, ake 28 


81,286 136,882 3 218,167 : Ensemble des magasins..........-.----2-++22+ee55 29 


= gone 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
June - 1989 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,659,860 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 180,680 
AllPother food’ stores:. < recs 2 SE eeeren wenrestes, seems eee ee 28,234 
Department StoOreSr- = 4 oe ee care cae eee eee 1,130,685 
General’ merchandise stores + 2525.2 oe eee 176,905 
General stores”. (n...0is 5 oh esn ene ee 88,686 
VarietyuStores< sean.) 0 bas Pe Mba Cee ne ele eee 71,896 
Motor vehicle"dealers:..... 2 SP 220 Sas St Pe eines 44,292 
Used*car dealers. 2... SR2s 2 See See - 
Service=stations =. «. 2.8.5. "hs ost. Se ees 366,740 
Galagese. seen eae rn oan Le ae X 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,664 
Men’s’‘clothing:stores "22". = ee SS eee 91,731 
Women’s clothing*stores: 2. bane. see oat. et. ee 206,806 
Family clothing storesve i. 2k eae ee es 152,408 
Specialty -shoe'stores’ [Saas Fei ee ee See 17,048 
Family sshoe-stores’ Pers. .*; 222220 a SA 85,957 
Fardwarerstoresin. 5 23. 25th Golesi Bene eee Om 29,840 
Fousehola furniture stores... ae ee eee 43,505 
hotseholdsappliance: stores) 5 we. ea. ase fee tae 6,779 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 90,621 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 200,380 
Book and ‘stationery. stores: -<.%.<..4 .2 a eek ee ee 35,784 
FIOMISUS cea ete rea safes aie RR ee rhe X 


Jewelleny*StOreS™. mm cree ei cu ene ine: eee 44,730 


Sporting goods and accessories stores................ Si eke 


Personal “accessories Stores. © ene ee TA: 91,024 
All other'stores: 265 Qtek. on. eee eee 876,204 


Al StON@S 21.1) RR or eee ot OS SRE eee 5,796,855 


Change 
1989/1988 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


950,999 
559,008 
251,316 
80,923 
140,331 
13,780 
3,468,360 
120,934 
841,853 
X 
410,377 
70,606 
103,343 
64,240 
14,390 
30,781 
187,723 
143,951 
56,992 
70,925 
470,740 
43,933 
x 
53,517 
257,554 
141,745 
1,035,566 


9,817,935 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


2,610,858 
739,688 
279,550 

1,130,685 
257,828 
229,017 

85,676 

3,512,652 
120,934 
,208,593 
176,222 
432,040 
162,337 
310,148 
216,648 

31,438 
116,737 
217,563 
187,456 

63,771 
161,546 
671,121 

TAS BIA NZ 

60,858 

98,247 
308,921 
232,769 

1,911,770 


8.0 | 15,614,789 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 12.4 


at O.© 
ap Uns 


ap el, 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Change 


Independent stores 


Sales 


= 1989/1988 2 


Ventes 


9,034,784 
1,003,067 
162,135 
5,724,055 
1,042,388 
468,828 
354,496 
235,903 
1,947,695 
X 

111,058 
423,673 
1,024,472 
740,852 
82,328 
420,755 
136,154 
220,526 
34,921 
469,326 
1,188,148 
217,013 

Xx 

210,369 
257,444 
459,292 
4,418,615 


30,406,317 


Variation 


Ventes 


SOO mine 
2,967,891 
1,320,623 
380,789 
693,234 
64,970 
19,105,068 
644,858 
4,499,932 
X 
1,790,542 
330,209 
825,092 
336,044 
73,373 
162,019 
787,393 
792,614 
293,450 
359,237 
2,657,829 
238,383 

Xx 

2595579 
1,133,234 
731,538 
5,054,139 


5.2 | 51,667,626 


Sy lens 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-June - 1989 - Janvier-Juin 


Change 
1989/1988 
Variation 


14,233,957 
3,970,957 
1,482,758 
5,724,055 
1,423,177 
1,162,062 

419,467 

19,340,971 

644,858 
6,447,627 
938,020 
1,901,600 
753,882 
1,550,064 
1,076,895 
155,701 
582,774 
923,547 
1,013,140 
328,371 
828,563 
3,845,977 
455,396 
345,913 
469,949 
1,390,677 
1,190,830 
9,472,754 


6.0 | 82,073,943 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =.Boucheriess: aay omtvaaeeh. wise eiianiclerasts 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GirandSimaGasins satyr nvswiy cane teas ne, ch eee en 


Magasins de marchandises diverses................... 


GAT AG CS Pee en creas he one maleic oe eee sn a 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins: de chaussures specialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincalllevieSovsceoes fea se bbe doa + Oe eee 
Magasinsude;meubles- 2... 5. meser caaeuaera ts eee ee 


Magasins d’appareils ménagers...................000- 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies. et papeteries . oc... sere cweertetes dae ake 
IGLITIStOS® fac Acne hisses sre cto einai ocs) pieieenoutuc <tyone a nee ae 
BijOUuteTIOS 2 oda ges cs pu pale eeuteetwree 4: 2 ea aime 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
TOUS EScaUeSIMaAGASINS) .4.. »sucpio cee «> sea: cae ie 


Ensemble;desimagasinS ac. sec vs «2 sbaltiels lal =i 


No. 


28 


29 


=GQAn =< 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
May - 1989 - Mai 


Independent 


Chain stores 


|Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1989/1988 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Alleother foodestones:)= See nn terete eee ert ert eer 
Department tSlOkeS) sees as antsy as eee nc Teer 
Generallimerchandise stones! eat tae een nae er od een ee 
General’stores’ 0.00 sane de wines oa 5 oe arenes 
NarietyaStores 4 ssh par aie 2 Paes ) ae see eee 
Motor vehiclesdealers.s 2... 22 eS ee eerste 
Wsed'car dealers: 225. ee eh ee em oe abeemetas 
Servicesstations: +25 nae Spee eaats a Sheen eee 
Garages Sse A sic fom nccts ces nee A Re ch ns eee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisiclothingestores™ es er = oma rst noms ee. ee terenan eens 
Womens xclothingestonest see cm sos setaterr ste settee meena ogre 
Familyeclothing?storesi® asc ctctet ts once. eee renee 
Specialty "shoe tstores Saeie tesa nn. eid Ser, Sree 
Family#shoeestonesim ese. 5 erent et etetaitiate ss cette etree Pet 
Hardwaresstores ss. 002 sche i hose ben gh s os eee eee eee 
Household: furniture: stores: .< s..22.ee eens) sae ee 
Householdappliance: stores” S32 24" eee ara 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,805 
Booke and stationenyestores == ..4 22. acne ere eee rete 
Florists® +: :tiw4. teas chebeanteG sth pana eee 
Jewellery *stores-* « «...ss2 2 a2 Peis os os oes a ee oe 
Sporting) goods*and accessories stores =>.) >= 5-5-2). 
Personal-accessories stores ra. ao ween new oe eee 709° 


All other=storeS.n: = sneaua cx oS ee ee eee 8,674 12,051 


All stores: =... s3et<0%08 2 PESO RR aoe 


110,266 190,041 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,236 
1,658 
1,340 
20,725 


300,307 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 


13.6 


10.9 


29!2 


17.0 


= Opi = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 
May - 1989 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GENUS IMAGASINS 95, tenes sean cts css eee 4 


x 5 Xo OX) | i Xe — Xi Magasins deimarchandises GIVerSesis semi raas ia seal 5 
- See SCO Mein COO en 1 O20 sence 2O Onl Magasins: Generaux aun. ase) ce ee 6 
Xx XS oe eX eee ee Xa ee oe XPOS X| BaZalS ov da evan niece ne unr pee See 1 
= = 11,928 FleCOncessionnalres) d/automoObileS 1.1... eatery ee See 8 
= = XS Xn XH VenGeuLS Caulomobiles:d Occasion: |». 45, seen Aen ee 9 
X Xx x teh LALOMS=SCIVICC ian, ae, cells cpu ce oa ctieecu ce As ps0 ee ERC 10 
= = Garages ey ancy reas eo oan kat ee 11 
Xx Xx Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
x Xx Magasins de vétements pour hommes ................. iis. 
407 ae Wilt Magasins de vétements pour dames................... 14 
X Xx Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- - Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = Quincalllenes. |. gs its boss da oa. ads SSN See 18 
- - Magasins de.meubles 2 =....:..... aides ee ana). Slee 19 
- - Magasins d’appareils méenagers.....................:. 20 
. - Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x ibraines et papeteties:....:... ~aewoks Weeceele. pos sone 23 
= = FIGunSlOSis +5 4 uae Sein aekaaics Gace g to otis aii. eee 24 
x x BiOutenieS.. . sane pcs was cen cen ony AIOE ee eR: 25 
x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
TOUS JES aUlreSINaGgasInS) ©. co. «5. <a. Ee SR ee 28 


x xX 


20,108 ENSeEMbIElGES|MAGASING 2 woe sci ee ne ss 5s seeedeies tele s 


Garages ... 


All stores 


RiGnStsaeee 


- 36 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
May - 1989 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 
Grocery confectionery and sundries stores .........---- 
Allzother too Stores. ameter ea tatrenceeete coer om memset mewt 
Department "StOres .... 05 pep tn. Petts Selene 
General merchandise stores’s>. 20222. Soe 
General StOreSercracie eerste ener cies on oy a) Meaeic tens erie coma Renate 
Vallety” STONES. yi. secre chor are os aneqanen neces as yee ov onanmennrtrcar arene 
Motor vehicle dealers) i... ertctces cheneti: etemetetemet en mrteemiser tice 
Wsed7 cate dealersin as. eeeeren et rae one eaes neck on staat 


SGrViCSmStAllOMSin cen ote cece coco coches ies or crlesl-e sh ecm artes mre naatemewet 


Automotive parts and accessories stores ..........-.-. 
Men’s* clothing®Storesiayn ies seroen.eneemtretlets cree eenueaaenne 
Womens ‘Clothing StOneSimetsrs teeter noe temet= tenes ysne) -ereteewae 
Family: clothing Stores*vi: 2. 25). SoG: ek eee 
Specialty shoe’ stores SIs one. Se Ge) A ae 
Family shoe: stores S275) &). 26. Ss Ce a eee 
Hardware sStOreSi as ye a cena ecco eos le peer ae 
Household fUrnituresStonesS® 25 qs yee eas oer 
Householdvappliances Stones mars ste 1. rete tenenrere-ne petit 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery SlOreSi9 2 5 14.4 -aenelenrtc hens th eaten tew en 


Jewellery Stones. - Sie aes. ae aes as tea ain ss ee 
Sporting qoodssandacceSSonies =StOneS rs nvai oe reeset 
Personal™accessories’ SloreS* hn. Surat a) ee netenentere 


All Other StOreSe ts Ze cela cle cs.cin, eee tee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,096 


2OnOd 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


114,421 


4,132 


4,547 


30,706 


Change 
1989/1988 
Variation 


Sales 


Ventes 


102,318 
17,533 
6,291 
36,024 
14,886 
6,326 


4,271 


114,421 
4,132 
43,979 
1,678 
13,835 
4,127 
8,323 
4,984 
707 
2,455 
6,145 
3,020 
560 
2,657 
27,920 
2,993 
2,069 
2,483 


3,875 


5,643 


58,903 


185,876 


316,682 


502,559 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


+ + 


16.6 


(5) 
24.4 
Om 
26.5 
6.4 
19.6 
ons 
15.6 
10.8 
18.3 
0.7 
21.8 
10.7 
7e9 
5.3 


Bete / = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
= 1989/1988 1989/1988 - 
Ventes Variation Variation Ventes 
No 
$'000 % 
x x 61,419 Epiceries.- Boucheticsw).han eaivaom). ce uie.cotsekiec 1 
x x 16,383 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X X 4,326 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
24,885 ar ES: 24,885 Grane SeMAGASINS jesersscrsy-wop seals ons ersd-s ney Oe 4 
8,333 SP N62 11,911 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 12,766 MaGaSiSHOCM CNAUXG os cecisp cn cxcnceace ca tecaentnba ancy cnt ias See <haNIe 6 
3,773 =) eh BOOS ME = GST SZ AGS IG wn ch iakces ot Se yp Se ay Gn) WN ts sy SAlSrren’sn cp Selina nen te ROO i 
x x 84,473 + 7.9 | Concessionnaires d’automobiles .......:....2...0..005 8 
- - 3,822 + 15.0} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,238 SQ09IG Fy Vee 2-8) StationsS:SenviCCmen.. jcv.y aces eta nee oa eoeo ewe eee 10 
= = 30215 GCRIECES See Goer eee poe cer one Otee TOO Dey oo oi 11 
= = 10,984 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,682 ae f3h74 PD TEE Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,525 ap )8} 7, hallo) Magasins de vétements pour dames). ..............05.. 14 
8), 1/8 Syl TAS) Magasins de vétements pour la famille ................. alts) 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- - QuINCAIIENIESHs5 or54 945 5a 4 SoS oon 5) RO, ee 18 
X X Magasinsvdeymeublesia.......3.4.... Satie ee. Pere ee 19 
x x Magasins diappareils: menagers:. S909. S266. 0 ee soee is 20 
Xx X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,676 ap. Use) 23,167 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Rood ae eS 1,882* LibraitieSnetyPapetenleses «. .. xa. ae wae. RENE tee ern 23 
Xx Xx 2,236 ICUIISTOS Ie, oy op irncry ts ered ha edocs sa ehie ey.) went yg ee 24 
1,416 + 19.9 2,163 BiOULETIOS# rs ora aio's aah or ols des eon 25 
x X 5,254 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
769 “30.8 1,549 PAC MITL Magasins d’accessoires personnels...............-.+-5 27 
16,086 + 8.1 22,550 38,636 TPOUSHIESWAUITESHMAGASINS He ary <q a.05 x aman, Mmthene < ears ee 28 
127,239 + 9.4 257,254 384,494 Ensemble des magasins...........-.---++++-eeeee: 29 


=538E- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind 
Quebec 
May - 1989 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1989/1988 = 
Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 

Allsotheritood.stores -.... 2292 ae & Aas See. Se. ee 4,949 

Departments StOneS Aree. wee. san ss deeewovensy scr os 2 AOR Smee 234,362 

General ‘merchandise; StoreSsey-s- aeterece reese eee 

GeMmefaly StOres® vei. ccaik cease Bigs s, ob eh arene ee 

VW ANISTYESTOFES oes Sco cere tane cast sw ynanemekewsn corn coi hoof tsps) ottawa) ck 

Motor vehicle dealers\.......... eaeeenee hae 943,879 
Wsed/.car dealers: 5)... Seem eee eee 41,143 
SEAMGMCLE el niey es ee a ne RMS: a dome ooo c : 273,093 
GaraGeS arsct cytes ee nse eae ankccky sy ecdeon nck ee 65,455 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's. clothing, Stores: an0S he. 4: Bia ee 2a 

Women:s, clothing’ StoreSma mn = een ceetre teas fae 

Eamily sclothing: stores Bitty > 28 a. eaten ees gee 

Specialty. shoe: stores. eee es nee. Seas ee ee 

Family. shoe. 'stores. <6 a3 22.4, Se ee Se 

Ela Wale {StOLCS yarns tate seae ese suey sacs un iciepieaney inchs ee Ree eee 

FIOUSCHOIGATUNMITUNE eStOneSa == <0, eee et eee : 41,773 
Fouseholdiappliancesstores  Saeriaemcn cee rnc. aos 16,313 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 38,233 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 100,345 
Book-andistationeny, Stores a... «1... ee eee : 15,803 
TRIOSISUS MR ays clet eal Sesion oan ROMS Soe iiye] econ eee eee 19,628 
Jewellery StOreS x... <2). «qe: at nets oun eines cee ae eee 5,082 : 10,429 
Sporting goods and accessories stores................ 5,120 : 95,427 
Personalvaccessories: StOneS matse tee) eee ere se 16,488 : 35,204 


AllotherniStOreSs cas 6s). oceans 5 as SE eee 139,145 ; 274,281 


All sStOreS) 5.6:cocireperlave. cre on) RE On ene 1,009,825 : 2,963,183 


Chain stores Independent 


of Business 


Change 
1989/1988 
Variation 


551,275 
264,926 
100,512 
234,362 
29,653 
33,406 
27,417 
943,879 
41,143 
346,710 
65,455 
90,086 
40,778 
91,441 
85,185 
12,071 
47,579 
81,907 
53,424 
16,313 
57,196 
136,450 
21,036 
19,628 
15,511 
100,547 
51,692 
413,425 


3,973,008 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


ap Ske, 


sol O47, 


ee 1:6 


ae (0) 


+ 12.4 
ne REZ 
Ge 9:9 
220 
ae Wen) 
ae 1hr2 
al 2s6 
+. 6:3 
+ 16.3 


+ 4.8 


=200n- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


X 260,105 '5 liepiceries —.Boucheriesm. ti. aehesesl. artes: nkaddeis 1 

Xx 89,542 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,066 ; ; 51,086 fo |plous lesrautres magasins dralimentS: . eee sae een 3 
128,020 128,020 (OL NGKandsS MmagasinSs sows soso Ske oo ORS RRR pee 4 
x Bis .8 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 

= on Ce27— Be. |MaGaSINS: GENEKAUX an sa oe ato oo cb ee Oe ee 6 

x 9,052 KS: I BaZalS. wats. a ee ele peg mee Gare oon ya RS Seer 7 

= 413,984 : | 413,984 Po ECOnNCeSsionnalkes) GialiiOMODIIGS| a. ei iens eared anaeme 8 

= 135232 : 13,232 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
35,485 : 85,786 2 TR2TA al! [SStatlONS=Service; es {ak hon ado die ane ohn oc ee eae 10 
- 14,821 g 14,821 W/s KGGTaGes, Ma Act tse tin shee: Meta as oe nae chery 4 tee 11 

x 30,629 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,772 : alld 20,045 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,370 : : 44,797 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
28,122 : ! 36,565 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. ie 
4,811 ac in SrorOe ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
18,582 ¥ : 25,130 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ il7é 
X 39,372 IAP TING AIICHES* ao 2 Sas a haus eae + acts alo 5 See eee 18 
6,944 : 24,500 26) TT Magasins dexmeubleS =o ii: «agar Pawnee oe eee eta 19 
= 6,834 3 | Magasins d’apparells menagers aan eectekere) ele ee 20 

x 20,147 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,971 ; 46,550 . 68,521 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,448 ‘ 8,435 é 11,883 6) }hibrarieset papetenles'. . .5 1.c > eta eee eee wh ar 23 
- 8,401 : 8,401 WS BICUNSleSweet te iOoe Heit gery wateiaia Ae Saxcane eee ene 24 
3,686 : 4,483 : 8,168 PS MBOULENIOS an acu es ae ne pda toe ¢ pooh a ee ee eee 25 
3,339 30,493 : 33,832 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,516 4 15,746 26,262 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................--- PH f 
97,316 2 111,420 208,736 ‘> eOus eS autres MagasinS: 2... s..c aes - eam ietnomeltr a 28 


573,950 : 1,164,500 : 1,738,449 ; Ensemble des magasins............-2-2+2+e+ee00: 


No. 


= 710). = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May - 1989 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 614,532 
Grocery confectionery and sundries stores............. 113,920 
All-others food) Stores: ~~ 2229 aes :0caeneeaaetae cee okeed tree 15,415 
Departiments StOneSe aris a4 te ere her se e oer Ree ene me et Wetter 470,529 
General merchandise’ stores). = syns es eee 93,614 
GeneraisStoreSy. 2.5 eo-03 als Piha ce 
Wanetyestoresr: a+ s.uiny 2 eaten ee a oe ee 
Motor vehicle’ dealers: . a; .. .A 2a eee: 
Used car-dealers®.. «2+. Paes) Pee 2. See 
ServicexstatiomS? xc sae euly ease hd Bac ee ays COO Ree ee 
GorageSies..o4 fens 2 ea SEA Aes Card ak ome On ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's®clothing: stores: ates as Sata eee Se, nee 


Womens *clothing! Storest:ss avers Ardeiastah Si). pun seenene 


Eamuilyaclothingstoresmes (iy... tii eaten eye. sine mu uceeneeye 
Specialty’ shoerstoreso ae are. eae ee ae. See 
Eamilyeshoet stores: Ait Pa Rea Pe eee 
FlardWarerstOneS: wa sacs ine facut Vhs Ses 

Ee al ee Re a ac 17,149 

eas Sette ee Ree tae ee ee S078 

80) aD: Ane 35,530 

ret 98,340 

«iby a-ak) dea BO Re TE 16,119 

OE TR eT IE, 50.08 3 18 a8 ip5O5e 

Bina blunt ORES helene or) 19,186 

ae eee 22,482 

iT ES BD Site Oe eee 40,816 

eee eR EMSS ol ho foe he oi 6 386,747 


fas GA ra tate fois (sos Na togane o) OUIRNE, ofa eee ens 2,350,184 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


300,417 
110,531 


78,897 


3,669 
15508730 
41,677 
228,659 
X 
195,004 
24,075 
31,771 
13,140 
3,432 
13,304 
X 
57,467 
21,837 
12,956 
161,845 
13,653 
32,817 
Serer 
95,120 
57,118 
339,726 


9.7 | 3,581,129 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


914,949 
224,450 
94,312 
470,529 
126,046 
18,824 
23,372 
1,550,735 
41,677 
392,554 
69,410 
199,025 
64,395 
112,190 
54,893 
Ofelia 
44,466 
64,145 
74,616 
27,410 
48,486 
260,185 
PAS) TUT 
34,382 
38,762 
117,603 
97,934 
726,474 


5,931,312 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1989/1988 
Variation 


% 


+ 14.3 


ar alte 


+ 16.6 
+ 10.9 
+ 36 
eit 
- 16.8 
+ 13.2 
+ 15.9 
+ 25.9 
+ 15.0 
+ 18.0 
a1233 
+ 19.2 
4514 
6 oO 
+ 13.6 
+ 94 
+ 68 


3e 3 CUT 


SA ue 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
:; Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


245,073 310,370 Epiceries!=" Bouchetiests) .kng .naheonm). atest. sutsarinat 1 
31,681 j ; 67,345 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,058 : 50,389 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
183,591 183,591 (GAMASSIMAGASIING Tren snow swanceens tone neste osc ropes EMRE oe AA ee cle 4 
26,839 : : 34,113 .9 | Magasins de marchandises diverses .................-.. 5 
= , 706 OB MAaGasinSs GEM hal Xe sy ocaxcesiaecesecyver somcsrosrwonc ons ORE eee 6 

3,866 : so: Al allsyil JOM BAZAR ste es amsecas vie poked eas raeend 4 ee 7 

= 638,673 638,673 Goncessionnairessdalitomobiles® ........ Saevetan. erste iene 8 

= 11,949 : 11,949 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion............-...-.+.. 9 
72,339 78,887 ; 151,226 RIE |SSTALIOMSE SCI ICED cos wsrancicestepastonsoeen oop st seaward 10 
= 18,832 : 18,832 MU CEVECES Bago tae anne Chose One OU Cn er oro SoU: iat 

Xx 56,464 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,351 : 32,578 .5 | Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-. its 
39,082 : : 54,948 .38 | Magasins de vétements pour dames..............+.-.-. 14 
21,168 ; ; 25,743 .8 | Magasins de vétements pour la famille ...........-..--. LS 
4,126 ‘ ; 6,282 .6 | Magasins de chaussures spécialisees ...............--. 16 
15,670 d : 21,536 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ............---. 17 
X 13,370 Roya k(@lujiqiersl|ltsidisision meets oe eee Oe Pane nG oo co Bach Tac 7 18 
12,304 ; : 24,124 .7 || Magasins de meubles............0.299e. SRL a 19 
4,628 : 13,894 Magasins d’appareils menagers........-.- 2.226 eee ee 20 

Xx 23,133 .0 | Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,802 69,488 : 97,289 6 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,888 ; 5,450 : 13,338 ‘4 | Librairies et papeteries ........ 20.6. bee ee, 23 
554 : 10,819 ; esne 72 MEFS U UMTS tS fa sw curser em oor olen ov emt oncel Ala to sree anea- Slower ee 24 
7,764 i 8,824 : 16,588 "ZB OURETIOSY 0s itonione ricnensirerstanceserse creole RENO a i ea 25 
2,035 } 14,983 ; 27,018 Magasins d’articles de sport et ClaCCESSOIES HRA. ARN ae 26 
22,118 : 28,905 : 51,023 .6 | Magasins d’accessoires personnels .......---.+-+505055 2 
144,043 ; 155,242 : 299,285 6) |i Tousiles: autres MAGASING® . 6... 6k yee ES RMI 28 


935,400 1,323,930 : 2,259,330 : Ensemble des magasins......-.-.----+--2+++e+eeee- 29 


Sey = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 123,257 + 18.1 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,508 = aS) 
All other. food, stores:....geas &: Saas 2orh ee See Be : S 6,318 Ap oo) 
Department storesy. 26.5... ocr aceite en eee eee f 48,807 =f e1010 
Generalimerchandise, SioieSae) ae ee eee 12,618 + 1981 
GeEMEMAl) StOLES iss. cesyiscszniecer's havssieeon stan tae deve ae 18,417 ae PSL 
NV IGLY 5s SLOL CSIP cifevcy cst reinageua tae Lee ondta wor nck oo ee 3,045 a xe} 
Motor. Vehicle .dealers .......:.. SR haaiek eee manne | 116,618 ‘ 116,618 Te Ske 


Usedi:car dealers...:..:,... Sree Pee aa 5,179* “is 5,179 


AO SERVICE Station: .:.ogs0cncsc, ocnsesten cates cecsteea ae a Ne : 34,745 ; 48,718 seat o eS) 


Garages eiunctefeaep vi seslals eines esq ea aE eee 3,490 3,490 ir PAS}, 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 12,949 + 20.0 


iSahiMens<clothing Stores: Sanenor tase aimee ks aoe : 4,102 So eb 


14avwWomen.s! clothing StoreSinanian aleve ete tee ane : 9,246 = nl 


1S a/Eamily. clothing: stores irae 9) fae eiereeten i Saree b 7,442 + 12.7 


16 |;Specialty. shoe::stores: seiner cerkeeiied) co ace 454 


iz. | AEamilysshoe stores: ein! 2) ee ae ees eh cole 2,810 mit lone! 


Ss |W ardWare: StOKeS 2.5, weeacn dameee sl Gedies es me he 6,748 + 25.9 


HOS HOuUSehOold) TurnitUresStOreS a... +). 45 4 eee ee 6,178 ot a9:0 


ZU nousehold appliance Stores sane nats ate eee ae 560 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ag 6,052 = 8O 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,277 any ess) 


ZS Book. and, Stationery storesy............ seis cee 2,829 + 14.8 


2AMAEIONIS(S ae etcetera oa ae tie cnn eee 2,240 aa lye 


Jewellery stores: 3 ..s 2s as sien «hos oe oe On : Sa 3,275 SetOet 
Sporting goods and accessories stores................ 8,325 mya Coke, 
Personal accessories: Siorés.:ttitee cous: etait 1,780 ; 2,934 4,714 a PENS 
All: other: Stores. ase trace yore i OEE DL me 22,296 31,262 : 53,559 are (ex) 


Allystores. ....... ic ani = 3 ae Bing AE whey 2. 233,624 324,109 : 557,734 Te ATA 


ie ykeh 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x P4t TEpiceriest=-Bouchetiosts 2-2. aoneomn). ene. emleecine 1 

X .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. Z 

X .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
44,339 i HSN TGANASGIMMAGASINSS «5 careirs mes ecseperes eitesio sits, «0: 2S 4 
x Magasins de marchandises diverses .................-. 5 

= MAGASINS GONEMAURS «owt cmals sw ws cso oh 6 

Vie Sos sie =<) CORP SXsie ee =) Xe Coe, Xe BAZASS och yo cna eee DN eS ee te es eemmome 7 

- -| 71,310 + 46) ° °£4«°>771,3810 + 4.6 | Concessionnaires d'automobiles ........ 025.0. .55. 000% 8 

- =| 3239 + 340; i =3,239 + 34.0 | Vendeurs ad automobiles doccasion.............-..+--- 9 

ee eXatib Nn exe Gee me Xelee 2951529 Se 6557/1 f>tatlons:Senvice? .. = sommes se amc meee ee eee 10 

= ‘BTGAnAageS@aacinans oh duis Maw srases aay 4 he 5 11 

Xx .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,434 ; .7 | Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 13 
6,806 f : .1 | Magasins de vétements pour dames............-....-. 14 
3,930 & .3 | Magasins de vétements pour la famille ................- 15 
x ... | Magasins de chaussures spécialisees ..............+-5- 16 

x .38 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 

x SQUINGAINGHOST: <5 cone tiadecsae e434 2 5ns MS SRR 18 

x ‘2 | Magasins de meublesS..... 2... 6.69586 Gu eie. e e 19 

- ae ... | Magasins d’appareils menagers ........- 02.5.6 e eee 20 

Xx .5 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,582 & .6 | Librairies et papeteries ... 0.0.0. cde eee cee ees 23 
x EAE ICUTIStOBIe itunes ter cnt aeue pe ae sole kteaaiars.a) sad ayes eae 24 

Xx PX GW hay PUBiuISIESS oo. acca nws wes Sede ees +s SOR GBNOWS 25 

x 4,189 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,640 2,547 : 4,187 .8 | Magasins d’accessoires personnels........-.--.5+s0505 27, 
19,821 20,674 : 40,494 AN] TOUSHIESTAUMES*MAGASINS. «25. esc oo ve ae A 28 


189,899 163,714 353,613 : Ensemble des magasins...........--+-+0+e2+e+ee0- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 79,306 a) ite! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,881 sed 
Allsotherifoodstores... sisi. >. arate ey eee A, : 3,694 - 3.4 
DeDAaKtMEMtAStONCS: Fier re esis ta chorea: sect ee eee eee : 31,262 ap Zap 
GeneralimerchandiseStoneSt.) nce tienen en caer 12,168 2.0 
Generale StOneSy syste ens seen dt apranew ayia «ay stice aa Ae ee : 28,468 - 10.1 
Manlelym StOnES tes turs or oacwct asada. Sean tedeer SO eLcnny a Gecite tems casio nena ; 1 3,567 - 43 
Moton-vehiclerdealers.... ..< .piscease cei hee te ee 115,261 : 115,261 an) tes) 
Used) Car dealers: cs. 1. ae RE Ae, ee BOT as 2,677 
SERVICES STAUONSS <5 ashes aren aot ana cus cram one 2 eRe eee a 34,935 : 44,787 + 24.1 
GalageSh saci. MANA aaa Ks Sas wales Ae ee 3,766 ; 3,766 ter aeit 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,178 si WA 
Ments:clothing-stores: Saraae Ae, cea ee eee d : 4,110 ie Sul 
Womens: clothingp Stones eres, aeons meeps eee cree aan nea ; 8,457 a = 25) 
Family clothing:stores Hier: & SE Rees 2 eee . ; | P 5,866 eS .e 
Specialtysshoex stores: ceo aicat ict qr ered ena eae een 252 +2 8:0 
Family?shoe: stores anise) 6i Sic eee eae Shea 2,863 = Xe 
PALAWAN aSlONGSea oi 3 ons an 90 es etc ge ree ene 6,713 = 6.0 
45 jones ale, ona Re Ra ee ee : 2,979 te HOLY 
moUsecholdkapplianCesStones == aeageaseh etka eee ; 1,890 oso) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,820 ar (Site! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,519 ap el 
Book; and stationery stores . 4... .. ) alrasessen es neni : : 1,889 at POs 
BIONISIS) Hace. wis BAS Aad aya Gee<c old eds aie a 1,974 = (545) 
Jewellery -StOresiae «ess ideas oan vote ee ; ? 3,618 oe 
Sporting goods and accessories stores................ 9,307 -- 
Personali accessories: Stores 8 Sree Oe 1,144 ; 2,426 3570 oetdcG 
All) OtWer: StONOS) «5. sree wel acs oxo, 22 cle ea  e 22,236 : 37,180 ‘ 8. 59,416 8.7 


All. StOf@S «4,0 a-« anariaihajeteya » « SRE lg Renee 178,098 : 314,756 : 492,854 ayens.0 


8A5 a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May - 1989 - Mai 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 
182,368 + 7.1 225,057 Epiceries:-SBouchériess. tax: setwaon). eeue-agdepinnt 1 
18,827 Sees) 48,604 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
664 ap tS) 15,290 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
119,557 + 6.4 1119;557 GyandsimagasinS reac a eerste so eee 4 
14,839 ae Was! 21,348 Magasins de marchandises diverses ...........-.-.+--- 5 
Xx Xx 60,692 MaGaSiNSIGOMENAUX a. s crass on ene eee RS 6 
4,151 + 12.4 4,724 RAZA 5 scence tk one Spek gy Ok eee ty len lees 5 RS if 
X Xx 400,902 Concessionnaires d’auitomobiles..... 2.a)a0) Sasa. ee 8 
= = 6,978* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................4.- 9 
33,482 a Ml 87,149 StatiomS=S@rviGGs 5 ons acq eras) tewas fra he ete Oho ae 10 
X x 8,446 Galiages yas ae domsuge nara aes sac re ee un 
X X 38,483 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,530 ae AIK 17,569 Magasins de vétements pour hommes ........-.+-+++-- 13 
21,404 eee 27,342 Magasins de vétements pour dames .........-.-.-.++5- 14 
16,565 ae Whe 20,715 Magasins de vétements pour la famille.........-----.-- 15 
716 Shor Magasins de chaussures spécialisees ..........----.55: 16 
6,177 tee BS) 8,087 Magasins de chaussures pour la famille ...........----. Wd 
Xx Xx 17,465 QMINCAWSKIES 2s caw wane ae 6 GG sore « vera: Se arene 18 
Xx xX 11,421 Magasins de meubles........--.--. see eee tree ees 19 
x xX 8,202 Magasins d’appareils meénagers ........- 2622s sree 20 
x X 15,542 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,494 se ON 71,498 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,394 + 2.8 6,828 Librairies et papeteries ..... 2... 6 ee eee ees 23 
X Xx 8,461 PletinisteSa waa s Goetea vas 6 oe So Darna se aelersis ane 24 
5,465 + 17.1 6,764 12,230 BOULONIOS sonic 5 Sawn a ste ve yee xo < RRR SER, 25 
6,129 + 20.6 27,940 34,070 Magasins d’articles de sport et diaccessolies#iea) Srntiai 26 
8,935 + 32.4 5,464 14,399 Magasins d’accessoires personnels .......---...++++55: 27 
87,325 + 10.4 94,492 181,817 Tous les autres magasins ...........-.-22 esses eee 28 
630,918 + 7.4 865,077 1,495,995 Ensemble des magasins.........--+--++++sse+tese9> 29 


WAGE 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

British Columbia — Colombie-Britannique 
May - 1989 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


No. 


Magasins a succursales 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 
8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers 
Service stations 


11 | Garages 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Automotive parts and accessories stores 


Women’s ‘clothing stores imi. A001). atta ey hh ermeng 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book: and_.stationery ‘stores. ......... apf. 2one0 lee 


Florists 


eee ee ea a ee) a) @ eb ee elo) 'a ern la Ww ee bpatanaatenletetele, 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1989/1988 - 
Ventes Variation Ventes 


225,855 
19,640 
3,614 
146,615 


13,996 


lifpeds: 
89,568 
UA aie” 
18,428 
4,626 
13,753 
6,101 
URIS 


3,146 


5,113 7,913 


7,421" 29,479 
8,514 oy lis ye 
99,901 123,077 


708,876 1,039,198 


Independent 


Change Sales 
1989/1988 - 
Variation Ventes 


319,526 
68,876 
28,570 
146,615 
20,303 
UAOUS 
6,150 
413,671 
17,213 
139,484 
W615 
29,118 
12,507 
32,327 
21,053 
3,054 
8,739 
14,312 
16,733 
3,770 
14,197 
77,693 
7,786 
8,676 
13,026 
36,900 
34,666 

222,978 


1,748,074 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1989/1988 
Variation 


+ 


8.2 
Hell 
6.7 
10.5 
20.2 
13.3 
5.8 


O77 
18.9 


14.3 
9.1 
12.0 
Uc 
12.8 
THEO 
WW)si) 
9.8 


24.4 


4.8 
18.0 
33.0 
14.0 


29:5 


Wee 
13.1 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Saies Change Genre de commerce 
- 1989/1988 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Xx 141,547 Epiceries,=«Bouchelies: twit eebeanay. sails. colanicnoe 1 

x 40,844 4 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,999 : : 17,896 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
84,109 : 84,109 57 GAMCSHIMAGASINS wepctens scsews tenancy sreaeanccWsvan 5A oS nee 4 
X 5,781 Magasins de marchandises diverses ...............+...- 5 

- 5 144 SU MaGasinSaGemenauxice-e-wct-).rmasw-hete-ckonacestcrasns te ene < Rann 6 

Xx 653 $Ob WB AZ a-Si ecaieth on odour) howsect cecnckevey cxceaet Fea een eee 7 

X 235,027 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................05- 8 

= 6,262 .O | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-.. fe) 
20,308 : : 50,499 v2 bStationS=SEIVICE <x oces ces ator cece newer ssw act creo eae. ee 10 
= : 8,871 SING ANAGES oe > newereacnsrs toner che noted ¥ oh nares beech teh ckoroncen cecal Seon eae 11 

X 13,417 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,791 d , 8,025 .0 | Magasins de vétements pour hommes .........-.-..--- 18} 
11,495 : 21,011 .9 | Magasins de vétements pour dames ..........-....-.--: 14 
6,560 ‘ : 9,513 .6 | Magasins de vétements pour la famille ...........-..--. 15 
Xx 1,565 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .............-.--. 16 

Xx 4,730 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ............---. 17 

X 4,659 b SF NFQUINGAINCKIOS scce sees onct cectetexange es ox cveva arash shan ARAN hes ote 18 
3,587 : ; 10,718 .5 | Magasins de meubles.............2 000s eee ecb eee eee 19 
Xx 1,852 .1 | Magasins d’appareils ménagers ........-- 6... seer eee 20 

Xx 9,176 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 42,554 6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,063 ; 3,720 Librairies et papeteries ...... 0 eee 23 
X 3,959 POA ETOUNISTOS sae hecticn occ cried oP eek ot heh ceviche onto sted ee th PEMD 24 
Srey : ; 8,427 A BABITOURONIOS i aan ho hore we teen tne Pi po op en eee Meine 25 
x 21,030 5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
6,587 , 17,946 * 24 533" ... | Magasins d’accessoires personnels.......-...--.2++055 27 
53,065 53,107 106,172 TOUS IOSKAUIMESMAGASINS yey ects fe ok ke wee Steeler. let we ote foe 28 


392,487 494,207 886,694 Ensemble des magasins...........---+-+++++e++5 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
May - 1989 - Mai 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1989/1988 - 1989/1988 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,578 ar 22s 


Allcother jfood:stores:«, 2280s tt aaee er Gores Be ae ead 419 


DepartmentgStores ats 2 seni cucuce Sales Se ee - - 


5) |General imerchandiseyStoreses- ae eee ay eee x X 
GM sGeneral EStOneS: visi sce. a-sviad cs sosteuvus 0s, 20,5, RE eee 12,709 + aa/a0 
WANIVANICI YS SIONES pc. Slashers waka YeAn tera étage tere X Xx 
SaliMotoravehicleidealers <..- : Aa aearianes fy See eee : 4,406 = ie) 
95 |'Usedgcaracdealers:;..::. 1... Seen. Seeley eee x X 
OSHS eIvICGeStatlons. uc, sic. .wveyeysueteserennt 5.cycee re 1,998 ar key) 
ETB GAKaQeS ia: Ae ae «tol nes ars sven eeceaaus dee yoy ae boo oN Xx Xx 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 468 2053 
Sst Men's clothing stores =s--aewt nil aimee eh eee X Xx 
4-1 Women's: clothing; storesmiws..nt. ceeie ks Seen ae Rs 92 
15-)\Family clothing (storessiewt..4. ut eee le wre a 369 
£6.) Specialtyeshoe, Stores: secttne ema aan ho are Xx Xx 
7 -Familyzshoe stores’ giister 61...0r. saenees ah etl X Xx 
PS A EIANWALCASIOROS si opccds cs Voces ccs a, eee = 441 
i) Flousehotdvfurnmituresstores _..........,.... Rees ee ee x x 
20.1 Household, appliancestores 2vassnter sineaee th axleeot Xx x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 1,594 ae 7/46} 
23-PBookvand stationeryestores «. ..:....... ees 26 eee x x 


Florists 


eTA0c= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
May - 1989 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1989/1988 - 1989/1988 - 1989/1988 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
OSe OO a (8), 7/ 899,342 2,431,497 Epicentesi= (BOuUCHErIeS vac ha bun i Se ante 1 
176,810 - 1.0 545,059 721,869 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,580 ar Wiles) 236,456 263,036 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,131,556 + 11.4 = iedSihooo GrandssmaGgasinSe wcrc crests ic eee) ethene pes ae 4 
194,644 + 12.4 69,796 264,440 Magasins de marchandises diverses ...........-..-..-. 5 
85,479 - 07 130,624 216,102 Magasins <genenaux:2 5 so reacinscecrs ance aiowe aoe eeareieunt 6 
71,400 - 1.4 12,402 S3\B0 2a a ena. o|sBazarSeympns sracteciccc casey sy eres ae ce rsa ane ee 7 
49,659 ap (shal Sy Salil. 3,830,775 Goncessionnaires diatitomobileS hee. ewe eee 8 
= = 124,681 124,681 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 
356,529 ae Wilet 820,664 1,177,194 StatioNS=SEIVICE Secs. tee ee eon yee eee deena ae 10 
x x x 175,416 GalAGeS Os free Se eee tee eset eae ee qi 
PAN STAATE ar (0:8) 399,537 421,254 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
87,656 ap 2 64,144 151,800 Magasins de vétements pour hommes ..........-.-.-.- 13 
199,661 + 6.9 Omeos 301,316 Magasins de vétements pour dames..............-.-.- 14 
150,033 + 14.8 63,393 213,426 Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
15,580 ilG 14,259 29,839 Magasins de chaussures spécialisees ............-...-. 16 
87,338 ae ihe 33,750 121,088 Magasins de chaussures pour la famille .............-.. 17 
26,756 oe On/A 182,353 209,108 QuineaillenteS: 15 eee eee area eo rateye = eee ene 18 
38,412 + 5.7 137,184 175,596 Magasins deimeubleS 3-65 2.2 e sce ee nei ie eee 19 
6,130 + 12.4 54,395 60,524 Magasins GtapparellS MeMAGCKS ise yee sme ne tees 20 
83,689 ae Ale) 68,665 152,353 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
203,694 + 13.8 452,955 656,649 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
34,905 + 10:2 40,986 75,891 (ibrairies ety panetenieS <2 aac cee oe ee oe op peter 23 
X Xx Xx 80,894 FIGURISIGS eer ce eee eects emake St pcre can deter te 24 
42,671 + 74 50,020 92,691 BU OULOLOS 1 chntee os ois arc ee eemnre. see boy wi eae Gan “arn a 25 
47,407 + 20.8 271,761 319,168 Magasins d’articles de sport et GiaCCeSSOMNES ass eee 26 
80,286 + 10:5 137,373 217,658 Magasins d’accessoires personnels........--..--+++++: 27 
816,186 + 7.6 971,216 1,787,402 TOUS OS AUIKES MAGASING§ pa vyats ae mieiele ne ws ew nls oe 28 


15,487,026 


5,570,506 sf 9,916,519 


Ensemble des magasins............-+-2++++eeeeeee 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area! 
Canada 
1989 1988 
January February March * April‘ May r JuneP June 
Janvier Fevrier Mars ¢ Avril © Mai! Juin? Juin 
No. 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 
2 Grocery confectionery and sundries stores 
3 All other food stores 
4 Department stores 
3) General merchandise stores 
6 General stores 
% Variety stores 
8 Motor vehicle dealers 
9 Used car dealers 
10 Service stations 
11 Garages 
12 Automotive parts and accessories stores 
13 Men's clothing stores 
14 Women's clothing stores 
iS) Family clothing stores 
16 Specialty shoe stores 
17 Family shoe stores 
18 Hardware stores 
19 Household furniture stores 
20 Household appliance stores 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 
23 Book and stationery stores 
24 Florists 
25 Jewellery stores 
26 Sporting goods and accessories stores 
Dili Personal accessories stores 
28 All other stores 
29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

3388 New Brunswick 

34 Quebec 

$35) Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 

40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montreal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 
44 Vancouver 


2,405.7 
689.3 
296.9 

1,107.9 
269;2 
204.8 

84.1 

3,048.9 
108.9 

1,062.8 
toor2 
342.0 


144.9 
280.6 
204.4 

PATS) 
112.6 
164.0 
186.1 

DOW, 
144.7 


65513 


86.4 
56.1 
101.4 
245.0 
226.3 
UATE 


14,158.0 


264.2 
61.1 
485.6 
65oH1 
3,481.5 
39720), 8) 
902.1 
459.4 
1,370.0 
1,633.4 
38.9 


1,534.1 
PAA TAO) 
3268 
839.3 


2,382.4 
692.3 
257.9 

Lest Ukssalsy 
274.7 
207.3 

84.9 

3,058.7 
108.5 

1,079.9 
158.6 
341.4 


145.2 
280.9 
203.9 

27.8 
UN 
165.0 
186.4 

56.8 
148.7 


657.7 


90.6 
S64 
102.3 
230.9 
221.2 
1,701.0 


14,144.4 


265.5 
60.2 
480.4 
351.9 
3,488.7 
5,499.4 
530.3 
461.1 
1,354.6 
1,638.0 
39.1 


1,553.6 
2,098.6 
Sohal 
835.3 


millions of dollars - millions de dollars 


2,405.8 
691.2 
ZAS)5) 

USA 
253.0 
199.4 

82.1 

3,011.0 
100.9 

097.4 
158.3 
337.4 


=: 


—% 


142.5 
219;6 
205.9 

26.5 
106.1 
158.1 
179.6 

57.0 
148.0 


673.5 


90.7 
54.8 
10227 
222.3 
230.9 
1,709.8 


14,099.2 


266.9 
60.6 
485.7 
359.9 
3,475.7 
5,433.4 
504.7 
464.6 
USTED) 
1623-9 
Se 


1,545.2 
2,058.7 
324.4 
837.3 


2,416.1 
675.6 
256.4 

1h USE 
270.8 
205.4 

82.5 

3,146.6 
106.4 

Wet eS) 
158.9 
345.5 


147.7 
286.5 
209.9 

28.6 
109.3 
166.4 
186.7 

60.7 
154.5 


661.7 


87.2 
56.5 
102.8 
230.3 
233.6 
il aOKS 


14,386.7 - 


272.4 
60.6 
480.5 
360.1 
3,530.6 
BSCR 
528.3 
466.1 
1,460.5 
1,678.3 
40.1 


1,563.5 
2,135.8 
335.1 
861.7 


2,440.6 
698.1 
256.7 

1,160.0 
El Well 
203.3 

85.0 

3,100.1 
105.0 

1,132.3 
162.2 
350.4 


150.1 
292.6 
218.1 

27.6 
113.8 
168.0 
180.1 

60.6 
156.2 


668.3 


90.0 
55.0 
102.5 
245.5 
235.0 
inoo.0 


14,483.7 


273.6 
Oven 
480.1 
360.1 
3,568.5 
5,626.1 
530.4 
467.2 
1,425.0 
1,686.6 
39.5 


1,584.8 
2,156.3 
337.9 
865.4 


2,453.8 
689.4 
262.3 

1,156.9 
268.3 
207.3 

83.6 

3,030.5 
108.6 

Wal saad 
163.0 
349.4 


15351 
307.7 
218.4 

20m 
WUSES 
170.3 
179.2 

60.5 
155.4 


675.1 


92.4 
57.9 
103.9 
2o4m 
238.0 
1,786.0 


14,479.8 


PAN: 
Oe) 2 
483.1 
363.9 
3,630.3 
5,492.8 
530.0 
447.0 
1,423.9 
1,700.3 
40.0 


A iat 
ay AL ee 
335.2 
879.2 


2,293.4 
676.0 
242.5 

tetd4e 
260.4 
194.5 

88.9 
2,834.4 
945 

1,070.9 
155.0 
311.6 


143.0 
281.0 
198.9 

26.6 
107.2 
154.1 
168.4 

58.6 
144.9 


614.5 


83.3 
50.3 
96.7 
224.0 
205.5 
1,661.0 


13,555.0 


249.0 
58.4 
456.4 
336.7 
3,414.9 
Byedi2.2 
497.4 
458.1 

eS Or 
1,518.4 
36.8 


1,548.7 
2,042.4 
323.5 
762.9 


Per cent change (s calculated on data expressed in thousands of dollars. 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjustéd series by the appropriate 
combined factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone 
metropolitaine1 


Canada 
Per cent change? 
1988 
Variation 
procentuelle@ 

July August September October November December May/ June/ 
April May 
1989 1989 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Decembre Mai/ Juin/ 
Avril Mai 

1989 1989 N° 

millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

PSST 2,319.3 2,328.4 AOU KS 2,326.0 2,380.1 + 1.0 +0.5 Epiceries — Boucheries 1 
690.2 691.1 697.5 701.4 718.8 674.8 One -1.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
248.3 250.0 2538.0 255.4 257.0 260.6 +0.1 eee Tous les autres magasins d’aliments 3 

1,087.8 1,109.6 UnalTSo Vaiss) uals) 1,129.8 + 2.4 -0.3 Grands magasins 4 
261.4 247.5 260.0 264.7 261.5 267.5 20). -1.3 Magasins de marchandises diverses 5 
201.6 203.0 204.1 210.4 207.9 201.2 -1.0 +2.0 Magasins generaux 6 

86.2 85.7 86.3 86.9 89.8 85.3 + 3.0 -1.6 Bazars iG 

3,007.8 2,980.4 SHOUT 2,989.6 3,066.8 C2365 -1.5 -2.2 Concessionnaires d'automobiles 8 

97.1 107.4 104.2 104.6 107.1 109.9 -1.3 SOc) Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 

1,070.2 ieee) 1,049.8 1,054.3 1hOSGau 1 O70 25% +19 - Stations-service 10 
154.4 ooat 158.1 157.0 157.9 15329 +2.1 +0.4 Garages We 
ONO 316.9 322.0 332.2 307.9 335.5 +1.4 -0.3 Magasins de pieces et d’accessoires 12 

d'automobiles 
143.4 140.0 146.2 146.3 TABS} 147.8 +1.6 +2.0 Magasins de vétements pour hommes hs 
280.6 276.0 280.9 286.6 280.5 287.7 +21 +52 Magasins de vétements pour dames 14 
201.4 197.4 202.2 20M 202.6 209.1 + 3.9 +0.2 Magasins de vétements pour la famille 15 
26.5 26.2 26.5 27.5 24.0 30.8 -3.7 +5.5 Magasins de chaussures speécialisees 16 
107.6 107.1 108.3 kath 96.6 113.6 +4.2 -0.3 Magasins de chaussures pour la famille ilzé 
1449 sy fiecss T5225 155.0 158.5 158.9 a lO) +1.3 Quincailleries 18 
in 171.9 168.9 165.7 179.0 1420 -3.6 -0.5 Magasins de meubles 19 
59.0 Se) 58.0 58.0 59.2 58.8 -0.3 -0.1 Magasins d'appareils menagers 20 
1446 144.9 145.8 142.3 145.8 145.6 +11 -0.5 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 21 
produits d'accessoires 
618.3 624.5 635.0 637.5 646.2 652.9 +1.0 +10 Pharmacies, médicaments brevetes et 22 
beaute 
85.2 84.1 85.8 85.5 86.6 91.1 +O. 3 BAAD Librairies et papeteries 23 
Bilee S28 DG 2 Shei 56.8 552 -2.6 +5.2 Fleuristes 24 
96.8 99.1 102.2 103.4 101.8 103.8 -0.3 +1.4 Bijouteries 25 
2am 230.8 228.2 230.2 PT 236.1 +6.6 -4.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
205.7 208.5 216.6 220.2 233.0 Delt +0.6 a2 U8} Magasins d'accessoires personnels 27 
1,660.5 W655r7 1,653.0 WAVE 2 1,654.9 1,682.9 - +1.3 Tous les autres magasins 28 
13,748.8 13,750.0 13,9203 13,958.1 13,965.2 14,286.9 +0.7 -- TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Reégicns et certaines zones metropo- 
litaines: 
PAS3y | 256.3 263.2 259.9 260.5 Qa +0.5 -0.7 Terre-Neuve | 30 
57.4 59.5 59.2 59.6 60.9 60.9 =5.9 +3.8 lle-du-Prince-Edouard 31 
461.3 468.1 473.6 476.3 473.9 482.2 -0.1 +0.6 Nouvelle-Ecosse 32 
341.8 347.3 elsycpull 349.6 349.3 S622 - +1.0 Nouveau-Brunswick 33 

Soaks 3,440.3 B49 © 3.00281 3,454.8 3,528.6 +1.1 +17 Quebec 34 

5,269.0 5,328.8 Soe 5,394.1 5,348.1 5,482.5 +0.6 -2.4 Ontario 35 
500.9 4945 50315 500.0 508.2 504.9 +0.4 -0.1 Manitoba 36 
461.4 454.2 460.7 464.9 460.3 459.7 +0.2 -4.3 Saskatchewan SY 

i] ASSO) 1,325.8 IS TAO (es 56u7 1,365.0 1,375.0 -2.4 -0.1 Alberta 38 

1,538.9 1,545.3 1,554.4 157 7:2 1,603.3 1,623.5 +0.5 +0.8 Colombie-Britannique 39 

Sal 38.1 37.8 38.6 39.1 38.6 -1.5 +1.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,568.1 1,544.4 1550.9 1,562.2 1,543.3 1,570.3 +14 -0.4 Montréal 41 

2,061.9 2,079.9 2,061.0 2,088.3 2,041.1 2,107.9 +1.0 -2.0 Toronto 42 
eee 324.3 326.4 325.2 328.4 326.1 +08 -0.8 Winnipeg 43 
784.1 787.5 F92-7, 806.1 817.8 829.8 +0.4 +16 Vancouver 44 

1 Chacune des séries du tableau 25 excluant “!’ensemble des magasins" a été ajustee individuellement en divisant la série brute par le facteur 


combiné approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les 


genres de commerce. . ' — 
2 Les variations procentuelles sont calculées sur des donnees exprimees en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
Canada 
1989 1988 
January February March April May ° JuneP June 
Janvier Février Mars Avril Mai © Juin? Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214.9 2,160.0 C2 NSIS 2,363.3 PITS) 2,610.9 2,338.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613.2 585.0 656.6 654.6 721.9 739.7 725.9 
3 All other food stores 225.3 221.2 253.4 240.2 263.0 279.5 255.4 
4 Department stores 738.4 734.0 967.3 1022-1 aoa. 1,130.7 1,066.3 
5 General merchandise stores 210.6 205.0 240.4 244.9 264.4 257.8 247.0 
6 General stores 169.4 166.5 188.3 192.7 216.1 229.0 212.6 
th Variety stores S21 55.1 70.3 C25 83.8 85.7 88.4 
8 Motor vehicle dealers 2,322.8 2,596.4 3,279.3 3,799.0 3,830.8 yo) PAT 3,346.7 
9 Used car dealers 82.3 87.2 UNO 119.5 124.7 120.9 107.5 
10 Service stations 981.6 954.9 1,069.0 1,056.4 pall Cres 1,208.6 1,130.6 
11 Garages 140.4 136.2 152.8 156.9 U(ta 176.2 166.2 
12 Automotive parts and accessories stores 237.9 206.2 266.5 337.9 421.3 432.0 381.8 
13 Men's clothing stores 107.2 84.5 TBETEO 137.0 151.8 162.3 147.7 
14 Women's clothing stores 216.9 186.7 249.8 285.2 SOS 310.1 276.3 
15 Family clothing stores 146.5 126.7 WAS). 198.0 213.4 216.6 1931 
16 Specialty shoe stores 24.8 19.0 22.0 28.7 29.8 31.4 28.1 
17 Family shoe stores 81.5 64.8 87.7 110.9 $2.4).1 116.7 107.6 
18 Hardware stores 112.9 104.8 124.0 155d 209.1 217.6 193.3 
19 Household furniture stores 160.0 151.4 163.1 175.6 175.6 187.5 175.9 
20 Household appliance stores 52.0 43.8 5255 55.8 60.5 63.8 59.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 125.8 tlige2 134.0 141.7 152.4 161.5 149.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628.6 598.2 666.1 625.3 656.6 Gilet 606.3 
stores 
23 Book and stationery stores 74.4 U.S) 80.9 69.2 75.9 19.7 70.8 
24 Florists 39.9 57.4 55.9 50.9 80.9 60.9 52.0 
25 Jewellery stores 64.7 66.0 let TES 92.7 98.2 91.3 
26 Sporting goods and accessories stores 185.0 153.8 Ute a/ 240.0 319.2 308.9 293.8 
2if Personal accessories stores 182.7 164.9 196.9 195.9 PATEL 232.8 200.7 
28 All other stores 1,333.9 1,283.9 1,571.0 1,584.8 1,787.4 1,911.8 1,720.4 
29 TOTAL ALL STORES 11,525.8 11,402.1 13,652.7 14,391.6 15,487.0 15,614.8 14,432.9 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 204.9 207.8 260.0 PREPLAS) 300.3 288.7 263.5 
31 Prince Edward Island 46.1 43.8 547 58.5 60.3 67.7 66.6 
32 Nova Scotia 390.1 378.0 469.0 477.0 502.6 5143 480.0 
33 New Brunswick 283.4 278.8 345.4 348.1 384.5 389.9 Slee 
34 Quebec 2,763.9 2,782.2 3,418.1 3,606.7 3,973.0 3,970.3 3,666.3 
35 Ontario 4,523.2 4,418.1 5,222.8 Hens 1 SOSaRS 5,963.0 5574.5 
36 Manitoba 408.9 424.4 481.1 5Sie2 557.7 569.5 526.6 
CSTE Saskatchewan 377.3 370.7 439.2 467.1 492.9 491.4 4946 
38 Alberta 1,126.1 1,116.9 1,342.0 1,428.3 1,496.0 1,521.0 1,389.2 
39 British Columbia Us yA 1,350.5 1,584.9 1,649.5 1,748.1 1,794.9 1,574.4 
40 Yukon and Northwest Territories 30.7 30.9 35.4 36.7 40.4 44.0 40.0 
41 Montreal 1,227.9 24a aia Un sy27476 1,596.1 1,738.4 1,721.1 1,662.9 
42 Toronto 1,783.8 1,724.3 2,020.1 2,122.2 2,259.3 2,258.1 2,163.3 
43 Winnipeg 266.8 270.6 312.0 335.9 \ 353.6 352.6 335.9 
44 Vancouver 727.8 705.9 821.5 847.6 886.7 917.7 780.1 


TABLEAU 26. 
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Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


Canada 
1988 
July August September October November 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre 
millions of dollars -— millions de dollars 
2,406.6 2,224.1 2,364.9 2,330.8 2,246.2 
779.0 WALT 7149 706.5 684.0 
260.4 253.5 249.6 249.7 246.5 
933.5 1,028.3 1,106.0 1,112.8 1,444.5 
Pps) BPE ea 276.4 301.4 362.7 
Cane Pai) A) 208.4 214.2 2OTES 
82.1 84.5 84.9 86.3 106.0 
3,048.1 2,955.5 2,846.0 2,990.8 2,966.5 
101.9 111.6 110.4 104.6 100.8 
igashilee Ua 1,057.8 1,064.9 1,034.6 
160.0 163.0 159.5 162.4 168.3 
334.7 302.9 S128) 331.8 364.2 
116.8 108.5 ASRS eye 185.3 
256.2 262.1 308.8 299.4 305.9 
176.8 ZOTEZ 215.4 213.9 228.1 
PAS) &) 25.6 29.4 29.9 26.7 
93.2 VO2kh 120.0 127.9 121.8 
170.0 155.8 15035 153.9 164.1 
178.6 180.2 178.6 173.8 193.3 
58.8 59.0 61.1 60.4 65.1 
161.7 152.4 151.9 147.1 156.5 
592.4 616.1 627.5 635.0 642.2 
T2535 83.6 84.9 79.3 97.4 
Auta 44.1 46.6 46.0 48.0 
83.9 86.2 85.9 88.8 Wail@ere 
254.6 242.5 209.8 LATE) 187.8 
20F 217.4 DWaP 209.0 248.7 
WAns e/a 1,652.4 1,645.6 leo eal 
13,960.8 13,691.3 13,773. 13,900.7 14,453.5 
PASSE 261.6 255.8 254.0 PIAL 
65.6 66.1 58.4 58.5 61.9 
474.3 471.4 468.3 472.2 496.7 
353.1 351.7 351.2 350.7 369.8 
3,583.6 3,457.3 3,492.2 3,488.4 3,509.5 
5,304.8 BO 1245 5,267.8 5,358.5 5,624.8 
493.0 488.6 506.6 508.2 536.4 
462.9 452.1 452.6 473.3 485.3 
tpooeet 1,318.6 1,329.1 Tooder 1,426.1 
1,586.6 sve is) NSS et 1,544.0 1,629.4 
40.6 39.9 40.0 38.9 38.8 
APoovial 1,503.2 1,548.9 1,560.2 1,595.3 
2,000.5 1,969.9 2,010.5 2,071.0 PAW EPs 
S2cr2 Biliged 331.9 327.9 346.5 
785.9 770.5 786.6 794.0 836.9 


December May June 
1989/1988 1989/1988 
Décembre Mai Juin 
1989/1988 1989/1988 No 
% % 
Genre de commerce: 

2,812.6 +91 +11.6 Epiceries — Boucheries 1 
falied +2.9 +19 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
329.7 +5.8 +9.4 Tous les autres magasins d’aliments 3 

2,184.8 +11.4 +6.0 Grands magasins 4 
359.4 a 1Ah0) +43 Magasins de marchandises diverses 5 
240.4 +3.9 Filet Magasins genéraux 6 
163.8 Se -3.1 Bazars 7 

2,604.1 +59 +49 Concessionnaires d’automobiles 8 

86.6 3.0 +12.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 

iROMmoud +5.4 +6.8 Stations-service 10 
144.5 ba fete) +6.0 Garages ai 
445.3 +16.4 stale al Magasins de piéces et d’accessoires d’au- 2 

tomobiles 
295.1 +98 +9.9 Magasins de vetements pour hommes 13 
447.9 +6.6 a A Magasins de vetements pour dames 14 
CHASE +14.6 +1i2.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
36.9 + 8.2 +11.7 Magasins de chaussures specialisees 16 
164.2 +9.4 +8.5 Magasins de chaussures pour la famille ile 
196.1 412.3 +12.5 Quincailleries 18 
205.3 + 10.2 +6.5 Magasins de meubles 19 
76.4 + 13.0 +6.9 Magasins d'appareils menagers 20 
1719 +149 +8.1 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 21 
accessoires 
845.4 +111 +10.6 Pharmacies, médicaments brevetes et 22 
produits de beaute 
186.2 +149 412.5 Librairies et papeteries 23 
84.0 +12.1 +17.1 Fleuristes 24 
302.9 +9.3 +75 Bijouteries 25 
320.6 +148 +51 Magasins d’articles de sport et accessoires 26 
409.6 +14.4 +15.9 Magasins d'accessoires personnels 27 
2,491.3 +10.3 +111 Tous les autres magasins 28 
17,773.6 +8.5 +8.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones metropo- 
litaines: 
343.8 ser | +9.5 Terre-Neuve 30 
75.2 +0.7 eA lle-du-Prince-Edouard 31 
623.2 +5. S +7.1 Nouvelle-Ecosse SZ 
445.7 +95 +9.1 Nouveau-Brunswick 33 

4,160.5 +48 +S.2 Quebec 34 

UO Aay. 83 +9.7 +6.9 Ontario 35 
641.7 +9.7 +8.1 Manitoba 36 
570.1 + 3.0 -0.6 Saskatchewan 37 

1,738.4 + 10.9 +9.4 Alberta 38 

2,051.0 + 13.1 +140 Colombie-Britannique 39 

48.1 +8.0 +9.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,942.6 +27 +3.5 Montreal 41 

2,759.4 +77 +43 Toronto 42 
ADT2 +6.9 +49 Winnipeg 43 

1,066.9 +15.4 +176 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnieres 
et des jours commerciaux 
Canada 
1989 
MCD in June May’ JuneP July! 
MDC en Juin Mai® JuinP Juillet | 

Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries — Boucheries 2 99.63 106.40 98.46 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 103.40 107.29 110.82 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 3 102.48 106.56 103.93 
Department stores — Grands magasins 3 97.55 97.73 84.78 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 5 97.32 96.11 82.15 
General stores — Magasins généraux 3 106.31 110.47 102.86 
Variety stores — Bazars 3 98.65 102.45 94.62 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d’'automobiles 4 123/57 114.42 100.35 
Used car dealers - Vendeurs d’automobiles d’occasion 3 118.75 lildess 105.65 
Service stations - Stations-service 2 103.96 106.76 108.00 
Garages 3 108.12 108.13 102.67 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 

d'accessoires d’automobiles 4 120.22 123.65 105.41 
Men's clothing stores - Magasins de vetements pour hommes 4 LOW AS 106.03 80.94 
Women's clothing stores -— Magasins de vetements pour dames S 102.98 100.79 89.48 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 97.87 99.19 86.91 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisees 4 108.22 108.06 95.28 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 4 106.39 102.87 84.77 
Hardware stores — Quincailleries 3 124.45 V2 pial 2 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 97.52 104.59 102.44 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 4 99.91 105.35 96.82 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 

teléviseurs, radios et accessoires S 97.55 103.95 111.87 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

medicaments brevetés et produits de beauté 2 98.25 99.42 95.18 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries S 84.29 86.26 84.65 
Florists — Fleuristes 4 147.10 105.15 TES). Ss 
Jewellery stores - Bijouteries 3 90.43 94.55 85.12 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 

sport et d’accessoires 3 130.01 131.94 114.87 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 92.63 97.79 99.70 
All other stores - Tous les autres magasins 101.84 107.04 As 
All stores - Total - Ensemble des magasins 106.92 107.83 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland -— Terre-Neuve 3 109.74 106.21 101.03 
Prince Edward Island — lle-du-Prince-Edouard 3 105.67 114.35 111.91 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 104.68 106.46 100.48 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 3 106.76 UO AS 101.54 
Québec 3 LVS 109.37 99.34 
Ontario 3 105.42 108.56 98.19 
Manitoba 3 WOS US 107.46 96.96 
Saskatchewan 3 105.50 109.94 97.67 
Alberta 2 104.98 106.82 98.10 
British Columbia -— Colombie-Britannique 2 103.64 105.56 100.72 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Quest $3 102.23 110.00 107.29 
Montreal 3 109.69 109.09 96.17 
Toronto 2 104.78 106.90 95.29 
Winnipeg 3 104.66 105.19 95.70 
Vancouver p 102.46 104.38 98.02 

1 ree 


1 
1 


l’Appendice VI. 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
Prevision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 


TABLE 28. 
TABLEAU 28. 


Sh 


Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1987-1989 


Unadjusted 


Non désaisonnalise 


Year/year 
per cent 
change 


Variation 
en pour- 
centage 
oour 
l'annee 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Seasonally adjusted 


Desaisonnalise 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


millions of dollars - millions de dollars 


Price Current Year/year Constant 
index dollars per cent 1981 
change dollars 
Indice Dollars Variation Dollars 
des courants en pour- constants 
prix centage 1981 
pour 
l'annee 
1987: 
January — Janvier eet 1027487. +5:3 8,025.3 
February — Fevrier ETE 9,951.1 +76 WATEORS 
March — Mars VAT 11,492.2 HOES 8,977.9 
April — Avril 127.8 12,867.4 + 10.6 10,043.6 
May — Mai 128%6 13,508.4 +64 10,495.7 
June — Juin 128.4 13,608.3 + 15.1 10,563.6 
July - Juillet 129.7, 127039) antl eee 10,200.9 
August — Aout 129.4 (27282 + 7.3 9,805.1 
September -— Septembre 129.0 12,616.2 +93 9,747.6 
October - Octobre 129.8 13,760.8 #250 10,570.7 
November — Novembre 130.3 13,380.1 +9.7 10,237.6 
December -— Deécembre 130.0 16,269.8 +124 12,477.6 
Year — Annee 128.9 153,732.8 +98 118,919.3 
1988: 
January -— Janvier TSaES: 11,134.0 +8.4 8,443.4 
February — Fevrier Voila 10,959.4 +10.1 8,300.5 
March — Mars 131.6 iomlites +14.7 9,985.6 
April — Avril 131.9 13,666.3 +6.2 10,331.6 
May — Mai No2a2 14,267.5 +56 10,761.7 
June — Juin 132.6 14,432.9 +6.1 10,853.0 
July — Juillet 133.6 13,960.8 el 10,417.3 
August — Aout 133.6 13,691.3 +75 10,218.9 
September - Septembre lies fiSevaond +9.1 10,275.9 
October - Octobre hs} 13,900.7 a 140) 10,377.2 
November — Novembre 134.6 14,453.5 +8.0 10,711.0 
December -— Decembre 134.7 NCTE) +9.2 USS OZ 
Year — Annee 133.0 165,190.3 +7.5 123,826.4 
1989: 
January — Janvier 135.8 ARS 2553 OTD 8,469.3 
February — Fevrier 136.8 11,402.1 +4.0 Seil28 
March — Mars eed 13'652) vai +3.6 9,937.1 
April — Avril 137.9 14,391.6 a) eo" 10,434.9 
May" — Mai 139.1 15,487.0 +85 11,136.0 
JuneP - JuinP 139.8 15,6148 +8.1 11,169.0 
July - Juillet 


August — Aout 
September -— Septembre 
October -— Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year -— Annee 


+1.8 
+41 
+43 
+6.6 
+2.9 
+ Aa 
+69 
+3.6 
+56 
+87 
+6.1 
+89 
+6.0 


oe 
+6.8 
sent We 
+29 
+25 
a if 
+a 
+4.2 
+5.4 
-1.8 
+46 
pray! 
+41 


+0.3 
+0.1 

-0.5 
+1.0 
+73.5 
+2.9 


W208) 
VS 
127.8 
128.0 
128.4 
128.6 
ZOKS 
12083 
129.6 
130.3 
130.5 
130.6 


DSaeat 
liSaeS 
US 
aS 2a) 
132.4 
Ss 2e/; 
133.3 
WKS I 
134.2 
134.2 
134.8 
135.1 


135.8 
136.7 
oveou 
138.0° 
ISO 
139.8 


11,900.2 
12,288.6 
12,345.5 
12,672.1 
12,605.7 
12,966.3 
12,833.6 
12,946.3 
13,026.7 
13,227125 
13,262.1 
133373:6 


13,266.7 
13,161.2 
13,5952 
13,404.2 
1S} 9iS 
113;555:0 
13,748.8 
13,750.0 
13,920.3 
13,958.1 
113,;965,2 
14,286.9 


14,158.8 
14,144.4 
14,099.2° 
14,386.7° 
14,483.7 
14,479.8 


Month/ Constant Month/ 
month 1981 month 
per cent dollars! per cent 
change change 
Variation Dollars Variation 
en pour- constants en pour- 
centage 1981! centage 
pour pour 

le mois le mois 
-0.6 9,312.4 -0.9 

+ 3.3 9,625.9 +3.4 
OLS 9,634.0 +0.1 
+26 9,876.5 +2.5 
-0.5 9,791.2 -0.9 
+2.9 10,052.4 +2.7 
-1.0 9,882.4 -1.7 
+0.9 9,985.7 0) 
+0.6 10,022.3 +0.4 
+1.5 10,116.5 +0.9 
OVS 10,129.7 +0.1 
+0.8 10/2000 +08 
-0.8 10,088.6 -1.2 
-0.8 9,982.0 -1.1 

mn has 10,293.8 +3,1 
-1.4 10,120.5 -1.7 
+1.4 10,242.6 +152 
-0.3 10,182.4 -0.6 
+1.4 10,283.1 +1.0 

-- 10,254.5 -0.3 

ap a 10,342.5 +0.9 
+0.3 10,374.6 +03 
+0.1 10,333.0 -0.4 
+2.3 10,545.9 +2.1 
-0.9 10,426.0 -1.1 
-0.1 10,344.3 -0.8 
-0.3° 10,267.7" -0.7° 
+2.0° 10,425.7" + 1.5% 
+0.7 10,414.9 -0.1 

- 10.359.3 -0.5 


u Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by deflating with an implicit price index, the seasonally adjusted current dollar 


estimate. For more details, see the Appendix VI and VII. a ; 
1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constant s obtient en dégonflant avec un indice implicite, les donnees desaisonnalisees en 


dollars courants. Pour plus de détails, consulter /'appendice VI et VIL. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
1989 1988 
January February March April May * JuneP June 
Janvier Fevrier Mars _ Avril Mai" JuinP Juin 
No. 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,214,876 2,160,005 2,453,457 2,363,263 2,431,497 2,610,858 2,338,109 
2 Grocery confectionery and sundries stores 613,226 584,971 656,558 654,645 721,869 739,688 725,886 
3 All other food stores 225,345 221,189 253,418 240,220 263,036 279,550 255707 
4 Food group 3,053,447 2,966,165 3,363,433 3,258,128 3,416,402 3,630,096 3,319,366 
5 Department stores 738,393 733,963 967,308 1,022,150 lilo), 556 1,130,685 1,066,342 
6 General merchandise stores 210,580 204,956 240,441 244,932 264,440 257 828 247,003 
7 General stores 169,355 166,505 188,337 192,746 216,102 229,017 212,632 
8 Variety stores 52,104 55,150 70,262 72,474 83,802 85,676 88,434 
9 General merchandise group 1,170,432 1,160,574 1,466,348 1,532,302 1,695,900 1,703,206 1,614,411 
10 Men's clothing stores 107,238 84,518 110,957 137,032 151,800 162,337 147,700 
11. Women's clothing stores 216,873 186,729 249 843 285,155 301,316 310,148 276,252 
12 Family clothing stores 146,468 126,697 175,664 197,992 213,426 216,648 193,143 
13 Specialty shoe stores 24,789 19,012 21,960 28,664 29,839 31,438 28,138 
14 Family shoe stores 81,531 64,782 87,723 110,913 121,088 116,737 107,590 
15 All other apparel and accessories stores 110,864 91,975 108,415 Taae9 110,902 111,868 102,700 
16 Apparel and accessories group 687,763 573,713 754,562 871,535 928,371 949,176 855,523 
17 Hardware stores 112,923 104,782 124,028 155,142 209,108 217,563 193,276 
18 Household furniture stores 159,978 151,389 163,082 175,638 175,596 187,456 175,888 
19 Household appliance stores 52,030 43,809 52,481 55,756 60,524 63,771 59,602 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 125,790 113,153 134,001 141,720 152,353 161,546 149,412 
stores 
21 Appliance repair shops 315507 29,591 32,139 33,049 37,058 39,391 SSDS 
22 All other home furnishings stores 381,886 352,473 “415,209 403,566 418,621 436,514 392,034 
23 Hardware and home furnishings 864,114 795,197 920,940 964,871 1,053,260 1,106,241 1,001,565 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 628,627 598,246 666,056 625,279 656,649 671,121 606,257 
stores 
25 Book and stationery stores 74,418 US, P35) 80,924 69,192 75,891 79,717 70,848 
26 Florists 39,896 57 436 55,895 50,933 80,894 60,8858 51,969 
27 Jewellery stores 64,731 65,957 71,059 77,264 92,691 98,247 91,336 
28 Jewellery repair shops 5,230 3,069 3,366 Sion 3,734 3,971 3,574 
29 Sporting goods and accessories stores 185,001 153,835 183,750 240,002 319,168 308,921 293,760 
30 Personal accessories stores 182,692 164,877 196,911 195,923 217,658 232,769 200,749 
31 Alcoholic beverage stores 365,553 374,937 497 968 454,324 504,909 572,544 544 261 
32 All other stores 222,796 214,135 266,775 326,161 441,979 415,932 399,943 
33 Other stores group 1,768,944 1,707,747 2,022,704 2,042,455 2,393,573 2,444,080 2,262,697 
34 Total excluding automotive group 7,544,700 7,203,396 8,527,987 8,669,291 9,487,506 9,832,799 9,053,562 
35 Motor vehicle dealers 2,322,815 2,596,431 3,279,264 3,799,035 3,830,775 SOW 24652 3,346,689 
36 Used car dealers 82,330 87,230 110,164 119,519 124,681 120,934 107,528 
37 Service stations 981,574 954,874 1,069,010 1,056,383 1,177,194 1,208,593 1,130,585 
38 Garages 140,383 136,226 152,839 156,934 175,416 176,222 166,216 
39 Automotive parts and accessories stores 237,908 206,202 266,320 337,877 421,254 432,040 381,793 
40 All other automotive businesses 216,082 2NG, 25 247,094 PISYDISRAS, 270,200 331,549 246,571 
. \ 

41 Automotive group 3,981,092 4,198,688 5,124,691 5,722,283 5,999,520 5,781,990 5,379,382 

42 TOTAL ALL STORES 11,525,792 11,402,084 13,652,678 14,391,574 15,487,026 15,614,789 


14,432,944 


TABLEAU 29. 


July 


Juillet 


2,406,650 
778,971 
260,397 


3,446,018 


933,522 
217,497 
211,678 

82,103 


1,444,800 


116,804 
256,225 
176,789 
25,492 
93,164 
103,546 


772,020 


170,001 
178,605 

58,777 
161,651 


32,457 
378,385 


979,876 


592,389 


72,300 
41,052 
83,909 
2,895 
254,640 
207,745 
648,181 
369,297 


2,272,408 
8,915,122 
3,048,112 
101,930 
1,161,478 
159,972 
334,718 


239,493 


5,045,703 


13,960,825 


2) 


1988 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


2,224,057 
742,683 
253,479 


3,220,219 


1,028,345 
227,367 
211,486 

84,477 


1,551,675 


108,490 
262,121 
201,172 

25,634 
102,743 
114,882 


815,042 


155,793 
180,217 

58,966 
152,395 


34,690 
406,882 


988,943 


616,121 


83,553 
44,137 
86,233 
2,926 
242,536 
217,423 
554,976 
354,579 


2,202,484 
8,778,363 
2,955,536 
111,641 
1,137,703 
162,964 
302,929 


242,179 


4,912,952 


13,691,315 


Commerce de detail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,364,938 
714,921 
249,551 


3,329,410 


1,106,044 
276,429 
208,443 

84,869 


1,675,785 


143,309 
308,799 
215,448 

29,364 
120,029 
121,228 


938,177 


153,550 
li78;001 

61,054 
151,855 


34,087 
422,641 


1,001,738 


627,549 


84,928 
46,562 
85,947 
ai 
209,838 
212,226 
510,614 
316,310 


2,097,231 
9,042,341 
2,845,966 
110,425 
MOS 74779 
159,505 
312,837 


244,256 


4,730,768 


13,773,109 


2,330,839 
706,463 
249,729 


3,287,031 


1,112,843 
301,423 
214,248 

86,319 


1,714,833 


157,362 
299,417 
213,949 

29,914 
127,870 
135,597 


964,109 


153,906 
173,796 

60,397 
147,149 


31,823 
447,769 


1,014,840 


635,020 


79,260 
45,970 
88,823 
2,883 
176,968 
208,955 
480,082 
313,856 


2,031,817 
9,012,630 
2,990,793 
104,601 
1,064,940 
162,394 
331,790 


233,595 


4,888,113 


13,900,743 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
November December June 
1989/1988 
Novembre Décembre Juin 
1989/1988 No 
Genre de commerce: 

2,246,242 2,812,605 ae AS Epiceries - Boucheries 1 
683,972 712,494 +19 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
246,514 329,664 +9.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,176,728 3,854,763 +9.4 Groupe de l’alimentation 4 

1,444,476 2,184,766 +6.0 Grands magasins 5 
362,674 359,433 aes Magasins de marchandises diverses 6 
207,331 240,424 ealinth Magasins geneéraux 7 
105,977 163,771 Onl Bazars 8 

2,120,458 2,948,394 +5.5 Groupe de marchandises diverses 9 
185,339 295,071 +9.9 Magasins de véetements pour hommes 10 
305,913 447 853 Pon e Magasins de vetements pour dames ils) 
228,127 376,193 + 12.1 Magasins de vétements pour la famille 112 

26,731 36,914 seatlaleri Magasins de chaussures specialisees 13 
121,758 164,188 +8.5 Magasins de chaussures pour la famille 14 
150,329 186,884 +89 Autres magasins de véetements et accessoires 15 

1,018,197 1,507,103 + 10.9 Habillement et accessoires 16 
164,143 196,082 tl250 Quincailleries N76 
193,298 205,259 +6.5 Magasins de meubles 18 

65,124 76,353 +6.9 Magasins d'appareils menagers 19 
156,458 Nemooe +8.1 Magasins de meubles, televiseurs, radios et 20 
accessoires 
32,048 37,464 + 25.6 Réparation d'appareils electro-menagers 21 
502,968 681,921 +11.3 Autres articles d’ameublement 22 
1,114,039 1,374,611 +10.5 Groupe des quincailleries, meubles et 23 
fournitures de maison 
642,195 845,443 + 10.6 Pharmacies, médicaments brevetes et produits 24 
de beaute 
97,418 186,247 an ZS Librairies et papeteries 25 
48,034 84,004 +#17.1 Fleuristes 26 
113,709 302,939 riff a} Bijouteries PAE 
3,218 5,104 +11.1 Ateliers de reparation de bijoux 28 
187,798 320,612 ae ta)s | Magasins d'articles de sport et d' accessoires 29 
248,728 409,588 a oye) Magasins d’accessoires personnels 30 
497,536 972,547 Ore Magasins de boissons alcooliques 31 
317,434 396,369 +40 Tous les autres magasins 32 

2,156,070 3,522,853 + 8.0 Groupe de tous les autres magasins 33 

9,585,492 13,207,724 + 8.6 Total excluant groupe de I’automobile 34 

2,966,543 2,604,056 +49 Concessionnaires d'automobiles 35 
100,758 86,575 +12.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,034,617 NO Maye tee +6.8 Stations-service OT 
168,267 144,521 +6.0 Garages 38 
364,219 445,350 + 13.1 Magasins de pieces et d’accessoires d'auto- 39 

mobiles 
233,565 211,047 +345 Autres commerces dans le domaine de |'auto- 40 
mobiles 

4,867,969 4,565,266 bis. Groupe de l’automobile 41 

14,453,461 17,772,990 +8.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group', 1987-1989 
Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce’, 1987-1989 
Yukon 

Food General mer- Automobile | Automotive Hardware, home Total Per cent 2 

group chandise and dealers group furnishings and all change 

apparel group other retail stores 
stores group 
Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation 2 
d’alimen- gasins de marchan- sionnaires d’auto- - leries, de magasins ensemble procen- 
tation dises diverses d'auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vetements gasins de detail 
thousands of dollars - milliers de dollars 

1987: 
January — Janvier 3,310 2,033 1,302 1,130 1,937 9,712 +8.3 
February — Fevrier SHileis} 2,176 1,680 lesz 1,964 Onze eS 
March — Mars S200 2,422 1,510 USOi7e 2,261 10,785 smi) 76 24) 
April — Avril 3,819 2,467 oon 1,365 2,671 WER UTS bean ee) 
May — Mai 4,038 2,864 2,323 1,874 2,837 13,936 + 21.6 
June - Juin 4,272 3,002 1,829 2,297 3,482 14,882 5 | 
July - Juillet Balls 3,147 2,814 2,677 3,801 17,544 +14.6 
August — Aout 4,452 3,276 2,349 2,470 3,399 15,946 Re [btheess 
September — Septembre 3,651 3,009 2,189 1,851 2,970 13,670 +8.0 
October -— Octobre 3,666 3,586 1,968 1,022 2,796 13,038 Hes 
November — Novembre 3,386 Srila 2,466 889 2,808 13,320 +168 
December - Décembre 4,188 5,068 1,627 1,060 3,990 15,933 tatOr2 
Year — Année 46,297 36,821 23,908 19,119 34,916 161,061 A Sac 
1988: 
January — Janvier 3,694 1,953 1,878 771 2,234 10,530 +8.4 
February — Fevrier 2,929 2,203 1,987 824 Zale 10,054 -0.7 
March — Mars 3,121 2,841 2,627 1,009 2,638 12,236 Paloa5) 
April — Avril 3,399 2,734 S21 873 2,392 12,675 +4.4 
May — Mai 3,314 S202 ym 40} 1,287 2,842 13,801 -1.0 
June - Juin 3,800 3,442 2,866 1,606 3,400 US, 1a! +1.6 
July - Juillet 4,289 3,468 2,388 1,816 SRS 15,532 -11.5 
August — Aott 3,982 3,684 3,136 oes 3,544 15,884 -0.4 
September -— Septembre 3,905 3,621 2,656 1,560 3.154 14,896 +9.0 
October -— Octobre 3,907 3,798 Wet 975 2,966 13,817 +6.0 
November — Novembre 3,660 3,850 CARS i (OY 3,198 14,013 sla 
December — Décembre 4,073 5,719 1,912 909 4611 17,224 +8.1 
Year — Annee 44,073 40,545 30,297 14,200 36,661 165,776 +2.9 
1989: 
January — Janvier 3,331 2,226 1,629 1,108 2,780 11,074 +5.2 
February -— Février SSS) 2,274 2,250 1,023 2,298 11,198 +11.4 
March — Mars 3,550 2,820 2,664 898 2,736 12,668 13-5) 
April -— Avril 3,520 3,045 PMS 997 2,834 USS 5 
May" - Mair 4,057 3,543 Sylow 1,428 3,318 15,503 412.3 
JuneP — JuinP 4,796 S585 3,360 #256 3,384 16,381 +8.4 
July - Juillet 


August - Aodtt 
September -— Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year — Annee 


\ 


1 
2 


For composition of kind of business groups, see page 89. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de |’année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group1,1987-1989 
Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de detail, par groupes de genres de commercet1: 1987-1989 
Territoires du Nord-OQuest 


Food General mer- Auto- Auto- Hardware, home Total Per cent 2 
group chandise and mobile motive furnishings and all change 
apparel group dealers group other retail stores 


stores group 


Groupe Groupe de ma- Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation 2 
d’alimen- gasins de marchan- sionnaires d'auto- __leries, de magasins ensemble procen- 
tation dises diverses d'auto- mobiles de meubles et de des tuelle 
et de magasins mobiles tous les autres ma- magasins 
de vetements gasins de detail 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


1987: 

January — Janvier Grol 8,945 1,258 710 3,524 18,248 + 3.4 
February - Fevrier 3,547 7,865 1,354 745 3,631 17,142 -1.4 
March — Mars 3,765 10,635 pou 816 3,900 20,630 -0.1 
April - Avril 4,003 9,626 1,757 G55 3,901 20,042 +1.4 
May — Mai 4,696 10,820 1,666 685 AWeo 22,590 + 8.6 
June — Juin 4,584 10,257 1,899 892 4,494 Zen26 ar ae 
July - Juillet 4,709 9,638 1,866 1,072 4,685 21,970 +941 
August — Aout 4,246 10,088 1,2 985 4,336 20,976 ore 
September — Septembre 4,264 10,255 1,109 1,084 4,267 20,979 -3.9 
October — Octobre 4,401 11,849 1,206 1,094 4,690 23,240 +15 )4 
November - Novembre 3,575 10,666 1,297 999 4,792 21,329 +4.2 
December - Decembre 4,190 13,762 1,078 976 6,409 26,415 -5.1 
Year — Annee 49,791 124,406 W7es25 10,813 5sico2 255,687 +2.0 
1988: 

January — Janvier 3,603 8,651 1,218 1,240 3,834 18,546 + 1.6 
February — Fevrier 3,504 8,705 1,609 1,404 3,920 19,142 +11.7 
March — Mars 3,929 11,083 1,968 1,422 4,873 PPA LS) +128 
April — Avril 3,746 10,350 1,359 Went 4,184 20,850 +4.0 
May — Mai 3,932 11,845 1,879 1,405 4,534 23,595 +44 
June —- Juin 4,372 11,836 1,905 1,479 5,323 24,915 +12.6 
July — Juillet 4,124 11,644 2,569 1,691 5,033 25,061 +141 
August — Aout 4,007 11,219 1,895 1,909 5,020 24,050 +147 
September - Septembre 4,026 11,660 2,502 falc 5,247 25,148 +19.9 
October - Octobre : 4,165 12,434 1,651 1,680 5,149 25,079 +79 
November — Novembre 3,951 12,546 1,630 1,720 4,914 24,761 + 16.1 
December — Decembre 4,713 15,762 1,565 1,592 eps 30,885 +16.9 
Year -— Annee 48,072 USA (KES 21,750 18,466 59,284 285,307 Talo 
1989: 

January — Janvier Sion 8,982 1,441 1,774 3,635 19,613 +58 
February — Fevrier 3,533 9,364 1,082 1,598 AMS 19,752 + 3.2 
March — Mars 3,842 he nee 1,389 1,724 4,631 22,758 -2.2 
April - Avril 4,096 11,844 1,536 1,340 4,524 23,340 +11.9 
May" — Mai’ 4,502 12,795 1,249 1,549 4,796 24,891 +O. 5) 
JuneP — JuinP 4,834 13,106 2,098 asia 5,910 27,619 +10.9 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November — Novembre 
December - Decembre 
Year -— Annee 


~ Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


] n of kind of business groups, see page 89. 
eg oka : tages indiquent les variations au cours de |l’annee 


2 Percentage changes shown are over-the-year changes. -— Les pourcen 
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Appendix Appendice 


Appendix | 
Scope of the Survey 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey is one of the 
most important, not only because of the large number 
of respondents who take part in the survey each month 
(over 17,000), but also because of its purpose and the 
nature of the information it yields. While the 
manufacturing industry for example, provides the 
community with a vast array of products, it is through 
the trade sector that all of its products are marketed, 
bought and sold by the various levels of the domestic 
economy and finally reach the Canadian consumer. 
The development of modern economic theories has 
focused mainly on the concept of (national) demand for 
goods and services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships that make 
up the economic system. Moreover, in recent decades, 
management of national demand for the whole 
economy, largely based on these theories, has 
become a priority in the short and medium term 
economic policies of governments of the industrialized 
countries. The current measure of retail trade is, 
therefore, one of the key components used by 
statisticians and economists to estimate 
consumption levels and final consumer demand, 
as shown in the national accounts and the many 
economic indicators derived from them. 


This monthly publication contains the latest results 
from the survey of retail sales of goods by merchants, 
traders, dealers and retailers operating within Canada’s 
borders. For the purposes of this survey, industries 
included in retail trade are, according to the Standard 
Industrial Classification’, those whose establishments 
are "primarily engaged in (...) buying commodities for 
resale to the general public for personal or household 
consumption and in providing related services". line 
estimates are broken down according to the 
Classification by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classification), by regions 
and for four metropolitan areas. These data are 
obtained from a statistical survey that combines both 
sampling and census procedures. Survey respondents 
are divided into two broad categories, independent 
and chain stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain their monthly 
sales (see Appendix II for more details). 


1 See Division J of the 1980 Standard Industrial 
Classification Manual, Catalogue 12-501E. 


Appendice | 
Champ de l’enquéte 


Des grandes enquétes _ statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l’enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail est l’une des plus importantes. Non 
seulement en raison du nombre de répondants qui a chaque 
mois collaborent a l’enquéte (plus de 17,000 enquétes) mais 
aussi par son objet et la nature de l’information qui en 
découle. Car si |’activité de production par exemple, permet a 
la collectivité de se procurer une vaste gamme de produits, 
c'est toutefois grace au commerce que cette multitude de 
biens est transigée et échangée sur des marches entre les 
differents agents économiques pour finalement parvenir 
jusqu’au consommateur canadien. Or le développement des 
théories économiques contemporaines a largement mis 
l’'accent sur le concept de la demande (nationale) de biens et 
services afin de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systeme Economique. 
Par surcroit, la gestion de la demande nationale de toute une 
économie, en grande partie inspireée de ces theories, est 
devenue au cours des derniéres décennies, |’une des priorites 
des grandes politiques @conomiques de court et moyen 
termes des gouvernements de pays industrialiseés. La mesure 
courante du commerce de detail constitue par 
conséquent l’une des principales composantes qui 
permet aux statisticiens et aux €conomistes d’estimer le 
niveau de la consommation de biens et d’évaluer la 
demande finale des consommateurs telle que présentee 
dans les comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les plus 
récents résultats de l’enquéte sur les ventes au detail de biens 
par des marchands, des commercants, des concessionnaires 
ou des détaillants opérant a l'intérieur des limites du territoire 
canadien. Aux fins de cette enquéte, les industries 
considérées comme appartenant au commerce de detail sont, 
d’aprés la classification type des industries’, celles dont les 
établis-sements ont comme "activité principale (...) l’achat de 
marchandises dans le but de les revendre au public pour 
usage personnel ou ménager et offrent des services qui s’y 
rattachent.". Les estimations sont ventilées suivant la 
Classification par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activites Economiques de 1970) 
de méme que par région ainsi que pour quatre zones 
métropolitaines. Ces données sont obtenues a partir d’une 
enquéte statistique qui est l’'amalgame d’un echantillonnage et 
d'un recensement. Suivant leur structure, les répondants a 
l'enquéte sont divisés en deux grandes categories, les 
magasins indépendants et a succursales et chaque 
catégorie est par la suite enquétée afin d’estimer leurs ventes 
mensuelles respectives (voir l'appendice II pour plus de 
details). 


1 Voir la division J du manuel de /a Classification type des 
industries, 1980, no 12-501F au catalogue. 


The information provided by this survey is not only 
important to the various levels of government but is 
equally valuable to businesses that regularly carry on 
or are involved in retail trade in some form. Market 
analysts in particular will find this publication to be of 
great interest. Other retail trade statistics (new motor 
vehicle sales, department store sales and_ stocks, 
merchandising inventories and so on) are also 
disseminated to the general public and published 
regularly in other monthly bulletins?. For more 
information on this survey or the Industry Division’s 
statistical survey program in general, please contact 
the Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: (613) 951-9656. 


2 The publication entitled Retail Trade, Historical 
Statistics 1972-1979 (Catalogue 63-538) not only 
contains historical time series, but is also a 
valuable source of detailed information. See the 
selected publications section at the back of this 
bulletin for other references. 
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L’information fournie par cette enquéte est tout aussi utile 
aux intervenants qui, de facon ponctuelle, opérent ou sont 
impliques d’une maniére ou d’une autre dans le commerce au 
détail qu’aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront intéressés par 
le contenu de cette publication. D’autres statistiques reliées au 
commerce de détail (les ventes de véhicules automobiles 
neufs, les ventes et stocks des grands magasins, les stocks 
commerciaux, etc...) sont également disponibles et diffusées 
au grand public en plus d’étre régulicerement publiées dans 
differents bulletins mensuels2. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquétes 
Statistiques de la Division de Ilindustrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


2 La publication intitulée Commerce de détail, statistiques 
historiques, 1972-1979 (no 63-538 au catalogue) constitue 
une source tres intéressante de renseignements deétaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont présentées. 
Pour d’autres références, consulter la section du choix 
des publications a la fin du présent bulletin. 
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Definitions 


“Retail Trade", for the purpose of this report, is 
defined as "the aggregate sales made through retail 
locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a store) in 
which the principal activity is the sale of merchandise 
and related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail trade 
estimates do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold 
directly by printers or publishers; and sales made by 
book and record clubs. The only exception is the mail- 
order and catalogue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to the "general 
merchandise store" category. In addition, retail trade 
excludes: retail sales through ancillary units, e.g., 
warehouses, head offices, etc.; sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and_ retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used 
merchandise and receipts from repairs, equipment 
rental, food serving and other service activities, less 
returns, adjustments and discounts. Total net sales 
also include: trade-in allowances, commissions earned 
from sales of goods owned by others, proprietor’s 
withdrawals of goods for personal use (at retail) and the 
sales and receipts of concessionnaires operating within 
the outlet. Non-operating revenues, bad debts 
recovered and sales taxes collected for remittance to a 
government agency are excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business! 


Estimates of retail trade are stratified by region 
and by kind-of-business groupings which are based on 
the Standard Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 1966 
Census of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" survey, as 
noted above, each individual (retail) location of a firm is 
assigned a kind- of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


1 For a detailed definition of each kind of business, 
see Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
Catalogue 63-538. 
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Definitions 
“Commerce de detail" signifie, pour les besoins de la 


présente publication, "l'ensemble des ventes faites par des 
points de vente au détail”. 


Un “point de vente au détail", suivant la définition de 
Statistique Canada, est un local d'affaires (habituellement un 
magasin) dont l’activité principale est la vente de 
marchandises et de services connexes au grand public pour la 
consommation ménagere ou personnelle. Les estimations 
relatives au commerce de detail ne prennent pas en compte 
les ventes directes, c’est-a-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l’intermédiaire d’un point de vente au detail, par 
exemple les ventes directes par démarchage, les ventes par 
distributeur automatique, les ventes de journaux ou de revues 
faites directement par les imprimeurs et éditeurs, et les ventes 
faites par les cercles du livre et les clubs de disques. Il n’y a 
qu'une exception: les ventes des grands magasins faites par 
la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la categorie 
des "magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au détail des 
unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, sieges sociaux, etc., 
ni les ventes des entrepreneurs dont |’activite principale ne 
releve pas du commerce de detail, ni les operations de detail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et usagées et des recettes provenant de 
réparations, de locations de materiel de la vente de repas et 
d’autres activités de services,moinsla valeur des rendus, les 
ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes 
comprennent également; la valeur des reprises, les 
commissions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises prelevees par 
le propriétaire pour son usage personnel et les ventes et 
recettes des concessions exploitées dans les points de 
ventes. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises creances et les 
taxes de vente percues pour le compte d’un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce! 


Les estimations relatives au commerce de detail sont 
stratifiées par région et par groupe de genre de commerce. 
Ces groupes sont fondés sur la Classification des activites 
économiques et les catégories de genre de commerce de 
détail qui ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que !l’enquete mensuelle 
du commerce de détail est axée sur les points de vente 
comme on l’a indiqué ci-dessus, chaque point de vente au 
détail d’une entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d’aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


1 Pour une définition complete de chaque genre de 
commerce, consulter la publication Commerce de detail 
statistiques historiques 1972-1979, n° 63-538 au 
catalogue. 


In this report, retail trade is stratified into 27 major 
kind-of-business groupings plus a _ miscellaneous 
category. In order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind-of-business 
group is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to being 
Stratified by kind-of-business groupings, are also 
broken down into chain and independent components. 
Firms are classified to the chain store component 
based on the following definition: 


Chain store organization "an _ organization 
operating four or more retail outlets in the same kind of 
business, under the same legal ownership". 


Any firm not meeting the above definition is 
automatically classifed as an “independent” 
organization, the only exception being "department 
stores" which are classified in their entirety to the 
chain component. 
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Dans la présente publication, le commerce de détail est 
Stratifie selon 27 grands groupes de genre de commerce, 
outre la categorie "“Marchands divers". Pour rendre ces 
Statistiques plus utiles, nous décrivons la composition de 
chaque groupe de genre de commerce a la fin de la 
publication. 


Type d’entreprise 


En plus d’étre stratifiees selon le genre de commerce, les 
estimations relatives au commerce de détail sont ventilées 
entre magasins a succursales et magasins indépendants. Les 
entreprises qui repondent a la définition suivante sont 
classées dans la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme genre 
de commerce, sous une méme appartenance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne concorde 
pas avec la definition ci-dessus est classée automatiquement 
dans la categorie des magasins indépendants, la seule 
exception etant les "grands magasins" qui sont portés en 
totalite dans la catégorie des magasins a succursales. 
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Methodology 


Retail trade estimates are derived from a survey of 
Canadian "retail locations". Businesses are first 
classified to the retail sector on the basis of "Census 
value added"2 which is defined in retail trade as the 
difference between sales and the purchase price of the 
goods sold in a particular period. Companies which fall 
into the retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the three-digit 
1960 Standard Industrial Classification code) on the 
basis of "major activity" - the proportion of sales 
accounted for by each kind of business or by each 
type of commodity sold. 


The next step in the classification procedure is to 
survey those businesses selected for the sample in 
order to obtain information on the number and activity 
of locations operated. Such information is required not 
only to determine if individual businesses, particularly 
multi-location businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition Appendix Il) but also to isolate 
retail locations from non-retail and make possible a 
more precise classification of each to one of more than 
90 "kinds of business", which are subsequently 
grouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, the 
scope of coverage is extended to include retail 
locations operated by non-retailing businesses. When it 
is determined that a manufacturer (for example) 
operates one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose principal activity 
iS manufacturing, wholesaling, government, 
construction, etc. 


The design of the survey provides the facility to 
revise the monthly estimates to account for late 
responses. Each month the publication will contain 
preliminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates contained in 
this report are produced by means of a sample survey 
using methodology which differs substantially from that 
used for the estimates published to the end of 1974. 


2 For additional information, see the 1970 Standard 
Industrial Classification Manual, Catalogue 12- 
5O1E, Pages 9-17. 
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Methodologie 


Les estimations du commerce de détail sont tireées d'une 
enquéte sur les "points de vente" au détail au Canada. Les 
entreprises sont d’abord classées dans le secteur du 
commerce de détail d’aprés la "valeur ajoutée recensee"?, qui 
représente dans ce secteur, la difference entre le prix de 
vente et le prix d’achat des biens vendus pendant une periode 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au commerce de 
détail sont ensuite classées dans des catégories précises 
d’activités (code a trois chiffres de la Classification des 
activités économiques de 1960) d’apres la "principale 
activité", c’est-a-dire d’aprés la proportion des ventes dont 
rend compte chaque genre de commerce ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L’étape suivante du travail de classification consiste a 
faire un relevé des entreprises échantillonnées dans le but 
d’obtenir des renseignements sur le nombre de points de 
vente et leur activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises particulieres, 
notamment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent étre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition Appendice Il), mais aussi a 
distinguer les points de vente au détail des autres types de 
points de vente et d’ainsi assurer un classement plus precis 
de chacun d’eux parmi plus de 90 genres de commerce. 
Subséquemment, ces genres de commerce sont agréges en 
28 groupes pour fins de publication. 


L’'enquéte étant axée sur les points de vente, le champ 
d’enquéte a été étendu aux points de vente au détail exploites 
par des entreprises autres que des magasins de detail. 
Lorsqu’on a établi, par exemple, qu’un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on procede de la 
méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploites par des entreprises dont 
l'activité principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


Le systeme supportant l’enquete permet la revision des 
estimations mensuelles afin de tenir compte des reponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc des donnees 
provisoires pour le mois en cours et des données révisees 
pour le mois precedent. 


On établit les estimations mensuelles relatives au 
commerce de détail que renferme la presente publication au 
moyen d'une enquéte par sondage dont la methodologie 
differe sensiblement de celle utilisée pour les estimations qui 
ont paru jusqu’a la fin de 1974. 


2 Pour de plus amples renseignements, voir le manuel de Ia 
Classification des activites economiques, 1970, n° 12- 
501F au catalogue, pages 9-17. 


The new methodology was primarily developed 
because, after 1969, there was no adequate source of 
information available to update the independent portion 
of the old sample to account for firms coming into 
existence (births) and/or going out of business 
(deaths). The levels established by the new sample 
indicate there was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even so, the 
monthly trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supplemented 
by chain and department store lists and an area file 
list, comprises the universe for this survey. A sample 
of approximately 16,000 independent firms, stratified 
by regions and by the Standard Industrial Classification 


code has been selected from this universe and 


surveyed in order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, stratified 
by trade group and region. 


The method used for the estimation of total retail 
sales is one in which each sampled unit’s reported 
data is inflated to universe levels by multiplying the 
reported data of the sampled unit by the inverse of the 
probability of selection for the unit. For firms which do 
not respond on time4 in a particular month, an estimate 
is imputed using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell averages, last 
month’s sales, other trends, etc. Consequently each 
firm in the sample must have an individual estimate of 
sales. 


The results of the survey are not linked to census 
results. Instead, the estimates derived in the course of 
the survey will be compared with census data in order 
to determine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made to 
compensate for any errors or discrepancies discovered 
(such as in coding of firms to erroneous kinds of 
business codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


3 The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 

4 Late responses are included in revised estimates. 
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Cette nouvelle méthodologie fut principalement mise en 
application parce qu’il n’existait plus de source adéquate de 
renseignements disponibles, aprés 1969, pour mettre a jour la. 
partie indépendante de |l’ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui 
fermaient leurs portes (disparitions). Le niveau des ventes 
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu’il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous-estimation 
avait atteint 4% en 1974. Néanmoins les tendances 
mensuelles mesurées par l’ancien ainsi que par le nouvel 
échantillon sont passablement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été complétée par la 
liste des magasins a succursales ainsi que des grands 
magasins et par une liste de fichier aréolaire pour reconstituer 
univers de cette enquéte. Un échantillon d’environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par région(3) et selon le 
schema de codage de la Classification des activités 
economiques, a été prélevé sur cet univers et a fait l’objet 
d'une enquéete en vue de déterminer le genre d’activité de 
chaque entreprise. Des estimations sont ensuite établies tous 
les mois et stratifices selon le groupe de commerce et la 
region. 


La méthode d’estimation des ventes totales au détail 
consiste a gonfler les données déclarées par chaque unité 
échantillonnée aux dimensions de I’univers en multipliant les 
données de l’unité par l’inverse de la probabilité de choix de 
l'unite. Dans le cas des entreprises non déclarantes a temps4 
un mois donné, on procéde a une imputation a l’aide d’une 
méthode statistique qui fait intervenir divers éléments comme 
les moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, d’autres 
tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes 
pour chaque entreprise échantillonnée. 


Les résultats de l’enquéte ne sont pas raccordés a ceux 
du recensement. Une étude comparative entre les estimations 
obtenues dans le cadre de cette enquéte ainsi que celles 
obtenues lors d’un recensement sera effectuée afin de 
determiner la cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques et de 
compenser les erreurs ou les divergences relevées (comme 
un classement erroné selon le genre de commerce, une 
surestimation dans des cellules particuliéres, etc.). 


3 Les zones métropolitaines de Montréal, de Toronto, de 
Winnipeg et de Vancouver correspondent aux zones 
metropolitaines du recensement de 1977. 

4 Les déclarations tardives sont toujours considérées dans 
le calcul des estimations révisées. 
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Components of the Survey Universe 


The universe used for this survey is composed of 
two basic parts: a master file list (including chain and 
department store components) and an area file list. 
These components provide an adequate representation 
of the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a series of 
profiles developed from the retail store portion of the 
Revenue Canada (Taxation) master file and is stratified 
by region and by Standard Industrial Classification 
code. This component is a list of all retail businesses 
having a payroll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are made). It 
is updated monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the case of 
existing firms, for any changes in name, address or 
nature (kind) of business. These updates originate from 
both Revenue Canada (Taxation) and from Statistics 
Canada survey sources. As these updates are 
received, firms going out of business are dropped from 
the sample and a sample of births is selected from 
among new firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sampled 
using a given probability of selection determined by 
geographical location, Standard Industrial Classification 
code and cell size. To create the original sample file, 
the complete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled each 
month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a sub-set of 
the survey master file component. The businesses on 
this list are those which have been identified (from 
Statistics Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with certainty 
(i.e., each business Is surveyed). This component, as 
well as being updated monthly using Revenue Canada 
information, is also updated annually. The annual 
updates are based primarily on returns obtained in the 
course of the Annual Chain and Department Store 
Survey, as well as on information derived from other 
sources such as trade magazines, etc. 
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Eléments de l’univers de l’enquéte 


L’univers de l’enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les 
éléments magasins a succursales et grands magasins) et une 
liste de fichier aréolaire. Ces éléments représentent de 
maniére adéquate l’univers du commerce de detail. 


Fichier principal de ’enquéete 


Le fichier principal de l’enquéte du commerce de vente 
au détail est fondé sur une série de profils tires de la fraction 
du fichier principal de Revenu Canada (Impot) se rapportant 
aux commerces de vente au détail et est stratifié par region et 
selon le schéma de codage de la Classification des activites 
économiques. Cet élément du fichier est une liste de toutes 
les entreprises de vente au détail qui ont un numero de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant des 
salariés a l’égard desquels des déductions sont faites aux fins 
de l’impét). Cette liste est mise a jour tous les mois; il s’agit 
de prendre en compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d’entreprises et dans le cas d’entreprises 
existantes, tous les changements de nom, d’adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s’appuient sur des 
enquétes de Revenu Canada (Impdt) et de Statistique Canada. 
Dés que l’on dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de |l’échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nouvelles 
entreprises, ce qui permet un ajustement mensuel en fonction 
des créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de l’enquete sont 
échantillonnés d’aprés une probabilité donnee de sélection 
déterminée par le lieu d’exploitation, le schéma de codage de 
la Classification des activités economiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de |’echantillon 
initial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de 
l'enquéte. Depuis lors, seules les créations ont fait objet d’un 
échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des grands 
magasins constitue un sous-ensemble de ’'élement fichier 
principal de l’enquéte. Les eétablissements commerciaux 
figurant sur cette liste sont ceux qui ont été identifies (d’apres 
les documents de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont éte échantillonnes 
avec certitude (chaque entreprise fait partie de l’echantillon). 
Cet élément, qui est mis a jour tous les mois d’apres les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mise 
a jour annuelle. Ces dernieres mises a jour sont fondees 
principalement sur les declarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements puises a 
d'autres sources comme les revues portant sur le commerce, 
CIC. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, is to 
supplement the sample frame. This additional input has 
two uses: 


to provide an estimate for firms which do not 
appear on the survey master file (i.e., having no 
employees for whom tax deductions are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the survey master 
file. 


The area file was derived by selecting a number of 
areas in Canada (as defined by the Labour Force 
Survey), covering all regions with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives and an 
area file composed of all businesses in the selected 
areas was Created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which firms were 
present on both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented by the 
sample of firms derived from the survey master file. 
All unmatched firms (on the area file) automatically 
became part of the sample file. Every month since the 
Original enumeration, one twelfth of the selected areas 
have been completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into existence 
during the preceding year. These new firms are then 
matched against the entire survey master file. 
Similarly, all new businesses which have been added 
to the survey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month against 
the entire area file. Once it has been determined that 
firms are on both files, they are removed from the area 
file and given a chance of selection on the survey 
master file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de compléter 
la base de |’échantillon. Cet element suppléementaire permet: 


d’établir une estimation visant les entreprises qui ne 
figurent pas dans le fichier principal de |’enquéte (entreprises 
ne comptant aucun salarié pour lequel on procéde a des 
déductions aux fins de l’impdt); 


de compenser le "retard" d’obtention des ajustements en 
fonction des créations au moyen du fichier principal de 
l’enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en choisissant un 
certain nombre de secteurs géographiques au Canada (a 
l'aide de données de l’enquéte sur la population active) de 
facon a couvrir tout le territoire canadien a l'exception du 
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 
ont ensuite ete entierement dénombrés par des représentants 
regionaux et on a-ainsi obtenu un fichier géographique 
comprenant tous les établissements commerciaux de ces 
secteurs. On a compare ce fichier au fichier principal de 
l'enquete pour déterminer quelles entreprises figuraient dans 
les deux fichiers. Pour ce qui est de ces entreprises, l’univers 
a ete représenté par |’échantillon d’entreprises prélevé sur le 
fichier principal de l’enquéte. Toutes les entreprises sans 
pendant (dans le fichier aréolaire) ont été automatiquement 
incorporeées au fichier de |’échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douzieme des régions choisies a 
fait l'objet d'un autre dénombrement complet visant a 
determiner quelles nouvelles entreprises ont vu le jour au 
cours de l'année précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite reappariees avec le fichier principal de l’enquéte. De 
la méme facon toutes les nouvelles entreprises ajoutées au 
fichier principal de l’enquéte au moyen de mises a jour tirées 
du fichier de Revenu Canada (Impdt) sont réappariées chaque 
mois avec le fichier géographique. Les entreprises pour 
lesquelles on a trouvé un pendant au cours des deux 
processus de comparaison précédemment deécrits sont 
radi¢es du fichier géographique et demeurent sur le fichier 
principal de l’enquéte ou elles ont une probabilité d’étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier géographique 
pour lesquelles on n’a pas trouvé un pendant sont inclus dans 
l’echantillon. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates 
derived from a sample survey and, as such, can be 
subject to errors. The following material is provided to 
assist the reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of kinds of errors. These errors 
can be broken down into two major types: sampling 
and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations 
are made only on a sample and not on the entire 
population. The sampling error depends on factors 
such as the size of the sample, variability in the 
population, sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the sampling 
error will depend on the stratification procedure 


employed, allocation of the sample, choice of the — 


sampling units and method of selection. (Further, even 
for the same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient estimation 
procedure.) 


In sample surveys, since inference is made about 
the entire population covered by the survey on the 
basis of data obtained from only a part of the 
population, the results are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same general 
survey conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling error can be 
measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. Non- 
sampling errors can be attributed to one or more of the 
following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of 
interest. 


Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics of the 
question, inability or unwillingness of the respondent to 
provide correct information, misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties and 
different tendencies of different interviewers In 
explaining questions or interpreting responses. 
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Fiabilite des données 


Ce bulletin présente des estimations fondées sur une 
enquete par échantillonnage qui risquent, par consequent, 
d’étre entachées d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, 
pour le lecteur, l’interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d’une enquete par 
échantillonnage sont sujettes a differents types d’erreurs. On 
les regroupe en deux grandes categories: les erreurs qui sont 
dues a |’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations 
portent uniquement sur un échantillon, et non sur |’ensemble 
de la population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille 
de |’échantillon, la variabilité de la population, le plan de 
sondage et la méthode d’estimation. Pour une taille donnée 
d’échantillon, par exemple, l’erreur d’échantillonnage sera 
fonction de la méthode de_ stratification adoptee, de 
attribution de |’échantillon, du choix des unites sondees et de 
la méthode de sélection. (On peut méme, dans le cadre d'un 
seul plan de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arriver 
a la méthode d’estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire 
des conclusions sur l'ensemble d’une population a partir des 
données concernant une partie seulement, les resultats seront 
probablement différents de ceux qu’on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabilistes, c'est 
que l’erreur d’échantillonnage peut étre directement mesuree 
a partir de |’échantillon. 


Erreurs non liées a l’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que 
dans les enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un 
ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par I’enquéte. L’erreur peut resulter d'un 
listage incomplet et d'une couverture insuffisante de la 
population visee. 


La réponse. Ici, |’erreur peut étre attribuable a la conception 
du questionnaire et aux caracteristiques de la question, a 
lincapacité ou au refus de l’enquété de fournir des 
renseignements exacts, a l’interpretation fautive des questions 
due a des problemes d’ordre sémantique, ou aux variations, 
d’un interviewer a l'autre, dans |’explication des questions ou 
dans l’interprétation des reponses. 


Non-response error. Some respondents may refuse 
to answer questions, some may be unable to respond, 
while others may be too late in responding. Data for 
the non-responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier data on the 
non- responding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences between 
the respondent group and the non-respondent group in 
the survey. This error generally decreases with 
increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that may 
occur at various stages of processing such as coding, 
data entry, verification, editing, weighting, tabulation, 
ete: 


Non-sampling errors are difficult to measure. More’ 


important, non-sampling errors require control at the 
level at which their presence does not impair the use 
and interpretation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors; units have 
been defined in a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have 
been instructed to ask the questions as printed on the 
questionnaires); detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large 
number of all possible samples of the same size that 
could have been selected using the same sample 
design under the same general conditions. If it was 
possible that each one of these samples could be 
surveyed under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would differ from 
each other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed the 
expected value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be obtained if a 
census enumeration was taken under _ identical 
conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise 
if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected 
value of the estimates. However, since the estimate is 
based on a probability sample, the variability of the 
sample estimate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is defined 
as the average, over all possible samples, of the 
squared difference of the estimate from its expected 
value. 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de repondre, 
tandis que d’autres en sont incapables ou encore répondent 
trop tard. Les données relatives aux non-répondants peuvent 
étre imputées a partir des chiffres fournis par les repondants 
ou a l'aide des statistiques antérieures sur les non-repondants, 
lorsque celles-ci existent. On ne connait géneralement pas 
avec précision l’importance de |’erreur d’imputation; celle-ci 
varie beaucoup selon les caractéristiques qui distinguent les 
répondants des non-répondants. Comme ce type d’erreur 
prend habituellement de l’ampleur a mesure que diminue le 
taux de réponse, on s’efforce d’obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses 
étapes du traitement, telles que le codage, l’entrée, la 
vérification, la pondération et la totalisation, etc. 


ll est difficile de mesurer les erreurs non liées a 
l'échantillonnage. De plus, il faut les cerner a un niveau ou 
elles ne nuisent pas a lutilisation ou a l’interprétation des 
chiffres définitifs. Quant aux estimations du present bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser les erreurs non 
liées a l’echantillonnage. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les plus a jour; 
les questionnaires ont éte concus avec soin afin de réduire au 
minimum les différentes interprétations possibles (on a 
demandé aux interviewers de poser les questions telles 
qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait lobjet de contrdles 
d’acceptation détaillés; on n’a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de réponse soient 
faibles. 


Evaluation de l’erreur d’échantillonnage et de l’erreur 
non liée a l’echantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un 
des nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre 
choisis selon le méme plan et les mémes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire l’objet d’une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes_ conditions, il faudrait 
s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un échantillon 
a l'autre. On nomme valeur probable |’estimation moyenne 
obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement dit, la 
valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant toute 
la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la 
valeur probable. 


_ Or, les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne 
pas correspondre a la valeur probable. Cependant, comme les 
estimations proviennent d’un échantillon probabiliste, il est 
possible d’en mesurer la variabilité par rapport a leur valeur 
probable. Ainsi, la variance d’une estimation, qui en mesure 
la précision, se définit comme la moyenne, parmi tous les 
échantillons possibles, des carrés de la différence entre 
l’estimation et la valeur probable. 


Once the sample estimate and the variance of the 
sample estimate are derived, other measures of 
precision can be calculated. For example, the 
standard error, defined as the square root of the 
variance, is a measure of the sampling error in the 
same units as the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision in absolute terms. The 
coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of 
precision .n relative terms. For comparison purposes 
one may more readily compare the sampling error of 
one estimate to the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in this 
publication under Text Table |, "Measures of 
Reliability", is the coefficient of variation. 


The formula used to calculate the published 
coefficient of variation in Text Table | is: 


CV(X) = S(X) 


Xx 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with a 
standard deviation S(X) = $400,000 has a coefficient 
of variation of .05 and assuming a normal distribution 
we can say; "the probability is approximately 68% that 
the actual percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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Une fois qu’on a calculé |’estimation et sa variance, il 
devient possible de mesurer la précision autrement. Par 
exemple, Perreur-type, soit la racine carree de la variance, 
mesure l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que 
estimation (en dollars, notamment). Autrement dit, |’erreur- 
type mesure la précision en termes absolus. Par contre, le 
coefficient de variation, c’est-a-dire l’erreur-type divisee par 
l’estimation, mesure la précision en termes relatifs. Ainsi, 
l'emploi du coefficient de variation facilite la comparaison de 
l’erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a évaluer |’erreur 
d’échantillonnage au tableau explicatif | "Mesure de la 
fiabilite”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de 
variation du tableau explicatif I: 


dans laquelle X est l’estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L’erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d’une estimation X = 
$8,000,000 ot I’écart-type S(X) atteint $400,000 correspond a 
.05; si l'on suppose une distribution normale, on peut affirmer 
qu’il existe une probabilité d’environ 68% que l’estimation de 
$8,000,000 comporte un pourcentage réel d’erreur inférieur a 
5%. 


TEXT TABLE I. 


Revised 
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Magasins a succursales 


Response rate 


Taux de reponse 


Independent stores 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
preliminaire 


Revised * Preliminary 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
revisee preliminaire 


Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, June 1989 Preliminary, May 1989 


Magasins independants 


Revised 
estimate 


Estimation 
revisee 


No. 
Kind of business: 
| Combination stores (groceries and meat) 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 
S All other food stores 
4 Department stores 
5 General merchandise stores 
6 General stores 
i Variety stores 
8 Motor vehicle dealers 
9 Used car dealers 
10 Service stations 
11 Garages 
12 Automotive parts and accessories stores 
13 Men's clothing stores 
14 Women's clothing stores 
1S Family clothing stores 
16 Specialty shoe stores 
lire Family shoe stores 
18 Hardware stores 
19 Household furniture stores 
20 Household appliance stores 
2 Furniture, TV, radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 
BES: Book and stationery stores 
24 Florists 
25 Jewellery stores 
26 Sporting goods and accessories stores 
27 Personal accessories stores 
28 All other stores 
29 TOTAL, ALL STORES 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland 
31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 
33 New Brunswick 
34 Québec . 
35 Ontario 
36 Manitoba 
Sf Saskatchewan 
38 Alberta 
39 British Columbia 
40 Yukon and Northwest Territories 
41 Montreal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 
44 Vancouver 


per cent - pourcentage 


91.2 68.8 
73.9 51.8 
89.7 46.8 
100.0 2 
90.6 53.3 
89.5 60.4 
88.7 66.4 
83.3 66.2 
- 55.7 
57.9 58.6 
100.0 60.9 
30.0 69.8 
90.0 63.3 
79.5 61.3 
79.0 60.8 
96.3 66.2 
88.2 75.9 
93.8 69.6 
Tia 61.2 
76.5 60.7 
73.8 75.8 
64.4 67.7 
86.2 63.8 
62.5 55.8 
81.9 64.6 
85.3 60.1 
82.7 60.5 
73.5 59.2 
79.7 61.2 
84.0 52.9 
86.4 56.6 
84.0 61.8 
82.5 64.1 
80.5 69.8 
76.3 57.7 
79.1 58.7 
80.1 58.4 
79.7 57.0 
81.8 61.3 
85.7 “ 50.4 
80.6 65.5 
74.5 53.8 
75.5 59.0 


roVae) 58.1 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


vie 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juin 1989 préliminaire, 


mai 1989 révisé 


Response fraction 


Fraction de reponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
preliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
preliminaire revisee preliminaire revisee No 
per cent -— pourcentage 
Genre de commerce: 
94.6 96.0 76.5 83.2 015 Epiceries - Boucheries 1 
798 81.4 56.0 Aes .059 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
74.1 77.4 47.9 66.5 22 Tous les autres magasins d’aliments 3 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
95.4 98.3 TANG 68.9 .053 Magasins de marchandises diverses 5 
46.4 96.4 63.6 69.4 047 Magasins generaux 6 
53.4 98.6 74.1 70.8 013 Bazars 7 
90.5 92.7 71.8 87.5 017 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 62.9 WEE .066 Vendeurs d'automobiles d’occasion 9 
63.4 64.4 64.5 78.1 .037 Stations-service 10 
100.0 100.0 72.1 83.2 045 Garages 11 
95.4 64.5 81.9 86.0 .069 Magasins de pieces et d'accessoires 12 
d’automobiles 
95.4 95.9 68.3 84.6 .007 Magasins de vetements pour hommes 13 
69.6 89.6 65.5 77.0 .004 Magasins de vetements pour dames 14 
80.8 86.2 74.4 84.0 011 Magasins de vétements pour la famille 15 
92.6 99.0 64.2 77.9 .068 Magasins de chaussures spécialisees 16 
83.1 89.8 eve! ORS .048 Magasins de chaussures pour la famille WG 
83.6 97.7 77.9 86.0 .032 Quincailleries 18 
92.4 95.6 Pallet (MOTE 059 Magasins de meubles 19 
78.9 87.3 71.9 81.5 078 Magasins d'appareils menagers 20 
61.9 69.5 848 95.2 029 Magasins de meubles, televiseurs, radios 21 
et accessoires 
440 41.2 eal 83.1 006 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beaute 
ALO) UW TAS) 84.1 029 Librairies et papeteries 23 
58.0 73.9 61.8 78.8 146 Fleuristes 24 
94.8 95.4 66.9 79.2 072 Bijouteries 25 
87.6 98.3 69.1 87.2 045 Magasins d'articles de sport et d’acces- 26 
soires 
79.8 84.7 TERM 82.9 007 Magasins d'accessoires personnels 27 
90.3 94.7 64.0 80.8 Tous les autres magasins 28 
87.0 90.7 69.5 82.9 .008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones metropolitaines 
87.5 92.6 61.8 75.0 022 Terre-Neuve | 30 
89.7 95.3 67.5 78.8 025 lle-du-Prince-Edouard 31 
92.1 94.7 70.4 80.7 .039 Nouvelle-Ecosse 32 
82.3 96.2 xy 81.1 033 Nouveau-Brunswick 33 
: 4 
88.8 89.5 74.9 86.7 020 Quebec 3 
85.0 88.4 67.2 83.1 011 Ontario 35 
92.5 95.2 Wales (hehe) 023 Manitoba 36 
90.9 95.6 61.7 7835 030 Saskatchewan 37 
84.2 94.3 66.0 80.7 015 Alberta 38 
90.1 91.6 67.2 78.1 028 Colombie-Britannique 39 
946 99.4 64.2 63.1 036 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
91.0 90.6 V2.3 85.6 033 Montreal 41 
83.4 86.9 61.1 815 023 Toronto 42 
92.7 94.3 Talia 84.5 017 Winnipeg 43 
90.2 90.6 64.9 (AS. 025 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired 
by both a sample survey as well as a census. We say 
the estimate is accurate if it is near this value. 
Although this value is desired, we cannot assume that 
the exact value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without error. 
Any difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. Systematic 
biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is 
determined by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the non- 
response error. To assist users in evaluating these 
errors two response measures are given in Text Table 


|. The response rate is a measure of the proportion of, 


those sample units which have responded in time for 
inclusion in the estimates. The response fraction, 
which is a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is based upon 
reported data. For example, a cell with a sample of 20 
units in which five respond for a particular month would 
have a response rate of 25%. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 80%. In 
cases such as these, the response rate alone would 
tend to underestimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered since the 
response fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a l’échantillonnage 


L’enquéte par eéchantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte de 
l'ensemble. L’estimation est dite précise si elle se rapproche 
de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de |’échantillon peut étre obtenue et 
traitée sans erreur. La difference entre la valeur probable et la 
valeur exacte de l'ensemble s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systematiques des données en recourant 
aux mesures de probabilité de l’erreur d’échantillonnage 
décrites plus haut. La précision d’une_ estimation est 
déterminée par l’effet conjugé des erreurs d’échantillonnage ~ 
et des erreurs non liées a !’echantillonnage. 


Une source d’erreur non liées a |’échantillonnage, est 
l’erreur dd ala non-réponse. Le tableau explicatif | donne deux 
mesures de la réponse afin d’aider l’utilisateur a évaluer ce 
genre d’erreur. Le taux de réponse est la proportion des 
unites de l’échantillon qui ont répondu assez tdt pour étre 
incluses dans lestimation. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la 
proportion de |l’estimation de l’échantillon qui est fondée sur 
des données déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d’une cellule comportant un échantillon de 20 unités dont cing 
repondent lors d’un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cinq unités déclarantes représentent $8 millions sur 
estimation globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éleverait a 80%. Dans un tel cas, le taux de réponse aurait, 
a lui seul, tendance a déprécier la fiabilité de |’estimation; i! 
faudrait donc tenir compte des deux unités de mesure, 
puisque la fraction de réponse est la plus représentative de la 
situation. 
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Seasonal Adjustment 


Time series contain the elements essential to the 
description, explanation and _ forecasting of the 
behaviour of an economic phenomenon: "They are 
statistical records of the evolution of economic 
processes through time5." In using time series to 
observe economic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the 
cycle, the seasonal variations and the irregular 
fluctuations. These movements are caused by various 
economic, natural or institutional factors. The seasonal 
variations occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result of 
seasonal changes in weather, statutory holidays and 
other events which occur at fairly regular intervals and 
thus have a significant impact on the rate of economic 
activity. 


In the interest of accurately interpreting the 
fundamental evolution of an economic phenomenon 
and producing forecasts of superior quality, Statistics 
Canada uses the X-11-ARIMA seasonal adjustment 
method to seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding one year 
of estimated raw data onto each end of the original 
series before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts and 
backcasts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program uses 
primarily a ratio-to-moving average method to smooth 
the modified series and obtain a preliminary estimate 
of the trend-cycle, to calculate the ratios of the original 
series (fitted) to the estimates of the trend-cycle and to 
estimate the seasonal factors from these ratios. The 
final seasonal factors are produced only after these 
operations have been repeatec several times (see 
Table 27). These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final 
seasonally adjusted data, are, executed every month. 
This permits the updating each month of the reference 
series from which are derived the final estimations of 
the seasonal factors with the current month's 
unadjusted data as well as the previous month's 
revised unadjusted data. 


5 "A Note on the Seasonal Adjustment of Economic 
Time Series," Canada Statistical Review, August 
1974. 

6 For further information see the X-11-ARIMA 
Seasonal Adjustment Method, by Estella Bee 
Dagum, Statistics Canada,Catalogue 12-564 E, 
Occasional. 
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Desaisonnalisation 


Les séries temporelles ou chronologiques comportent les 
elements essentiels a la description, l’explication et la 
prévision du comportement d’un phénomene economique. 
"Ce sont des dossiers statistiques de l’évolution des 
processus 6conomiques dans le temps®". L’observation par 
les économistes et les statisticiens de l’activite economique a 
l'aide des séries temporelles a donc permis de distinguer 
quatre composantes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les _ fluctuations 
irréguliéres ou accidentelles. Ces mouvements sont causes 
par différents facteurs, soit Economiques, naturels ou 
institutionnels. Les variations saisonnieres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se produisent au 
cours d'une année en raison du cycle metéorologique normal, 
des congés fixes et d’autres événements qui se repetent a 
intervalles avec une certaine régularite pour influencer de 
facon significative le taux d’activite. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’éevolution 
fondamentale d’un phénomene économique et de produire 
une meilleure prédiction, Statistique Canada rajuste les series 
temporelles au moyen de la méthode de désaisonnalisation X- 
11-ARMMI6 afin de justement minimiser limpact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette technique consiste 
essentiellement a ajouter les estimations d’une annee de 
données brutes a chacunes des deux extrémités de la serie 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent d’extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des modeles 
ARMMI (modéles_ autorégressif a moyennes mobiles 
intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait surtout 
appel a la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour 
effectuer le lissage de la série modifi¢e et obtenir une 
estimation provisoire de la tendance-cycle, calculer les 
rapports de la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saisonniers a partir de 
ces dits rapports. Les facteurs saisonniers definitifs ne sont 
produits que lorsque ces operations ont ete exécutees a 
plusieurs reprises (voir tableau 27). Ces etapes déterminant 
les facteurs saisonniers nécessaires au calcul des donnees 
désaisonnalisées finales sont exécutées a chaque mois. ll 
nous est donc possible de mettre a jour mensuellement les 
séries de référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant les données les 
plus récentes disponibles qui se referent au mois courant et 
aux données révisées du mois precedent. 


5 La désaisonnalisation des series temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part de la Revue 
statistique du Canada, aout 1974. 

6 Pour de plus amples informations voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella Bee Dagum, 
Statistique Canada, no 12-564F au catalogue, hors serie. 


While seasonal adjustment permits a_ better 
understanding of the underlying trend-cycle of a series, 
the seasonally-adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple irregular 
movements; to get a better idea of the underlying 
trend, users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (see Table 27). 
The MCD is the shortest monthly span for which a 
certain ratio becomes and remains less than one, that 
is, the ratio for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute average 
percentage change of the irregular component. The 
MCD can be interpreted as the number of months over 
which a change in the seasonally adjusted series must 
move in a given direction before one can be 
reasonably certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. Clearly, small 
MCD’s are desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying trend- 
cycle. The MCD moving average provides a method of 
reducing all types of series to approximately the same 
degree of smoothness whatever the size of the 
irregular component in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived "indirectly" by 
the summation of the 28 individually seasonally 
adjusted kinds of business. Previously, this total was 
derived by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".? Also in March 1984, the end-point 
seasonal adjustment method was adopted. For the 
period March 1983 to February 1984, a modified 
version of the "end-point seasonal adjustment" 
method, employing a projected factor for the current 
month only, was utilized. Prior to March 1983, 
seasonally adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal factors 
(forecasted one year in advance) calculated once a 
year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates® 


Commencing with the March 1986 issue, seasonally 
adjusted constant dollar estimates, as shown in Table 
28, are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure Accounts 
Division. Up to February 1986 issue, the total constant 
dollar seasonally adjusted estimates were derived by 
employing the direct seasonal adjustment method. 


?7 Refer to: Lothian, J. and Morry, M. (1977): The 
problem of Aggregation; Direct or Indirect, Ottawa: 
Seasonal Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 

8 See appendix VII on constant dollars estimates. 
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Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondammentale d’une série, la 
série désaisonnalisée n’en  contient pas moins une 
composante irréguliére. De légéres variations d'un mois a 
l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure idée 
de la tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnaliseées d’un certain nombre de 
mois. 


A cette fin, on retient usage des mois a dominance 
cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il s’agit du plus petit 
nombre de mois pour lesquels un certain rapport devient et 
reste inférieur a l’unité; autrement dit, c’est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la tendance- 
cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a celui de la 
composante irréguliére. Le MDC peut étre considéreé comme 
le nombre de mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant qu’on puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance-cycle de la série 
évolue dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu éleve est 
souhaitable puisqu’il indique la présence d’une série lisse. 
L’application d’une moyenne mobile aux données 
désaisonnalisées de période égale au MDC, tend a lisser les 
mouvements irréguliers pouvant dissimuler la tendance-cycle 
fondamentale. La méthode de la moyenne mobile du MDC 
permet de réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au niveau du 
Canada est dérivé de "facon indirecte" en faisant la somme 
des 28 genres de commerce désaisonnalisés séparément au 
préalable. Auparavant, ce total était obtenu = en 
désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes du 
total, au niveau du Canada’. De plus, la désaisonnalisation 
interpolative a été adoptée en mars 1984. Pour la période 
s’échelonnant de mars 1983 a février 1984, on a utilisé une 
version: modifigée de la désaisonnalisation interpolative, 
employant une prévision du facteur de désaisonnalisation pour 
le mois courant seulement. Avant mars 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base mensuelle, a 
l'aide de prévisions (une année a l’avance) des facteurs 
saisonniers calculés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants’ 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnalisées en dollars 
constants, données au tableau 28, sont obtenues en 
degonflant les données désaisonnalisees en dollars courants 
au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la Division 
des comptes des revenus et des dépenses. Jusqu’ a |’édition 
de février 1986, les estimations totales désaisonnalisees en 
dollars constants étaient obtenues par |’emploi de la méthode 
de désaisonnalisation directe. 


’ Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): Aggrégation 
directe ou _ indirecte, Ottawa, Division des_ séries 
chronologiques, de la recherche et de_ (/T’analyse, 
Statistiques Canada. * 

8 Consulter l’'appendice Vil, sur les estimations en dollars 
constants. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are subject to 
different types of errors (as described previously in this 
section) and that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by mail would 
prove to be very difficult (almost impossible 
sometimes) and costly, results must be revised on an 
ongoing basis as new information is received, enabling 
us to update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in regard to 
the Retail Trade survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results from 
the seasonal adjustment procedures. In each case, 
revisions are both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only to the 
previous month, while in the second type, monthly 
corrections apply to the three previous months. In both 
cases, annual revisions relate to the previous year 
data. The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous months (April 
and May) are published in the following month issue of 
the present catalogue (July), while the annual revisions 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are published in the 
March issue of the following year of the present 
bulletin. 

Generally, revised data are indicated with an "r" 
beside the name of the month to which they apply, in 
order to inform the user of these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this report is 
based on, varies from month to month. See Text Table 
ll for the number of shopping days the current report is 
based on. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a différents 
types derreurs (telles qu’explicitées précéedemment dans 
cette section) et quil seraitntres codteux et difficile 
(pratiquement impossible parfois) d’atteindre, a partir d’un 
programme de collecte de données par la poste, un taux de 
reponse de 100%, il faut donc réviser les résultats sur une 
base reguliere afin de mettre a jour les séries statistiques en 
découlant, a mesure que de nouvelles informations nous sont 
transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en regard a 
’'enquéte sur le commerce de détail: les premieres sont 
ligées a la fagon dont les données sont obtenues tandis 
que les secondes résultent de la procédure de 
désaisonnalisation. Dans chacun des cas, ces révisions 
peuvent étre mensuelles ou annuelles. Les revisions 
mensuelles du premier type ne se rapportent qu’aux seules 
données du mois précédent tandis que celles du second type 
se rapportent aux trois mois precedents. Dans les deux cas, 
les révisions annuelles ne se rattachent qu’aux seules 
données de l'année précédente. Dans le cas des revisions 
mensuelles qui se réferent au mois courant (soit juin par 
exemple) et aux deux mois précédents (soit avril et mai), elles 
sont ajoutées a la publication du mois suivant (juillet) tandis 
que les résultats des revisions annuelles, lesquelles sont 
effectuées a la fin de l'année, sont publiés dans le numero de 
mars de l’année suivante du present bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces changements, en 
inscrivant un "r" a coté du nom du mois auquel on applique 
des revisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d’un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les donnees. 


Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux par mois 


1989 1988 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 

days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 - : 
February - Fevrier 24 - = ; 
March — Mars 26 a : 
April — Avril 25 5 ; ; 
May — Mai 26 ; - : 
June - Juin 26 ‘ os E 
July - Juillet 25 ; a : 
August - Aoat 27 “ ah ; 
September - Septembre 25 : = : 
October - Octobre = ; fs ; 
November - Novembre a : 5 = 


December - Decembre 
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Appendix Vil 


Constant Dollar Estimates 


To obtain constant dollar total retail trade 
estimates, (Table 28) trade group estimates are 
deflated using trade group implicit price indices (raw 
and seasonally adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics Canada. 
Deflated trade group estimates are then totalled to give 
an estimate of total retail sales in constant dollars. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable business without 
the previous consent in writing of that business? The 
disclosure of data likely to reveal specific information 
on the activity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and regulated 
to prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules regarding 
the confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in such a 
way that no data are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of three or 
more if these are dominated by one or two companies. 
Then, in the publication itself, the information is 
withheld for this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information from selected regions 
(or selected cells) for the same item. The data in 
question can then simply be aggregated and published 
in a less detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales for Yukon 
and Northwest Territories were broken into five kinds of 
business groups only, as compared to the twenty- 
eight kinds of business for the other regions. 


The rigorous application of these rules preserves 
the confidentiality of the information and ultimately has 
little effect on the dissemination of merchandising 
survey results. 


9 See Section 16 of the Statistics Act (Chapter 15), 
entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


Estimations en dollars constants 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble du 
commerce de détail en dollars constants (tableau 28), les 
estimations relatives aux groupes de commerce sont 
dégonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés (brut et désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada. 
Les estimations des groupes de commerce ainsi dégonflées 
sont ensuite totalisées pour produire l’estimation de 
l'ensemble du commerce de detail en dollars constants. 


Confidentialite des données 


La loi interdit a Statistique Canada de diffuser au grand 
public des données qui pourraient servir a identifier une 
entreprise ou certaines de ses caractéristiques, sans avoir 
obtenu au préalable |'autorisation écrite de cette derniere9. 
Ainsi, le dévoilement de données susceptibles de reveler des 
renseignements précis sur l’activite d'une entreprise 
particuliére est systématiquement controle suivant des 
dispositions strictes, de telle sorte qu’aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgue. L’application des regles 
sur le caractére secret d’une partie des résultats des enquétes 
sur le commerce s’établit donc de maniere a ce quaucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou unites 
statistiques) Composées de moins de trois compagnies, Ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont dominees par 
une ou deux compagnies. Par la suite l'information concernant 
ces cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux differents 
postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére confidentiel de 
l'information sans pour autant avoir a mettre des "X", consiste 
a grouper (consolider) pour certaines régions (ou certaines 
cellules) l'information d’un méme_ poste. ll suffit alors 
d’agréger les données visees et de les presenter sous une 
forme moins détaillée mais qui respecte la consigne de 
confidentialité. Par exemple, dans les tableaux 30 et 31, les 
ventes au détail pour le Yukon et les Territoires-du-Nord- 
Quest sont ventilées en cinq groupes de genres de 
commerce seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres regions. 


Ainsi par l’application rigoureuse de ces regles, le 
caractére privé de l'information est preserve et n’affecte que 
tres marginalement en fin de compte la diffusion des resultats 
des enquétes sur le commerce. 


9 Voir l'article 16, intitulée Secret, du chapitre 15 de Ja Loi 
sur la statistique. 
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Appendix Vill 


Kind of Business Composition Used 
in Tables 1 to 27 


Combination stores. Combination 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


stores 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sundries 
stores; grocery stores (with 20% or less fresh 
meat). 


1 Other food stores. Bakery products stores; 
confectionery and nut stores; dairy products 
stores; egg and poultry stores; fruit and 
vegetable stores; meat markets; fish markets; 
delicatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department — stores 
including concessions located in department 
store outlets which are an integral part of the 
overall operation. (Note: This kind of business 
excludes non-department store outlets 
operated by department store firms, as well as 
department store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third food); 
and department store mail order and catalogue 
sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle dealers 


(new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used cars 
and trucks or used cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 
Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; home and 
auto supply stores. 


Appendice VIII 


Composition par genre de commerce 
utilise dans les tableaux 1 a 27 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries (epice- 
ries avec 20% ou plus de viande fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. Epiceries, 
confiseries et magasins di’articles divers; epiceries 
(avec 20% ou moins de viande fraiche). 


Tous les autres magasins d’aliments. Magasins de 
produits de boulangerie; magasins de bonbons, de 
noix et confiseries; laiteries; magasins d’oeufs et de 
volailles; magasins de fruits et legumes; boucheries; 
poissonneries; magasins d’aliments fins 
(delicatessen); autres magasins d’alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des grands 
magasins qui font partie integrale de |’exploitation. 
(Nota: Sont exclus les points de vente autres que 
ceux des grands magasins, qui sont exploites par les 
sociétés propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins du tiers du stock en 
aliments); et les bureaux de vente par commande 
postale et par catalogue des grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généeraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 
Vendeurs 


Concessionnaires d’automobiles. 


d’automobiles (neuves et d’occasion ou neuves 
seulement). 
Vendeurs d’automobiles d’occasion. Vendeurs 


d’automobiles d’occasion (automobiles et camions 
d’occasion ou automobiles d’occasion seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pieces et d’accessoires 
d’automobiles. Magasins de pneus, d’accumulateurs 


et d’accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et l’automobile. 


14. 


Ht: 


16. 


20. 


cle 


a2: 


23. 


24. 


20: 


26. 


af. 


Men’s clothing stores. Men’s and boys’ 
clothing stores; men’s and boys’ furnishings 
stores; men’s and boys’ hat stores; custom 
tailors (made to measure shops). 


Women’s clothing stores. Women’s and 
misses’ ready-to-wear stores; women’s and 
misses’ lingerie and hosiery stores; accessories 
and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing and 
furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ shoe 
stores; women’s and misses’ shoe stores; 
children’s and infants’ shoe stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply stores. 


Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetics stores. Drugstores including 
proprietary stores. 
Book and_ stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard motors 
and boating accessories; bicycle and bicycle 
repair shops; motorcycle dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco stores 
and stands; news dealers, gift novelty and 
souvenir shops; camera and _ photographic 
supply stores; luggage and leather goods 
stores; toy and hobby shops. 
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14. 


Se 


AGE 


20. 


Ae 


oe 


23. 


24. 


25: 
26. 


2G 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d’accessoires vestimentaires pour hommes et garcons; 
chapelleries pour hommes et garcons; tailleurs (ateliers 
de confection sur place de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes filles; 
magasins de lingerie et bonneteries pour dames et 
jeunes filles; magasins d’accessoires et autres 
vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Magasins_ 
de vétements et d’accessoires vestimentaires pour la 
famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins de 
chaussures pour hommes et garcons; magasins de 
chaussures pour dames et jeunes filles; magasins de 
chaussures pour enfants et bébes. 


Magasins de chaussures pour la famille. Magasins 
de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d’appareils ménagers. Magasins 
d’appareils mé€nagers; magasins de_ fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d’appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beautée. Drogueries, y compris magasins de 
spéecialites pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papeteries. 


Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d’articles de sport et d’accessores. 
Magasins d’articles de sport; embarcations, moteurs 
hors-bord et accessoires connexes; magasins de 
bicyclettes et ateliers de reparation; vendeurs de 
motocyclettes. 


Magasins d’accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautes et 
de souvenirs; magasins d’appareils et de fournitures 
photographiques; magasins de sacs de voyage, 
valises, malles, mallettes et de maroquinerie; magasins 
de jouets et de jeux. 


28. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; car 
washes; other automotive businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories _ stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur — stores; 
children’s and infants’ wear stores; secondhand 
clothing stores; piece goods stores; wool shops; 
other apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint,glass 
and wallpaper stores; television sales and 
service shops; television, radio and hi-fi stores; 
china, glassware and kitchenware stores; floor 


coverings, curtains, upholstery and_ interior 
decoration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique — stores; 


secondhand furniture stores; piano and organ 
stores; record bars; other home furnishings 
stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery 
shops. 


repair shops. Jewellery repair 


Government 
retail wine 


Alcoholic beverage stores. 
liquor stores; retail beer stores; 
stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; 
opticians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; religious 
goods dealers; artists’ supply stores; art 
galleries; coin and stamp dealers; mobile home 
dealers; pawn shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.6.c. 
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28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces  d’automobiles. Ateliers 
depeinture et de debosselage; autres ateliers de 
reparation spécialisés; lavage d’automobiles; autres 
commerces d’automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins de 
fourrures; magasins de vetements pour enfants et 
bébés; magasins de vétements usages; magasins de 
marchandises a la piece; magasins de laines; autres 
magasins de vétements, n.c.a. 


Autres magasins_ di’articles d’ameublement. 
Magasins de peinture, vitre et papier tenture; magasins 
de vente et réparation de televiseurs; magasins de 
téléviseurs, radios et appareils de haute fidelite; 
magasins de vaisselle, verrerie et ustensiles de 
cuisine; magasins de revetements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration intérieure; magasins 
de toileries; magasins de tableaux et cadres; magasins 
d’antiquités; magasins de meubles_ d’occasion; 
magasins de pianos et orgues; comptoirs de disques; 
tous les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de radios et 
d’appareils ménagers. Reparation de televiseurs et 
radios; réparation d’appareils electro-menagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; deétaillants de biere; 
détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opticiens; 
magasins d’appareils de la santé; marchands des 
monuments funéraires et pierres tombales; boutiques 
d’animaux; marchands d’objets de piete; magasins de 
fournitures pour artistes; galeries d’art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de maisons 
mobiles; bureaux de mont-de-piété; vendeurs de glace; 
tous les autres magasins de detail, n.c.a. 
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Appendix IX 


Groupings of Kinds of Business Used 
in Table 30 & 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and all other 
food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise stores; 
general stores; variety stores;men’s clothing 
stores; women’s clothing stores; family clothing 
stores; specialty shoe stores; and family shoe 
stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; service 
stations, garages; and automotive parts and 
accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware _ stores, 
household furniture stores; household appliance 
stores; furniture, television, radio and appliance 
stores; pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores; book and stationery stores; 
florists; jewellery stores; sporting goods and 
accessories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


Groupes de genres de commerce utilises 
dans le tableau 30 & 31 


Groupe des magasins d’alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles divers; et 
tous les autres magasins d’alimentation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises_ diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vetements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de chaussures 
pour la famille. 


Concessionnaires d’automobiles. Concessionnaires 
d’automobiles. 


Groupe de l’automobile. Vendeurs d’automobiles 
d’occasion; stations-service; garages; et magasins de 
piéces et d’accessoires d’automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de detail. 
Quincailleries; magasins de meubles menagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beaute; librairies 
et papeteries; fleuristes; bijouteries; magasins d’articles 
de sport et d’accessoires; magasins d’accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


Selected Publications, Retail Trade 


The following publications are produced by the 
Retail Trade Section, Industry Division, Statistics 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
36 pages. First Issue, 1938 (ISSN 0380- 
7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. Advance 
Release. M., Bil. 1 page. First Issue, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 104 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 36 
pages. First Issue, 1932 (ISSN 0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 pages. 
First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department Stores. A., Bil. 
Approx. 120 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0227-017X). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling Canada. A., Bil. 25 pages. First 
Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 0380- 
6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 

63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 

Operating Results Series, Retail Trade. O., Bil. 

(First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1983 

63-608 Retail Florists, 1983 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


Choix de publications, commerce de detail 


Les publications suivantes sont produites par la section . 
du commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 36 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport | 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 104 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 36 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 120 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0227-017X). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-641 1). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 0590- 
9325). 


63-538 Commerce de détail statistiques historiques, 1972- 
1979. H.S., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


Série des Résultats d’exploitation, Commerce de deétail. 
H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 

Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 1977 
63-607 Pharmacies au détail, 1983 

63-608 _Fleuristes détaillants, 1983 


63-609  Bijouteries au détail, 1983 


Catalogue 
63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women’s Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. — Monthly A. - Annual Bil. — Bilingual 
O. -— Occasional 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, other 
countries $11.50. 
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Catalogue 
63-610 Magasins de vente au détail de quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements pour 
dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements pour la 
famille, 1980 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. — Bilingue 
H.S. — Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques sur 
la situation Economique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue complet des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


No 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays $11.50. 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Nouveau ! 


L'emploi et le revenu en perspective 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


lf you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


¢ Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


e Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


¢ Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
Current research 


¢ Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends ona 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001E) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


PERSPECT 


Canada 


Toute I'information essentielle sur l'emploi et 
le revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 
stratégies d'emploi, de négocier des contrats 
de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d'administrer des programmes 
SOCiaUX, VOUS Ne pouvez pas vous passer de 

L'emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de l'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de I'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend : 


¢ Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de l'heure 


¢ Un forum... une tribune pour échanger vos 
idées et connaitre l'opinion des autres 
chercheurs et lecteurs 


e Des sources... un condensé de nouvelles 
sources d'information, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 


¢ Des indicateurs clés de l'emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettant d'analyser les tendances du 
marché provincial et national. 


Ne ratez pas un seul numéro. Abonnez-vous 
des aujourd'hui ! 

Un abonnement a L’emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) codte 
50 $ pour quatre numéros par an au pays 

et 60 $ annuellement a I'étranger. 


Pour commander, écrivez a Vente des 
ublications, Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A OT6 ou communiquez avec le 

Centre régional de consultation de Statistique 

Canada le plus prés de chez vous (voir la liste 

dans cette publication). 


For faster service, call toll Pour obtenir votre revue 
free and use your VISA or plus rapidement, composez 
MasterCard. le numéro suivant sans 


frais et portez la 
commande a votre compte 
VISA ou MasterCard. 


1-800-267-6677 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


Mp. Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation health and personal care 


e food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 
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Wan 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
coat de la vie le 
mois dernier? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de fagon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur : 

e |’alimentation 

e |’habillement 

e |’habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

¢ les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par l’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle coute 89 $ au Canada et 107$a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


: Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


Up-to-the-minute data includes all major statistical 
series released two weeks prior to publication. 


Current Economic Conditions 


Brief, ‘to the point”. summary-of the economy’s 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indicators. 


Statistical and Technical Notes 

SSCL SE NESDIS NAIR ERC 
Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 


Major Economic Events 
ea Sas 


Chronology of international and national events that 
affect Canada’s economy 


Feature Articles 


Rah A Rec ON CSN 
In-depth research on current business and economic 
issues. 


Statistical Summary 


been racrenceeeusneeeensnmmnceceenrsinamem roremecneneene AS re 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. 


AND MORE... . 

Regional Analysis 

ge ASSIS Oe SRO TEES 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 
SST ESCA NO SE OS CeO IE 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A. 


Subscribe Today and Save! 
PDN SE SASSO AGS Benes DRESS: NGO NA Me a ee See 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 

12 issues $210.00 / other countries $252.00 

Per copy $21.00 / other countries $25.20 

(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 
To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 


Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Please:make your cheque 
or money order payable to the Receiver General for Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information 


: o other report on the Canadian 
= economy has this much to offer 


CANADIAN 
ECONOMIC 
OBSERVER 


¥ Ovipul and demand 
espantied in October while 
stock market dropped sharply 
# Off prices declined 

¢ Implementation of the 
Harmonized Systent 

+ The zrowttt of the service 
economy 


fivl os os 


L’Observateur é economique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


L’OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
CANADIEN 


“# Accrowsement de la praduction 


el de la demande en octobre 
pendant io hale du macché 
bonprier 

# Batsse des prix de Venersic 

¢ Mise en vieucur du Sesteme 
hermonisé 

$ La croisunice de Peconomie des 


eS -Abonnement annuel (12 numeéros): 21 0S au Canada; 2% 


| _ ucune autre publication ne vous procure autant de 
. renseignements relatifs a l’économie canadienne 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant toutes les s: 
de statistiques les plus importantes qui ont été diffu: 
deux semaines avant la date de publication du bulle 


La situation économique actuelle 
Le rendement de l'économie au cours du mois, présent 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de la produc 
de la demande et des principaux indicateurs avances 
tendances de !’activité économique. 

Des notes techniques et statistiques 
ee 
Des notes portant sur les nouveaux programmes sta’ 
ques ou les programmes révisés et sur les progres 
matiére de méthodologie propres a Statistique Canac 


Les principaux événements économiques » 


Des événements internationaux et nationaux influent 
l'économie canadienne, présentés en ordre chronologi 


Des études spéciales 


pataietic Sates atari ce CANOE RNE CCS 
‘Une recherche approfondie des affaires et des quest 


d’actualité liges a économie. 


Un apercu statistique 


Des tableaux, des graphiques - des diagrammes engio 
les Statistiques des comptes nationaux, de fa produet 
de la demande; du commerce, ae if emeieh “sae m : 
financiers, etc. 


ET PLUS ENCORE. ie 
Une analyse riglonee 


eo SSS 
Des ventilations par province d’indicateurs économig 
stratégiques. 


Un survol de économie internationale 


Un sommaire du rendement de l'économie des partena 
commerciaux du Canada, comme l'Europe, le Japon e 
Etats-Unis. 


A 


Abonnez-vous des maintenant et économisez! 


Economisez 40$ sur le prix a l’unité de L'Observa 
économique canadien. oe 
N° 11-010 au catalogue : 


a |’étranger. @ 
Prix au numéro: 21 $ au Canada; 25,20$ al’étrange 
(Ces prix incluent les frais de port et de manut 


Pour un service plus rapide, composez le numéro sanst 
1-800-267-6677 et portez votre commande a a votre con 
Visa OU | MasterCard. 

Vous pouvez commander én remplissant le bon de commande ci-joint ¢ 
écrivant a Vente des publications, Statistique Canada. Ottawa (Onti 


K1A OT6. Veuillez faire votre chéque ou mandat- ieee alordre du Rece 
général du Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer av 
centre de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous 
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